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บทคัดยอ (Abstract)  
 การศึกษา “องคประกอบการทองเที่ยวสรางสรรคในจังหวัดลำปางเกิด” เกิดขึ้นจากการ
เล็งเห็นความสำคัญเก่ียวกับอุตสาหกรรมการทองเท่ียวในประเทศไทย โดยท่ีจังหวัดลำปางเปนเมือง
รองทางการทองเที่ยว แตเปนแหลงการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่สำคัญของทางภาคเหนือของ
ประเทศไทย ผูวิจัยจึงตองการศึกษานำความรูท่ีไดไปใชในการพัฒนาการทองเท่ียวของจังหวัดลำปาง
ตอไป โดยการศึกษาวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงค 1. เพื่อศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทย
ที ่มาทองเที ่ยวเชิงสรางสรรค ในจังหวัดลำปาง 2. เพื ่อศึกษาองคประกอบการทองเที ่ยวของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางทองเที่ยวจังหวัดลำปาง การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงปริมาณ 
เก็บขอมูลดวยแบบสอบถาม (Questionnaire) กลุมตัวอยาง จำนวน 400 คน วิเคราะหขอมูลดวย
โปรแกรมสำเร็จรูป โดยใชคาสถิติเชิงพรรณนา ไดแก คาความถ่ี รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน สถิติเชิงอนุมานที่ใชทดสอบสมมติฐาน ไดแกการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระหวางกลุม
ตัวอยางสองกลุมที่ไมเปนอิสระจากกัน (t-test) Indepent Sample T-Test และการทดสอบความ
แปรปรวนทางเดียวกัน (f-test or One way ANOVA) โดยกำหนดนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
การทดสอบความสัมพันธของคาเฉลี่ยเปนรายคูดวยวิธีการของเชฟเฟ ผลการวิจัยพบวา 1. ขอมูล
สวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม ในการเดินทางทองเที่ยวมาในจังหวัดลำปาง มีวัตถุประสงคใน
การเดินทางทองเที่ยว เพื่อพักผอน ทองเที่ยว รอยละ 53.50 นิยมเดินทางกับครอบครัว รอยละ 
40.30 ในชวงวันจันทร-ศุกร รอยละ 31.80 เดินทางโดยรถยนตสวนตัว รอยละ 52.00 และพักท่ีพัก
ประเภทโฮมสเตย รอยละ 28.70 โดยมีคาใชจายในการเดินทางต่ำกวา 3,000 บาท รอยละ 35.00 
สวนใหญมาทองเที่ยว 1 ครั้งตอป รอยละ 30.50 ขอ 2. พบวาองคประกอบการทองเที่ยว ภาพรวม

อยูในระดับมาก ( 𝑥̅𝑥 = 4.41) เม่ือพิจารณาเปนรายดาน พบวา ดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุด ไดแก ดานสิ่ง
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ดึงดูดใจ ( 𝑥̅𝑥 = 4.52) รองลงมาไดแก ดานการเขาถึง ( 𝑥̅𝑥 = 4.48) ดานสิ่งอำนวยความสะดวก ( 𝑥̅𝑥  

= 4.40) ดานที่พักแรมเพื่อรองรับนักทองเที่ยว ( 𝑥̅𝑥 = 4.39) และสวนดานที่มีคาเฉลี่ยนอยที่สุด คือ 

ดานกิจกรรมทางการทองเท่ียว และดานแหลงทองเท่ียว ( 𝑥̅𝑥 = 4.35) ตามลำดับ จากผลการวิจัยจะ
พบวานักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวเชิงสรางสรรคที่จังหวัดลำปางเนนหัวขอสิ่งดึงดูดใจมาเปน
ลำดับแรก นั้นแสดงใหเห็นวานักทองเที่ยวที่เดินทางทองเที่ยวในการทองเที่ยวเชิงสรางสรรค (เชิง
วัฒนธรรม) มุงเนนหาความรู โดยคำนึงถึงการเขาถึง, สิ ่งอำนวยความสะดวก, กิจกรรมทางการ
ทองเท่ียว และดานแหลงทองเท่ียวเปนเรื่องรอง ฉะนั้นแลวผูท่ีมีสวนเก่ียวของในพ้ืนท่ีจังหวัดลำปาง
ควรหาขอมูลความเปนมา เพ่ือนำความรูท่ีไดมาเปนจุดขายใหกับนักทองเท่ียวท่ีสนใจตอไป 
คำสำคัญ (Keywords): องคประกอบการทองเท่ียว; การทองเท่ียวเชิงสรางสรรค; จังหวัดลำปาง 
 
Abstract 
 The purposes of this research were 1) to study the behavior of Thai tourists 
visiting creative tourism in Lampang province, and 2) to study the tourism 
components of Thai tourists in traveling in Lampang.This research was a quantitative 
research, collecting data with the questionnaires. The sample group consisted of 400 
people analyzed data with ready-made programs using descriptive statistics were 
frequency, percentage, mean, and standard deviation. Inferential statistics used to 
test hypotheses were   T-Test, F-Test, The statistical significance was set at the 0.05 
level. The correlation test was Scheffé's method. The result found that,1) personal 
data of the respondents on a trip to come to Lampang with the purpose of traveling 
for leisure, travel was at 53.50%, Prefer to travel with family 40.30 level, ravel by 
private car 52.00 percen and, travel by private car 52.00 percent, and 28.70% stayed 
in homestay accommodation with travel expenses less than 3,000 baht. 35.00 
percent, most of them came to travel once a year, 30.50 percent. Item 2. It was 
found that tourism components The overall picture was at a high level (mean = 4.41). 
considering each aspect, it was found that the aspect with the highest average was 
attractiveness (average = 4.52), followed by accessibility (average = 4.48), amenities 
(average = 4.40), accommodation for tourists (average = 4.39), and the aspect with 
the least average was tourism activities and tourist attractions. (mean = 4.35), 
respectively. 
Keywords: Elements of Travel; Creative Tourism; Lampang Provinc 
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บทนำ (Introduction) 
 กระแสของการทองเที่ยวที่ปรับเปลี่ยนตามกระแสของการพัฒนาของโลก โดยมีแนวคิด                
ท่ีวา “นักทองเท่ียว” ในยุคใหมไมไดเดินทางทองเท่ียวเพ่ือวัตถุประสงคของการเสพความสุขจากการ
บริการ หรือแหลงทองเที่ยวเทานั้น แตนักทองเที่ยวในปจจุบันมีวัตถุประสงคของการเดินทางเพ่ือ
ศึกษาหาความรู การเรียนรูและการเขาใจถึงความแตกตางกันของสังคมมนุษยและสิ่งแวดลอม ซ่ึง
นักทองเที่ยว ทางเลือกใหมนี้มีผลทำใหรูปแบบของการเดินทางทองเที่ยวหรือการเลือกแหลง
ทองเที ่ยวที ่จะไป หรือการเลือกปฏิบัติกิจกรรมทางการทองเที่ยวเปลี ่ยนไป สงผลใหเกิดการ
ปรับเปลี่ยนของทิศทาง การพัฒนาแหลงทองเที่ยวหรือกิจกรรมทางการทองเที่ยวใหสอดคลองกับ
กระแสความตองการของ นักทองเท่ียวตามมา โดยเปาหมายสูงสุดของการทองเท่ียวในทางเลือกใหม
คือ นอกจากนักทองเที่ยว จะไดรับความเพลิดเพลินใจหรือความสุขทางจิตใจแลวนั้น ยังเปนการ
สรางความรูความเขาใจกันในสังคม ของเพ่ือนมนุษยดวยกัน สังคมเกิดความสงบสุข เปนการนำการ
ทองเที่ยวมาเปนเครื่องมือ ในการเชื่อมโยงเกาะเกี่ยวคนในสังคมเดียวกันและตางสังคมยังเปนการ
รักษาไวซึ่งเอกลักษณทางวิถีชีวิต วัฒนธรรมของชุมชนทองถิ่น และยังเปนกลไกนำไปสูการพัฒนา
อยางยั ่งยืน (คู ม ือการบริหารจัดการ แหลงทองเที ่ยวเชิงสรางสรรค CREATIVE TOURISM 
DESTINATION MANAGEMENT, กรมการทองเที ่ยว กระทรวงการทองเที ่ยวและกีฬา) การ
ทองเที่ยวเชิงสรางสรรค (Creative Tourism) จัดวาเปนแนวคิด ที่คอนขางใหม เริ่มปรากฎขึ้นเม่ือ
ประมาณป พ.ศ.2543 โดยริชารดส และเรยมอนด (Greg Richards และ Crispin Raymond) 
(องคการบริหารการพัฒนาพ้ืนท่ีเพ่ือการทองเท่ียวยั่งยืน พ.ศ.2561) 
 ตอมาในป พ.ศ.2549 องคการการศึกษา วิทยาศาสตรและวัฒนธรรมแหงสหประชาชาติ 
(UNESCO) จึงไดกำหนด นิยามวา “การทองเที่ยวเชิงสรางสรรค คือ การเดินทางที่มุงไปสูความ
ผูกพัน และประสบการณจริงแทที่เกิดจากการเขาไปมีสวนรวม ในการเรียนรูศิลปะ มรดกทาง
วัฒนธรรม หรือคุณลักษณะพิเศษของพื้นที่นั้น และนำมาซึ่งความเชื่อมโยงกับผูคนซึ่งอาศัยอยูใน
พื้นที่ และเปนผูรังสรรควัฒนธรรมที่มีชีวิตนั้น” (องคการบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพื่อการ
ทองเที่ยวอยางยั่งยืน, 2561) การทองเที่ยวเชิงสรางสรรคมีที่มาจากปจจัยหลัก 3 ประการ คือ 
กระแสโลกาภิวัฒนและการขับเคลื่อนเศรษฐกิจเชิงสรางสรรค ความคิดเชิงสรางสรรคกับการกำหนด
นโยบายสาธารณะ และการเปลี่ยนแปลงชนชั้นทางสังคม และพฤติกรรมนักทองเที่ยว (ณรงค พลี
รักษ และคณะ, 2559) กลาวคือ 1) กระแสโลกาภิวัฒนและการขับเคลื่อนเศรษฐกิจเชิงสรางสรรค
คือการใชเทคโนโลยีที่มีความทันสมัย 2) ความคิดเชิงสรางสรรค กับการกำหนดนโยบายสาธารณะ
คือการที่สังคมนั้น ๆ 3) การเปลี่ยนแปลงชนชั้นทางสังคมและพฤติกรรมนักทองเที่ยวคือในยุค
ปจจุบันชนชั้นทางสังคมสามารถถูกขจัดไดดวยระบบเศรษฐกิจที่เขมแข็งซึ่งเมื่อมีชนชั้นทางสังคมท่ี
สูงข้ันพฤติกรรมของท้ังเจาบานและนักทองเท่ียวก็จะเปลี่ยนไป 
 องคการการทองเที่ยวโลกแหงสหประชาชาติ (UNWTO) ระบุถึงสถานการณการทองเที่ยว
โลกวา    จากผลกระทบของโควิด-19 ที่ตอเนื่องมาตังแตปลายป พ.ศ.2562 สงผลใหอุตสาหกรรม
ทองเท่ียวโลกเติบโตลดลงใน ไตรมาสแรกของป พ.ศ.2563 ดวยจำนวนนักทองเท่ียวระหวางประเทศ
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ลดลงรอยละ 22.7 จากชวงเวลาเดียวกันของป พ.ศ.2562 และตอเนื่องมาจนถึงเดือนเมษายน พ.ศ.
2563 ที่จำนวนนักทองเที่ยวระหวางประเทศเฉพาะในเดือนเมษายนลดลงมากถึงรอยละ 97 เม่ือ
เทียบกับเดือนเดียวกันในป พ.ศ.2562 ซึ่งเปนผลพวงมาจากการที่ทุกประเทศที่เปนแหลงทองเที่ยว 
(รอยละ 100) ตางใชมาตรการจำกัดการเดินทางระหวางกันเพ่ือปองกันการแพรระบาดของโควิด-19 
โดยธุรกิจการบนิและธุรกิจโรงแรมเปนธุรกิจในอุตสาหกรรมทองเท่ียวที่ไดรับผลกระทบในลำดับตน 
ๆ จนทำใหประเทศตาง ๆ ท่ัวโลกตางดำเนินมาตรการทุกดาน โดยเฉพาะมาตรการดานการเงินและ
การคลัง และการจางงานเพื่อบรรเทาผลกระทบที่เกิดขึ้นเชนเดียวกับสถานการณการทองเที่ยวของ
ไทย จากสถานการณดังกลาว สงผลใหจำนวนนักทองเท่ียวตางชาติ ท่ีเดินทางมาประเทศไทยในชวง
ไตรมาสแรกของป พ.ศ.2563 ลดลงจากชวงเวลาเดียวกันของป พ.ศ.2562 รอยละ 38.01 โดย
นักทองเที่ยวจากเอเชียตะวันออกมีจำนวนมากที่สุด 3.73 ลานคน แตก็เปนภูมิภาคที่มีจำนวน 
นักทองเที่ยวลดลงในอัตราสูงสุดรอยละ 46.12 จากชวงเวลาเดียวกันของป พ.ศ.2562 โดยจำนวน
นักทองเที่ยวตางชาติที่เดินทางมาประเทศไทยสูง 3 อันดับแรก คือ นักทองเที่ยวจีน มาเลเซีย และ
รัสเซีย ตามลำดับและท่ีสรางรายไดสูงสุดใหกับประเทศไทยยังคงเปนนักทองเท่ียวจีนรองลงมาไดแก 
รัสเซีย สหราชอาณาจักร มาเลเซีย ญี่ปุ น ฝรั่งเศส สหรัฐอเมริกาและเยอรมัน ตามลำดับ โดย
กรุงเทพฯ ยังคงเปนจังหวัดทองเที่ยวยอดนิยมอันดับหนึ่งของนักทองเที่ยวชาวไทยตามมาดวย
ภาคเหนือ และภาคตะวันตก ตามลำดับ แตการใชจายสวนใหญของนักทองเที่ยวชาวไทย 3 อันดับ
แรก ไดแก กรุงเทพฯ ภาคใต และภาคเหนือ ตามลำดับ สถานการณปจจุบันที่ทั่วโลกใหความสนใจ
และติดตามมาอยางตอเนื่องตอเนื่อง คือ การแพรระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19 ทั้งในรูปของการ
นำเสนอขอมูลความเปนมา ความรุนแรงของการระบาดเมื่อเทียบกับการระบาดของโรคติดตอ
รายแรงในชวง 20 ปที่ผานมาลำดับเหตุการณและสถานการณท่ีเกิดขึ้นในชวงของการแพรระบาด 
ผลกระทบที่เกิดขึ้นตอเศรษฐกิจการทองเที่ยวของไทย (รายงานภาวะเศรษฐกิจการทองเที่ยว พ.ศ.
2563, 2565) 
 ดังนั้นจะเห็นไดวาอุตสาหกรรมการทองเท่ียวเปนอุตสาหกรรมหลักท่ีสรางรายไดใหประเทศ
ไทย และมีบทบาทสำคัญในการชวยสนับสนุนการเติบโตของเศรษฐกิจประเทศ ในป พ.ศ.2561 มี
จำนวนนักทองเที่ยวตางชาติเดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศไทยเพิ่มขึ้น อยางตอเนื่อง โดยในป 
พ.ศ.2561 มีจำนวนนักทองเที่ยว จำนวน 38.277 ลานคน ขยายตัว รอยละ 7.54 รายไดรวมทั้งสิ้น 
มูลคา 2 ลานลานบาท ขยายตัวรอยละ 9.43 (ธนาคารแหงประเทศไทย, 2562)  
 ในป พ.ศ.2562 การทองเที่ยวของไทยมีการขยายตัวอยางตอเนื่อง ซึ่งสำนักงานเศรษฐกิจ 
การคลัง ไดรายงานภาวะเศรษฐกิจตนป พ.ศ.2562 และเปดเผยตัวเลขนักทองเที่ยวตางชาติที่เดิน
ทางเขามาทองเที่ยวในประเทศไทย ในชวงเดือนมกราคม พ.ศ.2562 พบวา มีจำนวน 3.72 ลานคน 
เติบโตรอยละ 4.9 สงผลใหในเดือนมกราคม พ.ศ.2562 ประเทศไทยมีรายไดจาก การทองเท่ียวของ
นักทองเที่ยวตางชาติ อยูที่ 1.95 แสนลานบาท ขยายตัวรอยละ 2.4 จากแผนพัฒนาการทองเที่ยว
ฉบับที่ 2 ยุทธศาสตรที่ 4 การสรางความสมดุลใหกับ การทองเที่ยวไทย ผานการตลาดเฉพาะกลุม 
การสงเสริมวิถีไทย และการสรางความเชื่อมั่นของนักทองเที่ยว สงเสริมชุมชนสรางสรรคสินคาและ
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บริการ สะทอนอัตลักษณชุมชนและ แบรนดจังหวัดในการสงเสริมสินคาในชุมชน (กรกช ตราชู, 
2562) 
 จังหวัดลำปางไดรับการพัฒนาใหเปนเมืองนาอยู การพัฒนาใหเปนเมืองนาเที่ยวและการ
พัฒนาใหเปนเมืองเซรามิค ซ่ึงมีอุตสาหกรรมเซรามิคเปนหนึ่งในประเด็นยุทธศาสตร เพ่ือตองการให
จังหวัดลำปางเปนเมืองศูนยกลางเซรามิคของประเทศ จึงไดจัดทำถนนเซรามิคขึ้นเพื่อเปน Land 
mark นอกจากอำเภอเกาะคา ที่มีความโดดเดนในเรื่องเซรามิคเครื่องปนดินเผาแลว ยังมีอีกหลาย
อำเภอที่ยังมีแหลงทองเที่ยวที่มีจุดเดนและนาสนใจ นักทองเที่ยวสามารถทำกิจกรรมตาง ๆ ได
เรียนรูและ ไดลงมือทำอีกดวย ไดแก ผลิตภัณฑจากเกือกมา ผลิตภัณฑผาทอ ผลิตภัณฑแกะสลักไม 
นั่งชางศูนยอนุรักษชางไทย เปนตน (แผนพัฒนาจังหวัดลำปาง พ.ศ.2561 – 2565, 2564) 
 การทองเที่ยวเชิงสรางสรรคของจังหวัดลำปาง เปนการทองเที่ยวที่มีมนตเสนหที่แฝงอยูใน
วิถีชีวิตของคนในพ้ืนท่ี ซ่ึงนักทองเท่ียวท่ีเดินทางมาทองเท่ียวจะไดเขารวมทำกิจกรรมตาง ๆ เพ่ือรับ
ประสบการณใหม ๆ ที่นักทองเที่ยวไมเคยประสบหรือพบเจอมากอน ซึ่งรูปแบบการทองเที่ยวเชิง
สรางสรรคของจังหวัดลำปางพัฒนามาจากการทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมที ่มุ งเนนการอนุร ักษ
ศิลปวัฒนธรรมของทองถ่ิน เชน หมูบานหัตถกรรมไมแกะสลัก บานหลุก, หมูบานเซรามิค บานศาลา
บัวบก หรือศูนยการเรียนรูชุมชนทามะโอซ่ึงรวบรวมศิลปวัฒนธรรมหลากหลายรูปแบบไวในสถานท่ี
เดียวกัน เชน การตีดาบ การฟอนดาบ การเลี้ยงชาง เปนตน 
 จากขอมูลตามที่ผูวิจัยไดกลาวมานั้น ผูวิจัยจึงสนใจที่จะพัฒนาการทองเที่ยวเชิงสรางสรรค
ของจังหวัดลำปางใหเปนที่รูจักและเพิ่มความนิยมใหกับกลุมนักทองเที่ยว โดยใชเอกลักษณและ
ศิลปวัฒนธรรมของจังหวัดลำปางในการดึงดูดนักทองเที่ยว เพื่อนำรายไดเขาสูชุมชนโดยตรงและยงั
เปนการรักษาไวซึ่งศิลปวัฒธรรมของจังหวัดลำปางไวไมใหสูญหายตามกาลเวลาและนอกจกานี้แลว
ผูวิจัยยังสามารถนำเอาผลของงานวิจัยไปใชในการพัฒนาและปรับปรุงการทองเที่ยวของจังหวัด
ลำปางใหมีความยั่งยืนตอไป 
 
วัตถุประสงคการวิจัย (Research Objective) 
 1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมนักทองเท่ียวท่ีมีตอการทองเท่ียวเชิงสรางสรรคของนักทองเท่ียวชาว
ไทยท่ีเดินทางทองเท่ียวมาในจังหวัดลำปาง 
 2. เพ่ือศึกษาองคประกอบการทองเท่ียวท่ีมีตอการทองเท่ียวเชิงสรางสรรคของนักทองเท่ียว
ชาวไทยท่ีเดินทางทองเท่ียวมาในจังหวัดลำปาง 
 
วิธีดำเนินการวิจัย (Research Methods) 
 1. รูปแบบการวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงปริมาณ โดยผูวิจัยใชแบบสอบถามเก็บขอมูลจากนักเท่ียวชาว
ไทยท่ีเดินทางมาทองเท่ียวเชิงสรางสรรคจังหวัดลำปาง จำนวน 400 คน 
 2. ประชากรและกลุมตัวอยาง 
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 ประชากรที่ใชในการวิจัยเชิงปริมาณ คือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาจังหวัดลำปาง 
จำนวน 400 คน 
 3. เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
 เครื่องมือที่ใชในการวิจัยครั้งนี ้ คือ แบบสอบถาม ผูวิจัยไดเลือกวิธีการวิจัยเชิงปริมาณ 
(Quantitative Research) เพื่อใหไดขอมูลที่ครอบคลุมเนื้อหาอยางสมบูรณโดยมีวิธีการดำเนินการ
สรางเครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูลไดดังนี้ 
 แบบสอบถาม (Questionnaire) 
 แบบสอบถามท่ีผูวิจัยจัดทำข้ึนจะใชเปนคำถามกับนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางทองเท่ียว       
จังหวัดลำปาง จำนวน 400 คน เพ่ือศึกษาปจจัยสวนบุคคล โดยแบบสอบถามจะแบงออกเปน 4 สวน 
ดังนี้ 
 สวนที่ 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถามโดยมีลักษณะ
คำถามแบบปลายปดจำนวน 6 ขอ ไดแก เพศ อายุ อาชีพ รายได การศึกษา และรายได ซึ่งลักษณะ
แบบสอบถามเปนแบบสอบถามแบบเลือกตอบ (Check List) 
 สวนที ่ 2 แบบสอบถามเกี ่ยวกับพฤติกรรมนักทองเที ่ยวชาวไทย แบบสอบถามดาน
พฤติกรรมนักทองเท่ียว โดยมีลักษณะคำถามแบบปลายปดจำนวน 5 ขอ ไดแก เหตุผลท่ีเท่ียว ชวงเวลา
ท่ีมาเท่ียว จำนวนครั้งท่ีมาเท่ียว พาหนะท่ีใชในการเดินทาง คาใชจายในแตละครั้ง 
 สวนท่ี 3 แบบสอบถามเก่ียวองคประกอบของการทองเท่ียวท่ีมีความสัมพันธกับความตั้งใจ            
ของนักทองเท่ียวชาวไทยในการเดินทางทองเท่ียวจังหวัดลำปาง 
 สวนท่ี 4 แบบสอบถามเก่ียวกับขอเสนอแนะ 
 4. การเก็บรวบรวมขอมูล 
 ผูวิจัยไดเลือกทำการเก็บขอมูลโดยอาศัยการเก็บรวบรวมขอมูลแบบการเก็บรวบรวมขอมูล
ปฐมภูมิ.(Primary.Data) ผูศึกษาวิจัยไดมีการเก็บรวบรวมขอมูลปฐมภูมิดวยวิธีการดังตอไปนี้ 
 การวิจัยเชิงปริมาณ 
 1. การแจกแบบสอบถาม (Questionnaire Survey) ลักษณะของคำถามเปนแบบคำถามปลาย
ปด (Close-Ended Question) และคำถามปลายเปด (Open-Ended Question) 
 2. แบบสอบถาม ถูกนำไปใชกับนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีตั้งใจเดินทางทองเท่ียวจังหวัดลำปาง 
โดยมีแบบสอบถามท้ังสิ้น จำนวน 400 ชุด 
 3. การเก็บขอมูลเชิงปริมาณ ไดทำการเก็บจากกลุมตัวอยางนักทองเท่ียว จำนวน 400 คน  
 5. การวิเคราะหขอมูล 
 ในการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามนักทองเที่ยวชาวไทย ที่มีความตั้งใจเดินทาง
ทองเท่ียว จังหวัดลำปาง ผูวิจัยไดใชโปรแกรมสำเร็จรูปทางสถิติวิเคราะหและสามารถแบงแยกการ
วิเคราะหขอมูลออกมาได ดังนี้ 
 การวิเคราะหเชิงปริมาณของขอมูลจากแบบสอบถาม 
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 ผูวิจัยไดนำขอมูลมาแจกแจงในการวิเคราะหตามประเด็นที่ตองการจะศึกษาจากการ
วิเคราะหปจจัยสวนบุคคลของนักทองเที่ยวชาวไทย ที่มีความสัมพันธกับความตั้งใจในการเดินทาง
ทองเที ่ยวจังหวัดลำปาง ดวยการแจกแจงคาความถี ่ (Frequency) การคำนวณหาคารอยละ 
(Percentage) สวนการวิเคราะหคาความพึงพอใจในการเดินทางทองเที่ยว จังหวัดลำปาง จะ
ใชการคำนวณโดยการหาคาเฉลี ่ย (Mean) และคาสวนเบี ่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 
Deviation: S.D.) 
 
ผลการวิจัย (Research Results) 
 จากผลการศึกษาวิจัยเรื่อง องคประกอบการทองเที่ยวเชิงสรางสรรค ในจังหวัดลำปาง พบ
ขอมูลท่ีสมามารถนำมาสรุปตามวัตถุประสงคของการวิจัย ดังนี้ 
ตาราง 1 แสดงจำนวนและคารอยละของขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมนักทองเท่ียว 

พฤติกรรมนักทองเท่ียว  จำนวน (คน)  รอยละ 

1.วัตถุประสงคในการเดินทางทองเท่ียว จำนวน รอยละ 
พักผอน ทองเท่ียว 214 53.50 
เยี่ยมญาติ เพ่ือน 67 16.80 
ทัศนศึกษา ศึกษาดูงาน 67 16.80 
ติดตอธุรกิจ 40 10.00 
ปฏิบัติราชการ 12 3.00 

รวม 400 100.0 

2.ลักษณะการเดินทางทองเท่ียว จำนวน รอยละ 
เดินทางกับครอบครัว 161 40.30 
เดินทางกับกลุมเพ่ือน 120 30.00 
เดินทางเพียงลำพัง 69 13.30 

เดินทางมากับกลุมหนวยงานองคกร 50 12.50 
รวม 400 100.0 

3.ชวงเวลาในการเดินทาง จำนวน รอยละ 
วันจันทร-ศุกร 127 31.80 
วันหยุดสุดสัปดาห 106 26.50 
วันหยุดชวงปดภาคเรียน 61 15.30 
วันหยุดนักขัตฤกษ 53 13.30 
วันหยุดพิเศษอ่ืน ๆ 53 13.30 

รวม 400 100.0 

4.ยานพาหนะท่ีใชในการเดินทาง จำนวน รอยละ 
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รถยนตสวนตัว 208 52.00 
รถเชา รถตู 97 24.30 
รถจักรยานยนต 48 12.00 
รถโดยสารประจำทาง 31 7.80 
รถทัวรบริษัทนำเท่ียว 16 4.00 

รวม 400 100 

5. สถานท่ีพักแรม จำนวน รอยละ 
โฮมสเตย 115 28.70 
บานญาติ/เพ่ือน 100 25.00 
โรงแรม 97 24.25 
รีสอรท 88 22.00 

รวม 400 100.0 

6. คาใชจายในการเดินทางทองเท่ียว จำนวน รอยละ 
ต่ำกวา 3,000 บาท 140 35.00 
6,001 – 7,000 บาท 132 33.00 
3,001 – 6,000 บาท 90 22.50 
7,001 ข้ึนไป 38 9.50 

รวม 400 100.0 

7. ความถีใ่นการเดินทางทองเท่ียว จำนวน รอยละ 
1 ครั้ง ตอป 122 30.50 
1 ครั้ง ตอ 3 เดือน 106 26.50 
1 ครั้ง ตอ 6 เดือน 75 18.80 
1 ครั้ง ตอเดือน 62 15.50 
1 ครั้ง ตอสัปดาห 35 8.80 

รวม 400 100.0 

 จากตาราง 1 แสดงจำนวนและรอยละของขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม ในการ
เดินทางทองเท่ียวมาในจังหวัดลำปาง มีวัตถุประสงคในการเดินทางทองเท่ียว เพ่ือพักผอน ทองเท่ียว 
รอยละ 53.50 นิยมเดินทางกับครอบครัว รอยละ 40.30 ในชวงวันจันทร-ศุกร รอยละ 31.80 
เดินทางโดยรถยนตสวนตัว รอยละ 52.00 และพักที่พักประเภทโฮมสเตย รอยละ 28.70 โดยมี
คาใชจายในการเดินทางต่ำกวา 3,000 บาท รอยละ 35.00 สวนใหญมาทองเที่ยว1 ครั้ง ตอป รอย
ละ 30.50 
ตาราง 2 แสดงคาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ขององคประกอบการทองเท่ียว  

องคประกอบการทองเท่ียว X̅ S.D. ความหมาย 
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1.ดานส่ิงดึงดูดใจ    

1. สถานท่ีทองเท่ียวมีความนาสนใจ 4.52 0.67 มากท่ีสุด 

2. ความมีชื่อเสียงของสถานท่ีทองเท่ียวเชิง
สรางสรรค จ.ลำปาง 

4.52 0.64 มากท่ีสุด 

3. ความเปนเอกลักษณของสถานท่ีทองเท่ียว 
และชุมชน เชนหมูบานตีมีด และ หมูบานแกะสลัก 

4.52 0.67 มากท่ีสุด 

4. กิจกรรมของสถานท่ีทองเท่ียวเชิงสรางสรรค จ.
ลำปาง เชน นั่งชาง รถมา 

4.51 0.65 มากท่ีสุด 

5. สถานท่ีทองเท่ียวมีวิถีชีวิต ศิลปวัฒนธรรม 
ชุมชนท่ีนาสนใจ 

4.51 0.68 มากท่ีสุด 

รวม 4.52 0.57 มากท่ีสุด 

2. ดานการเขาถึง    

1. มีรถโดยสารสาธารณะเขาถึง 4.54 0.67 มากท่ีสุด 

2. ปายแนะนำสถานท่ีทองเท่ียวมีความชัดเจน 4.52 0.68 มากท่ีสุด 

3. มีปายบอกทางตลอดการ ทางเดินทางไปยัง
สถานท่ีทองเท่ียวเชิงสรางสรรค จ.ลำปาง 

4.47 0.70 มาก 

4. สามารถเขาถึงสถานท่ีทองเท่ียวไดหลายเสนทาง 4.44 0.73 มาก 

5. ความสะดวกในการเดินทางเขาถึงแหลงทองเท่ียว 4.42 0.71 มาก 

รวม 4.48 0.56 มาก  

3. ดานส่ิงอำนวยความสะดวก    

1. มีรานจำหนายอาหารและเครื่องดื่มท่ีเพียงพอ 4.42 0.71 มาก 

2. การใหบรกิารดานขาวสารขอมูลจากเจาหนาท่ี
เพียงพอ 

4.41 0.69 มาก 

3. ปายแนะนำสถานท่ีในแหลงทองเท่ียวมีความ
ชัดเจน 

4.41 0.74 มาก 

4. มีศูนยบริการขอมูลการทองเท่ียวสถานท่ี
ทองเท่ียวเชิงสรางสรรค จ. ลำปาง 

4.40 0.71 มาก 

5. มีบริการชำระสินคาผาน mobile banking 4.38 0.71 มาก 

รวม 4.40 0.60 มาก  

4. ดานกิจกรรมทางการทองเท่ียว    
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1. สถานท่ีทองเท่ียวเชิงสรางสรรค จ. ลำปางมี
ความหลากหลายของกิจกรรม 

4.37 0.72 มาก 

2. กิจกรรมการทองเท่ียวสามารถสราง
ประสบการณและความประทับใจแกนักทองเท่ียว 

4.37 0.75 มาก 

3. กิจกรรมการทองเท่ียวเอ้ือตอการสรางจิตสำนึก
แกนักทองเท่ียว เชน เรียนรูวถีิชีวิตชุมชน 

4.37 0.75 มาก 

4. ความนาสนใจของกิจกรรมในสถานท่ีทองเท่ียว
เชิงสรางสรรค 

4.35 0.73 มาก 

5. มีกระบวนการสรางรายไดและสรางอาชีพใหแก
ชุมชนทองถ่ิน 

 4.33 0.72 มาก 

รวม 4.35 0.66 มาก 

5. ดานแหลงทองเท่ียว    

1. ทองเท่ียวหมูบานหัตถกรรมแกะสลักไม บาน
หลุก อ.แมทะ จ.ลำปาง 

4.37 0.75 มาก 

2. บานมาทาน้ำ อ.เมือง จ.ลำปาง 4.35 0.73 มาก 

3. หมูบานทองเท่ียวเซรามิค อำเภอเกาะคา จ.
ลำปาง 

4.34 0.75 มาก 

4. ศูนยอนุรักษชางไทย อ.หางฉัตร จ.ลำปาง 4.33 0.72 มาก 

รวม 4.35 0.67 มาก 

6. ดานท่ีพักแรมเพ่ือรองรับนักทองเท่ียว X̅ S.D. ความหมาย 

1. มีท่ีพักรองรับนักทองเท่ียวไดเพียงพอ 4.44 0.69 มาก 

2. ท่ีพักมีความสะอาด บรรยากาศดี และปลอดภัย 4.44 0.70 มาก 

3. มีปายแนะนำสถานท่ีท่ีพักมีความชัดเจน 4.37 0.77 มาก 

4. ราคาท่ีพักมีความเหมาะสม 4.37 0.73 มาก 

5. มีท่ีพักใหบริการใกลกับสถานท่ีทองเท่ียว 4.35 0.73 มาก 

รวม 4.39 0.61 มาก 

 จากตาราง 2 แสดงคาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ขององคประกอบการทองเที่ยวท่ี
มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางทองเที่ยวมาใน
จังหวัดลำปาง 
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 ดานสิ่งดึงดูดใจ กลุมตัวอยางมีระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบ การทองเที่ยวที่มี
ผลตอการสงเสริมการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคของนักทองเที่ยวชาวไทย ที่เดินทางทองเที่ยวมา ใน
จังหวัดลำปาง ดานสิ่งดึงดูดใจ อยูในระดับมากที่สุด (คาเฉลี่ย = 4.52) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ 
พบวา ขอที่มีคาเฉลี่ยสูงสุด ไดแก สถานที่ทองเที่ยวมีความนาสนใจ ความมีชื่อเสียงของสถานท่ี
ทองเท่ียวเชิงสรางสรรค จ.ลำปาง ความเปนเอกลักษณของสถานท่ีทองเท่ียวและชุมชน เชนหมูบาน
ตีมีด และหมูบานแกะสลัก (คาเฉลี่ย = 4.52) และสวนขอ ที่มีคาเฉลี่ยนอยที่สุด คือ กิจกรรมของ
สถานที่ทองเที ่ยวเชิงสรางสรรค จ.ลำปาง เชน นั่งชาง รถมา และ สถานที่ทองเที่ยวมีวิถีชีวิต 
ศิลปวัฒนธรรม ชุมชนท่ีนาสนใจ (คาเฉลี่ย = 4.51) 
 ดานการเขาถึง กลุมตัวอยางมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับองคประกอบการทองเท่ียวท่ีมีผล
ตอการสงเสริมการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางทองเที่ยวมา ใน
จังหวัดลำปาง ดานการเขาถึง อยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.48) เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา ขอ
ท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุด ไดแก มีรถโดยสารสาธารณะเขาถึง (คาเฉลี่ย = 4.54) รองลงมาไดแก ปายแนะนำ
สถานที่ทองเที่ยวมีความชัดเจน (คาเฉลี่ย = 4.52) มีปายบอกทางตลอดการ ทางเดินทางไปยัง
สถานที่ทองเที่ยวเชิงสรางสรรค จ.ลำปาง (คาเฉลี่ย = 4.47) สามารถเขาถึงสถานที่ทองเที่ยวได
หลายเสนทาง (คาเฉลี่ย = 4.47) และสวนขอที่มีคาเฉลี่ยนอยที่สุด คือ ความสะดวกในการเดินทาง
เขาถึงแหลงทองเท่ียว (คาเฉลี่ย = 4.42) 
 ดานสิ่งอำนวยความสะดวก กลุมตัวอยางมีระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบการ
ทองเที่ยวที่มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทาง
ทองเที่ยวมา ในจังหวัดลำปาง ดานสิ่งอำนวยความสะดวก อยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.40) เม่ือ
พิจารณาเปนรายขอ พบวา ขอท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุด ไดแก มีรานจำหนายอาหารและเครื่องดื่มท่ีเพียงพอ 
(คาเฉลี่ย = 4.42) รองลงมาไดแก การใหบริการดานขาวสารขอมูลจากเจาหนาท่ีเพียงพอ และ ปาย
แนะนำสถานท่ีในแหลงทองเท่ียวมีความชัดเจน (คาเฉลี่ย = 4.41) มีศูนยบริการขอมูลการทองเท่ียว
สถานที่ทองเที่ยวเชิงสรางสรรค จ.ลำปาง(คาเฉลี่ย = 4.40) และสวนขอที่มีคาเฉลี่ยนอยที่สุด คือ มี
บริการชำระสินคาผาน mobile banking (คาเฉลี่ย = 4.38) 
 ดานกิจกรรมทางการทองเที่ยว กลุมตัวอยางมีระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบ
การทองเที่ยวที่มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทาง
ทองเที่ยวมา ในจังหวัดลำปาง ดานกิจกรรมทางการทองเที่ยว อยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.35) 
เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา ขอที่มีคาเฉลี่ยสูงสุด ไดแก สถานที่ทองเที่ยวเชิงสรางสรรค จ. 
ลำปางมีความหลากหลายของกิจกรรม กิจกรรมการทองเท่ียวสามารถ สรางประสบการณและความ
ประทับใจแกนักทองเท่ียว และ กิจกรรมการทองเท่ียวเอ้ือตอการสรางจิตสำนึกแกนักทองเท่ียว เชน 
เรียนรูวิถีชีวิตชุมชน (คาเฉลี่ย = 4.37) รองลงมา ความนาสนใจของกิจกรรมในสถานท่ีทองเท่ียวเชิง
สรางสรรค (คาเฉลี่ย = 4.35) และสวนขอที่มีคาเฉลี่ยนอยที่สุด คือ มีกระบวนการสรางรายไดและ
สรางอาชีพใหแกชุมชนทองถ่ิน (คาเฉลี่ย = 4.33) 
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 ดานแหลงทองเท่ียว กลุมตัวอยางมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับองคประกอบ การทองเท่ียวท่ีมี
ผลตอการสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรคของนักทองเท่ียวชาวไทย ท่ีเดินทางทองเท่ียวมาในจังหวัด
ลำปาง ดานแหลงทองเที่ยว อยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.35) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา ขอที่มี
คาเฉลี่ยสูงสุด ไดแก ทองเที่ยวหมูบานหัตถกรรมแกะสลักไม บานหลุก อ.แมทะ จ.ลำปาง (คาเฉลี่ย = 
4.37) รองลงมาไดแก บานมาทาน้ำ อ.เมือง จ.ลำปาง (คาเฉลี่ย = 4.35) หมูบานทองเท่ียวเซรามิค อำเภอ
เกาะคา จ.ลำปาง(คาเฉลี่ย = 4.34) และสวนขอที่มีคาเฉลี่ยนอยที่สุด คือ ศูนยอนุรักษชางไทย อ.หาง
ฉัตร จ.ลำปาง (คาเฉลี่ย = 4.33) 
 ดานท่ีพักแรมเพ่ือรองรับนักทองเท่ียว กลุมตัวอยางมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับองคประกอบ 
การทองเที่ยวที่มีผลตอการสงเสริมการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคของนักทองเที่ยวชาวไทยท่ีเดินทาง
ทองเที่ยวมาในจังหวัดลำปาง ดานที่พักแรมเพื่อรองรับนักทองเที่ยว อยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.39) 
เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา ขอท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุด ไดแก มีท่ีพักรองรับนักทองเท่ียวไดเพียงพอ และ ท่ี
พักมีความสะอาด บรรยากาศดี และปลอดภัย (คาเฉลี่ย = 4.44) รองลงมาไดแก มีปายแนะนำสถานท่ีท่ี
พักมีความชัดเจน และ ราคาที่พักมีความเหมาะสม (คาเฉลี่ย = 4.37) และสวนขอที่มีคาเฉลี่ยนอยที่สุด 
คือ มีท่ีพักรองรับนักทองเท่ียวไดเพียงพอ (คาเฉลี่ยเทากัน = 4.35) 
 
อภิปรายผลการวิจัย (Research Discussion) 
 การอภิปรายผลการวิจัยเรื่อง ปจจัยที่มีความสัมพันธกับความตั้งใจของนักทองเที่ยวชาว
ไทยที่เดินทางทองเที่ยวมาในจังหวัดลำปาง ทำใหทราบถึงพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทย และ
องคประกอบการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางทองเที่ยวมาในจังหวัดลำปางอันจะ
นำไปสูขอมูล แนวทางท่ีเปนประโยชนในการสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค จังหวัดลำปางโดย
สามารถอภิปรายผลตามวัตถุประสงคดังนี้ 
 อภิปรายผลตามสมมติฐานขอที่ 1 ลักษณะทางประชากรศาสตรที่แตกตางกันมีผลตอ
พฤติกรรมนักทองเที่ยวที่แตกตางกัน ผลการวิจัย ผูตอบแบบสอบถามมีพฤติกรรมในการทองเที่ยว
คือ เดินทางมาทองเที่ยวเพื่อพักผอน มักเดินทางมาเปนครอบครัว เดินทางมาทองเที่ยววันจันทร – 
ศุกร เดินทามาโดยรถสวนตัว นิยิมพักโฮมสเตย มีคาใชจายในการทองเท่ียวแตละครั้งต่ำกวา 3,000 
บาท ซึ่งผลการไดสอดคลองกับ วรรัฏฐ แกวไพรินทร (2564) ที่ไดทำการศึกษาเรื่อง “พฤติกรรม
และความพึงพอใจของนักทองเที่ยวที่มีตอวัดในตำบลคลองสระบัว จังหวัดพระนครศรีอยุธยา” ใน
หลายหัวขอดึงนี้ นักทองเท่ียวเดินทางมาเพ่ือพักผอน เดินทางมาเปนครอบครัว เดินทางดวยรถยนต
สวนตัว สาเหตุที่สอดคลองอาจจะเกิดจากสถานที่ทองเที่ยวของจังหวัดพระนครศรีอยุธยาและ
จังหวัดลำปางสวนใหญเปนแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจึงทำใหนักทองเที่ยวที่มีความสในในเรื่อง
ของศิลปวัฒนธรรม แตมีหัวขอท่ีมีความขัดแยงกันดังนี้ นักทองเที่ยวมักเดินทางในชวงวันหยุด และ
ใชเงินในการทองเที่ยวประมาณ 1,000 บาท สาเหตุที่เกิดความขัดแยงอาจจะเกิดจากระยะของ
จังหวัดพระนครศรีอยุธยาซึ่งอยูใกลกวาจังหวัดลำปางมากจึงไมมีความจำเปนที่นักทองเที่ยวจะตอง
นอนพักคางแรม ทำใหคาใชจายในการเดินทางทองเที่ยวในแตละครั้งตางกัน ซึ่งการเดินทางไป
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ทองเที่ยวที่จังหวัดลำปางถาเดินทางดวยรถสวนตัวจะเดินทางทองเที่ยวแบบไปเชาเย็นกลับไดยาก 
ดังนั้นนักทองเท่ียวจึงนิยมลางานในวันธรรมดาและทองเท่ียวตอในวันเสาร อาทิตยท่ีเปนหวัดหยุด 
 สมมติฐานขอท่ี 2 ลักษณะทางประชากรศาสตรท่ีแตกตางกันมีผลตอการใหความสำคัญของ
องคประกอบการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางทองเที่ยวมาในจังหวัดลำปางซ่ึง
ผลการวิจัยผบวาองคประกอบทางการทองเท่ียวในหัวขอสิ่งดึงดูดใจนักทองเท่ียวใหความสำคัญมาก
ที่สุด นอกจากนี้ในสวนของการเขาถึง,สิ ่งอำนวยความสะดวก,กิจกรรมทางการทองเที่ยว,แหลง
ทองเที่ยว,ที่พักแรม นักทองเที่ยวใหความสำคัญอยูในระดับมาก ซึ่งขัดแยงกับ เพ็ชราภรณ ชัชวาล
ชาญชนกิจ (2564) ท่ีไดทำการศึกษาเรื่อง “องคประกอบของการทองเท่ียวท่ีมีผลตอภาพลักษณการ
ทองเที่ยวเชิงสุขภาพของจังหวัดระนอง” ซึ่งไดผลการวิจัยดังนี้ สิ่งดึงดูดใจ, การเขาถึง, สิ่งอำนวย
ความสะดวก, กิจกรรมทางการทองเท่ียว, แหลงทองเท่ียว, ท่ีพักแรม นักทองเท่ียวใหความสำคัญอยู
ในระดับมากท่ีสุดท้ังหมด สิ่งท่ีทำใหผลการวิจัยขัดแยงกันคือรูปแบบของการทองเท่ียวจังหวัดลำปาง
เนนการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปนหลัก แตจังหวัดระนองมีความโดดเดนของการทองเที่ยวเชิง
ธรรมชาติและเชิงสุขภาพ ทำใหควาสำคัญขององคประกอบทางการทองเท่ียวแตกตางกันออกไป แต
ทั้งนี้ผลการวิจัยสวนใหญไดไปปสอดคลองกับ แสงรวี เกตุสุวรรณ (2563) ที่ไดทำการศึกษาเรื่อง 
“องคประกอบทางการทองเท่ียวท่ีสงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในประเทศไทยของ
นักทองเที่ยวชาวยุโรป” ซึ่งใหความสำคัญในหัวขอของ สิ่งดึงดูดใจ, การเขาถึง, สิ่งอำนวยความ
สะดวก, กิจกรรมทางการทองเที่ยว, แหลงทองเที่ยว, ที่พักแรม อยูในระดับมากนั้นแสดงใหเห็นวา
นักทองเท่ียวท่ีเดินทางมาทองเท่ียวในแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมใหความสำคัญกับสิ่งดึงดูดใจมาก
ท่ีสุด เพ่ือมาความรูเพ่ิมเติมมากกวาการทองเท่ียวเพ่ือความสุข 
 
ขอเสนอแนะการวิจัย (Research Suggestion)  
 ขอเสนอแนะท่ัวไป 
 1. ผู ที ่มีสวนเกี ่ยวของควรนำเอาผลการวิจัยไปใชในการพัฒนาองคประกอบทางการ
ทองเท่ียวเพ่ือรองรับและสรางความประทับใจใหกับนักทองเท่ียว 
 2. ผูที ่มีสวนเกี ่ยวขอตองปรับและพัฒนาความสามารถในการรองรับนักทองเที ่ยวที ่มี
พฤติกรรมท่ีแตกตางออกไปจากจังหวัดท่ีมีการทองเท่ียวเปนเรื่องหลัก 
 3. ควรนำผลการวิจัยที่ไดไปใชพัฒนาแหลงทองเที่ยวภายในจังหวัดลำปางเพื่อที่จังหวัด
ลำปางจะไดเปนเปาหมายทางการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวมากกวาที่จะเปนเพียงเมืองรองหรือ
เมืองผานทาง 
 ขอเสนอแนะในการทำวิจัยครั้งตอไป 
 1. ควรทำการวิจัยเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดในแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน
จังหวัดลำปาง 
 2. ควรที่จะศึกษาแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอื่นที่สามารถนำไปสูการพัฒนาใหเปนการ
ทองเท่ียวเชิงสรางสรรคได 
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 3. ในประเทศมี 4 ภาคจังหวัดลำปางตั้งอยูที่บริเวณภาคเหนือของประเทศไทย แตยังมีอีก 
3 ภาคที่ยังขาดการศึกษาแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ดังนั้นการวิจัยในครั้งตอไปควรทำใหภาคท่ี
เหลือของประเทศไทย 
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