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บทคัดย่อ
พญานาคเป็นความเชื่อของคนอีสานถูกน�ำมาพัฒนาเป็นสินค้าทาง

วัฒนธรรม ท�ำให้เกิดปรากฏการณ์กระแสพญานาคนิยม หรือนาคคติ บทความน้ี 

มีวัตถุประสงค์ เพื่อศึกษาการประกอบสร้างทางความเชื่อเกี่ยวกับพญานาคที่น�ำไป

สู ่การกลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมอีสาน โดยใช้วิธีการศึกษาเชิงเอกสาร  

พบว่า พญานาคในวัฒนธรรมอีสานเป็นความเชื่อผสมระหว่างศาสนาพ้ืนเมือง 

ศาสนาพราหมณ์ และศาสนาพุทธ ถูกน�ำมาสร้างความหมายใหม่ เพื่อเปลี่ยนความ

เชื่อเป็นต้นทุนการผลิตสินค้าทางวัฒนธรรม โดยใช้ความโหยหาอดีตเป็นส�ำนึก 

ที่มีร่วมกันมาผลิตซ�้ำ และพัฒนาสัญญะรูปพญานาคให้เป็นแบรนด์ของสินค้า  

เพ่ือเป็นจุดขาย และการแลกเปลี่ยนทางเศรษฐกิจ ที่ก่อให้เกิดรายได้แก่ชุมชน  

และกระจายไปสู่พื้นที่ภายนอก

ค�ำส�ำคัญ: พญานาค, การกลายเป็นสินค้า, สินค้าวัฒนธรรม
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Abstract
Naga is the belief of Isan people that was developed a cultural  

product causes the phenomenon popular Naga or ideal Naga. This article 

aims to study the construction of beliefs about the Naga towards the becoming 

cultural products of Isan by the documentary research method. It was found 

that Naga in Isan culture is a mixed belief between native religions,  

Brahmanism and Buddhism. It was to create a new meaning for change 

beliefs into the cost of producing cultural products. Using the nostalgia of 

the past as a common sense to reproduce and develop the Naga symbol to 

be a brand of the product to be a selling point and economic exchange that 

resulting in income generation for the community and spread to outside 

areas.

Keywords: Naga, Commoditization, Cultural product 
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บทนำ�
พญานาคเป็นความเชื่อที่อยู่คู่กับสังคมอีสานมาต้ังแต่อดีต มีการถ่ายถอด 

และผลิตซ�้ำทางความเชื่อจนท�ำให้เกิดปรากฏการณ์การบูชาพญานาคอย่างแพร่

หลาย มีการสร้างมูลค่า และการผลิตสินค้าท่ีเก่ียวกับพญานาค ซึ่งเป็นท่ีนิยมของ

ประชาชนที่สนใจ หรือผู้ที่ศรัทธา ท�ำให้เกิดการสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน หรือพ้ืนท่ี 

ที่มีความเชื่อเก่ียวกับพญานาค เช่น การท่องเที่ยว การจ�ำหน่ายสินค้า และการ 

ให้บรกิาร โดยอาศยัการเชือ่มโยงระหว่างความเชือ่ทางศาสนาเข้ากับบรบิทของชมุชน 

เพ่ือส่งเสรมิความส�ำคญัของวัฒนธรรมให้มคีวามจ�ำเป็นต่อการด�ำเนินชวีติของมนษุย์ 

กลายเป็นกระแสพญานาคนิยม หรือนาคคติ

พญานาคตามความเช่ือของคนอีสานมีลักษณะเป็นพญางูใหญ่มีหงอน  

มอีทิธิฤทธ์ิ สามารถจ�ำแลงรปูเป็นมนษุย์ได้ มฐีานะก่ึงเทพก่ึงเดรจัฉาน เป็นความเชือ่

ที่ผสมผสานกันระหว่างศาสนาพ้ืนบ้าน ศาสนาพราหมณ์ และศาสนาพุทธ (วรเดช  

มีแสงรุทรกุล, 2562) ในปัจจุบัน นิยมนับถือเป็นสิ่งศักด์ิสิทธ์ิ สามารถขอพร และ

ประทานโชคลาภ เช่น ความเชื่อเรื่องพญานาคในบริเวณพ้ืนที่ศักดิ์สิทธ์ิค�ำชะโนด  

ทีม่นัีกท่องเท่ียวนิยมไปขอพร และเสีย่งโชค ก่อให้ให้เกิดการสร้างวัตถทุางวัฒนธรรม

ที่ตอบรับการเสี่ยงทายในรูปแบบต่าง ๆ ซึ่งส่งผลโดยตรงต่อเศรษฐกิจของชุมชน 

(มัชฌิมา วีรศิลป์, 2564) นอกจากนี้ ยังมีการสร้างสัญญะรูปพญานาคขนาดใหญ่ 

ในบริเวณที่มีเรื่องราว หรือต�ำนานเก่ียวกับพญานาค เช่น พญาศรีสัตตนาคราช 

จังหวัดนครพนม พญาศรีภุชงค์มุกดานาคราช และพญาศรีมุกดามหามุนีนีลปาล

นาคราช จังหวัดมุกดาหาร รวมถึงการน�ำเอาต�ำนานเรื่องพญานาคมาส่งเสริม 

สถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ซึ่งสถานที่ดังกล่าวมาน้ี มักมีการสร้างสินค้า 

ทางวัฒนธรรมท่ีเก่ียวกับความเชื่อ และเป็นที่นิยมของนักท่องเท่ียว ท�ำให้เกิด 

การหมุนเวียนทางเศรษฐกิจ น�ำไปสู่การตั้งค�ำถามว่า ความเชื่อเรื่องพญานาค 

มกีารประกอบสร้างทางความเชือ่อย่างไร จงึสามารถกลายเป็นสนิค้าทางวัฒนธรรม 

ที่น�ำไปสู่การจัดสรรเชิงเศรษฐกิจของพื้นที่ภาคอีสาน
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พลวัตทางความเชื่อเร่ืองพญานาคที่น�ำไปสู ่การกลายเป็นสินค้าทาง

วัฒนธรรม ท�ำให้เกิดการกระตุ้นทางเศรษฐกิจของชุมชนต่าง ๆ ในพ้ืนท่ีภาคอีสาน  

ได้แสดงภาพลักษณ์ของความสัมพันธ์ใหม่ระหว่างความเชื่อกับการกลายเป็น

ทรัพยากรหลักท่ีท�ำให้เกิดการแลกเปลี่ยนทางเศรษฐกิจ ดังน้ัน ในบทความน้ี  

จึงมีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาการประกอบสร้างทางความเชื่อเก่ียวกับพญานาค 

ทีน่�ำไปสูก่ารพัฒนาเป็นสนิค้าทางวฒันธรรมอสีาน โดยในการศกึษาครัง้นี ้ใช้วิธีการ

ศึกษาเชิงเอกสารมาวิเคราะห์ปรากฏการณ์กระแสพลวัตพญานาคนิยม เพ่ือแสดง

ให้เห็นถึงการเปลี่ยนแปลงทางความเชื่อเร่ืองพญานาค เชื่อมโยงความสัมพันธ์สู ่

การกลายเป็นสนิค้าทางวัฒนธรรม ท่ีก่อให้เกิดการแลกเปลีย่นทางเศรษฐกิจในพ้ืนท่ี

ภาคอีสาน 

ความเชื่อเรื่องพญานาคในวัฒนธรรมอีสาน
พญานาคเป็นท่ีรู้จักโดยทั่วไปในสังคมอีสาน โดยเชื่อว่ามีลักษณะเป็นงู 

ตัวใหญ่ มีหงอน อาศัยอยู่ในแม่น�้ำ และใต้พ้ืนพิภพ หรือท่ีเรียกว่าวังบาดาล 

พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน (2542) ได้นิยามค�ำว่า นาค หมายถึง งูใหญ่ที่มี

หงอน เป็นสตัว์ในนยิาย ซึง่ก็มคีวามหมายในลกัษณะเดียวกัน นอกจากน้ี ตามบรเิวณ

ศาสนาสถานวัดวาอารามก็นิยมสร้างรูปพญานาคไว้ตามราวบันได หลังคา และ

ลวดลายประดับต่าง ๆ ซึ่งเป็นงานศิลปกรรมที่สร้างขึ้นมาตามจินตนาการ ค�ำบอก

เล่า หรือต�ำนานเทพนิยาย ก็ล้วนแล้วแต่มีลักษณะที่ใกล้เคียงกัน เป็นอุดมคติท่ีมี 

ร่วมกันของคนอีสานเมื่อกล่าวถึงพญานาค ความเชื่อเรื่องพญานาคในวัฒนธรรม

อีสานปัจจุบันได้รับอิทธิพลจาก 3 ศาสนา ได้แก่ 

1. ศาสนาพื้นเมือง

ศาสนาพ้ืนบ้าน คือ ศาสนาท่ีต่างจากศาสนาสถาบัน เช่น ศาสนาพุทธ 

ศาสนาคริสต์ ศาสนาอิสลาม แต่มีความเชื่อ และประเพณีต่าง ๆ ที่มีแนวปฏิบัติ

มากมาย และใกล้ชดิกับวิถีชวิีตประจ�ำวัน เป็นความเชือ่ทีเ่ป็นรากฐานทางวัฒนธรรม 

(ยุพา คลงัสวุรรณ, ลกัขณา ก่อวาณชิกุล และปิยาภรณ์ จนัทร์สวย, 2546) พญานาค

เป็นสัตว์ศักดิ์สิทธ์ิเก่าแก่ของคนอีสานที่ปรากฏอยู่ในต�ำนาน และเรื่องเล่าพ้ืนบ้าน  



84 พญานาค: ความเช่ือสู่การกลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมอีสาน

มอีทิธิพลต่อความเชือ่ และวัฒนธรรมอสีาน เช่น พิธีกรรมขอฝน พิธีกรรมเก่ียวกับน�ำ้ 

เป็นต้น  พญานาคในอสีานมชีือ่เรยีกต่างกันออกไป เช่น ลวง (มหาสลีา วีระวง, 2540: 14) 

นาค งู หรือเงี้ยว ซึ่งมีความหมายโดยรวมว่างูใหญ่ หรือราชาแห่งงู ยกย่องพญานาค

ในฐานะดวงวิญญาณของผู้สร้างสรรค์ ผู้ให้ก�ำเนิดแม่น�้ำ ขุนเขา ท่ีลุ่มหนอง และ

เนรมิตบ้านเมืองจนเกิดเป็นแว่นแคว้น (อนุชิต สิงห์สุวรรณ และทวีศักดิ์ เผือกสม, 

2563: 160) พญานาคจึงเป็นสัญลักษณ์ศักดิ์สิทธ์ิท�ำหน้าที่ปกป้อง คุ้มครอง ดูแล

ผู้คน และทรัพยากรแม่น�้ำ ให้มีความอุดมสมบูรณ์ และเป็นกลไกควบคุมสังคม 

ให้ด�ำรงอยู่อย่างปกติสุข (เอนก รักเงิน, 2555) พญานาคในศาสนาพื้นบ้านมีความ

สัมพันธ์แน่นแฟ้นกับคนอีสานสามารถสรุปที่มาเป็น 2 ด้านส�ำคัญ คือ

1.1 ด้านความเชื่อ พญานาคในด้านนี้ มีการนับถือเป็นเหมือนเทพเจ้า หรือ

เทวดา ผู้น�ำพาความอุดมสมบูรณ์ ผู้ดูแลแม่น�้ำ และสายฝน สามารถรับรู้ผ่าน

วรรณกรรมพื้นบ้าน วิถีชีวิต และวัฒนธรรมอีสาน โดยเฉพาะความเชื่อที่เกี่ยวกับน�้ำ 

สายฝน ซึ่งสอดคล้องกับวิถีชีวิตของคนอีสานท่ีด�ำรงชีพด้วยการท�ำการเกษตร  

ท�ำนาปลกูขา้ว เชน่ คนอสีานเชือ่วา่การทีฝ่นตก เพราะพระยาแถนมบีญัชาใหเ้หลา่นาค

ลงไปเล่นน�้ำที่หนองกระแสย่าน ท�ำให้ฝนตกมายังโลกมนุษย์ (ประสพสุข ฤทธิเดช, 

2544: 93) พิธีไหลเรือไฟบูชานาค เพื่อให้ฝนตกตามฤดูกาล เนื่องจากเรือไฟที่ลอย

อยู่ตามล�ำน�้ำจะท�ำให้นาคในแม่น�้ำร้อนระอุจึงหนีข้ึนฟ้าแบกน�้ำไปด้วย ในเดือนหก

ประชาชนจึงจุดบั้งไฟในพิธีขอน�้ำฝนขอให้แถนสั่งให้นาคส่งน�้ำคืน (Klangprapan, 

2014: 90) พญานาคตามความเชื่อของคนอีสานจึงมีความผูกพันกับแม่น�้ำ สายฝน 

และความอุดมสมบูรณ์

1.2 ด้านประวัติศาสตร์ คนอีสานนับถือนาคเป็นบรรพบุรุษ มเหศักดิ์ หรือ

อารักษ์ เป็นสัตว์ศักดิ์สิทธิ์ที่คอยคุ้มครองปกป้องคนอีสาน มีปรากฏผ่านวรรณกรรม 

และต�ำนานเชงิประวัตศิาสตร์ เช่น เรือ่งพญานาคช่วยสร้างเมอืง และสญัลกัษณ์แทน

ความหมายของกษัตริย์ล้านช้าง (เอนก รักเงิน, 2555: 24) ต�ำนานพ้ืนเมืองขอม

โบราณเชื่อว่าพญานาคเป็นวิญญาณบรรพบุรุษ และสัตว์ศักดิ์สิทธิ์ของชนชาติขอม 

เขมร และกัมพูชาในปัจจุบัน (สุริยา คลังฤทธิ์, 2560: 203) พญานาคจึงเป็นสิ่งที่มี

ปฏิสัมพันธ์โดยตรงกับคนอีสาน มีการไปมาหาสู่กัน และช่วยเหลือกัน
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พญานาคในศาสนาพ้ืนเมอืง นอกจากจะเป็นความเชือ่ท่ีแน่นแฟ้นอยู่กบัคน

อีสานแล้ว ยังเกี่ยวข้องกับความเชื่ออื่นทางวัฒนธรรมอีสาน เช่น ความเชื่อเรื่องสัตว์

สีเผือกซึ่งเป็นลักษณะแทนสัญญะของนาค (อนันต์ ลากุล และอุมารินทร์ ตุลารักษ์, 

2560) สะท้อนมมุมองเชงินเิวศเกีย่วกับสตัว์แปลก ซึง่เป็นหวัใจส�ำคญัของความเชือ่

เรื่องพญานาคในศาสนาพ้ืนเมือง ที่มีลักษณะของความเชื่อท่ีสัมพันธ์อยู่กับบริบท

ของพื้นที่ วิถีชีวิต และวัฒนธรรมท้องถิ่นอีสาน

2. ศาสนาพราหมณ์

พญานาคปรากฏในหลายคัมภีร์ของศาสนาพราหมณ์ เช่น คัมภีร์มหาภารตะ 

อาทิบรรพ บทท่ี 59 กล่าวว่านาคก�ำเนิดมาจากนางกัทรุ อุทโยคบรรพ บทท่ี 101  

กล่าวว่านาคก�ำเนิดมาจากพระนางสรุสาเทว ีคมัภีร์อคันิปรุาณะกล่าวว่า นาคก�ำเนดิ

มาจากพระนางกัทรุกับพระฤษีกัศยปะมุนี คัมภีร์ครุฑปุราณะกล่าวว่า นาคก�ำเนิด 

มาจากนางกัทรุ งูใหญ่ก�ำเนิดมาจากพระนางสุรสาเทวี คัมภีร์วิษณุปุราณะกล่าวว่า 

นาคก�ำเนิดมาจากพระนางกัทรุ งูใหญ่พันตนก�ำเนิดมาจากพระนางสุรสาเทวี คัมภีร์

หรวิงศ์กล่าวว่า พระนางสรุสาเทวีเป็นผูใ้ห้ก�ำเนดิงใูหญ่ท่ีมพิีษร้ายพันตน นาคพันตน

ก�ำเนิดมาจากพระนางกัทรุ คัมภีร์เทพปกรณัมกล่าวถึงที่อยู่ของนาค คัมภีร์วิษณุ

ปุราณะกล่าวถึงรูปร่างของนาค (กันเตยภัทร สีวงค์ดี, 2565)

อทิธิพลความเชือ่เรือ่งพญานาคในศาสนาพราหมณ์เข้ามาสูพ้ื่นทีภ่าคอสีาน

ในรปูแบบของต�ำนานเทพปกรณัม โดยปรากฏในคมัภีร์ทางศาสนาพราหมณ์กล่าวว่า 

พญานาคมีความสัมพันธ์เก่ียวข้องกับเทพเจ้า หรือเหล่าเทพ เช่น พญานาคเป็น

สังวาลของพระศิวะ พญานาคเป็นแท่นบรรทมของพระนารายณ์ พญานาคเป็นเทพ

พาหนะของพระวรุณ พญานาคเป็นสร้อยสังวาลของพระคเณศ เป็นต้น (กัญญรัตน์ 

เวชชศาสตร์, 2559: 1105) ความเชื่อเรื่องพญานาคมีก�ำเนิดต้ังแต่ยุคพระเวท 

เชื่อมโยงกับลัทธิบูชางูของคนในชมพูทวีป ก่อนที่จะผสมผสานความเชื่อเข้ากับเผ่า

อารยัน โดยมีการกล่าวถึงพญานาคไว้ในคัมภีร์ฤคเวทว่า อหิ เพ่ือกล่าวถึงงูใหญ่  

ดังจะเห็นได้จากเรื่องราวของวฤตราสูร นอกจากน้ี ในวรรณกรรมมหาภารตะ  

ได้อธิบายก�ำเนิดของพญานาคว่า เป็นบุตรของพระกัศยปพรหมฤๅษี กับนางกัทรู 

พญานาคท่ีมอี�ำนาจมากตามปกรณัมเทพของศาสนาพราหมณ์ คอื พญาอนันตนาคราช 
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ซึง่เป็นต้นก�ำเนดิต�ำนานนารายณ์บรรทมสนิธ์ุ และพญานาควาสุกร ีจากต�ำนานกวน
เกษียรสมุทร (ศิริพจน์ เหล่ามานะเจริญ, 2546) 

พญานาคท่ีได้รับอิทธิพลของศาสนาพราหมณ์มีความสัมพันธ์กับต�ำนาน
เทพเจ้า พญานาคจึงได้รับการนับถือในความเป็นเทพเจ้าด้วย นอกจากอิทธิพล 
การนับถือพญานาคในความเป็นเทพเจ้าแล้ว ยังมกีารสร้างงานศลิปกรรมทีเ่ก่ียวกับ
พญานาคตามคติของศาสนาพราหมณ์ ซึ่งพบเห็นได้มากตามปราสาทหินท่ีได้รับ
อิทธิพลจากวัฒนธรรมขอม และเขมรโบราณ ซึ่งแฝงไว้ด้วยแนวคิดทางศาสนา 
ปรัชญา และสัญญะของความยิ่งใหญ่ เช่น พญานาคเป็นเทพเจ้าที่เชื่อมโยงสวรรค์
และโลกมนุษย์ จึงนิยมสร้างรูปพญานาคไว้ที่บันได หรือสะพานของเทวสถาน 
พญานาคเป็นผู้รักษาสมดุลแห่งจักรวาล ซึ่งเป็นที่มาของต�ำนานพญานาคพลิกตัว
ท�ำให้เกิดแผ่นดินไหว เป็นต้น 

3. ศาสนาพุทธ
พญานาคมเีน้ือหาปรากฏในพระไตรปิฎก และวรรณกรรมส�ำคัญของศาสนา

พุทธมีรายละเอียดค่อนข้างมาก (จ�ำนง คันธิก และราม อวาเธส รอย, 2558) โดย 
ค�ำว่า นาค ในคมัภร์ีพุทธศาสนาเถรวาทอาจหมายถึง ช้าง ม้า โค ง ูต้นไม้ หรอืมนษุย์ 
(ศิริศักด์ิ อภิศักดิ์มนตรี, 2563) แต่ในบทความน้ีเจาะจงเฉพาะนาคผู้ท่ีมีชาติเชื้อ 
แห่งงู หรือเจ้าแห่งงูท่ีเรียกว่า อหิชาติ หรืออุรคชาติ เป็นผู้ประเสริฐกว่างูท้ังหลาย  
(ขุ.ทุก.อ.(ไทย) 3/3/22) 

คัมภีร์พุทธศาสนาเถรวาทได้อธิบายรายละเอียดเก่ียวกับพญานาคไว ้
หลายประเด็น เช่น ข้อมูลทางกายภาพ มูลเหตุการณ์เกิด ผู้ปกครอง ถิ่นที่อยู่อาศัย 
นาคพิภพ อุปนิสัย อาหาร และอายุขัย (สุรชาติ บุษย์ชญานนท์, 2560) นอกจากนี้ 
อดีตชาติของพระพุทธเจ้าขณะบ�ำเพ็ญเป็นพระโพธ์ิสัตว์ก็ได้เสวยพระชาติเป็น
พญานาคอยู่ 3 ชาติ ซึ่งปรากฏเรื่องราวในจัมเปยยชาดก สังขปาลชาดก และภูริทัต
ตชาดก (กัญญรตัน์ เวชชศาสตร์, 2559: 1105) สถานะภาพของพญานาคในศาสนา
พุทธแม้จะเป็นสตัว์เดรจัฉาแต่ก็มฐีานะพิเศษ เป็นสญัญะของผูป้ระสงค์ทีจ่ะหลดุพ้น
จากการเกิดเป็นสัตว์ มีศรัทธาเลื่อมใสในศาสนา รักษาศีล และฟังธรรม ท้ายท่ีสุด 
ก็หลุดพ้นจากการเป็นสัตว์ และกลายเป็นเทพ (นพพล จันทร์กระจ่างแจ้ง และ 
ศิริวรรณ เรืองศร, 2563)
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อิทธิพลของศาสนาพุทธนับว่ามีบทบาทอย่างมากต่อมุมมองของพญานาค

ในวัฒนธรรมอีสาน ท�ำให้พญานาคมีฐานะเป็นสัตว์ศักดิ์สิทธ์ิ เป็นพระโพธิสัตว์ 

เทพเจ้า หรือเทวดาผู้บ�ำเพ็ญบุญบารมี และปกป้องคุ้มครองศาสนา จึงนิยมสร้าง 

รปูพญานาคไว้ท่ีบนัได ซุม้ประต ูและหลงัคาโบสถ์วหิารส�ำคัญของศาสนา นอกจากนี้ 

ยังเรยีกผูท้ีจ่ะบวชในศาสนาว่า นาค ซึง่ความเชือ่น้ีเป็นต้นก�ำเนิดของประเพณีท่ีเรยีกว่า

ท�ำขวัญนาค ขานนาค และบวชนาค (สุจิตต์ วงษ์เทศ, 2543: 10) แต่ประเด็นส�ำคัญ

ที่ท�ำให้เกิดกระแสบูชาพญานาคในปัจจุบันคือ การบูชาเพ่ือขอโชคลาภ เพราะเชื่อ

ว่าพญานาคเป็นผู ้ดูแลขุมทรัพย์ และมีสมบัติมาก ซึ่งเป็นอุปนิสัยอย่างหน่ึง 

ของพญานาค น่ันคือชอบสะสมสมบัติ (พระมหาคาวี สร้อยสาค�ำ และไกรฤกษ์  

ศิลาคม, 2559: 88) จึงเป็นที่นิยมของผู้ที่ศรัทธาที่ต้องการขอพร ขอบารมีพญานาค 

เพื่อให้เกิดความโชคดี และมีโชคลาภกับตนเอง 

ความน่าสนใจของความเชื่อเ ร่ืองพญานาคในวัฒนธรรมอีสาน คือ  

การประกอบสร้างทางความเชื่อขึ้นมาใหม่โดยการผสานความเชื่อทั้ง 3 เข้าด้วยกัน 

แม้ว่าจะมคีวามเชือ่ต่างท่ีมากัน หรอืในบางช่วงเวลากม็กีารแย่งชงิพ้ืนท่ี ซึง่ก็เป็นเรือ่ง

ปกติของความต่างทางศาสนา แต่สาระส�ำคัญคือ พญานาคเป็นความเชื่อท่ี 

ถูกยอมรบัรวมกัน และไม่ถูกปฏิเสธจากความเชือ่ท้ัง 3 ศาสนา ซึง่เป็นศาสนาท่ีมอีทิธิ

ต่อค่านิยม และวัฒนธรรมของคนอีสาน ท�ำให้พญานาคเป็นที่รู้จัก และมีการนับถือ

เรื่อยมาจนถึงปัจจุบัน แต่ก็มีลักษณะ และบทบาทเฉพาะของความเชื่อ เป็นแบบ

พญานาคนิยมที่ยึดเอาพ้ืนฐานความเชื่อจากท้ังสามศาสนามาประกอบสร้างใหม่ 

เพื่อให้สอดรับกับความต้องการของสังคมในสมัยปัจจุบัน

ความเชื่อสู่การกลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรม
สินค้าวัฒนธรรม คือ สินค้า และบริการ ที่มีวัฒนธรรมฝังตัวเป็นส่วนหน่ึง 

ของสินค้า และบริการนั้น การท่ีผู้บริโภคซื้อสินค้า และบริการใดมาบริโภคก็ตาม  

สิ่งที่ผู้บริโภคได้รับมาไม่ใช่เฉพาะตัวสินค้า แต่ยังได้วัฒนธรรมที่ฝังตัวในสินค้า และ

บริการนั้นมาด้วย (รังสรรค์ ธนะพรพันธ์, 2539) สินค้าวัฒนธรรมพัฒนามาจากทุน

วัฒนธรรม ซึง่เป็นสนิทรพัย์ทีม่กีารฝังตวั และให้คณุค่าทางวัฒนธรรมนอกเหนือจาก
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มูลค่าทางเศรษฐกิจของสินทรัพย์ ทุนวัฒนธรรมอาจเป็นวัฒนธรรมท่ีสัมผัสได้  

หรอืวัฒนธรรมทีส่มัผสัไม่ได้ เมือ่สนิค้า และบรกิารมกีารฝังตัวของวัฒนธรรม จะเรยีก

สินค้านั้นว่าสินค้าวัฒนธรรม (ไกรฤกษ์ ปิ่นแก้ว, 2544)

พญานาคถือว่าเป็นทุนวัฒนธรรมส�ำคัญอย่างหนึ่งที่ถูกประกอบสร้างจาก

ฐานความเชื่อที่ได้รับจากศาสนาที่มีอิทธิพลต่อวิถีชีวิต และวัฒนธรรมของคนอีสาน 

กลายเป็นสัญญะศักดิ์สิทธ์ิท่ีส�ำคัญทั้งในบริบทของความเชื่อ อุดมคติ และ 

รูปสัญลักษณ์ที่มนุษย์สร้างข้ึน หรือมีคุณวิเศษในตนเองภายใต้การมีส�ำนึกร่วมกัน 

ทีส่ัง่สมมาจากอดีต จะเหน็ได้จากความเชือ่เรือ่งนาคทีม่อียู่แต่เดมิ เก่ียวพันอย่างลกึ

ซึ้งกับประวัติศาสตร์ชนชาติ แม้ว่าหลังจากศาสนาพราหมณ์ และศาสนาพุทธ 

จะเผยแผ่เข้ามาก็ไม่ได้ท�ำให้ความเชื่อเร่ืองพญานาคหายไป แต่กลับย่อมรับการ 

มีอยู่ของพญานาค และยังช่วยส่งเสริมบทบาทของพญานาค ซึ่งเป็นผีถิ่นให้ถูก 

ยกระดับขึ้นเป็นเทพเจ้า หรือเทวดาตามความเข้าใจของศาสนา

การนบัถือพญานาคในปัจจบุนัมคีวามแตกต่างจากความเชือ่ดัง้เดิม ซึง่เป็น

แบบการประกอบสร้างทางความเชื่อด้วยการสร้างความสัมพันธ์ระหว่างศาสนา  

ท้ังแบบการแย่งชิงพ้ืนท่ีดังที่ปรากฏในต�ำนานพระเจ้าเลียบโลก และอุรังคนิทาน 

ที่ได้กล่าวถึง พระโคตรมะเสวยชาติเป็นนาคชื่อสุวัณณนาคสู้กับพระปรเมศวร  

นาคจึงมีการนับถืออยู่ก่อนการเกิดขึ้นของศาสนาพุทธ หรือถูกดึงมาเข้ากับศาสนา

พุทธเพ่ือสูกั้บศาสนาพราหมณ์ (พระปรเมศวรเป็นชือ่ของพระเจ้าในศาสนาพราหมณ์) 

ล�ำดับต่อมาก็กล่าวถึงการอุบัติขึ้น และการเสด็จมาของพระพุทธเจ้า พญานาค 

ทั้งหลายจึงขอรอยพระพุทธบาท เป็นการแสดงออกถึงการยอมรับศาสนาพุทธ  

(อุดร จันทวัน, 2555) และแบบผสานความคติความเชื่อท้องถ่ินกับศาสนา ดังเช่น 

พญาศรสีทุโธนาคด�ำรงฐานะเป็นพระโพธิสตัว์ ซ่ึงเป็นลกัษณะเฉพาะของศาสนาพ้ืน

บ้านในพื้นที่ค�ำชะโนด โดยมีความเชื่อเรื่องพญานาค เป็นรากฐานทางความคิดของ

คนท้องถ่ินในการปรับเปลี่ยนอุดมการณ์ทางศาสนาแบบใหม่ให้สอดคล้องกับคติ

ดั้งเดิม (อนุชิต สิงห์สุวรรณ และทวีศักดิ์ เผือกสม, 2563) การนับถือพญานาค 

ในวัฒนธรรมอีสานจึงอยู่ในรูปแบบของการประกอบสร้างทางความเชื่อ ทั้งใน 

รูปความสัมพันธ์ระหว่างศาสนากับศาสนา และความสัมพันธ์ระหว่างศาสนากับ
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ชุมชน เพ่ือให้ความเชื่อเรื่องพญานาคด�ำรงอยู่ และสามารถน�ำมาใช้ประโยชน์ได้ 

ในลักษณะความสัมพันธ์แบบพึ่งพาอาศัยกัน

ความสัมพันธ์แบบพ่ึงพาอาศัยกันนี้มีมาตั้งแต่อดีต เช่น คนอีสานนับถือ

พญานาคเป็นทีพ่ึ่งทางใจในเรือ่งน�ำ้ ฟ้าฝน และการเพาะปลกู หรอืแม้แต่ประวัตศิาสตร์

เชิงต�ำนานท่ีเก่ียวกับพญานาคช่วยสร้างเมือง ซึ่งมีนัยยะของการก่อร่างสร้างตัว 

ของคนอีสาน แต่ในปัจจุบันคนอีสานมีความมั่นคงในระดับหน่ึง ความสัมพันธ ์

แบบพ่ึงพาอาศัยจึงมีความต่างไปจากเดิม นั้นเป็นเพราะปัจจัยในการด�ำรงอยู ่

แตกต่างกัน พญานาคแม้จะอยู่ในส�ำนึกด้านความเชื่อ แต่ก็ต้องปรับบทบาทใหม่ 

หรือสร้างความหมายใหม่ เพ่ือให้สอดคล้องกับความต้องการปัจจัยในการด�ำรงชีพ

ของยุคปัจจบุนั พญานาคจงึถูกปรบัเปลีย่นจากความเชือ่เข้าสูก่ระบวนการกลายเป็น

สินค้าในลักษณะของการโหยหาอดีต ผ่านการสร้าง และผลิตซ�้ำของความทรงจ�ำ 

ร่วมกันในอดีต ท�ำให้กลายเป็นสินค้า และสร้างความหมายขึ้นมาใหม่ เพื่อรื้อฟื้นวิถี

ชีวิต วัฒนธรรม และประเพณีดั้งเดิม ให้สามารถกลายเป็นจุดขายเชิงพาณิชย์  

ที่จะก่อให้เกิดการสร้างรายได้ให้กับท้องถ่ิน (สกาวรัตน์ บุญวรรโณ, เก็ตถวา  

บุญปราการ และวันชัย ธรรมสัจการ, 2561)

พญานาคเมื่อถูกประกอบสร้างความหมายใหม่ ก็พัฒนาเข้าสู่กระบวนการ

การกลายเป็นทรัพยากร หรือต้นทุนในการสร้างสินค้าทางวัฒนธรรม โดยอาศัยพ้ืน

ฐาน และเรื่องราวทางความเชื่อ ที่มีอยู่ในส�ำนึกร่วมเป็นแรงสนับสนุนพญานาค 

ในความหมายใหม่ และสินค้าที่สร้างขึ้นมาจากความเชื่อ ทั้งแบบที่เป็นการอนุรักษ์

คุณค่า และการสร้างใหม่ หรือวัฒนธรรมประดิษฐ์ เพ่ือให้ตอบโจทย์การด�ำรงอยู่ 

ของความเชือ่ ในความเป็นสิง่จ�ำเป็นเพ่ือการด�ำรงอยู่ของมนุษย์ กระแสพญานาคใน

ปัจจุบันจึงถูกสร้างตามความนิยมที่ถูกกับอุปนิสัยของคนในสังคม เช่นความนิยม

บูชาพญานาคเพราะเชื่อว่า พญานาคเป็นสัตว์ศักดิ์สิทธ์ิ เป็นผู้รักษาสมบัติทั้งหมด

บนโลก สามารถประทานโชคลาภ และความอุดมสมบูรณ์ให้แก่ผู้ท่ีศรัทธา จึงมี 

การสร้างสญัญะรปูพญานาคขนาดใหญ่ให้เป็นสถานทีศ่กัดิส์ทิธ์ิ หรอืการอ้างต�ำนาน

พญานาคเพ่ือสนบัสนนุการท่องเท่ียว ซึง่ปรากฏการณ์ดงักล่าว เป็นการน�ำเอาต�ำนาน 

และบทบาทของพญานาคก็มีอยู่แล้วในความเชื่อดั้งเดิม มาท�ำให้มีความโดดเด่น
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มากขึ้น เพ่ือให้ตอบรับกับความต้องการของคนในสังคม ท้ังทางด้านการเป็นท่ีพ่ึง 

ทางใจ และการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ซ่ึงเป็นตัวกระตุ้นท�ำให้เกิดการสร้างสินค้า

ในรูปแบบต่าง ๆ ตามมา นอกจากนี้ พญานาคยังเป็นความเชื่อท่ีไม่ขัดแย้งกับ 

ศาสนาหลัก นิยมสร้างกันมากในศาสนาสถาน เป็นสัญญะเชิงศาสนาที่คุ ้นตา 

พญานาคจึงได้รับการสนับสนุนให้เป็นสัญญะศักดิ์สิทธิ์จากมุมมองทางศาสนาด้วย

พญานาคถูกสร้างให้เป็นสัญญะทางวัฒนธรรมท่ีมีความหมายเฉพาะ  

ใช้ส�ำหรบัเป็นต้นทุนส�ำคญัในการสร้างสนิค้าทางวัฒนธรรม ท่ีสร้างตามความชอบใจ

ของกลุ่มคนที่มีส�ำนึกร่วมกัน มีลักษณะเฉพาะของความเป็นสินค้าเชิงศาสนา  

ที่ถูกประกอบสร้างข้ึนจากความเชื่อ แล้วดึงเอาบทบาท หรือความเชื่อส�ำคัญ 

ที่ถูกต้องกับอุปนิสัย และความต้องการของคนในสังคม ออกมาท�ำให้โดดเด่น  

หรือสร้างความหมายใหม่ให้เป็นที่นิยม ก่อให้เกิดการสร้างแหล่งวัฒนธรรม และ 

จุดขายเชิงพาณิชย์ เช่น การระดมทุนสร้างสัญญะทางความเชื่อเก่ียวกับพญานาค 

การสนับสนุนการท่องเท่ียว การผลิตและจ�ำหน่ายสินค้า และการบริการด้าน 

ความเชือ่ นอกจากนี ้ยังมกีารโฆษณาทางสือ่ต่าง ๆ  รวมถึงการบอกเล่าประสบการณ์

ทางความเชือ่ ท�ำให้สนิค้าพญานาคเป็นทีต้่องการของคนในสงัคม แต่ถึงอย่างไรก็ตาม 

พญานาคก็เป็นเพียงสนิค้าในเชงิศาสนา คอื เอาศรทัธา หรอืความพอใจของกลุ่มคน

มาเป็นปัจจัยในการสร้าง และหารายได้ ซ่ึงต่างจากสินค้าอุปโภค บริโภคอย่างอื่น 

ที่สร้างขึ้นจากปัจจัยจ�ำเป็นในการด�ำรงชีพ ระดับการผลิต และจ�ำหน่ายสินค้า

วัฒนธรรมพญานาค จึงเป็นสิ่งที่ไม่แน่นอนขึ้นอยู่กับกระแส ค่านิยม และฤดูกาล 

การท่องเที่ยว 

สินค้าวัฒนธรรมเกี่ยวกับพญานาค
ความเชือ่เรือ่งพญานาคถูกท�ำให้กลายเป็นสนิค้า เป็นลกัษณะความสมัพันธ์

ระหว่างความเชือ่กับขัน้ตอนการเปลีย่นสภาพ และความหมายใหม่ ท่ีสามารถน�ำไป

สู่การซื้อขายแลกเปลี่ยนได้ในทางเศรษฐกิจ (ปุรินทร์ นาคสิงห์ และอังกูร หงส์คณา

นุเคราะห์, 2561: 166) โดยการน�ำเอาส�ำนึกร่วมในอดีตเก่ียวกับพญานาคมาเป็น 

จดุขาย มอีตัราแลกเปลีย่น ซึง่อาจแตกต่างกันตามบรบิทของพ้ืนท่ี ท่ีมทุีนทางวัฒนธรรม 
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หรือความสามารถในการสร้างจุดขาย มาเป็นกลยุทธ์ ในการสร้างรายได้เข้าสู ่

ท้องถ่ิน สินค้าวัฒนธรรมเก่ียวกับพญานาคท่ีพบมากในปัจจุบัน สามารถสรุปเป็น

ประเภทได้ ดังนี้

1. สัญญะรูปพญานาค

พญานาคถูกสร้างให้เป็นสัญญะที่มีความหมายเฉพาะ โดยอาศัยข้อมูล 

การสร้างจากความเชื่อทางศาสนา ต�ำนานท้องถ่ิน น�ำมาสร้างเป็นผลงานด้าน

ศลิปกรรมทีส่ะท้อนจนิตนาการ และประสบการณ์ด้านความเชือ่ของผูส้ร้าง ซึง่มกัอยู่

ในรปูลกัษณ์ของพญางตัูวใหญ่มหีงอน รปูอย่างเทวดาทรงอาภรณ์ประดับสญัลกัษณ์

รปูพญานาค และรปูของเทวดาก่ึงพญานาคก็ม ีซึง่การสร้างนัน้มกัองิอยู่กับความเชือ่

ในแต่ละพ้ืนถ่ิน จึงต้องสร้างให้แสดงถึงบริบทน้ัน จะเห็นว่ากายภาพของพญานาค

นั้นมีลักษณะแตกต่างจากสัตว์ประเภทอื่น มีอ�ำนาจ มีพลัง มีความขลังลึกลับ  

น่าเกรงขาม และมอีทิธิพลต่อผูท้ีพ่บเหน็ การทีพ่ญานาคผูกพันอยู่ในวิถีการด�ำรงชวีติ

ของคนอสีาน จงึปรากฏเป็นสญัลกัษณ์ทัง้ในด้านพิธีกรรม ศลิปะ และสถาปัตยกรรม

ในภาคอีสาน (พระณัฐวุฒิ พันทะลี, พระมหาวิรุธ วิโรจโน, อานันท์ กรมน้อย และ

บุญเสริม อาจดวงดี, 2565)

สัญญะพญานาคแม้จะถูกสร้างขึ้นตามวัตถุประสงค์ของผู้สร้าง แต่ทั้งมวล

ล้วนต้องการสร้างสัญญะศักดิ์สิทธิ์ที่สื่อถึงพญานาค สัญญะรูปพญานาคนิยมสร้าง

ให้มีขนาดใหญ่ หรือลักษณะเฉพาะ มีความโดดเด่น และสะดุดตา เพ่ือใช้เป็น

จดุศนูย์กลางความเชือ่ และเป็นจดุขายทีน่�ำไปสูก่ารสร้างสนิค้าทางวัฒนธรรมอืน่ ๆ  

การสร้างสัญญะรูปพญานาคมีลักษณะเช่นเดียวกับการสร้างแบรนด์สินค้า  

ที่เกิดจากการระดมทุน และการบริจาค จากผู้ท่ีศรัทธา หรือผู้ท่ีมีความต้องการ 

ร่วมกันร่วมกันสร้างขึ้น สัญญะรูปพญานาคจึงมีความหมายโดยตรงต่อกลุ่มคนที ่

ร่วมกันสร้าง พักดันให้เกิดเป็นแหล่งวัฒนธรรม และการท่องเท่ียว ซึ่งมีความ 

แตกต่างกันไปตามทรัพยากร และทุนทางวัฒนธรรมของแต่ละพื้นที่ เช่น รูปเคารพ

ปู่ศรีสุทโธย่าศรีปทุมมา ณ วังค�ำชะโนด จังหวัดอุดรธานี พญาศรีสัตตนาคราช  

จังหวัดนครพนม พญาศรีภุชงค์มุกดานาคราช และพญาศรีมุกดามหามุนีนีลปาล

นาคราช จงัหวดัมกุดาหาร นอกจากนี ้ยังมกีารอธิบายวัตถุทางธรรมชาต ิทีม่ลีกัษณะ
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คล้ายพญานาคโดยการเชื่อมโยงเข้ากับต�ำนานท้องถ่ิน เพ่ือสร้างให้มีความหมาย 

เชิงสัญญะ เช่น ลักษณะทางธรณีวิทยาที่ถ�้ำนาคา จังหวัดบึงกาฬ มีลักษณะคล้าย

พญางูใหญ่ ท�ำให้เกิดการสร้างเป็นสถานที่ศักดิ์สิทธ์ิที่เป็นท่ีสนใจของผู้ท่ีศรัทธา  

และนักท่องเที่ยว กลายเป็นจุดขายส�ำคัญที่ท�ำให้เกิดการสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน

2. การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

พญานาคกลายเป็นจุดขายที่เป็นที่นิยมของคนในสังคม ผ่านส�ำนึกที่มี 

ร่วมกัน และการประกอบสร้างใหม่ ท�ำให้เกิดการสร้างแหล่งวัฒนธรรม และการ 

ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เช่น สถานที่ศักดิ์สิทธ์ิ แหล่งประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม

ประเพณี และศิลปกรรมส�ำคัญเก่ียวกับพญานาค ถูกพักดันให้เป็นจุดสนใจของ 

นักท่องเที่ยว โดยการน�ำเอาความเชื่อเก่ียวกับพญานาคมาสร้างเป็นจุดขาย และ 

เป้าหมายของการท่องเท่ียว ด้วยการประกอบสร้างทางวัฒนธรรม ในลักษณะของ

การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์แบบบูรณาการ เพ่ือการรักษา และด�ำรงอยู่ของความเชื่อ 

ให้สอดรับกับการด�ำเนินชีวิตของคนในสังคมปัจจุบัน การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

จงึเป็นความต้องการของชมุชนท้องถ่ิน ในการมส่ีวนร่วมในการพัฒนาการท่องเทีย่ว 

เพ่ือเป็นหลกัประกันให้การพัฒนาการท่องเทีย่วเป็นไปในทศิทางทีถู่กต้อง และชมุชน

ท้องถ่ินยอมรับในผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจท่ีจะได้รับ เพ่ือให้เกิดการกระจาย 

รายได้ที่เหมาะสม (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2548) 

พญานาคถูกท�ำให้เป็นเป้าหมายหลักทางวัฒนธรรม เพ่ือท�ำให้เกิดการ 

ท่องเท่ียวโดยคนในพ้ืนที ่อาศยัความเป็นอตัลกัษณ์ของวัฒนธรรมท้องถ่ิน ประกอบกับ

การโหยหาอดีต สร้างภาพลักษณ์ของวิถีวัฒนธรรมให้เป็นจุดขายเชิงพาณิชย์ 

นอกจากน้ี การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมยังเป็นปัจจัยส�ำคัญท่ีท�ำให้เกิดการขยายตัว

ของการท่องเท่ียวนานาชาติ หรือจากภูมิภาคหนึ่งไปยังภูมิภาคอื่น ๆ ทั่วโลก 

อย่างรวดเร็ว และต่อเนื่อง (นุชนารถ รัตนสุวงศ์ชัย, 2554: 33) อีกทั้งยังอาจก่อให้

เกิดการสร้างเครือข่ายขนาดใหญ่ในการผลิตสินค้า และการให้บริการ ท้ังใน และ

นอกชุมชน เพราะเมื่อสถานที่ท่องเที่ยวมีผู ้สนใจจ�ำนวนมาก ส่ิงท่ีตามมาคือ 

ความต้องการสินค้า และการให้บริการในรูปแบบต่าง ๆ อย่างครอบคลุม จึงท�ำให้

เกิดความต้องการปัจจัยการผลิตสินค้า และแรงงานจ�ำนวนมาก ซึ่งก�ำลังผลิต 
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ในชุมชนอาจไม่เพียงพอ จึงจ�ำเป็นต้องมีการเชื่องโยงไปยังผู้ผลิต และแรงงาน 

จากภายนอก กลายเป็นเครอืข่ายทางเศรษฐกิจท่ีมขีนาดใหญ่ขึน้ แต่ทัง้น้ีก็ขึน้อยู่กับ

แหล่งท่องเที่ยวแต่ละแห่งว่าจะมีจ�ำนวนนักท่องเท่ียวให้ความสนใจมากน้อย 

เพียงใด และปัจจัยการผลิตในชุมชนมีเพียงพอหรือไม่

3. การผลิตสินค้า

สัญญะรูปพญานาค และการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมก่อให้เกิดการดึงดูดผู้

ที่ศรัทธา และนักท่องเที่ยวจ�ำนวนมากให้เข้ามาในพ้ืนท่ี ท�ำให้เกิดการผลิตสินค้า

ขนาดย่อมเก่ียวกับพญานาค ที่ถูกผลิตขึ้นมาเพ่ือความพึงพอใจ และค่านิยม  

ตามความหมายท่ีประกอบสร้างข้ึนใหม่ เพ่ือท�ำให้เกิดการแลกเปลี่ยน ซึ่งมี

กระบวนการผลิต และองค์ประกอบส�ำคัญ ได้แก่ ผู้ผลิต หรือผู้สร้าง คือกลุ่มนายทุน 

ซึ่งอาจเป็นคนในพ้ืนท่ี หรือนอกพ้ืนที่ท่ีต้องการแสวงหามูลค่าเพ่ิมจากความเชื่อ  

งบประมาณ คือ เงินทุนในการจัดสร้าง วัตถุดิบ คือ ทุนทางวัฒนธรรมเป็นวัตถุดิบ

ส�ำคัญในการสร้างภายใต้ฐานความคิดทางความเชื่อเก่ียวกับพญานาคท่ีสืบทอด 

ต่อกันมา และการจัดการ คือ การวางแผนการผลิต โฆษณา และจัดจ�ำหน่าย  

(พลธรรม์ จันทร์ค�ำ, 2551) 

สินค้าจากสัญญะรูปพญานาคสามารถแบ่งเป็นออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่ 

(1) สินค้าประเภทวัตถุมงคล คือ การน�ำเอาสัญญะ และความหมายเรื่องพญานาค

มาสร้างเป็นสินค้า โดยผ่านพิธีกรรมทางความเช่ือ และศาสนา เพ่ือเพิ่มคุณค่า 

ทางจิตใจให้แก่ผู ้เลือกซื้อ หรือสะสม เช่น รูปเคารพจ�ำลอง เหรียญตรา และ 

เพชรพญานาค เป็นต้น มีความเชื่อว่าจะสามารถน�ำความโชคดี โชคลาภ ความสุข 

ความเจริญมาให้ หรือช่วยปกป้องคุ้มครองให้พ้นภัย และ (2) สินค้าประเภทของ 

ที่ระลึก คือ การน�ำเอาสัญญะ และความหมายเร่ืองพญานาคมาสร้างเป็นสินค้า 

เพ่ือเก็บสะสม หรือเป็นเครื่องเตือนความทรงจ�ำให้ระลึกถึงสถานท่ี และเหตุการณ ์

ที่เกี่ยวข้อง เช่น ภาพถ่าย ก�ำไล สร้อย เสื้อผ้าที่เกี่ยวกับพญานาค เป็นต้น การแยก

ประเภทสินค้าทั้งสองไม่มีเกณฑ์ตายตัว หากพิจารณาจากวัตถุประสงค์ในการสร้าง

สามารถแยกได้ชดัเจนตามการสร้าง แต่หากพิจารณาจากบคุคลทีเ่ลอืกซือ้ หรอืสะสม 

ไม่อาจแยกได้ชัดเจน เพราะนักท่องเที่ยวมีทั้งผู้ที่มีความเชื่ออยู่ก่อนแล้วย่อมเชื่อว่า
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สินค้าน้ันเป็นวัตถุมงคล ส่วนนักท่องเที่ยวท่ีไม่ได้มีความเชื่อย่อมมองว่าสินค้าน้ัน 

เป็นของทีร่ะลกึ แต่อย่างไรก็ตาม สนิค้าท้ังสองประเภทล้วนมปัีจจยั และวัตถุประสงค์

ในการผลิต เพ่ือการแลกเปลี่ยนซื้อขายเชิงพาณิชย์ ท�ำให้เกิดการหมุนเวียน 

ทางเศรษฐกิจทั้งภายใน และนอกชุมชน

4. สินค้าบริการ

สินค้าบริการ เป็นผลิตภัณฑ์รูปแบบหนึ่งที่สร้าง และน�ำออกขาย เพื่อก่อให้

เกิดความน่าสนใจ และความพึงพอใจแก่ผูซ้ือ้สนิค้า โดยมวิีธีการให้บรกิารเป็นขัน้ตอน

ด�ำเนินงานของกิจการ (Armstrong & Kotler, 2009) โดยการออกแบบการให้บรกิาร 

และจัดสรรทรัพยากรในท้องถ่ินให้สามารถสร้างประโยชน์ และรายได้ให้แก่ผู้ให้

บรกิาร เป็นการออกแบบ และผลติสนิค้าขึน้มาเพ่ือสนองความต้องการของผูบ้รโิภค 

ประเภทของสินค้าวัฒนธรรมเก่ียวกับพญานาค จะมีประเภทสินค้าท่ีมีการผูกขาด 

กับการให้บริการ ซึ่งต่างจากการผลิตสินค้าชนิดอื่นท่ีผู้บริโภคสามารถเลือกซื้อ  

หรือสะสมตามความสมัครใจโดยไม่ต้องผูกมัดกับการใช้บริการ สินค้าประเภทน้ี 

มักเป็นสินค้าท่ีเก่ียวข้องกับพิธีกรรม ซึ่งเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมที่ประดิษฐ์ขึ้นมา 

เพ่ือสร้างความหมายในทางพิธีกรรม มกีารผลติสนิค้าให้มลีกัษณะเฉพาะตามความ

หมายในการใช้ประโยชน์ในทางความเชื่อแล้วผูกมัดกับการให้บริการทางพิธีกรรม 

เช่น สินค้าเครื่องบูชา สินค้าเคร่ืองถวาย บายศรีขอพรพญานาค เป็นต้น สินค้า

ประเภทดังกล่าวนี้ต้องใช้การจัดเตรียมเฉพาะ และวิธีการท�ำท่ียุ่งยาก ผู้ท่ีศรัทธา  

หรือนักท่องเที่ยวท่ีไม่มีความช�ำนานจึงนิยมเลือกซื้อ และใช้บริการจากผู้ผลิต  

ซึ่งส่วนใหญ่มีฐานการผลิต และผู้ให้บริการเป็นคนในพ้ืนท่ี ซึ่งมีความรู้ความเข้าใจ

ในการผลิต และการให้บริการ นอกจากนี้ ยังมีสินค้า และการบริการที่เป็นผลพลอย 

ได้จากการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เป็นสินค้าบริการโดยอ้อม เช่น การบริการร้าน

อาหาร การขายสินค้าประจ�ำท้องถ่ิน การแสดงศิลปวัฒนธรรมถ่ิน เป็นต้น สินค้า

บริการเป็นประเภทสินค้าที่สามารถสร้างรายได้ให้แก่คนในชุมชนได้โดยตรง  

เพราะคนในชุมชนสามารถผลิต และจัดสรรการให้บริการกันเอง เป็นการสร้างฐาน

เศรษฐกิจเพ่ือเอื้อประโยชน์ให้แก่คนในพ้ืนที่ ให้ได้รับผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจ 

ได้อย่างเหมาะสม
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สนิค้าวฒันธรรมเก่ียวกับพญานาคเป็นการสร้างความสมัพันธ์ระหว่างความ

เชื่อกับการผลิตเป็นสินค้า เพื่อท�ำให้เกิดการแลกเปลี่ยนทางเศรษฐกิจ โดยใช้ความ

เชื่อเก่ียวกับพญานาคเป็นจุดขาย ให้เกิดการผลิต และสร้างกิจกรรมต่าง ๆ  

ทางวัฒนธรรม เพ่ือดึงดูดให้นักท่องเท่ียวเดินทางเข้ามาบริโภค และใช้บริการ  

ทั้งให้มีส่วนร่วมและเรียนรู้ในกิจกรรมทางวัฒนธรรม ตลอดจนซึมซับในบรรยากาศ

ทีเ่กิดขึน้ด้วย สนิค้าวัฒนธรรมเก่ียวกับพญานาคยังสะท้อนปัจจยั และแรงงานในการ

ผลิตสินค้า และการให้บริการ ในลักษณะของการกระจายออกของเครือข่ายทาง

เศรษฐกิจ ท่ีมีจุดเริ่มต้นจากแหล่งวัฒนธรรมพญานาค สู่ความต้องการปัจจัย และ

แรงงานในการผลติจากคนชุมชน และกระจายออกไปสูพ้ื่นท่ีภายนอก ท�ำให้เกิดเป็น

โครงสร้างทางเศรษฐกิจภายใต้รูปแบบพญานาคนิยม นอกจากนี้ การที่สินค้า

วัฒนธรรมเก่ียวกับพญานาคมคีวามหลากหลายของประเภทสนิค้า และการให้บรกิาร 

ท�ำให้สามารถครอบคลุมความต้องการของผู้บริโภค ซึ่งส่วนใหญ่เป็นนักท่องเท่ียว 

ท่ีเดินทางเข้ามาในพ้ืนท่ี ทั้งประเภทนักท่องเที่ยวท่ีมีความเชื่อ และนักท่องเท่ียว

ธรรมดาท่ีต้องการมาท่องเท่ียวชมวิถีวัฒนธรรม และความแปลกใหญ่ของสถานท่ี  

ก็สามารถเลือกซื้อสินค้า และใช้บริการได้ตามความชอบใจ ก่อให้เกิดผลประโยชน์

ทั้งทางด้านการสืบทอดทางความเชื่อ และการพัฒนาเศรษฐกิจในชุมชนให้สามารถ

ด�ำเนินไปในทิศทางเดียวกันได้

สรุป
พญานาคในวัฒนธรรมอสีานมลีกัษณะเป็นพญางูใหญ่มหีงอน อาศยัอยู่ใน

แม่น�้ำ และใต้พ้ืนพิภพที่เรียกว่าวังบาดาล มีสถานะเป็นสัตว์ศักด์ิสิทธ์ิก่ึงเทพ 

ก่ึงเดรจัฉาน มอีทิธิฤทธ์ิสามารถบนัดาลความโชคด ีโชคลาภ และความอดุมสมบรูณ์ 

ซึ่งมีที่มาจากการประกอบสร้างทางความเชื่อจากศาสนาพื้นเมือง ศาสนาพราหมณ์ 

และศาสนาพุทธ เป็นส�ำนึกร่วมด้านความเชื่อของคนอีสานท่ีสืบต่อมาจากอดีต 

จนถึงปัจจุบัน เพียงแต่บทบาทของความเชื่อเก่ียวกับพญานาคต่างไปจากเดิม  

เพราะปัจจัยในการด�ำเนินชีวิตของคนในสังคมอีสานมีการเปลี่ยนแปลงไปจากอดีต 

จึงท�ำให้ความเชื่อเกี่ยวกับพญานาคต้องมีการปรับตัว พัฒนาจากการเป็นความเชื่อ
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สู่กระบวนการกลายเป็นสินค้า เป็นการประกอบสร้างความเชื่อในความหมายใหม่ 

เพ่ือให้สอดคล้องกับความต้องการปัจจัยในการด�ำรงชีพของคนในยุคปัจจุบัน  

โดยการรื้อฟื้น และประกอบสร้างความเชื่อเรื่องพญานาค ให้กลายเป็นจุดขาย 

เชิงพาณิชย์ ขยายไปสู่การผลิตสินค้าทางวัฒนธรรม ชนิดต่าง ๆ ได้แก่ สัญญะรูป

พญานาค การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การผลิตสินค้า และสินค้าบริการ ซึ่งสินค้า 

ดังกล่าวอยู่ภายใต้การมีน�ำสึกร่วมท่ีส่งต่อกันมา และพัฒนาจนกลายเป็นสินค้า

พญานาค ทีท่�ำให้เกิดการแลกเปลีย่น และการหมนุเวยีนทางเศรษฐกิจ สามารถสร้าง

รายได้ให้แก่คนในชุมชน และกระจายไปสู่พ้ืนที่ภายนอกอย่างเหมาะสม ก่อให้เกิด

การร่วมมือ และโครงข่ายทางเศรษฐกิจภายใต้กระแสพญานาคนิยม หรือนาคคติ
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