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บทคัดย่อ        

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนให้มีมาตรฐาน และมีคุณภาพให้เป็นท่ียอมรับ สร้างมูลค่าเพ่ิม โดยใช้อัตลักษณ์
ทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น เพ่ือการสร้างศักยภาพการแข่งขันในตลาด โครงการศิลปกรรมเพ่ือชุมชน                
และผู้ประกอบการในพ้ืนท่ีจังหวัดแม่ฮ่องสอน ได้น าองค์ความรู้ในด้านทัศนศิลป์ ศิลปศึกษา และการออกแบบ            
มาใช้ในกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน เพ่ือเป็นการเสริมสร้างรายได้และสร้างความเข้มแข็งให้ชุมชน                
สร้างคุณค่าและมูลค่า โดยคนในพ้ืนท่ีจังหวัดแม่ฮ่องสอนมีความภาคภูมิในใจภูมิปัญญา ประเพณี ศิลปวัฒนธรรม   
ท่ีดีงามของตนซึ่งมีความส าคัญ อีกท้ังยังอนุรักษ์ให้คงอยู่น าต่อยอดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าสินค้าและบริการของท้องถิ่น
ต าบลปางหมู อ าเภอเมือง จังหวัดแม่ฮ่องสอน ให้เป็นท่ีรู้จักและมีช่ือเสียงไปท่ัวประเทศ 

 
 
 
 

ค าส าคัญ: การออกแบบตัวละคร การ์ตูนสัญลักษณ์ เปเปอร์มาเช่ การออกแบบผลิตภัณฑ์ 
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Abstract        

Community product development through the use of cultural identity and local wisdom 
to create product standardization, accepted quality and added value for creating competitive 
potential in the market. 

The art project for local community and entrepreneurs in the area of Mae Hong Son 
province has brought the knowledge of visual art, art education, and design to apply with the 
community product development process to promote income and strengthen the community 
value and added value creation. Mae Hong Son people are proud of their wisdom, traditions and 
culture which is important.   In addition, they will strive to preserved the value of local products 
and services in Pang Mu subdistrict, Muang district, Mae Hong Son to be renowned all over the 
country. 
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บทน า       

ต ำบลปำงหมู ชุมชนชาวไตแห่งแรกของเมืองแม่ฮ่องสอน  ณ ท่ีราบกว้างในหุบเขาอันอุดมสมบูรณ์                 
มีแม่น้ าปายไหลผ่านไปบรรจบกับแม่น้ าสาละวินหรือแม่น้ าคง แม่น้ าสายส าคัญของประเทศเมียนมาร์ พ้ืนท่ีน้ี              
ซ่อนตัวอยู่ในเทือกเขาถนนธงชัย ต้ังอยู่ด้านทิศตะวันตกเฉียงเหนือของประเทศไทย ในอดีตเคยเป็นส่วนหน่ึงของ
เมืองเชียงใหม่ ด้วยสภาพพ้ืนท่ีมีลักษณะเป็น “ดินโป่ง” หรือ “โป่งน้ า” ซึ่งมีแร่ธาตุส าคัญท่ีสัตว์ป่า โดยเฉพาะ             
หมูป่า ออกมาหากินเสมอ จึงเป็นท่ีมาของช่ือหมู่บ้าน “โป่งหมู” และเพ้ียนเป็น “ปางหมู” ในเวลาต่อมา                 
(ธรรศ ศรีรัตนบัลล์, 2564) 

หมู่บ้านปางหมู ต าบลปางหมู อ าเภอเมือง จังหวัดแม่ฮ่องสอน ชุมชนชาวไตแห่งแรกของเมืองแม่ฮ่องสอน 
เป็นชุมชนชาวไตขนาดใหญ่ เป็นแหล่งเรียนรู้ทางประวัติศาสตร์ และยังคงอนุรักษ์ สืบสานวิถีชีวิต วัฒนธรรม                
และประเพณีอันดีงามของชาวไตไว้ได้อย่างน่าช่ืนชม มีวัดปางหมู เป็นศูนย์รวมจิตใจ เป็นสถานท่ีประดิษฐาน
พระพุทธรูปเก่าแก่ และเป็นสถานท่ีเก็บรวบรวมคัมภีร์ภาษาไทใหญ่โบราณ ด้านทิศตะวันออกของหมู่บ้าน                
มีพระธาตุเจดีย์ “กองมู” ต้ังอยู่บนยอดเขา เป็นโบราณสถานส าคัญท่ีชาวปางหมูเคารพสักการะ ชาวปางหมู                   
มีประเพณีท่ีส าคัญ เช่น  ประเพณีปอยส่างลอง ประเพณีออกหว่า หรือประเพณีออกพรรษา หรือประเพณี               
ปอยเหลินสิบเอ็ด ประเพณีล่องผ่องไต จัดขึ้นในวันเพ็ญเดือน 12 ซึ่งตรงกับวันลอยกระทง หมู่บ้านปางหมู                   
มีภูมิปัญญาท่ีส าคัญ เช่น การ “อีดน้ ามันงา” (หรือการหีบน้ ามันงา เป็นการบีบหรือคั้นเพ่ือเอาน้ าออกมา)                 
เป็นภูมิปัญญาการสกัดน้ ามันจากเมล็ดงาของชาวไต ปัจจุบันหมู่บ้านปางหมูยังคงอนุรักษ์ “ครกอีดน ามันงา           
แบบโบราณ” ไว้ให้ชนรุ่นหลังได้ศึกษา และการท าถั่วเน่า เป็นเครื่องปรุงอาหารท่ีส าคัญของชาวไต หมู่บ้านปางหมู
เป็นชุมชนท่ีผลิต “ถั่วเน่าแผ่น” ซึ่งปัจจุบันถั่วเน่าแผ่นจากหมู่บ้านปางหมูมีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จัก และมีสินค้าจ าหน่าย
ไปท่ัวประเทศ 

ด้วยความหลากหลายทางภูมิศาสตร์ ส่งผลให้ต าบลปางหมู  อ า เภอเมือง จังหวัดแม่ ฮ่องสอน                                
มีแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ และแหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม อีกท้ังคนในชุมชนได้พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 
เพ่ือน ามาจ าหน่ายเป็นของท่ีระลึก หรือเป็นสินค้าส่งออกไปยังพ้ืนท่ีอ่ืน ๆ สร้างรายได้ให้กับชุมชนเป็นอย่างมาก 
ผลิตภัณฑ์ของต าบลปางหมู จังหวัดแม่ฮ่องสอน เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีความหลากหลาย โดยการแปรรูปผลผลิต              
ทางการเกษตร เช่น น้ าพริก ผลิตภัณฑ์จากถั่ว งา ผลิตภัณฑ์หัตถกรรม เช่น เส้ือผ้า กระเป๋า ของท่ีระลึก เป็นต้น  
คณะด าเนินโครงการโดย อาจารย์สมศักด์ิ พรมจักร อาจารย์สิริพร คืนมาเมือง และ อาจารย์จารุวรรณ เพ็งศิริ                 
จึงได้ริเริ่มโครงการศิลปกรรมเพ่ือชุมชนและผู้ประกอบการในพ้ืนท่ีจังหวัดแม่ฮ่องสอน โดยการบูรณาการกับ               
การจัดการเรียนการสอนในหลักสูตรศิลปศึกษา เพ่ือพัฒนาผลงานสร้างสรรค์ท่ีเป็นอัตลักษณ์ของต าบลปางหมู 
อ าเภอเมือง จังหวัดแม่ฮ่องสอน เพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์ชุมชน การพัฒนาสต๊ิกเกอร์ไลน์ (Sticker line) ส าหรับใช้เป็น
ภาพแทนของชุมชนในส่ือออนไลน์ อีกท้ังยังสามารถน างานการออกแบบตัวละคร (Character Design) มาใช้              
ต่อยอดเป็นตราสินค้า และผลิตภัณฑ์ของชุมชนได้อีกด้วย 
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วัตถุประสงค ์      

1. เพ่ือน าความรู้ด้านศิลปศึกษา และการออกแบบ บริการวิชาการแก่ชุมชน โดยพัฒนาผลิตภัณฑ์และ
บรรจุภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ของผู้ประกอบการในพ้ืนท่ีอ าเภอเมืองแม่ฮ่องสอน จังหวัดแม่ฮ่องสอน 

2. เพ่ือวัดผลความพึงพอใจ จัดนิทรรศการน าเสนอผลงาน และส่งมอบผลิตภัณฑ์ให้กับชุมชน 
 

แนวคิด ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง      

Depreeuw and De Neve (1992, p. 3) กล่าวว่า การออกแบบประยุกต์ศิลป์ เป็นแนวทางในการน า
ทัศนธาตุ และองค์ประกอบทางศิลปะมาประยุกต์ใช้ในเชิงพาณิชย์ ดังน้ัน หากต้องการพัฒนาผลงาน                  
ประยุกต์ศิลป์ในรูปแบบหรือเทคนิคต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นการออกแบบโลโก้ การออกแบบมาสคอต หรือการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ ฯลฯ น้ัน จึงมีความจ าเป็นจะต้องน าเอาแนวคิดเรื่องอัตลักษณ์องค์กร  ซึ่งเป็นแนวคิดทางการตลาด
สมัยใหม่มาเป็นข้อค านึงถึง  และเป็นแนวทางในการพัฒนาแนวคิดในการออกแบบ (Concept Design)                       
ซึ่งจะกล่าวได้ว่า “อัตลักษณ์องค์กร” หรือ Corporate Identity (CI) หมายถึง การแสดงออกให้เห็นถึงภาพลักษณ์ 
(Image) ท่ีปรากฏต่อสายตาผู้อ่ืน พร้อมกับแสดงถึงความเป็นอัตลักษณ์ ( Identity) ขององค์กรน้ัน โดยอาศัย
องค์ประกอบกราฟิก หรือกล่าวให้เข้าใจง่าย ๆ หมายถึงการส่ือสารภาพลักษณ์องค์กรอย่างเป็นระบบและ                    
เป็นรูปธรรมท่ีชัดเจนเพ่ือสร้างความเป็นอัตลักษณ์และความเป็นอันหน่ึงอันเดียวกัน รวมท้ังสร้างความเข้าใจอันดี
ให้เกิดแก่องค์กร บุคลากร ตลอดจนบุคคลต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวข้องกับองค์กรน้ัน ๆ จะเห็นได้ว่า อัตลักษณ์องค์กร              
เป็นส่ิงท่ีมีความส าคัญอย่างย่ิงต่อองค์กรโดยเฉพาะในโลกท่ีมีการแข่งขันกันอย่างมากเช่นปัจจุบัน 

Philip Kotler (2000, น. 553) อธิบายถึงค าว่า ภาพลักษณ์ (Image) หมายถึง องค์รวมของความเช่ือ 
ความคิด และความประทับใจท่ีบุคคลมีต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึง ทัศนคติ และการกระท าใด ๆ ท่ีคนเรามีต่อส่ิงน้ันจะมี  
ความเกี่ยวพันอย่างสูงกับภาพลักษณ์ของส่ิงน้ัน ๆ 

Frank Jefkins (1993, น. 21-22) นักประชาสัมพันธ์ชาวอังกฤษได้อธิบายภาพลักษณ์ขององค์กรธุรกิจว่า 
ภาพลักษณ์ของบริษัทหรือภาพลักษณ์ขององค์กรธุรกิจ (Corporate Image) หมายถึง ภาพขององค์กรใด                 
องค์การหน่ึง ซึ่งหมายรวมทุกส่ิงทุกอย่างเกี่ยวกับองค์กรท่ีประชาชนรู้จักเข้าใจ และได้มีประสบการณ์ในการสร้าง
ภาพลักษณ์ขององค์กรน้ัน ส่วนหน่ึงกระท าได้โดยอาศัยการน าเสนออัตลักษณ์ขององค์กร (Corporate Identity) 
ซึ่งปรากฏแก่สายตาคนท่ัวไปได้ง่าย เช่น สัญลักษณ์ เครื่องแบบ ฯลฯ 

Melewar & Jenkins (2002) กล่าวว่า อัตลักษณ์องค์กร (Corporate Identity) หมายถึง ความมีตัวตน
ขององค์กรท่ีผ่านการรับรู้ภาพลักษณ์ โดยการสร้างความสัมพันธ์ท่ีน่าจดจ าระหว่างผลิตภัณฑ์และบริการ                    
กับกลุ่มลูกค้า ในอดีตเมื่อ 20 ปี ท่ีผ่านมาความมีตัวตนขององค์กรมีความเช่ือมโยงเกี่ยวกับภาพ ความหมายและ
สัญลักษณ์ขององค์กร อาทิ ช่ือองค์กร โลโก้ สถานท่ี ประกอบการ และสีขององค์กร เป็นต้น 
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ดังน้ัน สรุปได้ว่าแนวคิดการด าเนินธุรกิจบนพ้ืนฐานอัตลักษณ์ของชุมชนสามารถน าแนวทางการสร้าง
ภาพลักษณ์องค์กรมาใช้ในการด าเนินธุรกิจเพ่ือส่งเสริมการจ าหน่ายสินค้าชุมชน และเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ
สินค้า อีกท้ังยังสร้างการจดจ าและสร้างความแตกต่างระหว่างสินค้าประเภทเดียวกันท่ีเป็นคู่แข่งได้เป็นอย่างดี                 
ซึ่งภาพลักษณ์องค์กรจะต้องแสดงบุคลิกลักษณะท่ีแตกต่าง และมีคุณสมบัติเฉพาะตัว เพ่ือส่ือสารให้บุคคลท่ัวไป       
จะได้มีโอกาสรับรู้ และเข้าใจถึงความเป็นองค์กร หรือชุมชนน้ัน ๆ จึงต้องอาศัยการแสดงออกอย่างเป็นรูปธรรม                
ท่ีชัดเจนภาพลักษณ์ (Image) ของชุมชน ซึ่งภาพลักษณ์เหล่าน้ันถูกสร้างสรรค์ข้ึนมาผ่านกระบวนการทางทัศนศิลป์ 
ประกอบไปด้วยรูปร่าง รูปทรง สี แสงเงา และอารมณ์ความรู้สึก เป็นต้น 

Kline and Blumberg (1999) กล่าวว่า แนวคิดการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบตัวละคร (Character 
Design) ถือว่าเป็นองค์ประกอบหน่ึงของการพัฒนาประเภทของตราสินค้า (Brand) ชนิดหน่ึงท่ีเรามักเรียกว่า 
“มาสคอต” (Mascot) การออกแบบมาสคอต หรือ Character Design มีหลักการออกแบบท่ีส าคัญ ได้แก่              
(1) การเล่าเรื่อง (Tell a story) หรือแนวคิดในการออกแบบเพ่ือการส่ือสารเรื่องราว  (2) การให้ความส าคัญกับ
รูปร่าง รูปทรง (Shapes and lines) ท่ีชัดเจน ลดทอนจากความจริงเพ่ือการจดจ าได้ง่าย  (3) โครงร่าง 
(Silhouettes) (4) พิจารณาเรื่องขนาด สัดส่วน และการแสดงความเหนือจริง  (Scale  proportions and 
exaggeration) ซึ่งมาสคอตส่วนใหญ่จะมีจุดเน้น จุดเด่นท่ีเกิดความเป็นจริง เพ่ือสร้างจุดสนใจ  (5) การแสดงออก
ซึ่งอารมณ์ (Expression) มาสคอต จะต้องแสดงออกถึงอารมณ์ท่ีส่ือสารถึงองค์กรหรือชุมชนท่ีชัดเจน เช่น ดีใจ    
น่าต่ืนเต้น เป็นต้น  (6) ท่าทาง (Posture and stance) องค์ประกอบน้ีช่วยส่งเสริมการส่ือสารด้านอารมณ์ของ
มาสคอตได้เป็นอย่างดี  (7) สี แสงและเงา (Shading) การให้แสงและเงาท่ีลดทอน หรือชุดสีท่ีจดจ าง่าย จะช่วยให้
งานโดดเด่นและสร้างความแตกต่างท่ามกลางสีท่ีหลากหลายของสภาวะภายนอก  และ (8) พ้ืนผิว (Texture)                         
ในบางครั้งพื้นผิวอาจส่ืออารมณ์ท่ีแตกต่างได้ 

ธรรศ ศรีรัตนบัลล์ (2564) กล่าวว่า แนวคิดเรื่องอัตลักษณ์ชุมชน ต าบลปางหมู ชุมชนชาวไตแห่งแรก                  
ของเมืองแม่ฮ่องสอน  ณ  ท่ีราบกว้างในหุบเขาอันอุดมสมบูรณ์ มีแม่น้ าปายไหลผ่านไปบรรจบกับแม่น้ าสาละวิน 
หรือแม่น้ าคงแม่น้ าสายส าคัญของประเทศเมียนมาร์ พ้ืนท่ีน้ีซ่อนตัวอยู่ในเทือกเขาถนนธงชัย ต้ังอยู่ด้านทิศตะวันตก
เฉียงเหนือของประเทศไทย และในอดีตเคยเป็นส่วนหน่ึงของเมืองเชียงใหม่ ด้วยสภาพพ้ืนท่ีมีลักษณะเป็น                 
“ดินโป่ง” หรือ “โป่งน้ า” ซึ่งมีแร่ธาตุส าคัญท่ีสัตว์ป่า โดยเฉพาะหมูป่า ออกมาหากินเสมอ จึงเป็นท่ีมาของ                    
ช่ือหมู่บ้าน “โป่งหมู” และเพ้ียนเป็น “ปางหมู” ในเวลาต่อมา หมู่บ้านปางหมู ต าบลปางหมู อ าเภอเมือง จังหวัด
แม่ฮ่องสอน ชุมชนชาวไตแห่งแรกของเมืองแม่ฮ่องสอน เป็นชุมชนชาวไตขนาดใหญ่ เป็นแหล่งเรียนรู้                            
ทางประวัติศาสตร์ และยังคงอนุรักษ์ สืบสาน วิถีชีวิต วัฒนธรรม ประเพณีอันดีงามของชาวไตไว้ได้อย่างน่าช่ืนชม 
มีวัดปางหมู เป็นศูนย์รวมจิตใจ เป็นสถานท่ีประดิษฐานพระพุทธรูปเก่าแก่ และเป็นสถานท่ีเก็บรวบรวมคัมภีร์
ภาษาไทใหญ่โบราณ ด้านทิศตะวันออกของหมู่บ้าน มีพระธาตุเจดีย์ “กองมู” ต้ังอยู่บนยอดเขา เป็นโบราณสถาน
ส าคัญท่ีชาวปางหมูเคารพสักการะ ชาวปางหมู มีประเพณี  ท่ีส าคัญ เช่น  ประเพณีปอยส่างลอง ประเพณีออกหว่า 
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หรือประเพณีออกพรรษา หรือประเพณีปอยเหลินสิบเอ็ด ประเพณีล่องผ่องไต จัดขึ้นในวันเพ็ญเดือน 12 ซึ่งตรงกับ
วันลอยกระทง หมู่บ้านปางหมู มีภูมิปัญญาท่ีส าคัญ เช่น การ “อีดน้ ามันงา” เป็นภูมิปัญญาการสกัดน้ ามันจาก
เมล็ดงาของชาวไต ปัจจุบันหมู่บ้านปางหมูยังคงอนุรักษ์ “ครกอีดน ามันงาแบบโบราณ” ไว้ให้ชนรุ่นหลังได้ศึกษา 
และการท าถั่วเน่า เป็นเครื่องปรุงอาหารท่ีส าคัญของชาวไต หมู่บ้านปางหมูเป็นชุมชนท่ีผลิต “ถั่วเน่าแผ่น”                   
ซึ่งปัจจุบันถั่วเน่าแผ่นจากหมู่บ้านปางหมูมีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จักและจ าหน่ายท่ัวประเทศ 
 

วิธีด าเนินการวิจัย      

 1. ก าหนดขอบเขตการด าเนินงานพัฒนาผลิตภัณฑ์ และวางแผนการด าเนินงาน 
 2. เก็บข้อมูลบริบทชุมชน ต าบลปางหมู อ าเภอเมืองจังหวัดแม่ฮ่องสอน และการน าความรู้มาถ่ายทอดแก่
นักศึกษา 
 3. พัฒนาผลงานศิลปะสร้างสรรค์ และผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์โดยการบูรณาการกับการจัดการเรียนการสอน 
 4. น าเสนอผลงาน และวัดผลความพึงพอใจในผลงานศิลปะสร้างสรรค์ และผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์                   
โดยการบูรณาการกับการจัดการเรียนการสอน โดยใช้แบบสอบถามวัดผลความพึงพอใจ 
 5. ถ่ายทอดความรู้สู่ชุมชนและการจัดนิทรรศการ 
 

ผลการด าเนินงาน      

การด าเนินงานให้ความรู้เกี่ยวกับบริบทชุมชน น ามาสู่การออกแบบ Character Design ได้ด าเนินงาน               
ท่ีมีขั้นตอนร่วมกับบริบทชุมชน ดังน้ี การศึกษาสืบค้นประวัติศาสตร์ของชุมชน ผ่านเอกสาร และสัมภาษณ์
นักวิชาการ และอาจารย์ท่ีมีความรู้ในบริบทของชุมชนบางหมู จากน้ันน าเอาองค์ความรู้ ท่ีได้มาสังเคาะห์                        
เป็นแนวคิดในการออกแบบ น าไปสู่กระบวนการออกแบบและการผลิตช้ินงาน อธิบายการด าเนินงาน ดังน้ี 

รายวิชา ART 3101 ภูมิปัญญาในงานศิลปกรรม มีจัดการเรียนการสอนส าหรับนักศึกษาช้ันปีท่ี 2 หลักสูตร
ศิลปศึกษา โดยมีอาจารย์สิริพร  คืนมาเมือง เป็นอาจารย์ผู้สอน ได้เชิญวิทยากรผู้มีความรู้และประสบการณ์ด้าน
ประวัติศาสตร์ล้านนาและวัฒนธรรมไทใหญ่ คือ อ.ดร.ธรรศ ศรีรัตนบัลล์ อาจารย์ประจ าหลักสูตรสังคมศึกษา และ
รองผู้อ านวยการส านักศิลปะและวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่ มาให้ความรู้เกี่ยวกับประวัติศาสตร์ด้าน
ชาติพันธ์ุ และพ้ืนท่ีส าคัญของจังหวัดแม่ฮ่องสอน โดยเฉพาะอย่างย่ิงต าบลปางหมู อ าเภอเมือง จังหวัดแม่ฮ่องสอน 
น ามาสู่การออกแบบตัวละคร (Character Design) แสดงอัตลักษณ์ชุมชนปางหมูภายใต้การบูรณาการกับการเรียน
การสอน และการบริการวิชาการร่วมกับโครงการศิลปกรรมเพ่ือชุมชนและผู้ประกอบการในพ้ืนท่ีจังหวัด
แม่ฮ่องสอน 
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ภาพที่ 1 วิทยากรให้ความรู้ด้านประวัติศาสตร์ ประวัติชุมชน และพ้ืนท่ีส าคัญของจังหวัดแม่ฮ่องสอน 
โดย  อาจารย์ ดร.ธรรศ ศรีรัตนบัลล์ 

 

 

 
 

ภาพที่ 2 การร่างภาพ (Sketch Design) เพ่ือการพัฒนา Mascot Design  
โดยนักศึกษาช้ันปีท่ี 3 หลักสูตรศิลปศึกษา มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่ 

 
 จากการเข้าร่วมกิจกรรมให้ความรู้เกี่ยวกับประวัติชุมชน ท าให้นักศึกษาได้ความรู้และรับทราบข้อมูล                   
ท่ีส าคัญ น ามาสู่การพัฒนาแนวคิดการออกแบบ โดยใช้ลักษณะเฉพาะ (Character) หมู ตามค ากล่าวท่ีว่า              
ช่ือหมู่บ้าน “โป่งหม”ู และเพ้ียนเป็น “ปางหม”ู ในเวลาต่อมา ด้วยสภาพพ้ืนท่ีเป็นแหล่งอาหารของหมูป่าท่ีออกมา
หากินบริเวณหมู่บ้านเสมอ จากแนวคิดน้ีจึงได้น ามาเป็นโจทย์หลักเพ่ือให้นักศึกษาน าไปคิดต่อยอดเพ่ือการร่างภาพ
ของตัวแทนของชุมชนในลักษณะของการออกแบบตัวการ์ตูน (Mascot Design) 
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การพัฒนา Mascot Design สู่การสร้างสรรค์ประติมากรรมเปเปอร์มาเช่    
รายวิชา ART 2103 การปฏิบัติการทัศนศิลป์ 1 รับผิดชอบโดย อาจารย์สมศักด์ิ  พรมจักร อาจารย์ผู้สอน

ได้ท าการให้ความรู้กับนักศึกษาช้ันปีท่ี 2 หลักสูตรศิลปศึกษา เกี่ยวกับงานประติมากรรมเปเปอร์มาเช่ โดยใช้
แม่พิมพ์ปูนซีเมนต์ ซึ่งมีกระบวนการ ได้แก่ การคัดเลือกรูปแบบจากภาพร่าง ก าหนดขนาดของช้ินงาน การป้ัน
ต้นแบบสามมิติด้วยดินน้ ามัน การจัดท าแม่พิมพ์ปูนซีเมนต์ การท างานประติมากรรม เปเปอร์มาเช่ (ติดเย่ือ     
กระดาษสาในแม่พิมพ์ โดยทับไปเรื่อย ๆ จนกว่าจะได้ความหนาตามท่ีก าหนดไว้) การแกะพิมพ์ และการลงสี                  
เก็บรายละเอียด จากการสังเกตการณ์ด าเนินงาน พบว่า นักศึกษาท่ีร่วมกิจกรรมบูรณาการกับการเรียนการสอน
ได้รับประสบการณ์ด้านการปฏิบัติการทัศนศิลป์ผ่านการเช่ือมโยงความคิด เทคนิค และกระบวนการสร้างสรรค์
อย่างบูรณาการร่วมกับชุมชนท้องถิ่นได้เป็นอย่างดี ขั้นตอนการด าเนินงานอธิบายได้ดังรูป ต่อไปน้ี 

 

 
 

ภาพที่  3  การป้ันต้นแบบสามมิติด้วยดินน้ ามัน โดยนักศึกษาช้ันปีท่ี 2 
หลักสูตรศิลปศึกษา มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่ 

 

     
 

ภาพที่  4  การจัดท าแม่พิมพ์ปูนซีเมนต์  โดยนักศึกษาช้ันปีท่ี 2 
หลักสูตรศิลปศึกษา  มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่ 
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ภาพที่  5  ประติมากรรมวัสดุเปเปอร์มาเช่  โดยนักศึกษาช้ันปีท่ี 2 
หลักสูตรศิลปศึกษา  มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่ 

 
แนวคิดการสร้างสรรค์ประติมากรรมรูปหมูน้ัน ผู้สอนได้วิเคราะห์เทคนิคในการสร้างสรรค์ การใช้วัสดุ 

รวมถึงน าไปต่อยอดโดยถ่ายทอดความรู้สู่ชุมชน ซึ่งผู้สอนได้เลือกใช้แม่พิมพ์ปูนซีเมนต์ และการขึ้นโครงสร้างของ 
Mascot โดยใช้วัสดุท่ีเป็นกระดาษ หรือเปเปอร์มาเช่ การใช้แม่พิมพ์ปูนซีเมนต์ มีข้อดี คือ มีราคาไม่แพง แม่พิมพ์ 
มีความคงทน สามารถน าไปใช้ต่อได้ ส่วนงานเปเปอร์มาเช่  มีข้อดี คือ ราคาถูก ผิวเรียบ สามารถตกแต่งสีได้ง่าย 
ซึ่งท้ังแม่พิมพ์และเทคนิคเปเปอร์มาเช่ สามารถน าเอาความรู้ไปถ่ายทอดสู่โรงเรียนในพ้ืนท่ีต าบลปางหมู จังหวัด
แม่ฮ่องสอนได้ง่าย รวดเร็ว และค่าใช้จ่ายถูกกว่าวัสดุและเทคนิคอ่ืน ๆ และยังคงคุณค่าทางสุนทรียะได้เป็นอย่างดี 

 

 

 
 

ภาพที่  6  ประติมากรรมรูปหมู วัสดุเปเปอร์มาเช่  บูรณาการกับการจัดการเรียนการสอน 
ต าบลปางหมู อ าเภอเมือง จังหวัดแม่ฮ่องสอน โดยนักศึกษาช้ันปีท่ี 2 หลักสูตรศิลปศึกษา 
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สติกเกอร์ไลน์ ชุด แปหลอ่ ไอดิน      

จากการร่างภาพในขั้นตอนแรก ได้น ามาสู่การพัฒนาสต๊ิกเกอร์ไลน์ (Stickers line) ให้กับชุมชนในพ้ืนท่ี
ต าบลปางหมู อ าเภอเมืองแม่ฮ่องสอน จังหวัดแม่ฮ่องสอน ได้ท าการคัดเลือกผลงานภาพร่างของนักศึกษาท้ังสอง
หมู่เรียน จ านวนกว่า 50 ช้ิน โดยคัดเลือกให้เหลือต้นแบบเพียง 1 ช้ิน และน ามาต่อยอดเป็นผลงานในรูปแบบ
สต๊ิกเกอร์ไลน์ (Stickers line) โดยนักศึกษาได้น าความรู้จากรายวิชา ART 1202  หลักการออกแบบ รับผิดชอบ
โดย อาจารย์จารุวรรณ  เพ็งศิริ  ให้ความรู้เกี่ยวกับการออกแบบ Character Design และการต่อยอดในรูปแบบ
กราฟิก และ Digital Paint 

การน าอัตลักษณ์ท่ีมีในชุมชนมาพัฒนาในรูปแบบ Digital Paint เป็นการส่งเสริม และเผยแพร่วัฒนธรรม
ท้องถิ่น รวมท้ังรักษาอัตลักษณ์ของชุมชน จากการใช้ต้นทุนทางวัฒนธรรมมาเป็นพ้ืนฐานในการออกแบบ และ
ประยุกต์ให้เข้ากับยุคสมัยท่ีมีการเปล่ียนแปลง โดยใช้เทคนิค Digital Paint และการออกแบบ Character Design 
การด าเนินงานโครงการน้ีได้จัดท าสต๊ิกเกอร์ไลน์ ชุด 2 ซ่ึงอธิบายได้ ดังน้ี 

แนวคิดการสร้างสรรค์สต๊ิกเกอร์ไลน์ชุด “สองคู่หูแห่งหมู่บ้านปางหมู” จังหวัดแม่ฮ่องสอน ได้รับ                      
แรงบันดาลใจจากช่ือหมู่บ้าน และท่ีมาของหมู่บ้าน ท าให้เกิด 2 คาแร็คเตอร์ น่ันคือ น้องแปหล่อ (หมู) และไอดิน 
(เด็กผู้ชาย) ซึ่งแต่งกายในชุดของชาติพันธ์ุไทใหญ่ ส่ือถึงเอกลักษณ์ของคนในชุมชน และสวมหมวก “กุ๊บไต” ของ
ชาวไทใหญ่เพ่ือเพ่ิมเอกลักษณ์ให้กับตัวละครมากขึ้น ประกอบกับการใช้ภาษาท้องถิ่น ซึ่งเป็นภาษาท่ีใช้                    
ในการส่ือสาร อันเป็นวัฒนธรรมอันทรงคุณค่าของชาวบ้านปางหมู 

       

       

          
 

ภาพที่  7  ภาพส่วนหน่ึงของกระบวนการพัฒนา Stickers Line บนพ้ืนฐานอัตลักษณ์ชุมชน 
ต าบลปางหมู อ าเภอเมือง จังหวัดแม่ฮ่องสอน  

โดย นางสาวศศิธร แสนระพิงค์ 
นักศึกษาหลักสูตรศิลปศึกษา มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่ 
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แนวคิดการสร้างสรรค์สต๊ิกเกอร์ไลน์ ชุดแปหล่อ ตัวละครรูปหมู ท่ีได้รับแรงบันดาลใจจากช่ือของหมู่บ้าน

ปางหมู  โดยออกแบบให้เป็นหมูน้อยน่ารักท่ีสวมกระเป๋าและหมวกสานของชาวไทใหญ่ แสดงถึงวัฒนธรรมของ  
ชาวไทใหญ่ ให้มีความเป็นเอกลักษณ์ท่ีส่ือถึงหมู่บ้านปางหมู  โดยพัฒนาให้มีท่าทางและอารมณ์หลากหลาย                  
พร้อมท้ังการใช้ภาษาถ่ินในการส่ือสารอารมณ์ ความรู้สึก 

 

 
 

ภาพที่  8  Stickers Line ชุดแปหล่อ  
โดย นางสาวศศิธร แสนระพิงค์ 

นักศึกษาหลักสูตรศิลปศึกษา มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่ 
 

 จากน้ัน ผู้รับผิดชอบโครงการจึงได้ด าเนินการยืนค าขอเพ่ือจ าหน่ายสต๊ิกเกอร์ไลน์ (Stickers line) บน 
Line Store ใน แอปพลิเคช่ันไลน์ (Application Line) เพ่ือจัดจ าหน่ายและประชาสัมพันธ์สู่สาธารณะผ่าน
ช่องทางออนไลน์ และน าไปใช้ในช่องทางการส่ือสาร เพ่ือส่งเสริมและประชาสัมพันธ์ชุมชน ต าบลปางหมู                
อ าเภอเมือง จังหวัดแม่ฮ่องสอน 
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ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ชุดปางหม ู      

 แนวคิดเรื่องอัตลักษณ์ชุมชน ต าบลปางหมู ชุมชนชาวไตแห่งแรกของเมืองแม่ฮ่องสอน ด้วยสภาพพ้ืนท่ีมี
ลักษณะเป็น “ดินโป่ง” หรือ “โป่งน้ า” ซึ่งมีแร่ธาตุส าคัญท่ีสัตว์ป่า โดยเฉพาะหมูป่า ออกมาหากินเสมอ จึงเป็น
ท่ีมาของช่ือหมู่บ้าน “โป่งหมู” และเพ้ียนเป็น “ปางหมู” จึงได้น ามาออกแบบฉลากสินค้าส าหรับผลิตภัณฑ์ OTOP 
ต าบลปางหมู ได้แก่ น้ ามันงา  ถั่วเนาแผ่น และถั่วลายเสือ โดยน าภาพถ่ายของประติมากรรมเปเปอร์มาเช่หมู 
ผสมผสานกับองค์ประกอบด้านลวดลาย สี และตัวอักษร เพ่ือจัดท าฉลากบรรจุภัณฑ์สินค้าชุมชนท้ัง 3 แบบ และ
ติดลงบนกระปุก Pet แบบสุญญากาศ และขวดแก้วส าหรับน้ ามันงา ดังภาพ 
 

 
 

ภาพที่ 9 การออกแบบฉลากสินค้าผลิตภัณฑ์ OTOP ต าบลปางหมู 
 

 
 

ภาพที่ 10 การออกแบบฉลากสินค้าและบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ OTOP ต าบลปางหมู 
 
 การออกแบบฉลากสินค้า ต้องค านึงถึงภาพลักษณ์ของสินค้า ภาพลักษณ์ของพ้ืนท่ี และความเหมาะสม
ด้านตราสินค้าท่ีส่ือสารออกไปสู่ผู้บริโภค และการเลือกใช้บรรจุภัณฑ์ พิจารณาจากภาชนะบรรจุสินค้าท่ีสะอาด
ปลอดภัยและสามารถยืดอายุสินค้าได้ 
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การน าเสนอผลงาน   

เมื่อได้ด าเนินการพัฒนาผลงานศิลปะและผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์แล้ว ผู้รับผิดชอบโครงการจึงได้ด าเนินการ
ส่งผลงานเข้าร่วมจัดแสดงนิทรรศการ เทศกำลงำนออกแบบเชียงใหม่ 2564 (Chiang Mai Design Week 2021) 
ในส่วนของการแสดงผลงานของนักศึกษา Academic Pavilion เพ่ือน าเสนอผลงาน และประชาสัมพันธ์ท้องถิ่น               
สู่สาธารณะ และด าเนินการเก็บข้อมูลความพึงพอใจในผลงาน พบว่า ผู้เข้าชมผลงานมีความพึงพอใจในการผลงาน
ภาพรวมในระดับดี 

 

 
 

ภาพที่ 11 ร่วมจัดแสดงนิทรรศการ เทศกาลงานออกแบบเชียงใหม่ 2564 
(Chiang Mai Design Week 2021) ในส่วนผลงานของนักศึกษา Academic Pavilion 

 
 

 
 

ภาพที่ 12 ร่วมจัดแสดงนิทรรศการ เทศกาลงานออกแบบเชียงใหม่ 2564 
(Chiang Mai Design Week 2021) ในส่วนผลงานของนักศึกษา Academic Pavilion 
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ภาพที่ 13 ร่วมจัดแสดงนิทรรศการ เทศกาลงานออกแบบเชียงใหม่ 2564 
(Chiang Mai Design Week 2021)  ในส่วนผลงานของนักศึกษา Academic Pavilion 

 

 
 

ภาพที่ 14 ร่วมจัดแสดงนิทรรศการ เทศกาลงานออกแบบเชียงใหม่ 2564 
(Chiang Mai Design Week 2021)  ในส่วนผลงานของนักศึกษา Academic Pavilion 

 

การถ่ายทอดความรู้สู่ชุมชน      

หลังจากด าเนินงานวัดผลความพึงพอใจของสาธารณะชนแล้ว ได้น าเอาข้อเสนอแนะกลับมาปรับปรุงแก้ไข
ผลงาน จากน้ันจึงน าเอาผลงานศิลปะและผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ ชุดปำงหมู มาถ่ายทอดองค์ความรู้สู่ชุมชน และ               
จัดแสดงผลงาน ณ ห้องนิทรรศการมหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่ วิทยาเขตแม่ฮ่องสอน ต าบลปางหมู อ าเภอเมือง 
จังหวัดแม่ฮ่องสอน เพ่ือแสดงผลงานจากโครงการศิลปกรรมเพ่ือชุมชนและผู้ประกอบการในพ้ืนท่ีจังหวัด
แม่ฮ่องสอน ของหลักสูตรศิลปศึกษา คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏชียงใหม่ 
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ภาพที่ 15 จัดแสดงผลงาน   
ณ  ห้องนิทรรศการมหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่ วิทยาเขตแม่ฮ่องสอน 

 

 
 

ภาพที่ 16 จัดแสดงผลงาน   
ณ  ห้องนิทรรศการมหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่ วิทยาเขตแม่ฮ่องสอน 

 

   
 

ภาพที่ 17 จัดแสดงผลงาน   
ณ  ห้องนิทรรศการมหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่ วิทยาเขตแม่ฮ่องสอน 
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 โครงการศิลปกรรมเพ่ือชุมชนและผู้ประกอบการในพ้ืนท่ีจังหวัดแม่ฮ่องสอน เพ่ือสร้างสรรค์ศิลปะและ
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ และตราสินค้าของชุมชน โดยบูรณาการกับการจัดการเรียนการสอน สามารถสรุปแนวทางได้
คือ (1) การวางแนวทางการจัดการเรียนการสอนในรายวิชาท่ีจะบูรณาการกับการท างานร่วมกับชุมชน โดยก าหนด
ในแผนการสอน (มคอ.3) ตลอดท้ังภาคการศึกษาหรือจ านวนสัปดาห์ท่ีก าหนดไว้ (2) เก็บข้อมูลบริบทชุมชน                
โดยเชิญวิทยากรมาให้ความรู้แก่นักศึกษา เพ่ือน ามารวบรวมและสังเคราะห์ข้อมูล และน ามารายงานผลในช้ันเรียน 
(3) กระบวนการบูรณาการแนวคิดระหว่างการสร้างสรรค์ทางศิลปะ การออกแบบ (Design) กับแนวคิดการจัดการ
การตลาดสมัยใหม่ (Marketing Management) (4) การพัฒนาแนวคิด โดยวิเคราะห์ข้อมูลชุมชนมาสร้างเป็น
แนวคิดการออกแบบ (Concept Design)  (5) จัดกิจกรรมและจัดการเรียนการสอน เพ่ือผลิตผลงาน และ             
การวิเคราะห์ วิพากษ์ผลงานของนักศึกษา โดยอาจารย์ วิทยากร และชุมชน เพ่ือให้ข้อเสนอแนะและการน าไป
ปรับปรุงแก้ไข และ (6) ท้ายภาคการศึกษา อาจารย์และนักศึกษาน าเสนอผลงานในรูปแบบการจัดนิทรรศการ หรือ            
การน าเสนอผลงานเพื่อให้ชุมชนน าไปประยุกต์ใช้ หรือน าไปต่อยอดในเชิงพาณิชย์  

 
บทสรุป      

 การน าเอาองค์ความรู้ด้านการออกแบบมาประยุกต์ใช้เพ่ือการพัฒนา Character Design บนพ้ืนฐาน              
อัตลักษณ์ชุมชนสู่การสร้างแบรนด์ เป็นการน าเอาแนวทางการออกแบบประยุกต์ศิลป์ กับการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ
ตราสินค้าของชุมชน ร่วมกับการบูรณาการกับการจัดการเรียนการสอน มีกระบวนการ ดังน้ี  

1. การวางแนวทาง 
2. การจัดการเรียนการสอนในรายวิชา   
3. การเก็บข้อมูลบริบทชุมชน   
4. การวิเคราะห์ข้อมูลทางการออกแบบและการจัดการตลาดสมัยใหม่  
5. การพัฒนาแนวคิดสู่การสร้างสรรค์ผลงาน  
6. การวิเคราะห์และวิพากษ์ผลงานของนักศึกษา  
7. น าไปสู่การผลิตงานในรูปแบบอุตสาหกรรม  
 

ในส่วนของการจัดการเรียนการสอน ประโยชน์ท่ีได้รับจากการบูรณาการกับการจัดการเรียนการสอน
ส่งผลให้ผู้เรียนเกิดมีความรู้ตามวัตถุประสงค์ของรายวิชา และมีคุณลักษณะของบัณฑิตตามวัตถุประสงค์ของ
หลักสูตร โดยการเรียนรู้จากประสบการณ์จริงจากการลงพ้ืนท่ี นักศึกษามีทักษะในการท างานร่วมกับชุมชน               
การแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้า และทักษะการผลิตผลงานจากการพัฒนาต่อยอดแนวคิดสู่การผลิตในระบบ
อุตสาหกรรม ในส่วนของชุมชน การน าผลงานสร้างสรรค์ไปใช้ และการอรรถประโยชน์ของผลงานสร้างสรรค์  
ชุมชนสามารถน าเอาแนวทางการสร้างสรรค์ผลงานประยุกต์ศิลป์ไปใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่ น และ                 
การ พัฒนาตรา สินค้ าของ ท้องถิ่ น ใ ห้ เ ป็น ท่ียอมรั บ ในระ ดับสากล เ พ่ือการ ต่อยอดในเ ชิ งพา ณิช ย์                              



84  I วารสารข่วงผญา  ปีท่ี 16 ฉบับท่ี 1 เดือนมกราคม – มิถุนายน 2565 

 

อีกท้ังยังส่งเสริมความหลากหลายทางชาติพันธ์ุในท้องถิ่นของภาคเหนือตอนบนของประเทศไทยให้สามารถ                 
อยู่ร่วมกันได้อย่างมีความสุข และยังเป็นการประชาสัมพันธ์ให้เป็นท่ีรู้จักในระดับชาติ 
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