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การวจิยัครัง้นี้มวีตัถุประสงค์เพื่อศกึษาทศันคตเิกี่ยวกบัอทิธพิลของไอดอลทีม่ี
ต่อเยาวชนไทยในระดับอุดมศึกษา กลุ่มตัวอย่างคือนักศึกษาหลักสูตรสาขาวิชา
ภาษาองักฤษธุรกจิชัน้ปีที ่4 และนักศกึษาสาขาอื่น ๆ จ านวน 100 คน และคดัเลอืกกลุ่ม
ตวัอย่างเพื่อใชใ้นการวจิยัจ านวน 50 คนโดยวธิกีารสุ่ม เครื่องมอืในการวจิยัในครัง้นี้ม ี3 
ตอน คอื ขอ้มูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม คอื เพศ อายุ และอาชพี แบบสอบถาม
และขอ้เสนอแนะ ผลจากการศกึษาทศันคติเกี่ยวกบัอิทธพิลของไอดอลที่มตี่อเยาวชน
ไทยในระดบัอุดมศกึษาพบว่าภาพลกัษณ์ของไอดอลเกาหลมีผีลต่อความชื่นชอบ ดงันี้
ความชื่นชอบและคาดหวงัในตวัไอดอลเกาหลี อยู่ในระดบัมาก และอทิธพิลของไอดอล
เกาหลีต่อการด าเนินชีวิต อยู่ในระดับมาก ทัง้นี้พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนมากเปิดใจ
ยอมรบัผลงานใหม่ของไอดอลเกาหลีแมว้่าจะมปีระวตัิเคยท าผดิ และยอมรบัเมื่อไอดอล
เกาหลทีีช่ ื่นชอบเปิดตวัว่าคบหาดใูจกบับุคคลหนึ่ง 
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Abstract 
 
 This research aimed to study attitudes regarding the influence of idols 
towards Thai youth in Higher Education. The samples were 100 business English 
students and non-English major students. By using accidental sampling, the 
samples were 50. The research instrument was questionnaire including general 
information such as sex, age, and occupation, questionnaire items, and 
suggestion. The findings of the study indicate that 1) attitudes regarding the 
influence of idols towards Thai youth in Higher Education pointed that the image 
of Korean artists affecting to adoration and expecting in Korean idols are at a 
high level and 2) a level of Korean idol's influence to a group of fan club living is 
at a high level. Moreover, fan clubs can accept idols’ new works and idols’ 
boyfriend or girlfriend. 
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บทน า 
 

ในยุคปัจจุบันศิลปินเกาหลีมีอิทธิพลต่อผู้บริโภคทัง้ในประเทศเกาหลีและ
ต่างประเทศรวมถงึประเทศไทยเป็นอย่างมากไม่ว่าจะเป็น ซรีสี ์เพลง เสือ้ผา้ หรอืแมแ้ต่
การด าเนินชวีติประจ าวนั ธุรกจิบนัเทงิในประเทศเกาหลใีต้จงึกลายมาเป็นสนิคา้ส่งออก
ไปทัว่โลก ดารา นักแสดง บอยแบนดแ์ละเกริล์กรุ๊ป จงึเป็นทีน่ิยมอย่างกวา้งขวาง ท าให้
อุตสาหกรรมบนัเทงิเกาหลกีลายเป็นหนึ่งในกลยุทธ์ทางการตลาดทีส่ าคญัทีท่ าใหส้นิคา้
แบรนดต์่าง ๆ จากประเทศเกาหลหีรอืสนิคา้ทีอ่งิกระแสเกาหลไีดร้บัความนิยมไปดว้ย  

กระแสนิยมวฒันธรรมเกาหล ีหรอืทีภ่าษาเกาหลเีรยีกว่า “한류” (Hallyu) ไดร้บั
ความนิยมอย่างแพร่หลายไปทัว่โลก โดยกระแสนิยมวฒันธรรมเกาหลเีริม่ต้นขึ้นจาก
อุตสาหกรรมภาพยนตร์โดยภาพยนตร์เรื่องแรกที่ท าใหป้ระเทศเกาหลเีริม่เป็นทีรู่จ้กัใน
กลุ่มคนไทยคอืเรื่อง “ยยัตวัรา้ยกบันายเจีย๋มเจี้ยม” (My Sassy Girl) (ประภาว ีศวิเวท
กุล, 2556) หลงัจากนัน้ประเทศไทยจงึเริม่มกีารน าซีรสีเ์กาหลเีขา้มาฉายในประเทศมาก
ยิง่ขึน้โดยเรื่องที่ไดร้บัความนิยมเป็นอย่างมาก คอื “เพลงรกัในสายลมหนาว” (Autumn 
in my heart) “สะดุดรกั…ที่พักใจ” (Full House) “เจ้าหญิงวุ่นวายกับเจ้าชายเย็นชา” 
(Princess Hour) รวมทัง้ซีรสี์อิงประวตัิศาสตร์อย่าง “แดจงักึม จอมนางแห่งวงัหลวง” 
(Daejunggeum) “จูมง มหาบุรุษกู้บัลลังก์” (Jumong) และ “ทงอี จอมนางคู่บัลลังก์ ” 
(Dong Yi) เป็นตน้  

โดยกระแสนิยมซีรสี์เกาหลส่ีงผลให้สถานีโทรทศัน์ในประเทศไทยต่างพากัน
แย่งซื้อลขิสทิธิซ์ีรสีเ์กาหลเีขา้มาฉายในประเทศไทยกนัอย่างดุเดอืด (กานต์พชิชา วงษ์
ขาว, 2550) ในขณะที่ผูบ้รโิภคเองกเ็ริม่เปิดรบัวฒันธรรมจากประเทศเกาหลมีากขึน้ไม่
ว่าจะเป็นรายการเกมโชว์ เกมออนไลน์หรอืแม้กระทัง่กระแสนิยมในเพลงเกาหล ี(K-
Pop) กไ็ดร้บัความนิยมจากคนไทยเป็นอย่างมากเช่นกนั แมว้่าก่อนหน้านี้ประเทศไทย
จะมีการน าเขา้เพลงเกาหลมีาบ้าง แต่ก็ถือว่าน้อยมากและไม่ค่อยได้รบัความนิยมใน
ประเทศไทยเท่าทีค่วร แต่หลงัจากทีซ่รีสีเ์รื่อง “สะดุดรกั…ทีพ่กัใจ” (Full House) ประสบ
ความส าเร็จ นักแสดงน าชายของเรื่องหรอืที่รู้จกักันในนามของเรน (Rain) กลายเป็น
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นักรอ้งขวญัใจชาวไทยท าใหก้ารบรโิภคเพลงเกาหลเีกดิขึน้จ านวนมาก (ทยากร แซ่แต้, 
2551) ค่ายเพลงยกัษ์ใหญ่ในไทยต่างพากนัน าเขา้ศลิปินจากเกาหลมีาตอบสนองความ
ต้องการของผู้บรโิภคอย่างต่อเนื่อง โดยศลิปินที่ได้รบัความนิยมอย่างมากในประเทศ
ไทยช่วงนัน้นอกจากเรน (Rain) แล้วกย็งัมนัีกรอ้งวงทงบงัชนิกิ (Dong Bang Shin Gi) 
บิ๊กแบง (Bigbang) ซุปเปอร์จูเนียร์ (Super Junior) และวนัเดอร์เกิร์ล (Wonder Girls) 
เป็นตน้ (ประภาว ีศวิเวทกุล, 2556)  

ในเวลาต่อมาแม้ว่ากระแสนิยมในเพลงเกาหลจีะลดน้อยลงไปในประเทศไทย 
แต่สุดทา้ยกระแสนิยมในเพลงเกาหลกี็ถูกปลุกขึน้มาอกีครัง้และยงัคงรกัษาระดบัความ
นิยมไว้ได้ดีต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน ซึ่งกระแสนิยมเหล่านี้ยังส่งผลต่อเนื่ องไปยัง
ภาคอุตสาหกรรมอื่นในประเทศเกาหลอีกีดว้ยไมว่่าจะเป็น ดา้นการท่องเทีย่ว รา้นอาหาร
เกาหลใีนต่างประเทศ เครื่องส าอาง สนิคา้แฟชัน่ เทคโนโลย ีเครื่องใชไ้ฟฟ้า รวมถงึการ
เดินทางไปศึกษาต่อที่ประเทศเกาหลีซึ่งได้รบัความนิยมมากขึ้นอย่างต่อเนื่องและ
สามารถสรา้งรายไดใ้หก้บัประเทศเกาหลอีย่างมหาศาล 

นอกจากนี้ในดา้นของสื่อออนไลน์ทีเ่ป็นสื่อหลกัในการเผยแพร่กระแสนิยมเพลง
เกาหลพีบว่ากระแสนิยมเกาหลไีด้รบัการตอบรบัเป็นอย่างมาก ซึ่งสงัเกตได้จากความ
นิยมในการค้นหาค าว่า K-Pop ผ่านทางเว็บไซต์ Google ที่เพิ่มสูงขึ้นถึง 10 เท่า เมื่อ
เทยีบระหว่างปีค.ศ.2004 จนถงึปีค.ศ.2011 ในขณะทีย่อดการคน้หาค าว่า J-Pop ในช่วง
เวลาเดยีวกนันัน้ลดลงถงึ 3 เท่า นอกจากนี้แล้วยงัพบว่า ในปีค.ศ.2011 มจี านวนผูเ้ขา้
ชมมวิสคิวดีโีอของไอดอลเกาหลผี่านช่องทาง Youtube ถงึ 2,300 ลา้นครัง้ จากผูเ้ขา้ชม
ทัง้หมด 235 ประเทศทัว่โลก (Seo Min-soo, 2012) โดยมีสัดส่วนผู้เข้าชมแบ่งตาม
ประเทศตน้ทาง 

นักรอ้งหรอืที่เรยีกกนัว่าไอดอลเกาหล ีจงึกลายเป็น 1 ในความฝันของวยัรุ่น
เพราะมนัน ามาซึง่ชื่อเสยีง เงนิทอง และการยอมรบัจากคนรอบขา้ง เดก็วยัรุ่นมคีวามฝัน
ทีจ่ะเป็นไอดอลอย่างมาก แต่การจะเขา้สูเ้สน้ทางการเป็นไอดอลนัน้ไม่ง่าย เมื่อผ่านการ
ทดสอบกไ็ม่ไดแ้ปลว่าจะสามารถออกอลับัม้เป็นศลิปิน เพราะมขี ัน้ตอนอกีมากมายและมี
คู่แข่งซึ่งเป็นเด็กฝึกหดัอีกหลายชวีติ พวกเขาต้องพยายามแสดงออกจนกว่าจะเป็นที่
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ยอมรบัและผ่านการประเมนิ ที่โหดรา้ยกว่านัน้คอื แม้จะผ่านการประเมนิจนระยะเวลา
ผ่านไปหลายปีแลว้กต็าม แต่กอ็าจจะไม่ไดเ้ดบวิตเ์ป็นศลิปินกไ็ด ้และไอดอลทีม่ชีื่อเสยีง
ก็ใช่ว่าจะมีความสุข ตลอดเวลาชื่อเสียงของพวกเขาต้องแลกมาด้วยชีวิตส่วนตัวที่
หายไปเรยีกว่าเกอืบจะรอ้ยเปอร์เซน็ต์ เช่น พวกเขาถูกสัง่ห้ามออกไปขา้งนอกถ้าไม่มี
ผู้ติดตาม รวมถึงการถูกกดดนัจากแฟนคลบัและคนรอบข้าง พวกเขาต้องแบกความ
คาดหวงัของค่ายเพลง ในแงข่องธุรกจิพวกเขาตอ้งท าก าไรใหบ้รษิทัเท่านัน้  หากไม่ได้
ตามที่คาดหวงั สิง่ที่ตามมาคอืการถูกโจมตีและกระแสด้านลบมากมายที่เขา้มาซ ้าเติม
พวกเขา เน่ืองจากสงัคมของชาวเกาหลคี่อนขา้งกดดนัทัง้กบัตวัเองและคนรอบขา้ง การ
ใชช้วีติในสงัคมเกาหลจีงึเป็นเรื่องทีย่ากล าบาก 

ด้วยปรากฏการณ์ทัง้หมดที่กล่าวมา ผู้วจิยัจงึมคีวามสนใจที่จะท าการศึกษา
ทศันคติเกี่ยวกบัอิทธพิลของไอดอลที่มตี่อเยาวชนไทยในระดบัอุดมศกึษาและทศันคติ
ต่อการผลติศลิปินของค่ายเพลงเกาหล ีรวมถงึส ารวจความนิยมศลิปินเกาหลแีละค่านิยม
ของไอดอลโดยเนื้อหาในการศกึษาทศันคติเกี่ยวกบัอิทธพิลของไอดอลที่มตี่อเยาวชน
ไทยในระดบัอุดมศกึษา กลุ่มตวัอย่างคอื นักศกึษาหลกัสตูรสาขาวชิาภาษาองักฤษธุรกจิ
ชัน้ปีที ่4 และนักศกึษาสาขาอื่น ๆ เพื่อใหท้ราบถงึทศันคตเิกี่ยวกบัอทิธพิลของไอดอลที่
มตี่อเยาวชนไทยในระดบัอุดมศกึษาและเพื่อใหเ้ป็นประโยชน์ต่อนักวจิยั และผูท้ีส่นใจใน
วงการบนัเทิงเกาหลใีนการน างานวจิยัไปใช้ประโยชน์ต่อยอดต่อไปในอนาคตทัง้เชิง
วชิาการและพาณิชย ์

อนึ่ง นิยามศัพท์ที่ใช้ในงานวิจัยชิ้นนี้มีความหมาย ดังนี้  กระแสนิยมเพลง
เกาหล ี(K-Pop) หมายถงึ ปรากฏการณ์ความนิยมในการบรโิภค สนิค้า เพลงเกาหลใีน
วงกวา้ง ไม่นับรวมความตอ้งการในการบรโิภคสนิคา้วฒันธรรมอื่น โดยศลิปิน กลุ่มแรก
ทีท่ าใหก้ระแส K-Pop เป็นทีรู่จ้กั ไดแ้ก่ ศลิปินหญิงเดีย่ว โบอา (BOA) ศลิปินชายเดีย่ว 
เรน (Rain) กลุ่มศิลปินชาย ทงบังชินกิ (Dong Bang Shin Gi) บิ๊กแบง (Bigbang) 
ซุปเปอร์จูเนียร์ (Super Junior) และ กลุ่มศิลปินหญิง วันเดอร์เกิร์ล (Wonder Girls) 
เป็นตน้ (ประภาว ีศวิเวทกุล, 2556)  
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ค าว่า ไอดอล (Idol) หมายถึง ศลิปินที่เน้นทัง้การร้องเพลงและการแสดงบน
เวทเีป็นหลกั ในประเทศเกาหลนีัน้แบ่งนักรอ้งออกเป็น 2 กลุ่ม นัน่คอืกลุ่มนักรอ้งทีเ่น้น
การรอ้งเพลงเป็นหลกั และกลุ่มศลิปินนักรอ้งทีเ่น้นทัง้การรอ้งและการแสดงบนเวททีี่คน
เกาหลมีกัจะเรยีกว่าไอดอล ถงึแม้ว่าในภาษาเกาหลจีะมคี าศพัท์ทีแ่ปลว่านักรอ้ง (가수 
คาซู) อยู่แล้วก็ตาม (Tistory Studio, 2009) ค าว่า เทรนนี (Trainee) หมายถึง เด็ก
ฝึกหดัในค่ายเพลงเพื่อทีจ่ะเตรยีมตวัเป็นไอดอล (Chonnasorn Sajakul, 2017) และค า
ว่า เดบวิต์ (Debut) หมายถึง การเปิดตวัครัง้แรกอย่างเป็นทางการในนามของวงหรอื
นักรอ้งเดีย่วภายใตข้อ้สญัญาระหว่างค่ายตน้สงักดั 

ส าหรบัทฤษฎีทีน่ ามาใชป้ระกอบงานวจิยัชิ้นนี้คอื ทฤษฎกีารแพร่กระจายทาง
วฒันธรรม (Cultural Diffusion) ซึ่งเป็นทฤษฎีทีใ่ชใ้นการอธบิายการเผยแพร่วฒันธรรม
หนึ่งไปสู่อกีวฒันธรรมหนึ่งโดยค านึงถงึความเหมอืนและความแตกต่างของวฒันธรรมทัง้
สองเป็นส าคัญ โรแลนด์ โรเบิร์ตสนั (Roland Robertson) นักวิชาการชาวองักฤษได้
กล่าวว่าวฒันธรรมต่าง ๆ ในโลกมคีวามหลากหลาย การทีว่ฒันธรรมหนึ่งจะเขา้ไปสู่อกี
วฒันธรรมหนึ่งโดยสมบูรณ์ย่อมไม่สามารถเป็นไปไดเ้นื่องจากแต่ละวฒันธรรมมคีวาม
โดนเด่นเฉพาะตวั แต่วฒันธรรมทัง้หลายในโลกนี้สามารถเกิดการผสมผสานกลมกลนื
ระหว่างกันได้ (จรรยาลักษณ์ สิริกุลนฤมิตร, 2558) ปรากฏการณ์แพร่กระจายทาง
วฒันธรรมดงักล่าวต่างกม็ใีหเ้หน็อย่างแพร่หลายในประเทศไทย ตวัอย่างเช่น วฒันธรรม
การดื่มชาเขียว (Seksanrmutl, 2556) การเสพเพลงเกาหลี ซีรีส์เกาหลี หรือแม้แต่
ไอดอลเกาหล ีและรวมถงึแฟชัน่การแต่งกาย ความนิยมเครื่องส าอางหรอือุดมคตคิวาม
ขาวแบบเกาหลขีองวยัรุ่นไทยหรอืทรงผมแบบศิลปินเกาหลี เป็นต้น (ศรณัย์, 2552)  
ส าหรบัทฤษฎีการผสมผสานทางวฒันธรรมนั ้นสามารถน ามาใช้อธบิายปรากฏการณ์
กระแสนิยมเกาหลใีนประเทศไทยได้ในประเด็นว่า อทิธพิลที่เกดิขึน้จากความก้าวหน้า
ทางเทคโนโลยสีื่อสารประกอบกบัความเติบโตด้านเศรษฐกิจผลกัดนัให้คนไทยเขา้ถึง
วฒันธรรมเกาหลไีดโ้ดยงา่ย และมส่ีวนช่วยใหค้นไทยเปิดรบัและบรโิภคเพลงเกาหลมีาก
ขึน้ (ประภาว ีศวิเวทกุล, 2556) 
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การทบทวนวรรณกรรมและวิธีด าเนินการวิจยั 
 
 จากงานวจิยัของจรรยาลกัษณ์ สริกิุลนฤมติร (2558) ทีเ่กบ็ขอ้มูลงานวจิยัดว้ย
การสนทนาเชงิกลุ่มและการสมัภาษณ์เชงิลึกจากกลุ่มตัวอย่างจ านวน 9 คน โดยการ
คดัเลอืกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ผลการวจิยัพบว่า กระแสนิยมเพลงเกาหลี
สามารถแบ่งไดเ้ป็น 3 ช่วง โดยในแต่ละช่วงนัน้ประกอบดว้ย “ช่วงเป็นทีรู่จ้กั” คอืช่วงที่
ค่ายเพลงเกาหลจี าเป็นต้องท าให้ผู้บรโิภคมโีอกาสในการเปิดรบัเพลงเกาหลมีากที่สุด 
“ช่วงเป็นทีน่ิยม” คอืช่วงทีผู่บ้รโิภคมคีวามกระตอืรอืรน้ในการติดตามขอ้มลูขา่วสารดว้ย
ตวัเองระดบัหนึ่ง ผูผ้ลติเพยีงแค่ตอกย ้าคุณค่าและความแตกต่างของสนิค้าใหผู้บ้รโิภค
รบัรู้ สุดท้ายคอื “ช่วงรกัษาความนิยม” เป็นช่วงที่ผู้ผลติจ าเป็นต้องรกัษาความใกล้ชิด
โดยการสรา้งโอกาสใหผู้บ้รโิภคไดใ้กลช้ดิอย่างต่อเนื่อง งานวจิยัชิน้น้ียงัพบขอ้เสนอแนะ
ต่อธุรกิจเพลงเกาหลใีนประเทศไทยในปัจจุบนัว่า ยงัคงมจีุดอ่อนอยู่ที่ความใกล้ชดิของ
สนิคา้และผู้บรโิภคที่จะท าให้ผูบ้รโิภคนัน้หนัไปบรโิภคสนิค้าเพลงจากประเทศอื่นแทน 
ส าหรบัธุรกิจเพลงไทยนัน้พบขอ้เสนอแนะว่า ความแปลกใหม่ในการท าธุรกิจเพลงถือ
เป็นสิง่ส าคญั การมุ่งเน้นตวัเพลงเพยีงอย่างเดยีวอาจไม่ใช่สิง่ที่ท าให้ธุรกิจเพลงเป็นที่
นิยมแต่การหนัมาใหค้วามส าคญักบัสนิคา้ทีเ่ป็นตวัศลิปินอาจเป็นการสรา้งความแปลก
ใหม่ใหผู้บ้รโิภคเพลงในประเทศไทยได ้
 งานวจิยัของจุตมิาศ เกลีย้งเกลา และพรทพิย ์เยน็จะบก (2556) มวีตัถุประสงค์
เพื่อศกึษาภาพลกัษณ์ของกลุ่มศลิปินนักรอ้งของประเทศเกาหลใีต้และพฤติกรรมแฟน
คลับในประเทศไทย โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพจากการสัมภาษณ์เชิงลึก 
ผลการวจิยัพบว่าภาพลกัษณ์ที่ถูกน าเสนอผ่านเฟสบุ๊คโดยบรษิัทค่ายเพลงต้นสงักดัมี
การปรบัแต่ง ในขณะทีภ่าพลกัษณ์ทีถู่กน าเสนอผ่านทวติเตอรจ์ะมลีกัษณะของความเป็น
ตวัตนจรงิของศิลปินนักร้องมากกว่า ในด้านพฤติกรรมของแฟนคลบัในประเทศไทย
พบว่ามกีารเปิดรบัวฒันธรรมเพลงป๊อปเกาหลี การรวมกลุ่มของแฟนคลบั การบรโิภค
สนิคา้ การใชภ้าษาและการปฏสิมัพนัธก์บัแฟนคลบัต่างประเทศ การตดิตามศลิปิน และ
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การเดนิทางไปประเทศเกาหลใีต้ซึ่งจะเกิดขึน้มากหรอืน้อยนัน้ขึ้นอยู่กบัพฤติกรรมของ
แต่ละบุคคล 

ส าหรบังานวจิยัชิ้นนี้มุ่งส ารวจกลุ่มประชากรคอื นักศกึษาหลกัสูตรสาขาวชิา
ภาษาองักฤษธุรกิจชัน้ปีที่ 4 และนักศึกษาสาขาอื่น ๆ โดยมีการสุ่มตัวอย่างแบบการ
เลอืกแบบบงัเอญิ (Haphazard or Accidental Sampling) (จติราภา กุลฑลบุตร, 2550, 
น. 110) กล่าวคอืผูว้จิยัแจกแบบสอบถามกบักลุ่มตวัอย่างทีพ่รอ้มตอบแบบสอบถามโดย
การส่งแบบสอบถามจาก Google Form และให้กลุ่มตวัอย่างนัน้ส่งค าตอบกลบัมาทาง
ออนไลน์ และกลุ่มตัวอย่างที่ได้ในการศึกษาครัง้นี้คือนักศึกษาหลักสูตรสาขาวิชา
ภาษาองักฤษธุรกจิชัน้ปีที ่4 และนักศกึษาสาขาอื่นจ านวน 50 คน 
 งานวจิยันี้เป็นงานวจิยัเชงิปรมิาณ (Quantitative Research) มจีุดมุ่งหมายเพื่อ
บรรยายลักษณะ ท านายความสัมพันธ์ หรืออธิบายความสัมพันธ์เชิงเหตุ -ผลของ
ปรากฏการณ์ที่ท าการศึกษาโดยใช้ตัวเลขในการแปรผลข้อมูล ขัน้ตอนแรกผู้วจิยัได้
ก าหนดหัวข้อวิจัย แล้วจึงเริ่มศึกษาค้นคว้าหาข้อมูลจากงานวิจยัและวรรณกรรมที่
เกี่ยวขอ้ง หลงัจากนัน้ผูว้จิยัไดจ้ดัท าแบบสอบถามโดยสรา้งแบบสอบถามจาก Google 
Form และจงึส่งแบบสอบถามใหก้บักลุ่มตวัอย่างนัน่คอืนักศกึษาเอกภาษาองักฤษธุรกจิ
ชัน้ปีที่ 4 และนักศึกษาสาขาอื่น ๆ ตอบแบบสอบถาม เมื่อสิ้นสุดเวลาในการตอบ
แบบสอบถามผู้วิจ ัยจึงรวบรวมเก็บข้อมูลที่ได้ทัง้หมดมาวิเคราะห์ข้อมูลและสรุป
ผลการวจิยั  
            ผู้วิจ ัยเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามจาก Google Form ในหัวข้อทัศนคติ
เกี่ยวกับอิทธิพลของไอดอลที่มีต่อเยาวชนไทยในระดบัอุดมศกึษา โดยมขีัน้ตอนการ
สรา้งเครื่องมอืดงัต่อไปนี้คอื ศกึษาทฤษฎี เอกสาร และงานวจิยัที่เกี่ยวขอ้งกบัทศันคติ
เกี่ยวกับอิทธิพลของไอดอลที่มีต่อเยาวชนไทยในระดับอุดมศึกษา  ต่อมาศึกษา
แบบสอบถามที่เกี่ยวขอ้งกบัทศันคติเกี่ยวกบัอิทธพิลของไอดอลที่มตี่อเยาวชนไทยใน
ระดบัอุดมศกึษาและร่างแบบสอบถามโดยก าหนดทศันคตเิกี่ยวกบัอทิธพิลของไอดอลที่
มตี่อเยาวชนไทยในระดบัอุดมศกึษาโดยใชค้ าถามจ านวน 10 ขอ้ โดยก าหนดเกณฑก์าร
ให้คะแนนในค าถามแต่ละขอ้แบบ (Five Rating Scale) ของ Likert โดยมเีกณฑ์การให้
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คะแนนคอื 5 หมายถงึ เหน็ดว้ยมากทีสุ่ด 4 หมายถงึ เหน็ดว้ยมาก 3 หมายถงึ เหน็ดว้ย
ปานกลาง 2 หมายถงึ เหน็ดว้ยน้อย 1 หมายถงึ เหน็ดว้ยน้อยทีสุ่ด 
 จากนัน้ผูว้จิยัไดใ้ชแ้บบสอบถามออนไลน์ (Google form) เป็นเครื่องมอืทีใ่ชใ้น
การเก็บรวบรวมขอ้มูลในการวจิยัครัง้นี้ซึ่งมรีายละเอียดคอื ตอนที่ 1 ขอ้มูลทัว่ไปของ
ผูต้อบแบบสอบถามประกอบไปด้วย เพศ อายุ และอาชพี และตอนที่ 2 แบบสอบถาม
ทศันคติเกี่ยวกับอิทธิพลของไอดอลที่มีต่อเยาวชนไทยในระดบัอุดมศึกษา  ผู้วิจยัได้
ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลตามล าดับขัน้ตอนคือ ผู้วิจ ัยน าแบบสอบถามทัศนคติ
เกีย่วกบัอทิธพิลของไอดอลทีม่ตี่อเยาวชนไทยในระดบัอุดมศกึษาใหก้ลุ่มตวัอย่างในการ
ตอบแบบสอบถาม จ านวน 100 คน โดยแบ่งสุ่มจ านวน 50 คน ผู้วิจ ัยได้ให้ผู้ตอบ
แบบสอบถามตอบผ่านทาง Google Form โดยในการตอบแบบสอบถามผูว้จิยัจะอธบิาย
จุดประสงคข์องการเกบ็ขอ้มูลใหเ้ขา้ใจก่อน และหลงัจากท าแบบสอบถามทศันคตติ่อค า
นิยามว่า “ไอดอลเกาหล”ี ของแฟนคลบั คอืตอบครบทุกขอ้ เป็นจ านวน 50 คน ผูว้จิยัจงึ
น าขอ้มูลที่ได้มาค านวณหาทศันคติเกี่ยวกบัอิทธพิลของไอดอลที่มตี่อเยาวชนไทยใน
ระดบัอุดมศกึษา 
 ผูว้จิยัวเิคราะหข์อ้มลูจากแบบสอบถามทีไ่ดร้บักลบัคนืมา ส าหรบัการวจิยัครัง้นี้
มลี าดบัขัน้ตอนในการจดัการขอ้มูลตามขัน้ตอนคอื เมื่อได้รบัแบบสอบถามกลบัคนืมา
ผู้วิจยัได้น ามาตรวจสอบความสมบูรณ์ของแบบสอบถาม จากนัน้จงึนับระดบัคะแนน 
วเิคราะหข์อ้มลูหาค่ารอ้ยละและค่าเฉลีย่ มกีารประมาณค่าโดยแบ่งเป็น 5 ระดบั คอื มาก
ทีสุ่ด มาก ปานกลาง น้อย และน้อยทีสุ่ด เมื่อน าไปแปลความหมายจะถอืเกณฑ์ในการ
ประมาณค่าตามช่วงคะแนน 80-100% หมายถงึ เหน็ดว้ยมาก 61-79%  หมายถงึ เห็น
ด้วย 50-60%  หมายถึง เห็นด้วยปานกลาง 31-49%  หมายถึง เห็นด้วยน้อย และ 0-
30% หมายถงึ เหน็ดว้ยน้อยทีสุ่ด 
 
 

ทศันคติเก่ียวกบัอิทธิพลของไอดอลท่ีมีต่อเยาวชนไทยใน
ระดบัอดุมศึกษา 
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 การวิจัยเรื่องทัศนคติเกี่ยวกับอิทธิพลของไอดอลที่มีต่อเยาวชนไทยใน
ระดับอุดมศึกษา ผู้วิจ ัยจัดท าการจ าแนกอัตราส่วนร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม
ดงัต่อไปนี้ ในตอนที ่1 ผูว้จิยัไดจ้ดัท าแบบส ารวจ เพศ อายุ อาชพี ซึง่ผลการวจิยัสรุปได้ 
ดงันี้ 
 
ตอนที ่1 ขอ้มลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
 

 
ภาพที ่1. แผนภมูวิงกลมแสดงเพศสภาพของผูต้อบ 

 
 จากภาพที ่1. พบว่าผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญงิ คดิเป็นรอ้ยละ 
98 อยู่ในระดบัมากทีสุ่ด รองลงมาคอืเพศชาย คดิเป็นรอ้ยละ 2 อยู่ในระดบัน้อยทีสุ่ด 
 

 
ภาพที ่2. แผนภมูวิงกลมแสดงอายุของผูต้อบ 
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 จากภาพที่ 2. พบว่าอายุของผู้ตอบแบบสอบถาม อายุระหว่าง 21-25 ปี คิด
เป็นรอ้ยละ 80 รองลงมาคอือายุต ่ากว่า 20 ปี คิดเป็นร้อยละ 14 และรองลงมาคอือายุ 
26-30  ปี คดิเป็นรอ้ยละ 6 ส่วนช่วงอายุ 31 ปีขึน้ไป คดิเป็นรอ้ยละ0 

 

 
ภาพที ่3. แผนภมูวิงกลมแสดงอาชพีของผูต้อบ 

 
 จากภาพที่ 3. พบว่าอาชีพของผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวนมากที่สุดคือ 
นักเรียน/นักศึกษา คิดเป็นร้อยละ 86 รองลงมาคือรบัราชการ คิดเป็นร้อยละ 8 และ
อาชพีพนักงานบรษิทั ฟรแีลนซ์ และธุรกจิส่วนตวั คดิเป็นรอ้ยละเท่ากนัคอืรอ้ยละ 2 
 
ตอนที ่2 ทศันคตเิกีย่วกบัอทิธพิลของไอดอลทีม่ตี่อเยาวชนไทยในระดบัอุดมศกึษา 
 

 
ภาพที ่4. แผนภมูแิทง่แสดงความชื่นชอบไอดอลเกาหล ี

 
 จากภาพที ่4. ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มคีวามเหน็ว่า พวกเขามคีวามชื่น
ชอบไอดอลเกาหลีมากที่สุด จ านวน 29 คน คิดเป็นร้อยละ 58 ชื่นชอบไอดอลเกาหลี
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มาก จ านวน 11 คน คดิเป็นร้อยละ 22 ชื่นชอบไอดอลเกาหลปีานกลาง จ านวน 3 คน 
คิดเป็นร้อยละ 6 ชื่นชอบไอดอลเกาหลีน้อย จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 8 ชื่นชอบ
ไอดอลเกาหลน้ีอยทีสุ่ด จ านวน 3 คน คดิเป็นรอ้ยละ 6 

 

 
ภาพที ่5. แผนภมูแิทง่แสดงวา่ภาพลกัษณ์ของไอดอลเกาหลมีผีลต่อความชื่นชอบ 

 
 จากภาพที่ 5. ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความเห็นว่า ภาพลกัษณ์ของ
ไอดอลเกาหลมีผีลต่อความชื่นชอบ ในระดบัมากทีสุ่ด จ านวน 19 คน คดิเป็นรอ้ยละ 38 
ภาพลกัษณ์ของไอดอลเกาหลมีผีลต่อความชื่นชอบระดบัมาก จ านวน 16 คน คดิเป็น
รอ้ยละ 32 ภาพลกัษณ์ของไอดอลเกาหลมีผีลต่อความชื่นชอบระดบัปานกลาง จ านวน 8 
คน คิดเป็นร้อยละ 16 ภาพลกัษณ์ของไอดอลเกาหลมีีผลต่อความชื่นชอบระดบัน้อย 
จ านวน 4 คน คดิเป็นรอ้ยละ 8 ภาพลกัษณ์ของไอดอลเกาหลมีผีลต่อความชื่นชอบระดบั
น้อยทีสุ่ด จ านวน 3 คน คดิเป็นรอ้ยละ 6 
 

 
ภาพที ่6. แผนภมูแิทง่แสดงการเลยีนแบบพฤตกิรรมไอดอลเกาหล ี
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 จากภาพที ่6. ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มคีวามเหน็ว่า พวกเขาเลยีนแบบ
พฤติกรรมไอดอลเกาหลี ในระดบัมากที่สุด จ านวน 1 คน คดิเป็นรอ้ยละ 2 เลยีนแบบ
พฤติกรรมไอดอลเกาหลีระดับมาก จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 14 เลียนแบบ
พฤติกรรมไอดอลเกาหลีระดบัปานกลาง จ านวน 24 คน คดิเป็นรอ้ยละ 48 เลยีนแบบ
พฤติกรรมไอดอลเกาหลีระดับน้อย จ านวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 28 เลียนแบบ
พฤตกิรรมไอดอลเกาหลรีะดบัน้อยทีสุ่ด จ านวน 4 คน คดิเป็นรอ้ยละ 8 
 

 
ภาพที ่7. แผนภมูแิทง่แสดงอทิธพิลของไอดอลเกาหลตี่อการด าเนินชวีติ 

 
 จากภาพที่ 7. ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความเห็นว่าไอดอลเกาหลีมี
อทิธพิลต่อการด าเนินชวีติ ในระดบัมากที่สุด จ านวน 8 คน คดิเป็นร้อยละ 16 ไอดอล
เกาหลมีอีทิธพิลต่อการด าเนินชวีติระดบัมาก จ านวน 18 คน คดิเป็นรอ้ยละ 36 ไอดอล
เกาหลมีีอิทธพิลต่อการด าเนินชีวติระดบัปานกลาง จ านวน 10 คน คดิเป็นร้อยละ 20 
ไอดอลเกาหลมีอีิทธพิลต่อการด าเนินชวีติระดบัน้อย จ านวน 7 คน คดิเป็นรอ้ยละ 14 
ไอดอลเกาหลมีอีทิธพิลต่อการด าเนินชวีติระดบัน้อยที่สุด จ านวน 7 คน คดิเป็นรอ้ยละ 
14 

 
ภาพที ่8. แผนภมูแิทง่แสดงความคาดหวงัในตวัไอดอลเกาหล ี
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 จากภาพที ่8. ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มคีวามคาดหวงัในตวัไอดอลเกาหลี
ในระดบัมากที่สุด จ านวน 6 คน คดิเป็นร้อยละ 12 คาดหวงัในตวัไอดอลเกาหลีระดบั
มาก จ านวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 32 คาดหวงัในตัวไอดอลเกาหลีระดบัปานกลาง 
จ านวน 16 คน คดิเป็นรอ้ยละ 32 คาดหวงัในตวัไอดอลเกาหลีระดบัน้อย จ านวน 6 คน 
คดิเป็นรอ้ยละ 12 คาดหวงัในตวัไอดอลเกาหลรีะดบัน้อยทีสุ่ด จ านวน 6 คน คดิเป็นรอ้ย
ละ 12 
 

 
ภาพที ่9. แผนภมูแิทง่แสดงความเหน็ดว้ยกบัการต่อตา้นไอดอลเกาหล ี

ทีม่ขีา่วพวัพนักบัยาเสพตดิ 
 

 จากภาพที ่9. ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มคีวามเหน็ดว้ยในระดบัมากทีสุ่ด 
เมื่อมีข่าว "ไอดอลเกาหลีพัวพันกับยาเสพติดแล้วเกิดกระแสต่อต้านเขาจากสังคม” 
จ านวน 5 คน คดิเป็นร้อยละ 10  เห็นด้วยระดบัมาก จ านวน 7 คน คดิเป็นร้อยละ 14 
เหน็ดว้ยระดบัปานกลาง จ านวน 26 คน คดิเป็นรอ้ยละ 52 เหน็ดว้ยระดบัน้อย จ านวน 7 
คน คดิเป็นรอ้ยละ14 เหน็ดว้ยระดบัน้อยทีสุ่ด จ านวน 5 คน คดิเป็นรอ้ยละ10 
 

 
ภาพที ่10. แผนภูมแิท่งแสดงความผดิหวงัเมื่อผลงานของไอดอลเกาหลทีีช่ ื่นชอบ 

ไม่ประสบความส าเรจ็ 
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 จากภาพที่ 10. ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มคีวามผิดหวงัเมื่อผลงานของ
ไอดอลเกาหลทีีช่ ื่นชอบไม่ประสบความส าเรจ็ รูส้กึผดิหวงัระดบัมากทีสุ่ด จ านวน 4 คน 
คดิเป็นร้อยละ 8 รูส้กึผดิหวงัระดบัมาก จ านวน 13 คน คดิเป็นร้อยละ 26 รูส้กึผดิหวงั
ระดบัปานกลาง จ านวน 14 คน คดิเป็นรอ้ยละ 28 รูส้กึผดิหวงัระดบัน้อย จ านวน 11 คน 
คดิเป็นรอ้ยละ 22 รูส้กึผดิหวงัระดบัน้อยทีสุ่ด จ านวน 8 คน คดิเป็นรอ้ยละ 16 
 

 
ภาพที ่11. แผนภูมแิท่งแสดงความคาดหวงัใหไ้อดอลเกาหลทีีช่ ืน่ชอบ 

ประสบความส าเรจ็ในวงการบนัเทงิ 
 

 จากภาพที ่11. ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความคาดหวงัใหไ้อดอลเกาหลี
ที่ตนชื่นชอบประสบความส าเร็จในวงการบนัเทงิ ในระดบัมากที่สุด จ านวน28 คน คดิ
เป็นร้อยละ 56 คาดหวงัให้ไอดอลเกาหลทีีช่ ื่นชอบประสบความส าเร็จในวงการบนัเทงิ
ระดบัมาก จ านวน 11 คน คดิเป็นรอ้ยละ 22 คาดหวงัใหไ้อดอลเกาหลทีีช่ ื่นชอบประสบ
ความส าเรจ็ในวงการบนัเทงิระดบัปานกลาง จ านวน 5 คน คดิเป็นรอ้ยละ 10 คาดหวงั
ให้ไอดอลเกาหลทีีช่ ื่นชอบประสบความส าเรจ็ในวงการบนัเทงิระดบัน้อย จ านวน 3 คน 
คดิเป็นรอ้ยละ 6 คาดหวงัใหไ้อดอลเกาหลทีี่ชื่นชอบประสบความส าเรจ็ในวงการบนัเทงิ
ระดบัน้อยทีสุ่ด จ านวน 3 คน คดิเป็นรอ้ยละ 6 
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ภาพที ่12. แผนภูมแิท่งแสดงการยอมรบัเมื่อไอดอลเกาหลทีีช่ ื่นชอบ 

เปิดตวัว่าก าลงัคบหาดใูจกบับุคคลหนึ่ง  
 
 จากภาพที ่12. ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ยอมรบัเมื่อไอดอลเกาหลทีีต่นชื่น
ชอบเปิดตวัว่าก าลงัคบหาดใูจกบับุคคลหนึ่ง ยอมรบัในระดบัมากทีสุ่ด จ านวน 9 คน คดิ
เป็นรอ้ยละ 18 ยอมรบัมาก จ านวน 8 คน คดิเป็นรอ้ยละ 16 ยอมรบัปานกลาง จ านวน 
17 คน คดิเป็นรอ้ยละ 34 ยอมรบัน้อย จ านวน 8 คน คดิเป็นรอ้ยละ 16 และยอมรบัน้อย
ทีสุ่ด จ านวน 8 คน คดิเป็นรอ้ยละ 16 
 

 
ภาพที ่13. แผนภูมแิท่งแสดงการเปิดใจยอมรบัผลงานเมื่อไอดอลเกาหล ี

ทีเ่คยโดนกระแสต่อตา้นจากสงัคมออกผลงานใหม่  
 

 จากภาพที ่13. ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มคีวามเหน็ว่าเมื่อไอดอลเกาหลทีี่
เคยโดนกระแสต่อตา้นจากสงัคมไดอ้อกผลงานใหม่ จะเปิดใจยอมรบัผลงานนัน้ในระดบั
มากทีสุ่ด จ านวน 11 คน คดิเป็นรอ้ยละ 22 เปิดใจยอมรบัผลงานนัน้มาก จ านวน 15 คน 
คดิเป็นรอ้ยละ 30 เปิดใจยอมรบัผลงานนัน้ปานกลาง จ านวน 18 คน คดิเป็นรอ้ยละ 36 
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เปิดใจยอมรบัผลงานนัน้น้อย จ านวน 3 คน คดิเป็นรอ้ยละ 6 เปิดใจยอมรบัผลงานนัน้
น้อยทีสุ่ด จ านวน 3 คน คดิเป็นรอ้ยละ 6 

จากขอ้มูลของแบบสอบถามทีแ่สดงไวข้า้งต้น ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่คอื
เพศหญงิ อายุระหว่าง 15-25 ปี อาชพีนักเรยีนนักศกึษา และมทีศันคตติ่อไอดอลเกาหลี
ในระดับ “มากที่สุด” ในทุกข้อค าถามของแบบสอบถาม กล่าวคือความชื่นชอบ 
ภาพลกัษณ์ของไอดอล พฤตกิรรมเลยีนแบบของแฟนคลบั การด าเนินชวีติของแฟนคลบั 
ความคาดหวงัในตัวไอดอล ข่าวฉาว ผลงานของไอดอล แฟนตัวจรงิของไอดอล และ
ผลงานใหม่ตามล าดบั 
 
 
บทสรปุ 
 
 จากผลงานวิจยันี้สามารถสรุปสาระส าคญัได้ดงันี้คือ แฟนคลบัชาวไทยจาก
กลุ่มตัวอย่างนัน้มีความนิยมในการบริโภคสื่อเกาหลีเป็นอย่างมากเนื่องมาจากการ
ขยายตวัดา้นเศรษฐกิจของประเทศเกาหลเีขา้สู่ประเทศไทย พฤติกรรมการบรโิภคของ
แฟนคลบันัน้แสดงใหเ้หน็ถงึความกระตอืรนืรน้ในการมปีฏสิมัพนัธ์กบัไอดอลโดยเหน็ได้
จากการทุ่มเทก าลงักาย ก าลงัใจ และก าลงัทรพัยใ์หก้บัไอดอลเป็นจ านวนมากและอาจจะ
ส่งผลใหก้ลุ่มตวัอย่างดงักล่าวนัน้ถูกวฒันธรรมเกาหลกีลนืกลาย ซึ่งตรงกบังานวจิยัของ
ประภาวี ศิวเวทกุล (2556) ที่กล่าวว่าการขยายตัวด้านเศรษฐกิจส่งผลให้วฒันธรรม
เกาหลเีขา้มามบีทบาทอย่างมากต่อประเทศไทยโดยเฉพาะอย่างยิง่ต่อกลุ่มแฟนคลบัทีม่ี
ความนิยมชมชอบกลุ่มไอดอลเกาหล ี 

ส าหรบัขอ้เสนอแนะในการจดัท าวจิยัครัง้ต่อไป ผูว้จิยัเหน็ว่าควรเพิม่ระยะเวลา
ในการศึกษาและจัดท างานวิจัย ผู้ที่สนใจสามารถน างานวิจัยนี้มาเป็นแนวทางใน
การศกึษาขอ้มูลทศันคติเกี่ยวกับไอดอล เพื่อให้งานวจิยัของผู้ค้นคว้ามีความสมบูรณ์
มากขึ้นหากต้องท าวิจัยในอนาคต ผู้วิจ ัยควรเจาะกลุ่มเป้าหมายให้มากขึ้นเพื่อให้
งานวจิยัไดข้อ้มลูเชงิลกึ 
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