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บทคดัย่อ 
 

กำรศึกษำครัง้นี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษำรูปแบบลักษณะควำมเป็นชำยที่
ปรำกฏในโฆษณำทำงโทรทัศน์ของเกำหลีใต้โดยใช้กระบวนกำรศึกษำเชิงคุณภำพ 
(Qualitative research) ในกำรวิเครำะห์เนื้อหำโฆษณำทำงโทรทัศน์ที่มีผู้ชำยเป็น
นักแสดงหลกั/หรอืนักแสดงน ำ โดยใชข้อ้มลูโฆษณำจ ำนวน 30 โฆษณำ 

ผลกำรศกึษำพบว่ำควำมเป็นชำยทีน่ ำเสนอผ่ำนสื่อโฆษณำทำงโทรทัศน์ของ
เกำหลีใต้ในปัจจุบันสำมำรถจ ำแนกได้ 6 รูปแบบ 1) ควำมเป็นชำยที่ดูดี (Attractive 
Man) 2) ควำมเป็นชำยในบทบำทของผูน้ ำครอบครวั (Family Man) 3) ควำมเป็นชำยใน
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บทบำทกำรท ำงำน (Working Man) 4) ควำมเป็นชำยทีป่รำกฏในกจิกรรมต่ำง ๆ (Man 
who enjoy doing activities) 5) ควำมเป็นชำยที่แสดงให้เห็นถึงกล้ำมเนื้อร่ำงกำย
(Muscular Man) และ 6) ควำมเป็นชำยในบทบำทผูช้ำยโรแมนตกิ (Romantic Man) 
 
ค าส าคญั: ควำมเป็นชำย; เพศสภำพ; ประเทศเกำหลใีต;้ โฆษณำ; สื่อ 
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Abstract 
 

This research aims to study the image of Korean masculinity appeared 
in present TV advertising in South Korea by employing qualitative research 
methodology. This research analyzed contents in 30 TV advertisements which 
main actors or leading actors are male. 
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The research results reveal that the presentation of masculinity in TV 

commercial advertisements can be divided into 6 categories: 1) Attractive Man 2) 

Family Man 3) Working Man 4) Man who enjoys doing activities 5) Muscular Man 

and 6) Romantic Man. 
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1. บทน ำ 
 
 เกำหลีใต้เป็นประเทศหนึ่งที่บทบำทและสถำนภำพของเพศได้ถูกจ ำกัด
ขอบเขตทำงสงัคม ไม่ว่ำจะเป็นทำงดำ้นเศรษฐกจิ กำรเมอืง สงัคม วฒันธรรม ครอบครวั 
สงัคมเกำหลีเป็นสงัคมที่ได้รบัอิทธพิลทำงวฒันธรรมมำจำกประเทศจนี โดยยดึถือคติ
ควำมเชื่อมำจำกลทัธขิงจื๊อทีเ่ป็นแนวทำงในกำรปฎิบตัแิละยดึถอืจนเป็นบรรทดัฐำนทำง
สงัคมและถ่ำยทอดมำสู่สงัคมในปัจจุบนั  

ลทัธิขงจื๊อที่ถูกน ำมำใช้ในสมัยรำชวงศ์โชซอนเป็นพื้นฐำนในกำรปกครอง
บำ้นเมอืงโดยมแีนวคดิทีใ่ห้ควำมส ำคญักบับทบำทหน้ำทีท่ำงเพศและก ำหนดควำมเป็น
ชำย (Masculinity) และควำมเป็นหญิง (Feminine) ผ่ำนควำมแตกต่ำงทำงสรีระทำง
ร่ำงกำย เช่น เพศชำยถูกกรอบทำงสงัคมวำงไวใ้ห้อยู่ในสภำพของระบบชำยเป็นใหญ่
ปกครองดูแลครอบครวั ส่วนเพศหญิงถูกวำงกรอบว่ำต้องดูแลเลี้ยงลูกและรบัผิดชอบ
งำนในครวัเรอืน (ปุญชดิำ แสนพทิกัษ์, 2561) แต่ในปัจจุบนัควำมเจรญิกำ้วหน้ำและกำร
เปลี่ยนแปลงทำงสงัคมส่งผลต่อกำรเปลี่ยนแปลงควำมเป็นชำยและควำมเป็นหญิงใน
สงัคม เช่น เพศหญิงสำมำรถออกมำท ำงำนนอกบ้ำนเช่นเดยีวกบัเพศชำย เพศชำยมี
บทบำทในกำรช่วยเหลอืดแูลงำนในครวัเรอืนและดแูลบุตรมำกขึน้ 

ในยุคปัจจุบนัที่สงัคมกลำยเป็นสงัคมแห่งกำรบรโิภค ผู้คนต่ำงใช้สินค้ำและ
รูปแบบกำรบริโภค ซึ่ง “โฆษณำ” ท ำหน้ำที่ในกำรน ำเสนอสินค้ำและบริกำรเพื่อ
ตอบสนองแก่ผู้บรโิภค และสะท้อนให้เห็นถึงบทบำท หน้ำที่ ควำมคดิและค่ำนิยมหรอื
แนวทำงในกำรปฏิบัติของคนในสังคม รศ.ดร.เสรี วงษ์มณฑำ (2546) ได้กล่ำวว่ำ
โฆษณำส่วนใหญ่มจีุดมุ่งหมำยเพื่อโน้มน้ำวใจเพื่อใหผู้บ้รโิภคสนใจสนิคำ้ที่ถูกน ำเสนอ 
กำรสื่อสำรเพื่อโน้มน้ำวใจจึงเป็นเครื่องมือในกำรสร้ำงแนวคิดและวิธีกำรที่จะท ำให้
ผู้บริโภคเกิดทัศนคติ ควำมสนใจ และกำรปฎิบตัิตำมที่นักโฆษณำต้องกำร ทัง้นี้อำจ
สอดแทรกไปดว้ย ควำมคดิเหน็ ควำมเชื่อ ค่ำนิยมและทศันคตใินสงัคมเป็นส่วนช่วยใน
กำรดงึดูดควำมสนใจนอกจำกนัน้ Wernick (1991) กล่ำวว่ำ โฆษณำสะท้อนภำพควำม
เป็นชำยที่มีอยู่ในสงัคมและน ำเสนอภำพของควำมเป็นชำยแบบเก่ำในสงัคมเดิมและ



 

วารสารภาษาและวัฒนธรรมเกาหลีศึกษา ปีท่ี 2 ฉบับที่ 1 (มกราคม-ธันวาคม 2563)                             137                                                                         137                                                                                     

 

ควำมเป็นชำยแบบใหม่ในสงัคมปัจจุบนั โดยทีโ่ฆษณำเลอืกควำมเป็นชำยบำงประกำรที่
มีอยู่ในสังคมที่เข้ำกับสินค้ำ แล้วสะท้อนออกมำให้คนในสังคมได้ทรำบ (วิภำภรณ์ 
กอจรญัจติต,์ 2545 อำ้งใน พรีดำ บุศยน์ ้ำเพชร, 2561) ดงันัน้เพื่อใหผู้บ้รโิภครูส้กึใกลช้ดิ
กบัสินค้ำ ค่ำนิยมเรื่องควำมเป็นชำย (Masculinity) และ ควำมเป็นหญิง (Femininity) 
สำมำรถเชื่อมโยงกับกลุ่มเป้ำหมำยได้ง่ำยมำกที่สุดเช่น ภำพของผู้ชำยยุคใหม่ผ่ำน
โฆษณำขนมหรอืบตัรเครดติ ทีแ่สดงอำรมณ์และควำมรูส้กึทีอ่่อนไหว อ่อนโยน มำกกว่ำ
ผูช้ำยในยุคเก่ำ เพรำะไดร้บักำรเลีย้งดอูย่ำงเอำใจใส่และทะนุถนอมกว่ำในอดตี ภำพของ
ผู้ชำยผ่ำนโฆษณำเครื่องส ำอำงที่ให้ควำมส ำคัญในรูปลักษณ์ของตนเอง กำรดูแล
ผิวพรรณที่ขำว หน้ำตำเกลี้ยงเกลำ สดใส กำรแต่งกำยด้วยเสื้อผ้ำเครื่องแต่งกำยที่
ทนัสมยั เพรำะสงัคมเกำหลีให้ควำมส ำคญักับบุคลิกและกำรแต่งกำยที่ดูดีท ำให้เกิด
ควำมมัน่ใจและส่งผลต่อกำรท ำงำนและกำรใชช้วีติในสงัคมปัจจบุนั นอกจำกนัน้ โฆษณำ
ที่มผีู้ชำยเป็นตวัหลกัในกำรน ำเสนอสนิค้ำในครวัเรอืนถูกน ำเสนอมำกขึ้นเพรำะควำม
เจรญิเตบิโตทำงเศรษฐกจิและควำมเท่ำเทยีมทำงเพศส่งผลใหภ้รรยำออกไปท ำงำนนอก
บำ้นมำกขึน้ซึง่รปูแบบดงักล่ำวสะทอ้นควำมเป็นชำยในยคุใหม่ แต่อย่ำงไรกต็ำมโฆษณำ
ที่น ำเสนอควำมเป็นชำยแบบดัง้เดมิ เช่น กำรมอี ำนำจ แขง็แกร่ง ชอบกำรท้ำทำย ยงั
เป็นสิง่ทีป่รำกฏควบคู่กบักำรเปลีย่นแปลงทำงสงัคม 
 จำกทีก่ล่ำวมำขำ้งต้น งำนวจิยันี้มุ่งศกึษำและวเิครำะห์กำรน ำเสนอภำพควำม
เป็นชำยในปัจจุบนั โดยศกึษำจำกสื่อโฆษณำซึ่งเป็นเครื่องมอืในทำงกำรตลำดจ ำนวน 
30 โฆษณำเพื่อท ำกำรจ ำแนกหมวดหมู่และน ำขอ้มลูทีไ่ดม้ำวเิครำะหข์อ้มลูเชงิเอกสำรที่
สะทอ้นควำมเป็นชำยทีป่รำกฏในสงัคม 
 
 

2. แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 
 

แนวคดิเรื่องควำมเป็นชำย (Masculinity) หมำยถงึบทบำทและพฤติกรรมทำง
สงัคมที่ก ำหนดไวส้ ำหรบัผูช้ำยในช่วงเวลำใดเวลำหนึ่ง ซึ่งไม่ได้จ ำกดัเพยีงเฉพำะเพศ
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สภำวะทำงชวีวทิยำ (Sex) ระบบสรรีะหรอืชวีวทิยำทีก่ ำหนดควำมเป็นเพศชำย (Male) 
และเพศหญิง (Female) เท่ำนัน้ แต่จะเหน็ไดใ้นดำ้นควำมเป็นตวัตนของเพศชำยจะถูก
ก ำหนดขึ้นจำกแนวคิดของสังคมและประสบกำรณ์ของคนในสังคมที่ติดต่อกันใน
ชวีติประจ ำวนั ซึง่ควำมเป็นชำยสำมำรถเปลีย่นแปลงไดต้ำมยุคสมยัและบรบิทของสงัคม 
(Kimmel, 2000)  

Strate (1992) ไดส้นับสนุนว่า ชวีวทิยำ (Sex) เป็นตวัก ำหนดให้เรำเป็น ชำย 
หรือหญิง แต่ส ำหรบัวัฒนธรรมก ำหนดควำมหมำยของควำมเป็นชำย รูปแบบของ
พฤติกรรมและบุคลิกลักษณะ โดยเฉพำะตัวของกำรเป็นชำยและกำรเป็นหญิง จึง
สำมำรถกล่ำวได้ว่ำ ควำมเป็นชำยได้รบักำรประกอบสร้ำงจำกสงัคม (พงษ์ศกัดิ  ์พุ่ม
ประดษิฐ,์ 2553) 

รปูแบบควำมเป็นชำย ไม่ไดต้ดิตวัมนุษย์มำตัง้แต่เกิด แต่เป็นสิง่ทีถู่กสร้ำงขึน้
จำกสังคม วัฒนธรรมและสิ่งอื่น ๆ ส่งผลให้ควำมเป็นชำยมีควำมหลำกหลำยไม่ได้
ตำยตวั ซึง่เป็นผลจำกกำรเปลีย่นแปลงทีเ่กดิในสงัคม (สลิำพร เจรญิสำธติ, 2553) 

Kittimahachareon, S. (2007) กล่ำวว่ำ ควำมเป็นชำย (Masculinity) เป็นสิง่ที่
สรำ้งขึน้จำกสงัคมซึ่งมำจำกบรรทดัฐำนทำงสงัคมตลอดจนค่ำนิยมทีส่งัคมพึงปรำรถนำ 
ควำมเป็นชำยไม่ไดถู้กก ำหนดมำจำกภำพของผูช้ำยที่แทจ้รงิ แต่สำมำรถเปลี่ยนแปลง
ตำมสงัคม แต่ในช่วงหลงัทศวรรษที ่1950 เป็นตน้มำ มุมมองเรื่องเพศไดเ้ปลี่ยนแปลงไป
เพรำะในอดตีภำพควำมเป็นชำยมกัไดร้บักำรนิยำมว่ำมอี ำนำจและครอบง ำ (Power and 
Dominance) มีควำมเป็นชำยในรูปแบบเก่ำ (Tradition Man) กล่ำวคือ สังคมให้
ควำมส ำคญักบัเพศชำยในแงก่ำรมอี ำนำจเหนือผูห้ญงิทัง้ในเรื่องงำน ต ำแหน่งหน้ำทีแ่ละ
กิจกรรมต่ำง ๆ ในสงัคม ต่อมำในช่วงทศวรรษที่ 1960 เกิดกำรเปลี่ยนแปลงค ำนิยำม
ของควำมเป็นชำยแบบใหม่ ซึง่เน้นควำมเท่ำเทยีมทำงเพศ ผูช้ำยไม่ไดม้อี ำนำจแต่เพยีง
ฝ่ำยเดยีว และบำงครัง้ผู้ชำยกส็ำมำรถแสดงอำรมณ์ในดำ้นต่ำงๆ เช่น ควำมรูส้กึ เศร้ำ
เสยีใจไดเ้ช่นเดยีวกบัผูห้ญิง จนกระทัง่มำถึงปีค.ศ. 1970 นิยำมควำมเป็นเพศชำยหรอื
เพศหญงินัน้ไดม้กีำรเปลีย่นแปลงอกีครัง้ควำมเป็นเพศไม่ไดถู้กก ำหนดโดยลกัษณะทำง
ชีวภำพแต่ถูกก ำหนดขึ้นจำกสงัคมและวฒันธรรม (Social Prescribed/Constructed) 
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(Sabara, A., 2008, p. 22 อ้ำงในดิษยทรรศน์ ศรีบุญเรืองและสุทธภำ อินทรศิลป์ , 
2019, น. 435-436) 

Barthes (1992) กล่ำวว่ำ ควำมเป็นชำยไม่ไดม้มีำตัง้แต่ก ำเนิด หำกแต่เพยีง
ระบุเพศทำงดำ้นชวีวทิยำ เมื่อเด็กผู้ชำย อำยุ 3-5 ปี จะได้รบักำรเรยีนรูจ้ำกครอบครวั
และเกิดกำรเลยีนแบบพฤติกรรมและเมื่อเตบิโตขึ้นครอบครวัเป็นผูส้รำ้งควำมเป็นชำย 
ส่วนกำรเรยีนรู้บทบำททำงเพศจะเป็นกำรเลยีนแบบตัวอย่ำงที่ปรำกฏในสงัคม (พงษ์
ศกัดิ ์พุ่มประดษิฐ,์ 2553) 

จงึอำจสรุปได้ว่ำ ชวีวทิยำ (Sex) เป็นตวัก ำหนดให้เรำเป็น ชำย หรอืหญิงแต่
ควำมเป็นหญิง” หรอื “ควำมเป็นชำย” เป็นผลจำกกำรปลูกฝังหรือกล่อมเกลำโดยสงัคม
หรือวฒันธรรมและก ำหนดบทบำทและสถำนะทำงสังคมในแง่มุมต่ำง ๆ และอำจจะ
เปลีย่นแปลงไปตำมยุคสมยัทีม่กีำรเปลีย่นแปลง 

 

 

3. ทบทวนวรรณกรรม 

 

จำกกำรศกึษำกำรน ำเสนอควำมเป็นชำยผ่ำนสื่อโฆษณำโทรทศัน์ของประเทศ
เกำหลใีตใ้นปัจจุบนั ไดพ้บงำนวจิยัดงันี้  

วรรณำภรณ์ สุขมำก (2547) งำนวจิยัเรื่อง นิตยสำรผูช้ำยกบักระบวนกำรสรำ้ง
ควำมเป็นชำยแบบ “เมโทรเซ็กส์ชวล” ซึ่งเป็นค ำที่ใช้เรยีกผู้ชำยที่ให้ควำมสนใจเรื่อง
ควำมสวยควำมงำม ใส่ใจดแูลตนเองในเรื่องกำรแต่งตวั รปูร่ำง ผวิพรรณหรอืบุคลกิภำพ
งำนวจิยันี้ไดศ้กึษำกระบวนกำรสรำ้งควำมเป็นชำยแบบ “เมโทรเซก็สช์วล” โดยวเิครำะห์
เนื้อหำนิตยสำรผู้ชำย 3 ฉบับได้แก่ GM BOSS และ Esquire ผลกำรศึกษำพบว่ำ 
นิตยสำรผูช้ำยทัง้ 3 ฉบบัจะมกีำรน ำเสนอภำพควำมเป็นชำยแบบ “เมโทรเซก็สช์วล” ใน
ทศิทำงที่แตกต่ำงกนัออกไป โดย GM น ำเสนอลกัษณะผู้ชำยในแบบที่มกีำรศึกษำสูง 
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ฐำนะด ีพถิีพถินักบัรสนิยมกำรใชช้วีติในทุกๆ ด้ำน ส่วน BOSS น ำเสนอในแบบทีดู่แล
เอำใจใส่ตวัเองในเรื่องร่ำงกำยทัง้สุขภำพและควำมงำม ส ำหรบั Esquire น ำเสนอในแบบ
ที่สนใจในเรื่องแฟชัน่ควำมสวย ควำมงำม โดยมกีำรใช้เครื่องส ำอำงเพื่อเพิม่สสีนัและ
บ ำรุงผวิ 

พงษ์ศกัดิ ์พุ่มประดษิฐ์ (2553) งำนวิจยัเรื่อง กำรรบัรู้ภำพควำมเป็นชำยใน
โฆษณำผลติภณัฑ์เพื่อกำรดูแลตนเองส ำหรบัผู้ชำยทำงโทรทศัน์ โดยวเิครำะห์เนื้อหำ
โฆษณำผลติภณัฑเ์พื่อกำรดแูลตนเองส ำหรบัผูช้ำยทีเ่ผยแพร่ทำงโทรทศัน์ ในช่วงปีพ.ศ. 
2552-2553 จ ำนวน 15 เรื่อง และกำรสมัภำษณ์เชงิลกึผู้รบัสำรชำย จ ำนวน 30 คน ผล
กำรศกึษำพบว่ำ โฆษณำผลติภณัฑ์เพื่อกำรดูแลตนเองส ำหรบัผูช้ำยไดส้รำ้งภำพควำม
เป็นชำยขึ้นมำ 3 ลักษณะ ได้แก่ 1) ผู้ชำยที่มีเสน่ห์ดึงดูดทำงเพศ จำกรูปลักษณ์
ภำยนอกมรีปูร่ำงด ีสมส่วน มมีดักล้ำมและมผีวิขำว กระจ่ำงใส 2) ผูช้ำยทีม่คีวำมมัน่ใจ
ในกำรท ำกิจกรรมต่ำง ๆ และกำรดูแลรูปลกัษณ์ภำยนอกให้ดูดอียู่เสมอ 3) ผู้ชำยกับ
รปูแบบกจิกรรมทีบ่อกควำมเป็นตวัตนของตนเอง โดยภำพควำมเป็นชำยทัง้ 3 ลกัษณะ
เป็นผลทีเ่กดิจำกกำรน ำเอำควำมเป็นชำยแบบเก่ำตำมค่ำนิยมกระแสหลกัของสงัคม 

พีรดำ บุศย์น ้ ำเพชร (2561) งำนวิจัยเรื่อง ภำพควำมเป็นชำยในโฆษณำ
เครื่องส ำอำงเกำหลีส ำหรบัผู้หญิง โดยวิเครำะห์เนื้อหำโฆษณำเครื่องส ำอำงเกำหลี
ส ำหรับผู้หญิงที่เผยแพร่ผ่ำนทำงสื่อออนไลน์ ระหว่ำงปี 2560-2561 ได้แก่ Nature 
Republic, The Face Shop และ Innisfree และกำรสมัภำษณ์เชงิลกึ ผลกำรศกึษำพบว่ำ 
โฆษณำเครื่องส ำอำงเกำหลีดงักล่ำว ได้สร้ำงรูปแบบควำมเป็นชำยขึ้นมำ 4 รูปแบบ 
ไดแ้ก่ 1) ผูช้ำยมเีสน่หแ์ละมคีวำมเป็นธรรมชำต ิ2) ผูช้ำยอบอุ่นและออ่นโยน 3) ผูช้ำยที่
มคีวำมมัน่ใจในกำรท ำกิจกรรมต่ำง ๆ 4) ผูช้ำยที่มมีติคิวำมเป็นหญิง (Feminine) โดย
เสนอภำพควำมเป็นชำยที่ผสมผสำนระหว่ำงควำมเป็นชำยแบบใหม่และแบบเมโทร
เซก็สช์วล คอื ผูช้ำยทีบุ่คลกิด ีอ่อนโยนและอบอุ่น มคีวำมเป็นธรรมชำต ิไม่ดุดนั มคีวำม
น่ำรกัเหมอืนกบัผูห้ญงิ 
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ผูว้จิยัไดน้ ำงำนวจิยัดงักล่ำวมำเป็นแนวทำงในกำรศกึษำกำรน ำเสนอควำมเป็น
ชำยผ่ำนสื่อโฆษณำโทรทศัน์ของประเทศเกำหลใีตใ้นปัจจุบนั ซึง่จำกงำนวจิยัดงักล่ำวจะ
ช่วยใหผู้ว้จิยัไดม้องภำพควำมเป็นชำยในสงัคมปัจจุบนัไดอ้ย่ำงชดัเจน 

 

 

4. วิธีการศึกษา  
 

กำรน ำเสนอควำมเป็นชำยผ่ำนสื่อโฆษณำโทรทศัน์ของประเทศเกำหลใีต้ใน
ปัจจุบันผู้ศึกษำใช้วิธีเลือกแบบสุ่ม (Non probability Sampling) โดยกำรเลือกแบบ
เจำะจง (Purposive Sampling) โฆษณำที่มีผู้ชำยเป็นตัวหลักในกำรน ำเสนอสินค้ำ
ทัง้หมด 30 โฆษณำ  
 
 
5. ผลการวิจยั 
 

จำกผลกำรวจิยัโฆษณำที่มผีูช้ำยเป็นตวัหลกัในกำรน ำเสนอสนิค้ำทัง้หมด 30 
โฆษณำใช้วิธีแบบสุ่ม (Non probability Sampling) โดยกำรท ำกำรเลือกแบบเจำะจง 
(Purposive Sampling) วเิครำะหผ์ลดงัต่อไปนี้ 

1. โฆษณำแสดงควำมเป็นชำยในบทบำทของผู้น ำครอบครวั (Family Man) 
เป็นรูปแบบทีน่ ำเสนอมุมมองในสงัคมประเทศเกำหลีทีใ่หค้วำมส ำคญัในเรื่องควำมเป็น
ชำยของผูน้ ำครอบครวั ซึง่สบืเนื่องมำจำกค่ำนิยมแบบดัง้เดมิจำกแนวคดิเรื่องลทัธขิงจื๊อ
ตำมบริบทของสงัคมเกำหลีมีโดยมีแนวคิดว่ำ ผู้ชำยต้องมีลกัษณะเป็นผู้น ำ มีควำม
เขม้แขง็และเป็นเพศทีส่ำมำรถปกป้องผูอ้ื่นได ้ 
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ภาพที ่1. 나를아끼자, 2017 년 박카스 두번째 이야기 

(ทีม่ำ https://www.youtube.com/watch?v=QbI8Iy9Bz9U) 

 

ในปัจจุบนักำรเปลี่ยนแปลงของสงัคมส่งผลให้บทบำทของเพศสภำพมีกำร

ปรบัเปลี่ยนไปตำมยุคสมัย เช่น กำรเปลี่ยนแปลงรูปแบบลกัษณะโครงสร้ำงของคน

เกำหล ีเป็นครอบครวัเดีย่ว (Nuclear Family) ตัง้แต่ทศวรรษที ่1960 เป็นต้นไป ท ำให้

ลกัษณะควำมเป็นชำยในบทบำทของผู้น ำครอบครวั (Family Man) ถูกเสนอผ่ำนกำร

ดแูลครอบครวั กำรอยู่ร่วมกนักบัคนในครอบครวั กำรท ำงำนหนัก กำรอบรมสัง่สอนคน

ในครอบครวั กจิกรรมทีท่ ำภำยในครอบครวั อกีทัง้ปัจจุบนัผูห้ญงิเกำหลสีำมำรถท ำงำน

ในสงัคมได้อนัเป็นผลมำจำกกำรประกำศใชพ้ระรำชบญัญตัิกำรจ้ำงงำนที่เท่ำเทยีมกนั 

ส่งผลใหส้ำมำรถเหน็บทบำทใหม่ ๆ ของผูช้ำยในมุมมองของกำรเลีย้งดบูุตรมำกขึน้ กำร

รบัผดิชอบงำนบำ้น เช่น ลำ้งจำน หุงขำ้ว ท ำควำมสะอำดทีป่รำกฏในโฆษณำมำกขึน้ 

2. โฆษณำแสดงควำมเป็นชำยที่ดูดี (Attractive Man) รูปแบบที่น ำเสนอ
มุมมองของเพศชำยผ่ำนกำรดูแลตนเอง เช่น กำรแต่งกำย กำรจดัแต่งทรงผม กำรดูแล
ผวิพรรณและหน้ำตำ ใหม้คีวำมสะอำดสะอำ้น แต่ตอ้งไม่ปรุงแต่งจนเกนิควำมพอด ีกำร
น ำเสนอลักษณะดังกล่ำว มักปรำกฏให้เห็นในโฆษณำที่ใช้ผลิตภัณฑ์ควำมงำมและ
ผลติภณัฑท์ีส่รำ้งควำมมัน่ใจใหก้บัตนเอง 
 
 

https://www.youtube.com/watch?v=QbI8Iy9Bz9U
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ภาพที ่2. [이니스프리] 이민호 X NEW 포레스트포맨 “나는 숲으로 갑니다” 

(ทีม่ำ https://www.youtube.com/watch?v=deIuqo6Qk3Q) 
 
Chu Tae-hwa (2020) ได้กล่ำวไว้ว่ำ ในอดีตภำพควำมเป็นชำยถูกแยก

ออกเป็น 3 รูปแบบ คือ รูปแบบของผู้ชำยที่เป็นฮีโร่ (영웅호걸형) รูปแบบผู้ชำยที่
อ่อนโยน (유형은군자형) และรูปแบบผู้ชำยที่เกี่ยวขอ้งกบัศำสนำ (종교적인물로) แต่
ปัจจุบนัเกิดรูปแบบควำมเป็นชำยแบบใหม่เรยีกว่ำ รูปแบบควำมเป็นชำยถือดอกไม ้
(꽃을 든 남자) รูปแบบนี้เกิดขึ้นพร้อมกับกระแสเกำหลีและเป็นกระแสที่โด่งดงัอย่ำง
มำกในปีค.ศ. 2002 โดยปรำฏออกมำผ่ำน ดำรำ นักแสดง นักรอ้ง หรอืผูช้ำยทีม่ลีกัษณะ
ดูดแีต่เดมิควำมเป็นชำยในลกัษณะนี้ปรำกฏให้เห็นผ่ำนรูปลกัษณ์ของดำรำ นักแสดง
และนักรอ้งชำวเกำหลเีท่ำนัน้ แต่สื่อไดน้ ำเสนอรูปลกัษณ์ดงักล่ำวในสงัคมก่อให้เกดิกำร
โน้มน้ำวใจและมีอิทธิพลต่อกำรด ำเนินชีวิตของผู้ชำยทัว่ไป นอกจำกนัน้แล้วกระแส
ดงักล่ำวเป็นพื้นฐำนที่หน่วยงำนหรือบริษัทต่ำง ๆ น ำมำเป็นเหตุผลในกำรรบัสมคัร
พนักงำน ส่งผลให้ปัจจุบนัผู้ชำยเกำหลส่ีวนใหญ่ให้ควำมใส่ใจกับรูปลกัษณ์ภำยนอก 
มำกขึน้ 

3. โฆษณำแสดงควำมเป็นชำยในบทบำทกำรท ำงำน (Working Man) รปูแบบ
ทีน่ ำเสนอผูช้ำยผ่ำนมุมมองกำรท ำงำนในสงัคม หน้ำที่กำรงำนทีไ่ดร้บัมอบหมำยรวมไป
ถงึสภำพแวดลอ้มของกำรท ำงำนทีม่คีวำมกดดนัของสงัคมเกำหล ี 
 

https://www.youtube.com/watch?v=deIuqo6Qk3Q
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ภาพที ่3. 조정석 광고 : 2015 정관장 홍삼정 에브리타임 지금을 버티는 힘편 30 

(ทีม่ำ https://www.youtube.com/watch?v=a_JY6XLNGNI) 
 
โฆษณำ 조정석 (Cho-Jung-Seok) 에브리타임 (Everytime) เป็นโฆษณำ

อำหำรเสรมิ Everytime น ำเสนอมุมมองของผู้ชำยในบทบำทพนักงำนออฟฟิศที่ต้อง
รบัผดิชอบภำระหน้ำที ่แสดงใหเ้หน็ถงึควำมอดทนในกำรท ำงำน ควำมตัง้ใจและสะทอ้น
ใหเ้หน็เพศชำยมหีน้ำที่ส ำคญัเป็นเสำหลกัของครอบครวั ปัจจุบนัองค์กรหรอืบรษิัทต่ำง 
ๆ จะสงัเกตเหน็ว่ำเพศชำยมบีทบำทหน้ำทีใ่นกำรท ำงำนมำกกว่ำเพศหญงิ สบืเน่ืองจำก
ปัจจยัแนวควำมคดิลทัธขิงจื๊อทีใ่หค้วำมส ำคญักบัเพศชำยและปัจจยัทำงเพศสรรีะทีส่่งผล
ใหเ้พศหญิงแต่งงำนและเลี้ยงบุตรตำมบทบำททีส่งัคมไดค้ำดหวงัไวส่้งผลใหเ้พศหญงิมี
โอกำสในกำรท ำงำนหรอืควำมกำ้วหน้ำน้อยกว่ำเพศชำย  

4. โฆษณำแสดงควำมเป็นชำยที่ปรำกฏในกิจกรรมต่ำง ๆ (Man who enjoy 
doing activities) รปูแบบทีน่ ำเสนอควำมเป็นชำยผ่ำนมุมมองกำรท ำกจิกรรมต่ำง ๆ ที่
ต้องใชพ้ละก ำลงัหรอืกำรท ำกจิกรรมกลำงแจง้ในรูปแบบกำรเดนิทำง กำรผจญภยั กำร
ท่องเทีย่วโดยเป็นกำรท ำกจิกรรมแบบเดีย่วหรอืท ำกจิกรรมแบบกลุ่มกบัเพื่อน ๆ 

 

 
ภาพที ่4. [K2] 케이투 2016 SS 쿨 360(COOL360) 티셔츠 TVCF 현빈+윤박_30 초 

(ทีม่ำ https://www.youtube.com/watch?v=nPHCvcCYGQg) 
 

https://www.youtube.com/watch?v=a_JY6XLNGNI
https://www.youtube.com/watch?v=nPHCvcCYGQg
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ส่วนใหญ่กิจกรรมยำมว่ำงของคนเกำหลีเป็นกิจกรรมกลำงแจ้งอันเป็นผล     
มำจำกภูมอิำกำศของประเทศทีไ่ม่รอ้นหรอืหนำว ท ำให้คนเกำหลเีลอืกทีจ่ะท ำกิจกรรม
กลำงแจง้เป็นส่วนใหญ่ เช่น ว่ำยน ้ำ ฟุตบอล เทนนิสอกีทัง้ภูมปิระเทศทีเ่ตม็ไปดว้ยภูเขำ 
ววิทวิทศัน์ทีส่วยงำม คนเกำหลจี ำนวนมำกชอบกจิกรรมปีนเขำหรอืเดนิเล่นในเวลำว่ำง
เช่นกนั นอกจำกนัน้ยงัมกีจิกรรมปิกนิกทีส่วนสำธำรณะโดยมกัเป็นกจิกรรมทีท่ ำระหว่ำง
ครอบครวัหรอืคู่รกั ในส่วนกจิกรรมทีน่ ำเสนอควำมเป็นชำยของชำวเกำหลผี่ำนโฆษณำ 
สะท้อนให้เห็นถึงกิจกรรมที่ใช้พละก ำลงัจำกสรรีะของเพศชำย ควำมแข็งแรง ควำม
อดทนของควำมเป็นชำยในสงัคม 

5. โฆษณำแสดงควำมเป็นชำยทีแ่สดงใหเ้หน็ถงึกล้ำมเนื้อร่ำงกำย (Muscular 
Man) รปูแบบทีน่ ำเสนอผูช้ำยผ่ำนมุมมองในกำรออกก ำลงักำย ดแูลตนเองเพื่อใหม้สีรรีะ 
รูปร่ำง สัดส่วนที่ดูดี  โดยที่โฆษณำที่น ำเสนอควำมเป็นชำยในรูปแบบดังกล่ำว           
จะน ำเสนอในลกัษณะของผูช้ำยที่ออกก ำลงักำย ดูแลตนเองโดยใหเ้ห็นสรรีะกล้ำมเนื้อ 
สดัส่วนทีแ่ขง็แรงของร่ำงกำย 

 

 
ภำพที ่5. [SPOMAX] 에너지가 부족한 당신!  무한동력 보충제 스파르판 부스터 

(ทีม่ำ https://www.youtube.com/watch?v=t2Hqv07ZfoA) 
 

โฆษณำเครื่องดื่มที่บ ำรุงและให้พลงังำนร่ำงกำย โดยเนื้อหำของโฆษณำได้
แสดงถงึผูช้ำยทีม่สีรรีะรูปร่ำงก ำย ำ แขง็แรงแสดงใหเ้หน็ถงึควำมเป็นชำยทีแ่สดงใหเ้หน็
ถงึกลำ้มเน้ือร่ำงกำย (Muscular Man) บ่งบอกควำมแขง็แรงของเพศชำย โดยผ่ำนสรรีะ
ภำยนอกและควำมแขง็แรงดงักล่ำวสะทอ้นใหเ้หน็ว่ำเป็นเพศทีส่ำมำรถปกป้องคนอื่นได ้

https://www.youtube.com/watch?v=t2Hqv07ZfoA
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อกีทัง้ในสงัคมเกำหลมีกัจะให้ควำมส ำคญักบักำรเสรมิสรำ้งร่ำงกำยและดูแลรูปร่ำงของ
ตนเอง เพื่อควำมมัน่ใจและเป็นทีย่อมรบัในทำงสงัคมอกีดว้ย 

6. โฆษณำแสดงควำมเป็นชำยในบทบำทผู้ชำยโรแมนติก (Romantic Man) 
รูปแบบทีน่ ำเสนอควำมเป็นชำยผ่ำนมุมมองของกำรแสดงออกถึงควำมเป็นสุภำพบุรุษ 
ควำมเอำใจใส่ต่อคู่รกัหรอืควำมอบอุ่นของเพศชำย 

 

 
ภาพที ่6. 심쿵파라다이스 ♡ 롯데워터파크 - love paradise ♡ lotte waterpark in 

Gimhae Korea 

(ทีม่ำ https://www.youtube.com/watch?v=D_-S-A4qnDk) 
 

เน้ือหำโฆษณำน ำเสนอผู้ชำยคนหนึ่งมำเทีย่วสวนน ้ำและพบหญงิสำวคนหนึ่ง 
ซึ่งฝ่ำยชำยได้เข้ำมำปกป้องหญิงสำวที่ก ำลงัจะหกล้มจำกคลื่นน ้ำที่ซัดมำและทัง้คู่ได้  
คบหำกันโดยสะท้อนให้เห็นควำมโรแมนติกของฝ่ำยชำยที่มีต่อหญิงสำว ในปัจจุบัน
ควำมโรแมนตกิของผูช้ำยเกำหลปีรำกฏจำกกำรน ำเสนอผ่ำนละคร ภำพยนตรต์่ำง ๆ จงึ
เป็นส่วนหนึ่งที่สร้ำงรูปแบบ พฤตกิรรมเพื่อปลูกฝังให้ผู้ชำยมคี่ำนิยมที่แสดงควำมเป็น
ชำยในรูปแบบสุภำพบุรุษ อบอุ่น ดูแลปกป้องผูห้ญิงไดม้ำกกว่ำกำรใชก้ ำลงักบัอกีฝ่ำย 
สหะโรจน์ กติติมหำเจรญิ (2551) ไดก้ล่ำวว่ำ “สุภำพบุรุษ” ในสมยัพระบำทสมเด็จพระ
มงกุฎเกล้ำเจำ้อยู่หวั แสดงลกัษณะควำมเป็นชำยของชนชัน้สูง ส่วน “สุภำพบุรุษ” ของ
ศรบีูรพำหมำยถึงกำรแสดงออกถึงควำมเป็นชำยที่ไม่จ ำกัดว่ำจะต้องอยู่ในชนชัน้สูง 
สำมญัชนกส็ำมำรถเป็น “สุภำพบุรุษ” ได้ แม้ว่ำในแต่ละยุคสมยั “สุภำพบุรุษ” จะมกีำร
เปลี่ยนแปลงไปตำมบรบิททำงสงัคมและวฒันธรรมแต่สิง่ที่มคีวำมหมำยเหมอืนกนั คอื
กำรแสดงถงึควำมกลำ้หำญ กำรปฏบิตัตินต่อผูห้ญงิ มคีวำมยุตธิรรม ตลอดจนเคำรพให้
เกยีรตผิูอ้ื่น  

https://www.youtube.com/watch?v=D_-S-A4qnDk
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6. อภิปรายผลการวิจยั 
 

ผลกำรศกึษำ กำรน ำเสนอควำมเป็นชำยผ่ำนสื่อโฆษณำโทรทศัน์ของประเทศ
เกำหลใีตใ้นปัจจุบนั สำมำรถจ ำแนกผลกำรศกึษำไดเ้ป็น 6 รปูแบบ ดงันี้   
 
ตำรำงที ่1. 
ตารางแสดงการจ าแนกรปูแบบความเป็นชายทีม่ผีูช้ายเป็นตวัหลกั 

 
 จำกผลกำรวิจัยโฆษณำทำงโทรทัศน์จ ำนวน 30 โฆษณำ ที่ได้จำกกำรสุ่ม   
กลุ่มตวัอย่ำงดว้ยวธิกีำรเลอืกแบบเจำะจง (Purposive Sampling) โฆษณำทีม่ผีูช้ำยเป็น
ตวัหลกัในกำรน ำเสนอสนิค้ำ พบว่ำ รูปแบบควำมเป็นชำยแบบดัง้เดมิในสงัคมเกำหล ี
ได้แก่ ควำมเป็นชำยที่ปรำกฏในกิจกรรมต่ำง ๆ (Man who enjoy doing activities) 
ควำมเป็นชำยในบทบำทกำรท ำงำน (Working man) และควำมเป็นชำยที่แสดงให้เห็น
ถึงกล้ำมเนื้อร่ำงกำย (Muscular man) เป็นรูปแบบที่ถูกน ำเสนอในโฆษณำปัจจุบัน 
เนื่องจำกเกำหลใีนช่วงรำชวงศ์โชซอนได้รบัคติควำมเชื่อจำกลทัธขิงจื๊อมหีลกัแนวคิด

จ ำแนก 6 รปูแบบ จ ำนวนโฆษณำ 

1. ควำมเป็นชำยในบทบำทของผูน้ ำครอบครวั (Family Man)  
2. ควำมเป็นชำยทีด่ดู ี(Attractive Man)   
3. ควำมเป็นชำยในบทบำทกำรท ำงำน (Working Man)   
4. ควำมเป็นชำยทีป่รำกฏในกจิกรรมต่ำง ๆ (Man who enjoy 
doing activities) 
5. ควำมเป็นชำยทีแ่สดงใหเ้หน็ถงึกล้ำมเน้ือร่ำงกำย (Muscular 
Man) 
6. ควำมเป็นชำยในบทบำทผูช้ำยโรแมนตกิ (Romantic Man) 

8 
4 
5 
6 
 
3 
 
4 

รวม 30 
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แบบปิตำธิปไตย (Patriarchy) หรือระบบชำยเป็นใหญ่ ให้สิทธิโอกำสและอ ำนำจแก่
ผู้ชำยมำกกว่ำผูห้ญิงผ่ำนควำมแตกต่ำงทำงสรรีะทำงร่ำงกำย เช่น ผู้หญิงถูกก ำหนด
บทบำทในฐำนะก ำเนิดบุตร เชื่อฟังสำม ีดูแลบ้ำน ดูแลชวีติควำมเป็นอยู่ของสมำชกิใน
ครอบครวั ส่วนผูช้ำยถูกก ำหนดบทบำทหน้ำทีใ่นกำรท ำงำนเลี้ยงดูครอบครวั (ปุญชดิำ 
แสนพทิกัษ์, 2561) ดงันัน้ภำพลกัษณ์แบบดัง้เดมิจงึถกูน ำเสนอในรปูแบบควำมเป็นชำย
ในบทบำทกำรท ำงำนที่เอำใจใส่ จรงิจงั รบัผดิชอบต่องำน และโฆษณำที่เกี่ยวขอ้งกบั
กจิกรรมหรอืกำรออกก ำลงักำย เช่น เล่นบำส ปัน่จกัรยำน ยกเวท หรอืโฆษณำที่แสดง
ใหเ้หน็ถงึกล้ำมเน้ือร่ำงกำยยงับ่งบอกถงึควำมเป็นตวัตนของผูช้ำยและบอกถงึควำมเป็น
ชำยผ่ำนสรีระทำงร่ำงกำยได้อย่ำงชัดเจน สอดคล้องกับงำนวิจยัของ พงษ์ศักดิพ์ุ่ม
ประดิษฐ์ (2553) ศึกษำโฆษณำผลิตภัณฑ์เพื่อกำรดูแลตนเองส ำหรับผู้ชำยพบว่ำ
โฆษณำจะแสดงสัดส่วนและกล้ำมเนื้อที่ชัดเจนของผู้ชำย แสดงถึงพละก ำลังควำม
แข็งแรง พลังอ ำนำจ ซึ่งถือเป็นลักษณะของควำมเป็นชำยแบบดัง้เดิม และรูปแบบ
ดงักล่ำวเป็นอตัลกัษณ์ของควำมเป็นชำยทีไ่ม่มกีำรเปลีย่นแปลงในสงัคมเกำหล ี

แต่อย่ำงไรกต็ำม ผลกำรวจิยัพบว่ำ ควำมเป็นชำยรปูแบบใหม่ของเกำหลไีดแ้ก่ 
ควำมเป็นชำยในบทบำทของผู้น ำครอบครัว  (Family Man) ควำมเป็นชำยที่ดูด ี
(Attractive Man) และควำมเป็นชำยในบทบำทผู้ชำยโรแมนติก (Romantic Man) ถูก
คน้พบจำกงำนวจิยันี้ และถอืเป็นภำพลกัษณ์ของควำมเป็นชำยยุคใหม่ทีป่รำกฏในสงัคม
สอดคล้องกบัสลิำพร เจรญิสำธติ (2553) ไดก้ล่ำวว่ำ ควำมเป็นชำยไม่ไดถู้กก ำหนดจำก
ลกัษณะทำงกำยภำพทีก่ ำหนดควำมเป็นเพศอย่ำงเดยีว แต่สำมำรถสรำ้งสรรคข์ึน้ไดจ้ำก
กำรเปลีย่นแปลงของสงัคมและวฒันธรรมส่งผลใหค้วำมเป็นชำยไม่หยุดน่ิง และสำมำรถ
มกีำรเปลี่ยนแปลงรูปแบบได้ตลอดเวลำ อย่ำงที่กล่ำวมำนัน้ ภำพควำมเป็นชำยในยุค
ใหม่ถูกน ำเสนอจำกกำรเปลี่ยนแปลงทำงสงัคมและวฒันธรรม เช่น ควำมเป็นชำยใน
บทบำทของผู้น ำครอบครวั (Family Man) เห็นได้จำกควำมรบัผิดชอบของผู้ชำยใน
ครวัเรอืนทีม่ำกขึน้ควำมเป็นชำยทีด่ดู ี(Attractive Man) เหน็ไดจ้ำกลกัษณะของผูช้ำยที่
ปรำกฏในโฆษณำเครื่องส ำอำง เน้นกำรน ำเสนอผู้ชำยที่มผีิวพรรณขำวเนียนสะอำด 
บุคลกิดีและควำมเป็นชำยในบทบำทผู้ชำยโรแมนติก (Romantic Man) แสดงออกถึง
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พฤตกิรรมของผูช้ำยทีม่คีวำมสุภำพ นุ่มนวล อ่อนโยน และกำรใหเ้กยีรตติ่อผู้หญงิ เพื่อ
ลบล้ำงภำพควำมเป็นชำยแบบดัง้เดมิของเกำหลตีำมลทัธิขงจื๊อ คอื เน้นชำยเป็นใหญ่ 
เคร่งขรมึ ดุดนั ชอบกำรแข่งขนั สอดคล้องกบังำนวจิยัของพรีดำ บุศย์น ้ำเพชร (2561) 
งำนวจิยัเรื่อง ภำพควำมเป็นชำยในโฆษณำเครื่องส ำอำงเกำหลสี ำหรบัผู้หญิง พบว่ำ 
โฆษณำเครื่องส ำอำงเกำหลถีูกน ำเสนอให้มคีวำมแตกต่ำงจำกลกัษณะควำมเป็นชำย
แบบดัง้เดมิมำก เป็นภำพควำมเป็นชำยทีผ่สมผสำนระหว่ำงควำมเป็นชำยแบบใหม่และ
แบบเมโทรเซ็กส์ชวลโดยน ำเสนอลักษณะผู้ชำยที่ดูดี อบอุ่น อ่อนโยน มีควำมเป็น
ธรรมชำต ิไม่ดุดนั เช่นเดยีวกบังำนวจิยัของ วรรณำภรณ์ สุขมำก (2547) งำนวจิยัเรื่อง 
นิตยสำรผูช้ำยกบักระบวนกำรสรำ้งควำมเป็นชำยแบบ “เมโทรเซก็สช์วล” พบว่ำ ควำม
เป็นชำยแบบ เมโทรเซ็กส์ชวล จะถูกน ำเสนอในรูปแบบในทิศทำงที่แตกต่ำงกัน คือ 
นิตยสำร GM เน้นกำรน ำเสนอในรปูแบบ ฐำนะด ีกำรศกึษำสูง มรีสนิยมในกำรกนิ กำร
ดื่ม และกำรเขำ้สงัคม ส่วนนิตยสำร BOSS เน้นกำรน ำเสนอแบบที่ดูแลเอำใจใส่ตวัเอง 
ทัง้ดำ้นสุขภำพ กำรแต่งกำย ควำมงำม และส ำหรบั นิตยสำร Esquire เน้นกำรน ำเสนอ
แฟชัน่ เครื่องส ำอำงส ำหรบัผูช้ำย 
 ตำมมุมมองของผู้วจิยั สรุปได้ว่ำ โฆษณำของเกำหลทีี่มผีู้ชำยเป็นตวัหลกัใน
กำรน ำเสนอสนิคำ้ ไดน้ ำเสนอควำมเป็นชำยผ่ำนทำงสรรีะและควำมเป็นชำยแบบดัง้เดมิ
ตำมหลกัพื้นฐำนของลทัธขิงจื๊อทีม่อียู่ในสงัคม และน ำเสนอควำมเป็นชำยรูปแบบใหม่ที่
เกิดจำกกำรเปลี่ยนแปลงทำงสังคมและวัฒนธรรม เพื่อให้ผู้บริโภคสนใจในสินค้ำ
สอดคล้องกบั รศ.ดร.เสร ีวงษ์มณฑำ (2546) ไดก้ล่ำวว่ำโฆษณำส่วนใหญ่มจีุดมุ่งหมำย
เพื่อโน้มน้ำวใจเพื่อให้ผู้บรโิภคสนใจสนิค้ำที่ถูกน ำเสนอ อำจสอดแทรกไปด้วย ควำม
คิดเห็น ควำมเชื่อ ค่ำนิยมและทัศนคติในสังคม และ Wernick (1991) ที่กล่ำวว่ำ 
โฆษณำสะท้อนภำพควำมเป็นชำยที่มอียู่ในสงัคมและน ำเสนอภำพของควำมเป็นชำย
แบบเก่ำในสงัคมเดิมและควำมเป็นชำยแบบใหม่ในสงัคมปัจจุบนั เพื่อสำมำรถเขำ้ถึง
ควำมตอ้งกำรของผูบ้รโิภคไดง้ำ่ย 
 
ข้อเสนอแนะ 
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1. งำนวจิยันี้ศกึษำควำมเป็นชำยทีเ่กดิในสงัคมปัจจุบนัเกำหลผี่ำนโฆษณำ ซึ่ง
ในกำรท ำวจิยัครัง้ต่อไปสำมำรถท ำกำรศึกษำควำมเป็นชำยที่ปรำกฏในมุมมองอื่น ๆ 
เช่น นิตยสำร ละคร ภำพยนตร ์เป็นตน้ 

2. กำรวจิยัเพิม่เตมิ ควรมกีำรส ำรวจควำมคดิเหน็ของผูพ้บเหน็ควำมเป็นชำยที่
ปรำกฏในสงัคมจรงิของเกำหล ีเพื่อทีจ่ะเขำ้ใจภำพควำมเป็นชำยของคนในสงัคมอย่ำง
ชดัเจน 
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