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เงื่อนไขทางเศรษฐกิจและการเมืองที่เอื้อให้


นักการเมืองเข้ามามีบทบาทในสโมสรฟุตบอลไทย* 


ชาลินี สนพลาย**


	 *	 บทความนี้เป็นส่วนหนึ่งของวิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต เรื่องบทบาทของสโมสรชลบุรี 
เอฟซี (Chonburi Football Club) ในการรักษาและสร้างฐานเสียงทางการเมืองของกลุ่ม 
“เรารักชลบุรี” สาขาการปกครอง คณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์


	 **	 นักศึกษาระดับบัณฑิตศึกษา คณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์


The Roles of Thai Politicians in a Thai Football Club: 


Business or Politics


บทคัดย่อ


ปัจจุบันมีนักการเมืองและเครือญาติได้เข้ามามีบทบาทโดยตรงในสโมสรฟุตบอล

ไทยเป็นจำนวนมาก จากข้อมูลของบริษัท ไทยพรีเมียร์ลีกพบว่าในฤดูกาล 2554-

2557 ซึ่งเป็นฤดูกาลที่อยู่ในขอบเขตการศึกษาของผู้เขียน มีสโมสรฟุตบอลที่เข้าร่วม

แข่งขันไทยพรีเมียร์ลีก ทั้งสิ้น จำนวน 26 สโมสร โดยมีสโมสรฟุตบอลที่มีความ

เกี่ยวข้องโดยตรงกับนักการเมืองและเครือญาตินักการเมืองจำนวน 12 สโมสร 
 

คิดเป็นร้อยละ 46.15 ของสโมสรทั้งหมด แม้เหตุผลหรือแรงดึงดูดที่ทำให้นักการเมือง

แตล่ะคนสนใจวงการฟตุบอลอาจจะแตกตา่งกนัได ้แตป่จัจยัเชงิโครงสรา้งกม็สีว่นสำคญั
 

ที่เปิดทางให้นักการเมืองสามารถเข้ามาสู่พื้นที่สโมสรฟุตบอลได้ ดังนั้นบทความนี้
 

มุ่งอธิบายถึงบริบททางเศรษฐกิจและการเมืองที่ เอื้อต่อการแสดงบทบาทของ
 

นักการเมืองในสโมสรฟุตบอลไทย


จากการศึกษาพบว่าเงื่อนไขด้านเศรษฐกิจและการเมืองที่เปิดโอกาสและดึงดูดให้

นักการเมืองไทยสนใจวงการฟุตบอลไทยมี 5 ประเด็น ได้แก่ (1) การรวมลีกฟุตบอล

อาชีพระหว่างไทยลีก (Thai League) กับโปรวินเชียลลีก (Provincial League) 
 

เข้าด้วยกัน เป็นไทยแลนด์พรีเมียร์ลีก (Thailand Premiere League) ซึ่งส่งผล

ให้การแข่งขันฟุตบอลอาชีพได้รับความสนใจจากแฟนบอลมากขึ้น (2) การกระจาย

อำนาจภายใต้รัฐธรรมนูญ 2540 และพระราชบัญญัติกำหนดแผนและขั้นตอน
 

การกระจายอำนาจให้แก่องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น พ.ศ.2542 ส่งผลให้การแข่งขัน
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ในการเลือกตั้งระดับท้องถิ่นมีความเข้มข้นและได้รับความสนใจจากนักการเมืองมากขึ้น ทั้งยังทำให้องค์กร

ปกครองส่วนท้องถิ่นมีภารกิจหน้าที่ด้านการส่งเสริมกีฬาและการดูแลสนามกีฬาซึ่งเป็นทรัพยากรที่สำคัญของ

ฟุตบอลอาชีพ (3) ความเป็นสถาบันของการเลือกตั้งที่เกิดขึ้นหลังหมดยุคประชาธิปไตยครึ่งใบ กล่าวคือ
 

การเลือกตั้งกลายเป็นช่องทางหลักในการเข้าสู่ตำแหน่งทางการเมือง นักการเมืองจึงต้องให้ความสำคัญกับ
 

การสร้างและรักษาฐานเสียงมากขึ้น ทำให้สโมสรฟุตบอลถูกมองในฐานะช่องทางหนึ่งในการสร้างและรักษา

ฐานเสียงด้วย (4) ความไม่คุ้มค่าของการลงทุนในทางธุรกิจ และสถานะความได้เปรียบด้านทรัพยากรของ

นักการเมือง ซึ่งส่งผลให้นักการเมืองสามารถสนับสนุนสโมสรฟุตบอลได้สะดวกกว่าคนกลุ่มอื่นในท้องถิ่น


คำสำคัญ: กีฬากับการเมือง, ไทยพรีเมียร์ลีก, การเมืองท้องถิ่น





Abstract


Nowadays there are several politicians and their relatives taking part in Thai football 
clubs. From 2011-2014, 12 out of 26 clubs in the Thai Premier League were owned or 
sponsored by politicians. This study tries to explain the increasing roles of Thai politicians 
in football clubs by focusing on economic structure and political context. The study 
revealed that  there are five crucial conditions that enable and attract politicians to invest 
in football clubs. 


(1) The unification of Thai League (a league for clubs located in Bangkok) and Provincial 
League (a league for provincial clubs) into a single league as Thailand Premiere League 
caused Thai professional football competition to become more popular.


(2) The decentralization under the 1997 Constitution made local politics more 
important and allowed local authorities to take responsibility for promoting local sport and 
managing sport stadiums.


(3) The institutionalization of elections in Thai politics after the so-called semi-
democracy era made election the only legitimate path to political office. It drove 
politicians to pay closer attention to their voters. Thus, the popularity of football is seen as 
one powerful means to building and maintaining the relationship between politicians and 
voters.


(4) Currently, football clubs in Thailand are not economically profitable businesses. As a 
result, club ownership is not attractive to ordinary businessmen, but it is to politicians. 
Politicians have an advantaged economic status, compared with others within their 
localities, so they are able to sponsor and get non-economic benefits from a football club.


Keywords: sport and politics, Thai Premier League, local politics




พฤษภาคม - สิงหาคม 2559
 135

บทนำ


ปัจจุบันมีนักการเมืองและเครือญาติได้ เข้ามามี

บทบาทโดยตรงในสโมสรฟุตบอลไทยเป็นจำนวนมาก 

จากข้อมูลของบริษัทไทยพรีเมียร์ลีกพบว่าในฤดูกาล 

2554-2557 ซึ่งเป็นฤดูกาลที่อยู่ในขอบเขตการศึกษา

ของผู้ เขียน มีสโมสรฟุตบอลที่ เข้าร่วมแข่งขันไทย
 

พรีเมียร์ลีก ทั้งสิ้นจำนวน 26 สโมสร1 โดยในจำนวนนี้
 

มสีโมสรฟตุบอลทีม่คีวามเกีย่วขอ้งโดยตรงกบันกัการเมอืง 

และเครือญาตินักการเมืองจำนวน 12 สโมสร คิดเป็น
 

ร้อยละ 46.15 ของสโมสรทั้งหมด สโมสรที่เป็นของภาค

ธุรกิจเอกชนจำนวน 6 สโมสร คิดเป็นร้อยละ 23.08 

ของสโมสรทั้งหมด และมีสโมสรที่มีลักษณะเป็นสโมสร

ของหน่วยงานภาครัฐ/รัฐวิสาหกิจจำนวน 8 สโมสร 
 

คิดเป็นร้อยละ 30.77 ของสโมสรทั้งหมด รายละเอียด
 

ดังแสดงในตารางที่ 1 แม้เหตุผลหรือแรงดึงดูดที่ทำให้

นักการเมืองแต่ละคนสนใจวงการฟุตบอลอาจจะแตกต่าง

กันได้ แต่ปัจจัยเชิงโครงสร้างก็มีส่วนสำคัญที่เปิดทางให้

นักการเมืองสามารถเข้ามาสู่พื้นที่สโมสรฟุตบอลได้ 
 

ดังนั้นบทความนี้ มุ่งอธิบายถึงบริบททางเศรษฐกิจและ

การเมืองที่เอื้อต่อการแสดงบทบาทของนักการเมือง
 

ในสโมสรฟุตบอลไทย


จากการศึกษาของณัฐกรณ ์วิทิตานนท ์(2557, น. 

101-151) พบว่าความสัมพันธ์ใกล้ชิดระหว่างนักการเมือง 

กับสโมสรฟุตบอลมิได้เกิดขึ้นเฉพาะในลีกฟุตบอลของ

ประเทศไทยเท่านั้น หากยังพบได้ในลีกฟุตบอลของ

ประเทศในแถบแอฟริกา ตะวันออกกลาง และประเทศ

ในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ด้วย เนื่องจากสโมสรฟุตบอล

ในกลุ่มประเทศเหล่านี้จำเป็นต้องอาศัยทรัพยากรในการ

ดำเนินงานของสโมสรฟุตบอลจากนักการเมือง ขณะที่

นักการเมืองเองก็มองเห็นช่องทางในการสร้างฐานเสียง

จากกลุ่มแฟนบอลด้วย อย่างไรก็ตาม ความสัมพันธ์

โดยตรงของนักการเมืองกับสโมสรฟุตบอลจะพบได้น้อย

มากในลีกฟุตบอลในประเทศแถบยุโรปและอเมริกา
 

ซึ่งณัฐกรอธิบายว่าเป็นเพราะลีกฟุตบอลในประเทศ
 

กลุ่มหลังนี้มีลักษณะเป็นทุนนิยมโลกาภิวัตน์สูง


เมื่อวิเคราะห์ต่อยอดจากประเด็นดังกล่าว ผู้เขียนพบ

ว่าเงื่อนไขด้านเศรษฐกิจและการเมืองที่เปิดโอกาสและ

ดึงดูดให้นักการเมืองไทยสนใจวงการฟุตบอลไทยมี 
 

5 ประเด็น ได้แก่ (1) การรวมลีกฟุตบอลอาชีพระหว่าง

ไทยลีก (Thai League) กับโปรวินเชียลลีก (Provincial 

League) เข้ าด้ วยกัน เป็นไทยแลนด์พรี เมียร์ลีก 

(Thailand Premiere League) (2) การกระจายอำนาจ

ภายใต้รัฐธรรมนูญ พ.ศ.2540 และพระราชบัญญัติ

กำหนดแผนและขั้นตอนการกระจายอำนาจให้แก่องค์กร

ปกครองส่วนท้องถิ่น พ.ศ.2542 (3) ความเป็นสถาบัน

ของการเลือกตั้งที่ เกิดขึ้นหลังหมดยุคประชาธิปไตย
 

ครึ่งใบ (4) ความไม่คุ้มค่าของการลงทุนในทางธุรกิจ และ

สถานะความได้เปรียบด้านทรัพยากรของนักการเมือง


	 1	 การแข่งขันฟุตบอลลีกของไทยแบ่งเป็น 3 ระดับ ได้แก่ 1) พรีเมียร์ลีก เป็นลีกระดับสูงสุด 2) ดิวิชั่น 1 เป็นลีกระดับรอง และ 
 
3) ดิวิชั่น 2 เป็นลีกระดับล่างสุด แบ่งการแข่งขันออกเป็น 8 ภูมิภาค
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ตารางที่ 1: แสดงรายชื่อสโมสรฟุตบอลที่เข้าร่วมแข่งขันฟุตบอลไทยพรีเมียร์ลีก ฤดูกาล 2554-25572


สโมสร

ประธานสโมสร/



ความสัมพันธ์ของผู้ลงทุน


ลักษณะ



ผู้ลงทุน


ฤดูกาลที่ร่วมแข่งขัน


2554
 2555
 2556
 2557


บางกอก กลาสเอฟซี
 ปวิณ ภิรมย์ภักดี/บริษัท สิงห์ 

คอร์เปอเรชั่น จำกัด (มหาชน)


นักธุรกิจ
 /
 /
 /
 /


บีบีซียู เอฟซี
 พิชญ์ โพธารามิก3/บริษัท จัสมิน 
 

อินเตอร์แนชั่นแนล จำกัด (มหาชน)


นักธุรกิจ
 /
 
 
 


บีอีซีเทโรศาสน
 ไบรอัน มาคา/บริษัท บีอีซี-เทโร 
 

เอ็นเตอร์เทนเม้นท์ จำกัด (มหาชน)


นักธุรกิจ
 /
 /
 /
 /


แบงคอก ยูไนเต็ด
 ขจร เจียรวนนท์/บริษัท ทรู

คอร์เปอเรชั่น จำกัด (มหาชน)


นักธุรกิจ
 
 
 /
 /


SCG เมืองทอง ยูไนเต็ด
 พงษ์ศักดิ์ ผลอนันต์/บริษัท สยาม 

สปอร์ตซินดิเคท จำกัด (มหาชน)


นักธุรกิจ
 /
 /
 /
 /


โอสถสภ M-150 สระบุรี
 ธัชรินทร์ โอสถานุเคราะห์/
 

บริษัท โอสถสภา จำกัด


นักธุรกิจ
 /
 /
 /
 /


ชลบุรี เอฟซี
 วิทยา คุณปลื้ม/ พรรคพลังชล
 นักการเมือง
 /
 /
 /
 /


ศรีราชา ซูซูกิ เอฟซี4
 สนธยา/ พรรคพลังชล
 นักการเมือง
 /
 
 
 


ขอนแก่น เอฟซี
 กษม ชนะวงษ์ (บุตรชาย นพ.กระแสร์ 

ชนะวงษ์ อดีตรัฐมนตรีในรัฐบาล

พรรคไทยรักไทย)


นักการเมือง
 /
 
 
 


พัทยา ยูไนเต็ด5
 อิทธิพล คุณปลื้ม/ พรรคพลังชล
 นักการเมือง
 /
 /
 /
 


	 2	 รายละเอียดในส่วนนี้ผู้วิจัยเรียบเรียงขึ้นจากข้อมูลหลายแหล่ง ได้แก่ เว็บไซต์  www.thaipremierleague.co.th. เว็บไซต์ที่เป็น
ทางการของสโมสร เว็บไซต์ของหน่วยงาน/บริษัทต้นสังกัด และ ณัฐกร วิทิตานนท์. “การเมืองกับฟุตบอลไทย” ใน วสันต์ 
 
ปัญญาแก้ว , (บ.ก.). ฟุตบอลไทย ประวัติศาสตร์ อำนาจ การเมือง และความเป็นชาย. กรุงเทพฯ: ศูนย์ศึกษาปัญหาการพนัน 
 
คณะเศรษฐศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2555, น. 132-136.


	 3	 พิชญ์ โพธารามิก เป็นบุตรชายของอดิศัย โพธารามิก อดีต ส.ส.พรรคไทยรักไทย


	 4	 ในฤดูกาล 2554-2556 สโมสรศรีราชา บ้านบึง เอฟซี ใช้ชื่อว่า สโมสรศรีราชา ซูซูกิ เอฟซี มีสนธยา คุณปลื้ม แกนนำพรรคพลังชล
เป็นประธานสโมสร ต่อมาในฤดูกาล 2557 ได้เปลี่ยนชื่อเป็นสโมสรศรีราชา บ้านบึง เอฟซี มีธนะศักดิ์ สุระประเสริฐ หนึ่งใน
 
ผู้บริหารสโมสรชลบุรี เอฟซี เป็นประธานสโมสร และปัจจุบันฤดูกาล 2558 ได้โอนกรรมสิทธิ์ให้สโมสรทวีวัฒนา เอฟซี ซึ่งมีเอกนัฏ 
พร้อมพันธุ์ อดีต ส.ส. พรรคประชาธิปัตย์เป็นประธานสโมสร


	 5	 ปัจจุบันสโมสรพัทยา ยูไนเต็ดเล่นอยู่ในดิวิชั่น 1 มีประธานสโมสรคือ พรรณธฤต เนื่องจำนงค์ หลานของประโยชน์ เนื่องจำนงค์ 
อดีต ส.ส. พรรคประชาธิปัตย์
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สโมสร

ประธานสโมสร/



ความสัมพันธ์ของผู้ลงทุน


ลักษณะ



ผู้ลงทุน


ฤดูกาลที่ร่วมแข่งขัน


2554
 2555
 2556
 2557


ชัยนาท ฮอร์นบิล
 อนุชา นาคาศัย6/พรรคเพื่อไทย
 นักการเมือง
 /
 /
 /
 /


เชียงราย ยูไนเต็ด
 มิตติ ติยะไพรัช/พรรคเพื่อไทย
 นักการเมือง
 /
 /
 /
 /


บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด7
 เนวิน ชิดชอบ8/พรรคภูมิใจไทย
 นักการเมือง
 
 /
 /
 /


ราชบุรี มิตรผล
 บุญยิ่ง นิติกาญจนา/พรรคเพื่อไทย
 นักการเมือง
 
 
 /
 /


ศรีสะเกษเอฟซี
 ธเนศ เครือรัตน์/พรรคเพื่อไทย
 นักการเมือง
 /
 /9
 
 /


สุพรรณบุรี เอฟซี
 วราวุธ ศิลปอาชา/


พรรคชาติไทยพัฒนา


นักการเมือง
 
 
 /
 /


สงขลา ยูไนเต็ด 


(วัวชน ยูไนเต็ด)


นิพนธ์ บุญญามณี/พรรคประชาธิปัตย์
 นักการเมือง
 
 /
 
 


สมุทรสงคราม เอฟซี
 สมชาย ตันประเสริฐ/นายกเทศมนตรี

เมืองสมุทรสงคราม 


นักการเมือง
 /
 /
 /
 /


ทีโอที เอสซี
 ยงยุทธ วัฒนสินธุ์/บริษัท ทีโอที จำกัด 

มหาชน


หน่วยงานภาครัฐ/

รัฐวิสาหกิจ


/
 /
 /
 /


อาร์มี่ ยูไนเต็ด
 พล.อ.อุดมเดช สีตบุตร/ กองทัพบก
 หน่วยงานภาครัฐ/ 

รัฐวิสาหกิจ


/
 /
 /
 /


ราชนาวีสโมสร
 พล.ร.ท.ประพฤติพร อักษรมัต/ 

กองทัพเรือ


หน่วยงานภาครัฐ/ 

รัฐวิสาหกิจ


/
 
 
 


	 6	 นักการเมืองตระกูลนาคาศัย และนิติกาญจนา เดิมสังกัดพรรคภูมิใจไทย แต่หลังการยุบสภาเมื่อวันที่ 9 ธันวาคม 2556 ได้ย้ายไป
สมัครเข้าร่วมพรรคเพื่อไทย (กรุงเทพธุรกิจออนไลน์, 2556 สืบค้นจาก http://www.bangkokbiznews.com/news/detail/
550297)


	 7	 ในฤดูกาล 2554 สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด ใช้ชื่อว่า สโมสรบุรีรัมย์ พีอีเอ เนื่องจากเนวิน ชิดชอบ ได้ซื้อหุ้นของสโมสรการไฟฟ้า
 
ส่วนภูมิภาคจำนวน 70 % ต่อมาในฤดูกาล 2555 จึงได้ซื้อหุ้นเพิ่มอีก 30% และเปลี่ยนชื่อจากสโมสรบุรีรัมย์ พีอีเอ มาเป็นสโมสร
บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด


	 8	 ข้อมูลจากบทสัมภาษณ์เนวิน ชิดชอบ ของนิตยาสารฟอร์บส์ไทยแลนด์ ระบุว่าเนวิน ชิดชอบ เป็นที่ปรึกษาให้กับพรรคภูมิใจไทย 
และศักดิ์สยาม ชิดชอบ น้องชายของเนวิน ชิดชอบ ก็ดำรงตำแหน่งเป็นเลขาธิการพรรคภูมิใจไทย ผู้วิจัยจึงจัดให้บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด
 
อยู่ในกลุ่มสโมสรที่มีเจ้าของเป็นนักการเมืองและเครือญาตินักการเมือง (กองบรรณาธิการนิตยสารฟอร์บส์ ไทยแลนด์, 2556, 
น.42-51)


	 9	 ในฤดูกาล 2555 สิทธิ์ในการส่งสโมสรเข้าแข่งขันของศรีสะเกษเอฟซี ตกเป็นของสโมสรอีสาน ยูไนเต็ด ต่อมาเกิดกรณีพิพาทเรื่อง
สิทธิ์ดังกล่าว ศาลปกครองจังหวัดอุบลราชธานีจึงมีคำสั่งคุ้มครองชั่วคราว ส่งผลให้สโมสรศรีสะเกษเอฟซี ต้องยุติการแข่งขัน
ชั่วคราวในฤดูกาล 2556 (สยามกีฬา, 2556, น.1,23)
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เงื่อนไขทางเศรษฐกิจและการเมืองที่เอื้อให้นักการเมืองเข้ามามีบทบาทในสโมสรฟุตบอลไทย


สโมสร

ประธานสโมสร/



ความสัมพันธ์ของผู้ลงทุน


ลักษณะ



ผู้ลงทุน


ฤดูกาลที่ร่วมแข่งขัน


2554
 2555
 2556
 2557


การท่าเรือ เอฟซี10
 ทรง วงษ์วานิช/การท่าเรือ


แห่งประเทศไทย


หน่วยงานภาครัฐ/ 

รัฐวิสาหกิจ


/
 /
 
 /


แอร์ฟอร์ซ ยูไนเต็ด
 พล.อ.อ.อานนท์ จารยะพันธุ์/


กองทัพอากาศ


หน่วยงานภาครัฐ/ 

รัฐวิสาหกิจ



 
 
 /


เพื่อนตำรวจ11
 พล.ต.อ.วรพงษ์ ชิวปรีชา/สำนักงาน

ตำรวจแห่งชาติ 


หน่วยงานภาครัฐ/ 

รัฐวิสาหกิจ


/
 /
 /
 /


ปตท. ระยอง
 สุพัฒนพงษ์ พันธ์มีเชาว์/บริษัท ปตท. 

จำกัด (มหาชน) 


หน่วยงานภาครัฐ/

รัฐวิสาหกิจ



 
 
 


ทีทีเอ็ม เอฟซี12
 ดาวน้อย สุทธินิภาพันธ์/ 

โรงงานยาสูบ


หน่วยงานภาครัฐ/ 

รัฐวิสาหกิจ



 
 
 


	 10	 ปัจจุบันประธานสโมสรการท่าเรือ เอฟซี คือ นวลพรรณ ล่ำซำ กรรมการผู้จัดการและประธานเจ้าหน้าที่บริหารบริษัท เมืองไทย
ประกันภัย จำกัด มหาชน 


	 11	 ปัจจุบันสโมสรเพื่อนตำรวจเล่นอยู่ในดิวิชั่น1 มีประธานสโมสรคือ สัมฤทธิ์ บัณฑิตกฤษดา ประธานบริษัท สัญญาประกันภัย จำกัด 
(มหาชน)


	 12	 สโมสรทีทีเอ็มเอฟซี เดิมเคยใช้ชื่อ “ทีทีเอ็มเอฟซี พิจิตร” ในฤดูกาล 2554 และชื่อ “ทีทีเอ็ม เชียงใหม่” ในฤดูกาล 2555 ตามชื่อ
จังหวัดที่เป็นที่ตั้งของสนามเหย้าในขณะนั้น


	 13	 ต่อมาเปลี่ยนชื่อเป็น “ไทยลีก” (Thai League) ในปี 2547


การรวมลีกฟุตบอลอาชีพระหว่าง

ไทยลีก (Thai League) กับ

โปรวินเชียลลีก (Provincial League)


การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพของไทยนั้นเริ่มขึ้นเมื่อปี 

2539 โดยใช้ชื่อว่า “จอห์นนี่ วอล์กเกอร์ ไทยแลนด์

ซอกเกอร์ลีก” (Johnny Walker Thailand Soccer 

League)13 แต่สโมสรที่เข้าร่วมแข่งขันส่วนใหญ่เป็น

สโมสรที่อยู่ ในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลเป็น
 

ส่ วน ใหญ่ ต่ อมา ในปี 2542 จึ ง ได้ จั ดการแข่ งขั น
 

โปรวินเชียลลีก (Provincial League) ขึ้นเป็นลีกคู่ขนาน

เพื่อให้สโมสรฟุตบอลประจำจังหวัดต่างๆ เข้าร่วม
 

แข่งขันแต่การดำเนินงานทั้ง 2 ลีกยังไม่ประสบความ

สำเร็จมากนัก จากการสำรวจความเห็นประชาชนใน

พื้นที่กรุงเทพมหานครที่สัญจรไปมาบริเวณสนามแข่งขัน

ฟุตบอลไทยแลนด์พรีเมียร์ลีกโดยปิ่นนารา คุณานนท์

และคณะ (2548) พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมดรู้จัก

สโมสรฟุตบอลที่แข่งขันในไทยแลนด์พรีเมียร์ลีก แต่มี

เพียงร้อยละ 29.7 ที่เคยเข้าชมการแข่งขัน และมีเพียง

ร้อยละ 24.5 ที่มีเสื้อของสโมสรฟุตบอลไทย ส่วนการ

ศึกษาของทวีชัย ตรีเลิศวาณิชย์ (2544) พบว่าปัญหา
 

ที่สำคัญของการจัดการแข่งขันฟุตบอลโปรวินเชียลลีก
 

ครัง้ที ่2 คอืปญัหาเรือ่งขาดแคลนงบประมาณ จงึอาจสรปุ 

ได้ว่าการแข่งขันไทยลีกของสโมสรจากกรุงเทพมหานคร

และปริมณฑลไม่สามารถสร้างฐานแฟนบอลได้มากนัก 

ขณะที่การแข่งขันโปรวินเชียลลีกของสโมสรประจำ
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จังหวัดก็ขาดงบประมาณที่จะสร้างและดึงดูดนักฟุตบอล

ที่มีความสามารถ จากปัญหานี้ทำให้การกีฬาแห่ง

ประเทศไทยและสมาคมฟุตบอลแห่งประเทศไทยใน

พระบรมราชูปถัมภ์ ได้รวมลีกฟุตบอลอาชีพของไทยทั้ง 
 

2 ลีกเข้าเป็นลีกเดียวกันในปี 2550 ภายใต้ชื่อใหม่ว่า 

“ไทยแลนด์พรีเมียร์ลีก” (Thailand Premiere 

League) 14 ซึ่ งทำให้การแข่งขันฟุตบอลลีกได้รับ
 

ความนิยมมากขึ้นเรื่อยๆ จากเดิมที่ถูกกล่าวถึงว่าเป็น
 

การแข่งขันที่ “เตะกันเอง ดูกันเอง” หรือ “ที่นั่งไม่มี 



มแีตท่ีน่อน” (อาจนิต ์ทองอยูค่ง, 2555, น.51) กลบัมผีูช้ม 

เฉลี่ยต่อนัดเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ จนกระทั่งในฤดูกาล 2557 
 

ที่เพิ่งสิ้นสุดลงไป มีผู้ชมเฉลี่ยต่อนัดสูงถึง 5,041 คน15 

ซึ่ งความนิยมที่ เพิ่มขึ้นช่วยสร้างความตื่นตัวให้กับ
 

การแขง่ขนัฟตุบอลลกีแมใ้นยามทีฟ่ตุบอลทมีชาตไิมป่ระสบ 

ความสำเร็จดังที่แฟนบอลไทยปรารถนา ขณะเดียวกันก็มี

ส่วนช่วยดึงดูดนักลงทุนและนักการเมืองให้สนใจลงทุน
 

ในสโมสรฟุตบอลมากขึ้นด้วย


ในส่วนของนักลงทุนจากภาคธุรกิจที่ เพิ่มขึ้นนั้น

พิจารณาได้จากจำนวนผู้สนับสนุนรายใหม่ๆ ที่เข้ามา
 

สนบัสนนุสโมสรฟตุบอลมจีำนวนเพิม่ขึน้ และหลากหลาย 

ขึ้น เช่นกรณีของสโมสรชลบุรี เอฟซี ในฤดูกาล 2550 
 

มีผู้สนับสนุนจำนวน 8 ราย16 (จีระศักดิ์ โจมทอง, 

ม.ป.ป., ปกใน) แต่ในฤดูกาล 2557 สโมสรชลบุรีมี
 

ผู้สนับสนุนทั้งสิ้น 20 ราย17 เพิ่มขึ้นถึง 12 ราย คิดเป็น

ร้อยละ 150 ของจำนวนผู้สนับสนุนเดิม โดยผู้สนับสนุน

ใหม่บางราย เช่น ผลิตภัณฑ์ 3 เคแบตเตอร์รี่ซึ่งเดิม

ให้การสนับสนุนสโมสรฟุตบอลลิเวอร์พูล (แข่งขันอยู่ใน

พรี เมียร์ลีกของประเทศอังกฤษ) ได้หันมาให้การ

สนับสนุนสโมสรฟุตบอลไทยด้วยตั้งแต่ฤดูกาล 2556 

โดยให้เหตุผลว่า “ทางบริษัทได้เล็งเห็นถึงความสำคัญ

ของวงการฟุตบอลไทยที่กำลังได้รับความนิยมอย่างสูง



ในขณะนี้ จึงมีนโยบายสนับสนุนงบประมาณเพื่อทำ

กิจกรรมร่วมกับ 3 สโมสรชั้นนำของไทย อย่าง บุรีรัมย์ 



ยูไนเต็ด, ชลบุรี เอฟซี และ ราชบุรี มิตรผล เอฟซี” 
 

(ผู้จัดการออนไลน์, 2556) รวมทั้งยังมีภาคธุรกิจเอกชน

อย่างปวิน ภิรมย์ภักดี กรรมการบริหารและรองผู้จัดการ

ใหญ่ บริษัท บางกอกกลาส จำกัด ที่เข้ามาลงทุนและเป็น

ประธานสโมสรบางกอกกลาส เอฟซี ในฤดูกาล 2552 

และขจร เจียรวนนท์ผู้อำนวยการบริหารด้านกิจการ

องค์กร บริษัท ทรูคอร์เปอร์เรชั่น เข้ามาลงทุนและเป็น

ประธานสโมสรฟุตบอลแบงค็อก ยูไนเต็ด ในฤดูกาล 

2556 ด้วย (ไทยรัฐออนไลน์, 2556) โดยนักธุรกิจอย่าง
 

ปวินอธิบายว่า สโมสรฟุตบอลมีประโยชน์ในทางธุรกิจ

สำหรับกลุ่มบริษัท บุญรอดใน 4 ด้าน ได้แก่ (1) สโมสร

เป็นช่องทางจำหน่ายเบียร์ลีโอที่ดี โดยเฉพาะในวันที่มี

การแข่งขัน (2) สโมสรช่วยสร้างการรับรู้ตราสินค้าใน

กลุ่มบริษัทบุญรอด (3) ผู้บริโภคที่เป็นแฟนบอลของ

สโมสรมีแนวโน้มที่สนับสนุนผลิตภัณฑ์ที่ให้การสนับสนุน

สโมสรง่ ายขึ้น ซึ่ ง เท่ ากับว่ าแฟนบอลจะตัดสินใจ

สนับสนุนผลิตภัณฑ์ของกลุ่มบริษัท บุญรอดโดยง่ายขึ้น 

และ (4) สโมสรฟุตบอลเป็นเครื่องมือสร้างภาพลักษณ์
 

ในเรื่องการรับผิดชอบต่อสังคม (Corporate Social 

Responsibility: CSR) ขององค์กร (สุกรี แมนชัยนิมิต, 

2552)


	 14	 ต่อมาเปลี่ยนชื่อเป็น “ไทยพรีเมียร์ลีก” (Thai Premiere League) ในปี 2552

	 15	 พิจารณาจำนวนผู้ชมเฉลี่ยต่อนัดของฤดูกาล 2554-2557 ได้ในตารางที่ 1.1 ในบทที่ 1 ของวิทยานิพนธ์นี้


	 16	 ได้แก่ เครื่องดื่มตราช้าง, ทีโอที 3 จี, น้ำอัดลมโคคาโคล่า, เหมราช (บริษัทพัฒนาที่ดิน), ปตท., องค์การบริหารส่วนจังหวัดชลบุรี, 
สมาคมฟุตบอลจังหวัดชลบุรี และผลิตภัณฑ์กีฬาเอฟบีที


	 17	 ได้แก่ เครื่องดื่มตราช้าง, ผลิตภัณฑ์กีฬาไนกี้, เหมราช, องค์การบริหารส่วนจังหวัดชลบุรี, สมาคมฟุตบอลจังหวัดชลบุรี, น้ำอัดลม
บิ๊กโคล่า (Big Cola), กลุ่มบริษัทสามารถ, รถจักรยานยนต์ยามาฮ่า, เอไอเอ ประกันชีวิต, สายการบินแอร์เอเชีย, บัตรเครดิตอิออน, 
3 เค แบตเตอร์รี่, ฟิตเนสเฟิร์ส, โรงแรมชลอินเตอร์, โรงพยาบาลสมิติเวช ศรีราชา, ร้านอาหารญี่ปุ่นเซ็น, ผลิตภัณฑ์แคนนอน, 
บริษัทซีทีเอช (CTH), แอร์ไดกิ้นส์ และบริษัทเอสเพียว (Espure)
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เงื่อนไขทางเศรษฐกิจและการเมืองที่เอื้อให้นักการเมืองเข้ามามีบทบาทในสโมสรฟุตบอลไทย


สำหรับนักลงทุนที่มาจากภาคการเมืองหรือเครือญาติ

นักการเมืองนั้น พบว่าภายหลังการรวมลีกมีนักการเมือง

เข้ามาลงทุนในสโมสรฟุตบอลเพิ่มขึ้นหลายราย เช่น 

วราวุธ ศิลปอาชา เข้ามาเป็นประธานสโมสรสุพรรณบุรี 

เอฟซี ในฤดูกาล 2554 (ไทยรัฐ, 2554, น. 21, 32), 

เนวิน ชิดชอบ เข้ามาซื้อหุ้นและเป็นประธานสโมสร

ฟตุบอลการไฟฟา้สว่นภมูภิาค ในฤดกูาล 2553 (แนวหนา้, 

2552, น. 1-2), อภิรักษ์ โกษะโยธิน เป็นประธานสโมสร
 

แบงค็อก ยูไนเต็ด ในฤดูกาล 2552 (สยามกีฬา, 2552, 

น. 20) และประดิษฐ์ ภัทรประสิทธิ์ เป็นประธานสโมสร
 

ทีทีเอ็ม เอฟซี (โรงงานยาสูบ) (แนวหน้า, 2552, น.1-2) 

เป็นต้น





การกระจายอำนาจ

ภายใต้รัฐธรรมนูญ 2540


หลังเหตุการณ์พฤษภาคม 2535 ยุติลง ได้เกิดกระแส

เรียกร้องให้มีการปฏิรูปการเมืองไทยจนนำมาสู่การร่าง

รั ฐธรรมนูญ 2540 หรือที่ เรี ยกกันว่ ารั ฐธรรมนูญ
 

ฉบับประชาชน โดยเกษียร เตชะพีระ (2547,บทที่ 3) 

วิเคราะห์ว่ารัฐธรรมนูญ 2540 นี้มีจุดมุ่งหมายที่จะปฏิรูป

ประเทศไทยใน 3 ลักษณะ ได้แก่ (1) ปฏิรูปแบบเสรีนิยม

ด้วยการจำกัดอำนาจรัฐ โดยรัฐธรรมนูญได้รับรองและ

คุ้มครองสิทธิเสรีภาพของประชาชนมากขึ้น พร้อม ๆ กับ

ได้ตั้งองค์กรอิสระขึ้นจำนวนหนึ่งเพื่อทำหน้าที่ตรวจสอบ

และควบคมุการใชอ้ำนาจรฐั (2) ปฏริปูแบบประชาธปิไตย 

ด้วยการกระจายอำนาจรัฐ โดยรัฐธรรมนูญกระจาย

อำนาจในการจัดการทรัพยากรให้แก่ประชาชน องค์กร

ปกครองส่วนท้องถิ่น และชุมชนมากขึ้น และ (3) ปฏิรูป

แบบอำนาจนิยมด้วยการรวมศูนย์อำนาจรัฐ โดย

รัฐธรรมนูญได้เพิ่มอำนาจให้แก่ฝ่ายบริหาร ทำให้ฝ่าย

บริหารมีความเข้มแข็งและมีเสถียรภาพมากขึ้น


คำอธิบายของเกษียรในประเด็นเรื่องการกระจาย

อำนาจนั้นสอดคล้องกับศุภสวัสดิ์ ชัชวาลย์ (2555, บทที่ 

2) ที่อธิบายว่าหลังเหตุการณ์พฤษภาคม 2535 มีกระแส

เรียกร้องให้มีการกระจายอำนาจให้แก่องค์กรปกครอง

ส่วนท้องถิ่นและได้รับการตอบสนองจากพรรคการเมือง

ด้วยการนำข้อเสนอนี้ไปเป็นหนึ่งในนโยบายหาเสียง
 

เลือกตั้งในเดือนกันยายน 2535 จนในที่สุดรัฐสภาได้ผ่าน

พระราชบัญญัติสภาตำบลและองค์การบริหารส่วนตำบล 

พ .ศ .2537 และพระราชบัญญัติ อ งค์ การบริหาร
 

ส่วนจังหวัด พ.ศ.2540  ซึ่งพระราชบัญญัติ 2 ฉบับนี้

ทำให้ตำบลและองค์การบริหารส่วนจังหวัดให้หลุดพ้น

จากการครอบงำของราชการส่วนภูมิภาค และถือ

เป็นการวางรากฐานที่สำคัญให้แก่การปกครองท้องถิ่น

ไทย


ในส่วนของรัฐธรรมนูญ 2540 เองมีบทบัญญัติ
 

อย่างน้อย 10 มาตราที่กล่าวถึงการปกครองท้องถิ่นและ

การกระจายอำนาจ บทบัญญัติที่สำคัญต่อการวิเคราะห์

ของผู้ เขียนคือมาตรา 285 ที่กำหนดให้สมาชิกสภา
 

ท้องถิ่นและผู้บริหารท้องถิ่นต้องมาจากการเลือกตั้งของ

ประชาชน และมาตรา 284 ที่กำหนดให้ต้องมีการตรา

กฎหมายกำหนดแผนและขั้นตอนการกระจายอำนาจให้

แก่องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น จนนำมาซึ่งการตรา
 

พระราชบัญญัติกำหนดแผนและขั้นตอนการกระจาย

อำนาจให้แก่องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น พ.ศ. 2542 

เพื่อให้มีการจัดแบ่งภารกิจในการจัดบริการสาธารณะ

ระหว่ า ง รั ฐกั บองค์ ก รปกครองส่ วนท้ อ งถิ่ น ใหม่ 
 

ในลักษณะที่จะขยายขอบเขตภารกิจขององค์กรปกครอง

ส่วนท้องถิ่นให้กว้างขวางขึ้น (ศุภสวัสดิ์ ชัชวาลย์, 2552, 

บทที่ 2) และกำหนดให้มีการจัดสรรภาษีและอากร 
 

เงินอุดหนุน และรายได้อื่นให้แก่องค์กรปกครอง
 

ส่วนท้องถิ่นให้เหมาะสมสอดคล้องกับภารกิจที่ได้รับ
 

การถ่ายโอนด้วย (วุฒิสาร ตันไชย, 2554, บทที่ 2)
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ก ล่ า ว อี ก นั ย ห นึ่ ง รั ฐ ธ ร ร ม นู ญ 2 5 4 0 ท ำ ใ ห้
 

การปกครองท้องถิ่นมีสถานะที่ดีและมีบทบาทความ

สำคัญมากขึ้น ส่งผลให้การแข่งขันทางการเมืองของการ

ปกครองท้องถิ่นมีความเข้มข้นมากขึ้นตามไปด้วย ผู้เขียน

พบว่าหลังการบังคับใช้รัฐธรรมนูญ 2540 และพระราช-

บัญญัติกำหนดแผนและขั้นตอนการกระจายอำนาจให้แก่

องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น พ.ศ. 2542 มีนักการเมือง
 

ที่เคยสมัครแข่งขันในการเมืองระดับชาติจำนวนหนึ่งกลับ

ไปสมัครแข่งขันในการเมืองระดับท้องถิ่น เช่น ยุทธ 
 

อังกินันท์ อดีตสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรจังหวัดเพชรบุรี 

ลงสมัครรับเลือกตั้งนายกเทศมนตรีเมืองเพชรบุรี (มติชน

รายวัน, 2543, น.3), วิทยา คุณปลื้ม อดีตสมาชิกสภา
 

ผู้แทนราษฎรจังหวัดชลบุรี ลงสมัครรับเลือกตั้งนายก-

องค์การบริหารส่วนจังหวัดชลบุรี (มติชนรายวัน, 2551, 

น.3), อิทธิพล คุณปลื้ม อดีตสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร

จังหวัดชลบุรี ลงสมัครรับเลือกตั้งนายกเมืองพัทยา 

จังหวัดชลบุรี (ผู้จัดการออนไลน์, 2551) และนิพนธ์ 
 

บุญญามณี อดีตสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรจังหวัดสงขลา 

ลงสมัครรับเลือกตั้งนายกองค์การบริหารส่วนจังหวัด

สงขลา (สยามรัฐ, 2556, น.6) เป็นต้น เมื่อการแข่งขัน
 

ในการเมืองระดับท้องถิ่นมีความเข้มข้นขึ้น ผู้สมัคร
 

รับเลือกตั้งจึงต้องหาช่องทางในการสร้างและรักษา
 

ฐานเสียงของตนให้มั่นคงและเพิ่มพูนขึ้น ซึ่งการทำ

สโมสรฟุตบอลก็เป็นตัวเลือกที่ดีตัวเลือกหนึ่งในการบรรลุ

วัตถุประสงค์ดังกล่าว เนื่องจากแฟนบอลของสโมสรนั้น

ในอีกมิติหนึ่งพวกเขาก็คือประชาชนผู้มีสิทธิ์เลือกตั้ง 
 

การปรากฏตัวที่สนามฟุตบอลทุกสุดสัปดาห์ต่อหน้า
 

แฟนบอลจึงเท่ากับการปรากฏตัวอย่างสม่ำเสมอต่อหน้า

ผู้เลือกตั้ง อันจะช่วยให้พวกเขารักษาความสัมพันธ์กับ
 

ผู้เลือกตั้งได้เช่นเดียวกับการปรากฏตัวตามสื่อ งานการ

กุศล งานประเพณี หรือกิจกรรมสาธารณะอื่น ซึ่งสมบัติ 

จันทรวงศ์ (2536, น.52) มองว่านี่เป็นปัจจัยหนึ่งที่ส่งผล

ต่อชัยชนะในการเลือกตั้งของนักการเมือง ขณะเดียวกัน

การสร้างความพึงพอใจให้แก่แฟนบอลก็เท่ากับเป็นการ

สร้างความพึงพอใจให้แก่ผู้เลือกตั้งด้วยเช่นเดียวกัน ดังที่

ไททัศน์ มาลา (2556, น. 10) วิเคราะห์ไว้ว่าแฟนบอล

สโมสรบุรีรัมย์ พีอีเอและสโมสรบุรีรัมย์ เอฟซีกลายเป็น

ฐานเสียงกลุ่มใหม่ที่มีส่วนทำให้กรุณา ชิดชอบชนะการ

เลือกตั้งนายกองค์การบริหารส่วนจังหวัดบุรีรัมย์ เมื่อปี 

พ.ศ.2555


นอกจากนี้ ในงานส่งเสริมกีฬา กลุ่มภารกิจด้าน

นันทนาการ ภารกิจด้านงานส่งเสริมคุณภาพชีวิต
 

ที่องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นได้รับการถ่ายโอนตาม
 

พระราชบัญญัติกำหนดแผนและขั้นตอนการกระจาย

อำนาจให้แก่องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น พ.ศ. 2542 
 

ยังให้กรมพลศึกษา กระทรวงศึกษาธิการต้องถ่ายโอน

สนามกีฬาระดับจังหวัดและสนามกีฬาระดับรองให้อยู่ใน

ความรับผิดชอบขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นด้วย 

โดยให้สนามกีฬาระดับจังหวัดอยู่ในอำนาจหน้าที่ของ

องค์การบริหารส่วนจังหวัดและกรุง เทพมหานคร 
 

ส่วนสนามกีฬาระดับรองอยู่ในอำนาจหน้าที่ขององค์การ

บริหารส่วนตำบล เทศบาล และเมืองพัทยา (สำนักงาน

คณะกรรมการกระจายอำนาจให้แก่องค์กรปกครอง
 

ส่วนท้องถิ่น, 2545, น. 34) เป็นที่ทราบกันดีว่าการทำ

สโมสรฟุตบอลนั้น สนามกีฬาที่จะใช้เป็นสนามเหย้าของ

สโมสร จัดเป็นทรัพยากรที่มีความจำเป็นสูง และมีอยู่

อย่างจำกัด หรือหากจะสร้างใหม่ก็ต้องใช้งบประมาณ

ลงทุนจำนวนมาก ดังนั้นนักการเมืองท้องถิ่นที่ครอง

อำนาจอยู่ในองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นจึงเป็นเจ้าของ

ทรัพยากรชิ้นสำคัญนี้ ไปโดยปริยาย หากสโมสรมี
 

สายสมัพนัธท์ีด่กีบัองคก์รปกครองสว่นทอ้งถิน่กย็อ่มเขา้ถงึ 

ทรัพยากรนี้ได้สะดวกขึ้น แต่หากความสัมพันธ์เป็นไปใน

ทางตรงข้ามก็ส่งผลให้สโมสรเข้าถึงทรัพยากรได้ยากขึ้น 

หรือกระทั่งถูกกีดกันการเข้าถึง ดังกรณีของสโมสรชลบุรี 

เอฟซี และสโมสรเชียงราย ยูไนเต็ด หรือบางกรณีการ
 

ไดร้บัมอบสนามกฬีากก็ลายแรงกระตุน้ทีท่ำใหน้กัการเมอืง 

ท้องถิ่นต้องการจัดตั้งสโมสรฟุตบอล เช่น กรณีของ

สโมสรพิจิตร เอฟซี (นิตยสารผู้นำท้องถิ่น, 2557, น.63)
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เงื่อนไขทางเศรษฐกิจและการเมืองที่เอื้อให้นักการเมืองเข้ามามีบทบาทในสโมสรฟุตบอลไทย


ความเป็นสถาบันของการเลือกตั้ง


ศาสตราจารย์เบนเนดิก แอนเดอร์สัน (Bennedict  

Anderson) วิเคราะห์การเมืองไทยว่าการต่อสู้ของ
 

นักศึกษาประชาชนเพื่อโค่นล้มรัฐบาลเผด็จการของ

จอมพลถนอม กิตติขจรเมื่อ 14 ตุลาคม 2516 นั้นเป็น

ทั้งจุดเริ่มต้นแห่งการสิ้นสุดของระบอบเผด็จการทหาร 

และเป็นจุดเริ่มต้นของระบอบประชาธิปไตยรัฐสภา
 

ที่ชนชั้นกลางและนายทุนน้อยในเมืองเป็นผู้กุมอำนาจ 

(Anderson, 1979 อ้างถึงใน เกษียร เตชะพีระ, 2544, 

น.35) ขณะที่เกษียร (2544, น.37) ได้ขยายความเพิ่มว่า

หลังการประกาศใช้รัฐธรรมนูญ 2521 ที่แม้จะถูก
 

เรียกขานว่าเป็นระบอบประชาธิปไตยครึ่งใบ เนื่องจาก
 

มีการจัดสรรแบ่งอำนาจทางการเมืองและตำแหน่ง
 

สำคัญๆ ในรัฐบาลระหว่างระบบราชการที่นำโดยกองทัพ 

กับพรรคการเมืองและสภาผู้แทนราษฎรที่มาจาก
 

การเลือกตั้งไว้ฝ่ายละครึ่ง แต่อำนาจทางการเมืองไทย
 

จากนั้นจนถึงก่อนการรัฐประหาร 22 พฤษภาคม 2557 
 

ก็ค่อยเคลื่อนมาอยู่ในมือของนักการเมืองที่มาจากการ

เลือกตั้งมากขึ้นเรื่อยๆ เรียกได้ว่าเป็นช่วงที่ระบอบ

ประชาธิปไตยแบบรัฐสภานั้นเริ่มก่อตัวและลงหลัก
 

ปักฐานในสังคมการเมืองไทย ประเทศไทยมีการเลือกตั้ง

สม่ำเสมอขึ้น และการเลือกตั้งก็ค่อยๆ กลายเป็นช่องทาง

หลักในการเข้าสู่อำนาจทางการเมืองโดยเบนเนดิก 
 

แอนเดอร์สัน (1990 อ้างถึงใน ประจักษ์ ก้องกีรติ , 

2556, น.36) ได้ตั้งข้อสังเกตว่าตัวชี้วัดประการหนึ่ง
 

ที่บ่งชี้ว่าระบบรัฐสภาและการเลือกตั้งมีความสำคัญต่อ

การขึ้นสู่อำนาจทางการเมืองในสังคมการเมืองไทยคือ

ความรุนแรงทางการเมืองที่เพิ่มขึ้น เบนเนดิกให้เหตุผล

ว่า หากการเลือกตั้งไม่สำคัญ คงไม่มีใครยอม “ลงทุน” 

ว่าจ้างมือปืนไปสังหารผู้สมัครรับเลือกตั้งฝ่ายตรงข้าม 


อย่างไรก็ตาม การกำจัดคู่แข่งทางการเมืองด้วยความ

รุนแรงชนิดถึงตายไม่ใช่วิธีเดียวที่จะรับประกันชัยชนะใน

การ เลื อกตั้ ง นั กการ เมื อ ง ในยุ คที่ ก าร เลื อกตั้ งมี
 

ความสำคัญต่อการเข้าสู่อำนาจทางการเมืองอย่างยิ่งยวด

จำเป็นต้องมีคุณลักษณะบางอย่าง และต้องใช้ทรัพยากร

และวิธีการอีกหลายอย่างเพื่อให้สามารถชนะการเลือกตั้ง

ได้ จากงานวิจัยของสิริพรรณ นกสวน สวัสดี และ
 

คณะ (2554. น 15-16) พบว่า ในการเลือกตั้งทั่วไป  
 

3 กรกฎาคม 2554 สิ่ งที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ
 

เลือกตั้งของประชาชนมี 6 เรื่อง ได้แก่ (1) ความสัมพันธ์

ภายใต้ระบบอุปถัมภ์ที่ผู้เลือกตั้งต้องพึ่งพาผู้สมัครรับ

เลือกตั้ง ทั้งในเรื่องการงาน การเงิน กฎหมาย และอื่น ๆ 

(2) ความเชื่อมั่นในผลงานอย่างเป็นรูปธรรมที่เคยมีมา

แล้วในอดีต (3) ลักษณะของนโยบายที่ใช้หาเสียงดึงดูด 

และสร้างความพึงพอใจให้แก่ผู้ เลือกตั้ ง (4) ความ
 

พึงพอใจในเอกลักษณ์ของพรรคการเมืองที่พรรค 

การเมืองนำเสนอ เช่น การเป็นตัวแทนของคนจน 
 

การเป็นตัวแทนของภูมิภาค หรือ การเป็นตัวแทนของ

ศาสนา เป็นต้น (5) ความพึงพอใจในคุณสมบัติบางอย่าง

ของผู้สมัคร เช่น เลือกผู้สมัครคนหนึ่ง เพราะไม่ชอบ
 

ผู้สมัครอีกคนหนึ่ง และ (6) ความนิยมชมชอบในลักษณะ

ความมีบารมีของผู้สมัคร เช่น มีการศึกษาดี มีความรู้

ความสามารถ มีลักษณะเป็นผู้นำที่ดี เป็นต้น 


ส่วนสมบัติ จันทรวงศ์ (2536,น.26-27) ได้ชี้ให้เห็น

ว่าความสัมพันธ์ระหว่างฐานทางเศรษฐกิจของผู้สมัคร
 

รับเลือกตั้งกับผู้เลือกตั้งก็เป็นปัจจัยสำคัญในการตัดสินใจ

เลือกตั้งเช่นเดียวกัน สมบัติอธิบายว่าเมื่อการเลือกตั้ง

กลายเป็นช่องทางสำคัญในการเข้าสู่อำนาจ การแข่งขัน

ในการเลือกตั้งจึงมีความเข้มข้นมากขึ้น และจำเป็นต้อง

อาศัยเงินมากขึ้นด้วย (ไม่ได้หมายถึงใช้เพื่อการซื้อเสียง

เท่านั้น แต่หมายถึงใช้เพื่อการอื่นในกระบวนการเลือกตั้ง 

เช่น การประชาสัมพันธ์ และการเดินทางหาเสียงด้วย) 

การเลือกตั้งในช่วงนี้จึงมักมีนายทุนผู้สนับสนุนพรรค 

การเมืองไปลงสมัครรับเลือกตั้งในพื้นที่ต่างจังหวัด 
 

ขณะเดียวกันก็มีนายทุนท้องถิ่นลงสมัครด้วยเช่นกัน โดย

นายทุนท้องถิ่นที่ลงสมัครมักเป็นนักธุรกิจ/นักลงทุนใน

ธุรกิจเกี่ยวข้องกับอาชีพหลักของประชาชนในพื้นที่นั้นๆ 
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ซึ่งโยชิฟูมิ ทามาดะ (1991, พิชญ์ พงษ์สวัสดิ์ (แปล), 

2537, น.85) อธิบายว่าที่เป็นเช่นนี้เพราะธุรกิจของ
 

พวกเค้าเอื้อให้พวกเขาสามารถสร้างบุญคุณและกำหนด

ชีวิตทางเศรษฐกิจของประชาชนในพื้นที่ได้ 


ขณะที่ยุกติ มุกดาวิจิตร (2555, น. 41-47) อธิบาย

การตดัสนิใจเลอืกตัง้ของประชาชนหลงัความเปลีย่นแปลง 

ท า งก า ร เ มื อ งที่ เ กิ ด จ าก รั ฐ ธ ร รมนูญ 2 540 ว่ า 

รัฐธรรมนูญ 2540 นั้นเอื้อให้เกิดพรรคการเมืองขนาด

ใหญ่ ทำให้พรรคการเมืองหนึ่งสามารถจัดตั้งรัฐบาลได้

อย่างมั่นคงและมีเสถียรภาพกว่าในอดีต พรรคการเมือง 

(และนักการเมือง) จึงสามารถกำหนดทิศทางการพัฒนา

ประเทศผ่านนโยบายที่ใช้หาเสียงได้มากขึ้น ประชาชน

เองก็มองเห็นความสำคัญของการเลือกตั้งมากกว่าเดิม 

เพราะการเลือกตั้งสามารถเปลี่ยนแปลงคุณภาพชีวิตของ

พวกเขาได้หากนักการเมืองหรือพรรคการเมืองที่พวกเขา

เลือกได้รับชัยชนะ และนโยบายที่เคยใช้หาเสียงถูกนำไป

ปฏิบัติจริง ภาวการณ์เช่นนี้ทำให้ประชาชนเริ่มมีความ

ผูกพันกับพรรคการเมือง และให้ความสำคัญกับนโยบาย

และผลงานของพรรคการเมืองมากขึ้น สอดคล้องกับ

ความเห็นของประจักษ์ ก้องกีรติ (2556, น.106-107) 
 

ทีม่องวา่การเมอืงไทยหลงัรฐัธรรมนญู 2540 นัน้มแีนวโนม้ 

เป็นการเมืองที่แข่งขันเชิงนโยบายมากขึ้น


นอกจากนี้ ยุกติยังได้ชี้ ให้เห็นว่าการเกิดขึ้นของ

องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นมีส่วนทำให้ประชาชนมีความ

คุ้ น เคยกับการ เลื อกตั้ ง มากขึ้ น และรู้ จั กต่ อรอง
 

ผลประโยชน์กับนักการเมือง เพื่อให้นักการเมืองสร้าง
 

ผลงานที่พวกเขาพึงพอใจแลกกับคะแนนเสียงเลือกตั้ง

ของพวกเขา ซึ่งสอดคล้องกับข้อค้นพบของโครงการวิจัย

ทบทวนภูมิทัศน์การเมืองไทย (อภิชาต สถิตนิรามัย, ยุกติ 

มุกดาวิจิตร และนิติ ภวัครพันธุ์ . 2556, ภาคสอง) 
 

ที่กล่าวว่าความสัมพันธ์เชิงอุปถัมภ์ในสังคมชนบทซึ่งมี

อิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกตั้งของผู้ เลือกตั้งนั้นมี
 

ความยืดหยุ่น และเปิดโอกาสให้ผู้ที่อยู่ในความสัมพันธ์มี

ทางเลือกในการปฏิบัติต่อกันได้ อภิชาตและคณะอธิบาย
 

เพิ่มเติมว่า ความสัมพันธ์นี้มีลักษณะของการดูแลซึ่งกัน

และกัน โดยไม่ได้มีฝ่ายใดฝ่ายหนึ่งอยู่ในสถานะด้อยกว่า

หรือตกเป็นเบี้ยล่างอยู่ตลอดเวลา แต่ทั้งสองฝ่ายต่างต้อง

ตอบแทนผลประโยชน์ซึ่งกันและกัน เพื่อพยายามรักษา

ความสัมพันธ์อันดี แตกต่างจากความเข้าใจโดยทั่วไปที่

มองว่าความสัมพันธ์ ในแนวตั้ ง หรือความสัมพันธ์
 

เชิงอุปถัมภ์นั้น ผู้ที่มีอำนาจน้อยกว่าต้องพึ่งพาและ

ปฏิบัติตามข้อเรียกร้องของผู้ที่มีอำนาจมากกว่าอยู่ร่ำไป


ในแง่นี้ นักการเมืองที่ต้องการเข้าสู่รัฐสภาและ

อำนาจรัฐจึงจำเป็นต้องสร้างความพึงพอใจให้แก่
 

ผู้เลือกตั้งและพยายามรักษาพื้นที่ รักษาสัมพันธภาพ

ระหว่างตนเองกับผู้เลือกตั้งอยู่เสมอ ซึ่งดูเหมือนสโมสร

ฟตุบอลสามารถตอบสนองความตอ้งการของนกัการเมอืง 

ได้อย่างน้อย 3 ทาง คือ 


(1) ฟุตบอลเป็นกีฬาที่คนไทยจำนวนมากชื่นชอบ 

จากการสำรวจ พบว่าในความนิยมของสถานีโทรทัศน์ใน

ช่วงที่มีการถ่ายทอดฟุตบอลทีมชาติไทย และฟุตบอลลีก

สูงกว่าความนิยมโดยเฉลี่ยของสถานีโทรทัศน์ถึง 26 เท่า 

และ 15 เท่าตามลำดับ (นิตยสารโพสิชั่นนิ่ง, 2558) 

ขณะที่ค่าเฉลี่ยผู้ชมการแข่งขันฟุตบอลไทยพรีเมียร์ลีกที่

บริษัทไทยพรีเมียร์ลีกรวบรวมไว้ก็มีแนวโน้มสูงขึ้นทุกปี 
 

ผู้ชมการแข่งขันฟุตบอลเหล่านี้ในอีกด้านหนึ่งก็คือผู้มี

สิทธิ์เลือกตั้งในปัจจุบัน หรือผู้มีสิทธิ์เลือกตั้งในอนาคต 

การที่นักการเมืองเข้ามาทำสโมสรฟุตบอลจึงเท่ากับ

เป็นการนำเสนอผลงานด้านหนึ่งของตนเองให้อยู่ใน

สายตาของผู้เลือกตั้ง และเป็นผลงานในด้านที่ผู้เลือกตั้ง

จำนวนมากให้ความสนใจเป็นพิเศษด้วยนั่นเอง


(2) การแข่งขันฟุตบอลลีกนั้นมีส่วนกระตุ้นการเติบโต

ของเศรษฐกิจท้องถิ่น เพราะทุกๆ การแข่งขันจะมีแฟน

บอลจำนวนมากออกจากบ้านมาทำกิจกรรมที่สนาม

ฟุตบอล ซึ่ งจากการลงพื้นที่ผู้ เขียนพบว่าแฟนบอล
 

บางรายใช้จ่ ายสู งราว 800-1,000 บาทต่อ 1 นัด 
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เงื่อนไขทางเศรษฐกิจและการเมืองที่เอื้อให้นักการเมืองเข้ามามีบทบาทในสโมสรฟุตบอลไทย


(สำหรับการแข่งขันนัดเหย้า) เพื่อเป็นค่าเดินทาง 
 

ค่าเครื่องดื่ม ค่าอาหาร และค่าบัตรเข้าชมการแข่งขัน 

นอกจากนี้หลังการแข่งขันแฟนบอลก็มักไปรับประทาน

อาหารต่อกันที่ร้านอาหารใกล้ๆ สนามฟุตบอล ซึ่งทำให้

ยอดขายของร้านอาหารเพิ่มขึ้นในวันที่มีการแข่งขัน 
 

การทำสโมสรฟุตบอลจึงสร้างความพอใจให้แก่ผู้ที่ไม่ใช่

แฟนบอล แต่ได้รับผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจจากการจับ

จ่ายใช้สอยของแฟนบอลและกิจกรรมของสโมสรฟุตบอล

ด้วย ดังที่งานของ Chuenchanok Siriwat (2012, 

p.34) พบว่าเจ้าของร้านค้าและธุรกิจที่ตั้งอยู่ใกล้สนาม

ชลบุรีสเตเดี้ยมต่างรู้สึกขอบคุณสโมสรชลบุรี เอฟซีที่มี

ส่วนทำให้ร้านของพวกเขามีลูกค้าและมียอดขายดีขึ้น

มากในวันที่มีการแข่งขันฟุตบอล


(3) การแข่งขันฟุตบอลลีกนั้นมีการแข่งขันสม่ำเสมอ

อย่างน้อยที่สุดสัปดาห์ละ 1 ครั้ง นักการเมืองสามารถใช้

โอกาสนี้ปรากฏตัวต่อหน้าผู้เลือกตั้ง ณ สนามฟุตบอล
 

ในรูปของผู้บริหารสโมสรฟุตบอลพบปะแฟนบอล ทั้งใน

ช่วงก่อนการแข่งขัน การจับฉลากหางบัตรเข้าชมฟุตบอล

เพื่อแจกรางวัลระหว่างพักครึ่งเวลาการแข่งขัน และการ

ขอบคุณแฟนบอลในช่วงสิ้นสุดการแข่งขัน หรือปรากฏ

ตัวร่วมกับสโมสรฟุตบอลในการทำกิจกรรมเพื่อสังคม
 

ต่างๆ รวมไปถึงการปรากฏตัวในพื้นที่สื่อสารมวลชน
 

ซึ่งสามารถเข้าถึงประชาชนทั่วไปที่ไม่ได้เป็นแฟนบอล 
 

ดังนั้นสโมสรฟุตบอลจึงกลายเป็นช่องทางสำคัญในการ

รักษาความสัมพันธ์ระหว่างนักการเมืองกับผู้เลือกตั้ง 

โดยเฉพาะอย่างยิ่งในช่วงนอกฤดูเลือกตั้งและช่วงที่

นักการเมืองถูกห้ามทำกิจกรรมทางการเมือง เช่น กรณี

ของกรรมการบริหารพรรคไทยรักไทย พรรคชาติไทย 

พรรคมัชฌิมาธิปไตย และพรรคพลังประชาชนที่ถูก
 

ตัดสิทธิ์ทางการเมืองและถูกห้ามดำเนินกิจกรรมทาง
 

การเมืองเป็นเวลา 5 ปี ในปี 2549 และ 2551 ตาม

ลำดับ


ความไม่คุ้มค่าของการลงทุน

ในทางธุรกิจ และสถานะความได้เปรียบ

ด้านทรัพยากรทางเศรษฐกิจและการเมือง


จากการเปิดเผยผลประกอบการของนิติบุคคล
 

ในหมวดธุรกิจกิจกรรมด้านสโมสรกีฬาของกรมธุรกิจ
 

การค้าในปี 2556 เพื่อจัดอันดับนิติบุคคลที่มีผลประกอบ

การขาดทุนสูงสุด 10 อันดับแรกพบว่ามีนิติบุคคลที่เป็น

สโมสรฟุตบอลติดอันดับถึง 9 อันดับ โดยสโมสรที่มีผล

ประกอบการขาดทุนสูงสุด 3 อันดับแรก ได้แก่ สโมสร

เอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด ขาดทุน 88,844,881.78 บาท 

รอ งล งมาคื อส โมสรแบงค็ อก ยู ไ น เ ต็ ด ข าดทุ น 

49,267,495 บาท และสโมสรภูเก็ต เอฟซี ขาดทุน 

41,168,599.06 บาท ขณะที่การจัดอับดับนิติบุคคลที่มี

ผลประกอบการได้กำไรสุทธิสูงสุด 10 อันดับแรก กลับมี

ส โมสรฟุ ตบอลติ ดอั นดั บ เพี ย ง 5 อั นดั บ เท่ านั้ น 
 

โดยสโมสรที่มีผลประกอบการได้กำไรสุทธิสูงสุดคือ 

สโมสรอาร์มี่ ยูไนเต็ด ได้กำไร 5,178,092.44 บาท 
 

รอ งล งมาคื อ ส โมสรสุ พ ร รณบุ รี เ อฟซี ไ ด้ ก ำ ไร 

3,300,231.07 บาท และสโมสรบีอีซีเทโรศาสน ได้กำไร 

2,528,299.84 บาท (รวิวรรณ รักถิ่นกำเนิด, 2556) 


ตัวเลขดังกล่าวแสดงให้เห็นว่าแม้การแข่งขันฟุตบอล

ลีกของไทยมีแนวโน้มได้รับความนิยมมากขึ้น จนมีผู้ชม

เฉลี่ย 6,095 คนในฤดูกาล 2556 (บริษัทไทยพรีเมียร์

ลีก,2556) มีรายได้จากค่าลิขสิทธิ์การถ่ายทอดสดที่ได้รับ

จัดสรรจากสมาคมฟุตบอลแห่งประเทศไทยจำนวน 
 

2 ล้านบาท (ไทยรัฐออนไลน์, 2556) และมีรายได้จาก

การจำหน่ายบัตรเข้าชมการแข่งขันและสินค้าที่ระลึกโดย

เฉลี่ยสโมสรละ 11,849,987.7 บาท (บริษัทไทยพรีเมียร์

ลีก, 2556) แต่ค่าใช้จ่ายในการดำเนินงานของสโมสรก็สูง

มากเช่นกัน ในฤดูกาล 2556 มีการประมาณการว่า

สโมสรฟุตบอลในไทยพรีเมียร์ลีกทั้งหมด18 สโมสรใช้เงิน

ลงทุนรวมกันประมาณ 1,800 ล้านบาท โดยสโมสร
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เอสซีจีเมืองทอง ยูไนเต็ด ใช้เงินลงทุนสูงสุด ประมาณ 

300 ล้านบาท รองลงมาได้แก่สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด

ประมาณ 200 ล้านบาท และสโมสรบีอีซี เทโรศาสน
 

ใช้เงิน 135 ล้านบาท (สยามกีฬา, 2556, น. 36-37) 
 

ซึ่ งค่าใช้จ่ายที่มากที่สุดของแต่ละสโมสรน่าจะเป็น
 

ค่าตอบแทนของนักฟุตบอลและหัวหน้าผู้ฝึกสอน จาก

การประมาณการณข์องนติยสารฟตุบอลสยามรายสปัดาห ์

ระบุว่านักฟุตบอลบางราย เช่น เจย์ซิมป์สัน นักฟุตบอล

สัญชาติอั งกฤษของสโมสรบุรี รัมย์ ยู ไนเต็ดได้ รับ
 

ค่าตอบแทนเดือนละ 1.88 ล้านบาท หรือปีละ 22.56 

ล้านบาท, มาริโอ ยูรอฟสกี้ ของสโมสรเอสซีจี เมืองทอง 

ยูไนเต็ดได้รับค่าตอบแทนเดือนละ 1.4 ล้านบาท หรือ
 

ปีละ 16.8 ล้านบาท ส่วนนักฟุตบอลไทยที่น่าจะได้รับ
 

ค่าตอบแทนสูงที่สุดคือ ชาริลชัปปุยส์ ของสโมสรบุรีรัมย์ 
 

ยูไนเต็ด (ขณะนั้น-ปัจจุบันสังกัดสโมสรสุพรรณบุรี 
 

เอฟซี) ประมาณเดือนละ 600,000 บาท หรือปีละ 
 

7.2 ล้านบาท (ไทยรัฐออนไลน์, 2 ตุลาคม 2556) ขณะที่

เจ้าหน้าที่สโมสรชลบุรีเปิดเผยกับผู้เขียนว่าในฤดูกาล 

2555 ค่าตอบแทนสูงสุดที่นักฟุตบอลของสโมสรได้รับคือ 

300,000 บาท หรือ 3.6 ล้านบาท (ธิติกร อาจวารินทร์ 

(เชื้อวัฒนาสถาพร), 2555)


การที่สโมสรฟุตบอลเป็นธุรกิจที่ใช้เงินลงทุนสูง แต่ให้

ผลตอบแทนทางการเงินที่ดูไม่คุ้มค่า ประกอบกับสโมสร

ฟุตบอลไทยมีจำนวนมากกว่า 100 สโมสร และกระจาย

ตัวอยู่ทั่วประเทศ จึงเปิดช่องให้นักการเมืองท้องถิ่น
 

ได้เข้ามาอุดหนุนหรือเป็นนายทุนให้แก่สโมสรฟุตบอล
 

ในท้องถิ่นของตนในฐานะผู้มีทรัพยากรทางเศรษฐกิจ

และการเมืองเหนือกว่าคนกลุ่มอื่นอย่างน้อย 3 ประการ


(1) ทุนส่วนตัวที่ เหนือกว่ากลุ่มอื่นในท้องถิ่น : 
 

หลั งทศวรรษ 2510 รั ฐ ไทยได้นำนโยบายพัฒนา

เศรษฐกิจมาใช้อย่างจริงจัง ภายใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจ

และสังคมแห่งชาติ ทำให้เกิดกลุ่มชนชั้นใหม่ขึ้นในสังคม

ไทย เป็นกลุ่มธุรกิจการเงินและอุตสาหกรรมเอกชน 

กลายเป็นกลุ่มชนชั้นนำทางชนชั้น ที่ขยายตัวจากการ

เจริญเติบโตทางเศรษฐกิจอย่างต่อเนื่องและทั่วประเทศ 

ต่อมาเมื่อระบบการเมืองเปิดกว้างมากขึ้นชนชั้นใหม่นี้

ก็ได้เข้ามามีบทบาททางการเมืองโดยตรงมากขึ้นด้วย 

เช่น กรณีบรรหาร ศิลปอาชา, สมชาย คุณปลื้ม (กำนัน

เป๊าะ) และชัย ชิดชอบ (นพนันท์ วรรณเทพสกุล, 2549, 

น. 280-257) นักการเมืองท้องถิ่นเหล่านี้จึงมักเป็นผู้ที่มี

สถานะเป็นนายทุนท้องถิ่นที่มีสถานะทางเศรษฐกิจดีกว่า

คนกลุ่มอื่นในท้องถิ่น ด้วยสถานะทางเศรษฐกิจที่มั่นคงนี้

ทำให้นักการเมืองท้องถิ่นมีกำลังที่จะอุดหนุนสโมสร

ฟุตบอลของท้องถิ่นได้


(2) ทุนจากสายสัมพันธ์กับกลุ่มทุนอื่นๆ ทั้งในและ

นอกท้องถิ่น : ด้วยความกว้างขวางทางสังคม และด้วย

ตำแหน่งหน้าที่ของนักการเมืองที่สามารถตอบแทน
 

ผลประโยชน์ให้แก่ภาคธุรกิจเอกชนที่อยู่ในเครือข่าย

ความสัมพันธ์ได้ นักการเมืองท้องถิ่นจึงสามารถระดม
 

เงินทุนจากภาคเอกชน โดยเฉพาะภาคเอกชนที่ทำธุรกิจ

อยู่ในท้องถิ่น หรือเกี่ยวข้องกับท้องถิ่นมาสนับสนุน

สโมสรฟุตบอลของตนเองได้ ซึ่งหากพิจารณาเป็นราย

สโมสรเราจะพบว่ามักมีผู้สนับสนุนที่ทำธุรกิจเกี่ยวข้อง

กบัทอ้งถิน่อยูด่ว้ยเสมอ เชน่ ผูส้นบัสนนุของสโมสรราชบรุ ี

มิตรผล เอฟซี ประกอบไปด้วยรถไถคูโบต้า และน้ำตาล

มิตรผล เนื่องจากจังหวัดราชบุรีเป็นพื้นที่เกษตรกรรม 

และมีโรงงานน้ำตาลมิตรผลตั้งอยู่ ,สโมสรเชียงราย 
 

ยูไนเต็ดมีผู้สนับสนุนหลักรายหนึ่งเป็นร้านขายผลิตภัณฑ์

เครื่องใช้ไฟฟ้ารายใหญ่ของจังหวัด, ในฤดูกาล 2556 

สโมสรชลบุ รี เอฟซี มี ผู้ สนับสนุนหลายราย เช่น 
 

เครื่องดื่มตราช้าง, กลุ่มบริษัทสามารถ (ผลิตภัณฑ์

โทรศัพท์มือถือไอโมบาย), ร้านสะดวกซื้อ 7-11 และ

บริษัทพัฒนาที่ดินเหมราช ซึ่งผู้บริหารสโมสรชลบุรีฯ

ยอมรับว่าผู้สนับสนุนเหล่านี้ เข้ามาสนับสนุนสโมสร

เนื่องจากมีสายสัมพันธ์ส่วนตัวกับสนธยา คุณปลื้ม 
 

แกนนำกลุ่มเรารักชลบุรี และหัวหน้าพรรคพลังชล 
 

ขณะที่ผู้สนับสนุนอย่างน้ำอัดลมบิ๊กโคล่านั้นเข้ามา
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เงื่อนไขทางเศรษฐกิจและการเมืองที่เอื้อให้นักการเมืองเข้ามามีบทบาทในสโมสรฟุตบอลไทย


สนับสนุนเพราะบริษัทตั้งโรงงานอยู่ในพื้นที่จังหวัดชลบุรี 

(อรรณพ สิงโตทอง, 2557, สุกรี แมนชัยนิมิต, 2552)


(3) ตำแหน่งทางการเมืองทำให้เข้าถึงการสนับสนุน

จากรัฐได้ง่ายขึ้น: นักการเมืองท้องถิ่น เมื่อได้อยู่ใน

ตำแหน่งทางการเมือง โดยเฉพาะการเมืองท้องถิ่น เช่น 

นายกองค์การบริหารส่วนจังหวัด หรือนายกเทศมนตรี 

ตำแหน่งทางการเมืองของพวกเขาจะช่วยพวกเขาเข้าถึง

ทรัพยากรของรัฐและเอื้อเฟื้อทรัพยากรเหล่านั้นต่อ

สโมสรฟุตบอลของตนได้ แต่หากผู้อยู่ในตำแหน่งทาง
 

การเมืองเป็นฝ่ายตรงข้ามกับเจ้าของสโมสรฟุตบอลก็จะ

ทำให้สโมสรเข้าถึงทรัพยากรของรัฐได้ยากขึ้น ทรัพยากร

เหล่านั้นอาจเป็นสนามฟุตบอลของท้องถิ่น เงินอุดหนุน

จากองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น หรือการอำนวยความ

สะดวกอื่นๆ ตามที่สโมสรฟุตบอลร้องขอ ภายใต้ขอบเขต

อำนาจหน้าที่ตามกฎหมายของท้องถิ่น


	 - 	สนามฟุตบอลของท้องถิ่น:ผู้ให้ข้อมูลคนหนึ่งเล่าให้

ผู้ เขี ยนฟั ง ว่ าส โมสรฟุ ตบอลจั งหวั ดหนึ่ ง ใน
 

ภาคกลางเช่าสนามขององค์การบริหารส่วนจังหวัด 

(อบจ.) โดยจ่ายค่าเช่าเฉพาะวันที่มีการแข่งขัน 
 

ในราคาค่าเช่าไม่กี่พันบาท แต่สโมสรเข้าไปใช้

สนามของ อบจ. เพื่อทำการฝึกซ้อมด้วยทุกวัน
 

โดยไม่ต้องจ่ายค่าเช่า ขณะที่สโมสรฟุตบอล
 

แห่งหนึ่งในภาคเหนือก็เช่าสนามฟุตบอลของ อบจ. 

ในราคาที่ถูกกว่าราคาเช่าสำหรับบุคคลทั่วไป 
 

(จิ๊บ, 2558) ขณะที่ในช่วงที่ผู้สมัครของพรรค

ประชาธิปัตย์ซึ่งเป็นคู่แข่งทางการเมืองของกลุ่ม
 

เรารักชลบุรีได้รับชัยชนะในการเลือกตั้งนายก

เทศมนตรีเมืองชลบุรี สโมสรชลบุรี เอฟซี ก็ต้อง

ประสบปัญหาเทศบาลเมืองชลบุรีไม่ให้ความ
 

ร่วมมือในการสร้างสนามเทศบาลเมืองชลบุรีเป็น

สถานที่แข่งขัน (อรรณพ สิงห์โตทอง, 2557)


	 - 	เงินอุดหนุน: ในช่วงก่อนปี 2552 ซึ่งสมาพันธ์

ฟุตบอลเอเชีย (Asian Football Confederation: 

AFC) ยังไม่ได้กำหนดให้สโมสรฟุตบอลที่แข่งขัน
 

ในลีกที่ AFC รับรองต้องจดทะเบียนเป็นบริษัท
 

เต็มรูปแบบนั้น สโมสรฟุตบอลที่มีสายสัมพันธ์อันดี

กับนักการเมืองท้องถิ่น หรือเป็นสโมสรของ
 

นักการเมืองท้องถิ่นเองมักได้รับเงินอุดหนุนจาก

องค์การบริหารส่วนจังหวัด (งบสนับสนุนด้านกีฬา) 

(มติชนรายวัน, 2554, น.23) หรือหลังจากจด

ทะเบียนเป็นบริษัทแล้วปรากฏว่าองค์การบริหาร

ส่วนจังหวัดบางแห่งยังให้การสนับสนุนทางการเงิน

แก่สโมสรฟุตบอลทางอ้อมอยู่ เช่น องค์การบริหาร

ส่วนจังหวัดบุรีรัมย์จ่ายเงินอุดหนุนให้สมาคมกีฬา

จังหวัดบุรีรัมย์เพื่อเป็นค่าเบี้ยเลี้ยงและค่าเดินทาง

ไปชมการแข่งขันฟุตบอลของแฟนบอล (สำนักข่าว

อิศรา, 2558) หรือองค์การบริหารส่วนจังหวัด

อ่างทองสนับสนุนงบประมาณเพื่อปรับปรุงสนาม

ฟุตบอล (ซึ่งสโมสรฟุตบอลขอเช่า) (เอสเอ็มเอ็ม

สปอร์ต,  2555)


	 - 	การอำนวยความสะดวกทั่วไป : เช่นการว่าจ้าง

บุคลากรขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นให้ทำงาน

พิเศษในวันแข่งขัน หรือจัดหาสิ่งอำนวยความ

สะดวกและอุปกรณ์อื่นๆ ที่ใช้ในการจัดกิจกรรม

ของสโมสร เช่น กรณีที่สโมสรชลบุรี เอฟซีจัดงาน 

“ฉลามชลคนกันเอง” ก็มีรถสุขาเคลื่อนที่ของ

องค์การบริหารส่วนจังหวัด ซึ่งวิทยา คุณปลื้มเป็น

นายก อบจ. และรถสุขาเคลื่อนที่ของเมืองพัทยา 

ซึ่งอิทธิพล คุณปลื้มเป็นนายกเมือง มาอำนวย

ความสะดวกให้แก่ผู้ร่วมงาน และกรณีที่องค์การ

บริหารส่วนจังหวัดชัยนาทซึ่งมีอนุสรณ์ นาคาศัย

เป็นนายก อบจ . ให้ การสนับสนุนรถรับ -ส่ ง
 

นักฟุตบอลของสโมสรชัยนาท เอฟซี
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สรุป


จากที่ กล่ าวมาแสดงให้ เห็นว่ าปรากฏการณ์ที่
 

นักการเมืองหันมาเป็นเจ้าของหรือผู้สนับสนุนสโมสร

ฟุตบอลอาชีพนั้นไม่ใช่เรื่องที่เกิดขึ้นโดยบังเอิญ แต่เกิด

จากความเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจ 

สังคม และการเมือง ได้แก่ 


(1) การรวมลีกฟุตบอลอาชีพระหว่างไทยลีก (Thai 

League) กับโปรวินเชียลลีก (Provincial League) 
 

เข้าด้วยกัน เป็นไทยแลนด์พรี เมียร์ลีก (Thailand 

Premiere League) ซึ่งส่งผลให้การแข่งขันฟุตบอล

อาชีพได้รับความสนใจจากแฟนบอลมากขึ้น 


(2) การกระจายอำนาจภายใต้รัฐธรรมนูญ 2540 

และพระราชบัญญัติกำหนดแผนและขั้นตอนการกระจาย

อำนาจให้แก่องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น พ.ศ.2542 
 

ส่งผลให้การแข่งขันในการเลือกตั้งระดับท้องถิ่นมีความ

เข้มข้นและได้รับความสนใจจากนักการเมืองมากขึ้น 
 

ทั้งยังทำให้องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นมีภารกิจหน้าที่

ด้านการส่งเสริมกีฬาและการดูแลสนามกีฬาซึ่งเป็น

ทรัพยากรที่สำคัญของฟุตบอลอาชีพ 


(3) ความเป็นสถาบันของการเลือกตั้งที่เกิดขึ้นหลัง

หมดยุคประชาธิปไตยครึ่งใบ กล่าวคือการเลือกตั้ง
 

กลายเป็นช่องทางหลักในการเข้าสู่ตำแหน่งทางการเมือง 

นักการเมืองจึงต้องให้ความสำคัญกับการสร้างและรักษา

ฐานเสียงมากขึ้นทำให้สโมสรฟุตบอลถูกมองในฐานะ
 

ช่องทางหนึ่งในการสร้างและรักษาฐานเสียงด้วย 


(4) ความไม่คุ้มค่าของการลงทุนในทางธุรกิจ และ

สถานะความได้เปรียบด้านทรัพยากรของนักการเมือง 
 

ส่งผลให้นักการเมืองสามารถสนับสนุนสโมสรฟุตบอลได้

สะดวกกว่าคนกลุ่มอื่นในท้องถิ่น และเอื้อให้นักการเมือง

เข้ามาแสดงบทบาทนี้ได้ 
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