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Absence of Halal Logo in the Pantry: 
 
Negotiating Power through the Hijab 


บทคัดย่อ


บทความนี้ เป็นส่วนหนึ่ งของงานวิจัย เชิ งชาติพันธุ์ วรรณนาหลากพื้นที่ 
 

มีวัตถุประสงค์ศึกษาการต่อรองของผู้หญิงมุสลิมที่ทำการค้าในระดับจุลภาคกับ
 

การกำหนดมาตรฐานหลักการบริโภคตามความเชื่อที่ปรากฏในศาสนาอิสลามซึ่งส่งผล

ต่อปฏิบัติการทางการค้าอาหารฮาลาล การศึกษาให้ความสนใจการปะทะสังสรรค์
 

ที่มีต่อระเบียบ นโยบาย และพลวัตการต่อรองของกลุ่มแม่ค้าที่มีโอกาสและกำลัง

จำกัดในการผลิตสินค้า ตลอดจนจำหน่ายผลิตภัณฑ์อาหารฮาลาลระดับจุลภาค
 

ในจังหวัดภูเก็ตและจังหวัดปัตตานี 


ในการศึกษานี้ ผู้หญิงมุสลิมที่ค้าขายผลิตภัณฑ์และอาหารฮาลาลดำเนินกิจการ

ภายใต้โอกาสที่เหลื่อมล้ำและเข้าไม่ถึงช่องทางมาตรฐานฮาลาลที่กำหนดโดยรัฐและ

องค์กรศาสนา รวมทั้งจากนโยบายส่งเสริมการค้าและการลงทุนในจังหวัดชายฝั่ง

ตะวันตกโครงการท่องเที่ยววิถีฮาลาลอันดามัน และนโยบายขับเคลื่อนระเบียง

เศรษฐกิจฮาลาลจังหวัดชายแดนภาคใต้ แม่ค้าผู้มีรายได้และกำลังในการลงทุนต่ำ

เหล่านี้อาศัยรอยต่อจากทิศทางที่รัฐ ระบบทุนสมัยใหม่ และสถาบันทางศาสนายึดโยง

หลักความเชื่อกับมิติเศรษฐกิจรวมถึงขยายฐานรายได้เข้าด้วยกัน โดยใช้ฮิญาบ
 

ซึ่ งสะท้อนอัตลักษณ์ความเป็นหญิงมุสลิมสวมใส่ระหว่างขายอาหารในร้าน
 

ที่ถูกกำหนดว่าเป็นธุรกิจระดับจุลภาค ทั้งนี้เพื่อต่อรองสภาวะเหลื่อมล้ำในโอกาส
 

ทางเศรษฐกิจและสังคม ฮิญาบจึงถูกนับเป็นการแสดงความหมายฮาลาลและใช้แทนที่

ตราสัญลักษณ์จากสถาบันที่รับรองมาตรฐานฮาลาล
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Abstract


This article is part of a multi-sited ethnographic research project that examines the 

negotiation processes of Muslim women operating micro-halal food enterprises and the 

principle of consumption ethics in Islam, which is impacted by halalization. The study 

sheds light on the intricate interactions between regulations, policies, and negotiation 

dynamics implemented by micro halal vendors, who often have limited resources for 

producing and selling halal food products in Phuket and Pattani.


In this study, Muslim women vendors who have been involved in Muslim-oriented 

consumption and micro-halal business practices face significant impediments due to 

limited access to halal certification standards imposed by the state and religious 

organizations. These challenges arise in the milieu of policies promoting trade and 

investment in the West Coast Provinces, the Andaman Halal Way of Tourism Project, 
 

and the Halal Economic Corridor in the Southern Border Provinces of Thailand. Despite 

economic and social inequalities, these women, with low incomes and investment 

capacities, navigate the influence of modern capitalist systems, the state, and religious 

institutions that leverage their beliefs to develop and expand their economic income 

base. As a strategic response, they adopt the practice of wearing the hijab during business 

operations to reflect their Muslim identity, which replaces the need for a halal logo 

certified by an Islamic institution.


Keywords: Muslims--Dietary laws, Muslim women, Halal food, Hijab (Islamic clothing)
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บทนำ


สำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคม
 

แห่งชาติ (2564, ออนไลน์ ) ศึกษาการปรับตัวของ

แรงงานภาคการท่องเที่ยวช่วงเกิดการแพร่ระบาดของ

ไวรัสโคโรนา 2019 ในธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 

(Small and Medium Enterprises หรือ SMEs) 
 

รวมทั้งกิจการธุรกิจขนาดไมโคร (Micro Enterprise) 
 

ซึ่งเป็นธุรกิจระดับจุลภาคของผู้ค้ารายจิ๋ว (OSMEP, 

2020, online) ปรากฏตัวขึ้นเป็นจำนวนมากในรูปแบบ

การขายผลิตภัณฑ์แปรรูปจากอาหาร และเครื่องดื่ม 

เป็นการลงทุนด้วยตนเองหรือกลุ่มเครือญาติ ในกลุ่มผู้ค้า

รายจิ๋วชาวมุสลิมใช้กลยุทธ์ของการค้าขายอาหารและ

เครื่องดื่มฮาลาลเพิ่มสูงขึ้น โดยการติดป้ายสัญลักษณ์

ทางศาสนา เช่น รูปดาวเดือน ตราสัญลักษณ์ฮาลาล
 

ที่เขียนหรือผลิตเอง รวมทั้งนามพระเจ้า หรือบทสวด
 

สั้นๆ บริเวณสินค้าและร้านค้าเพื่อสะท้อนให้เห็นว่า
 

เป็นผลิตภัณฑ์ที่บริโภคได้ตามหลักการอิสลาม 	


แนวคิดฮาลาลนอกจากอธิบายในมิติศาสนา ยังถูกนำ

มาใช้ประโยชน์ทางเศรษฐกิจ หน่วยงานด้านพาณิชย์ไทย

ให้การส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพสินค้าเพื่อเข้าสู่

มาตรฐานการส่งออก (กระทรวงพาณิชย์ , 2565, 
 

ออนไลน์) การศึกษาว่าด้วยวัฒนธรรมอุตสาหกรรม
 

ในอิสลามและทุนนิยมกับการบริโภคมองสภาวะของ
 

ฮาลาลในนัยที่สัมพันธ์กับการตลาดและการค้าโลก รวม

ทั้งการขยายตัวของทุนกับจิตวิญญาณอิสลาม ผ่านจุดตัด

ของการลงทุน การบริโภค ตลาดอาหารฮาลาล และผู้คน

โดยเฉพาะผู้หญิงว่าเป็นส่วนหนึ่งของปรากฏการณ์ใน

สังคมมุสลิมมาช้านาน มีการทำความเข้าใจเงื่อนไข
 

เพศสภาพที่ปรากฏในรูปแบบใหม่ตามวัฒนธรรม
 

ผู้บริโภค และเพศภาวะในอุตสาหกรรมวัฒนธรรม

อิสลาม (Gokariksel & McLarney, 2010, pp. 1-18) 


เมื่อภาครัฐกำหนดนโยบายท่องเที่ยวและธุรกิจ

อาหารฮาลาล รัฐจึงให้การสนับสนุนการดำเนินงานของ

สถาบันมาตรฐานฮาลาล เป็นการทำงานร่วมระหว่าง
 

นักวิทยาศาสตร์ด้านอาหาร นักลงทุนและผู้ทำการค้า  

รวมถึ งนักการศาสนา ภายใต้การกำกับดูแลโดย
 

คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยซึ่งให้
 

ความสำคัญกับงานด้านนิติศาสตร์อิสลาม มีผู้เชี่ยวชาญ

หลายฝ่ายร่วมกันทำหน้าที่ตรวจสอบการรับรองฮาลาล 

กำหนด และประกาศหลักเกณฑ์เกี่ยวกับมาตรฐาน
 

ฮาลาลต่อสำนักงานคณะกรรมการอิสลามประจำจังหวัด

ทั่ ว ป ร ะ เ ทศ ม าต ร ฐ านฮ าล าล เ หล่ า นี้ มั ก ไ ด้ รั บ
 

การปรับปรุงตามมาตรฐานฮาลาลสากล คณะกรรมการ

อิสลามประจำจังหวัดทุกแห่งจึงต้องปฏิบัติตามระเบียบ

ของสำนักงานคณะกรรมการอิสลามแห่งประเทศไทย

และรับผิดชอบปัญหาเกี่ยวกับฮาลาลภายในภูมิภาคของ

ตนเอง (Wannasiri et al., 2019, pp. 235-247)


ขณะที่ความสนใจในมิติปฏิบัติการฮาลาลที่ปรากฏ
 

ในช่วงวิกฤตและสะท้อนความเหลื่อมล้ำทางเศรษฐกิจ
 

ยังมีการศึกษาน้อย โดยเฉพาะกลุ่มของผู้ค้ารายจิ๋วหรือ

ธุรกิจระดับจุลภาค ท่ามกลางการดิ้นรนเพื่อแสวงหา
 

รายได้เนื่องจากภาวะการตกงาน รวมทั้งระหว่างช่วงที่

สูญเสียคนในครอบครัวและคนรู้จักเนื่องจากติดเชื้อ
 

โควิด-19 และจากสถานการณ์ความไม่สงบในจังหวัด

ชายแดนภาคใต้ บทความให้ความสำคัญกับวิธีการ
 

ต่อรองทางการค้าในมิติศาสนาของผู้ค้าหญิงระดับ

จุ ลภาคซึ่ ง เป็ นกลุ่ มที่ ขยั บขยายธุ รกิ จช่ ว งวิ กฤต 
 

( พั ฒ น์ ก ม ล อ่ อ น ส ำ ลี , 2 5 6 4 , น . 1 9 5 - 2 0 5 ; 

Tangsathaporn, 2023, online) ผู้ค้าเหล่านี้ต่อรองกับ

หลักการที่ถูกอธิบายความทางศาสนาผ่านกิจกรรมการ

เป็นผู้ประกอบการในธุรกิจอาหารฮาลาล กระบวนการ

ทำให้ฮาลาล (halalization) การต่อรองกับนโยบายและ

ระเบียบการที่กำกับการค้าอาหารฮาลาลในท้องถิ่น
 

ที่ผู้ประกอบการรายจิ๋วดำเนินการได้ยาก บทความ

สะท้อนความทับซ้อนของความสัมพันธ์ระหว่างอิสลาม 

เพศสภาพ และทุนนิยม ขณะที่ผู้ค้าหญิงมุสลิมต่อรองกับ

ภาพแทนตัวตนในความเชื่อของชุมชนโดยการสวมฮิญาบ
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ซึ่งกลายเป็นตราสินค้าที่สามารถแทรกผ่านเข้าไปในโลก

ของทุนและได้รับการยอมรับความฮาลาลจากผู้บริโภค 


วิธีการศึกษาและสนามวิจัย


วิธีวิจัยเชิงชาติพันธุ์วรรณนาแบบพหุสนามหรือ
 

หลากพื้นที่ถูกเลือกใช้ในการศึกษาเรื่องราวของผู้หญิง

สามคนที่ดำเนินธุรกิจอาหารฮาลาลขนาดจุลภาคตามที่

ระบุในประกาศสำนักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลาง

และขนาดย่อม สสว. หรือ The Off ice of SMEs 

Promot ion (OSMEP) ทั้ งนี้ มาตรา 16 (2 ) แห่ ง
 

พระราชบัญญัติส่ ง เสริมวิสาหกิจขนาดกลางและ
 

ข น า ด ย่ อ ม พ . ศ . 2 5 4 3 ซึ่ ง แ ก้ ไ ข เ พิ่ ม เ ติ ม โ ด ย
 

พระราชบัญญัติฯ (ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2543 พ.ศ. 2561 

และมาตรา 27 แห่งพระราชบัญญัติ พ.ศ. 2543 ระบุ

วิสาหกิจระดับจุลภาคว่าเป็นการผลิต บริการ หรือ
 

การค้าปลีกที่มีพนักงานไม่เกินห้าคน หรือรายได้ไม่เกิน

หนึ่งล้านแปดแสนบาท/คน/ปี ตามระเบียบว่าด้วย
 

การกำหนดลักษณะวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 

พ.ศ. 2562 (สำนักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและ

ขนาดย่อม, 2563, ออนไลน์) ขณะที่องค์การแรงงาน

ระหว่างประเทศกำหนดจำนวนของพนักงานในธุรกิจ

ระดับเดียวกันที่ 2-9 คน และธนาคารโลกกำหนดไว้ที่ 
 

0-9 คน (The Asia Foundation, 2021, online)


ทั้ งนี้ เพื่อทำความเข้าใจพลวัตของฮาลาลและ
 

ปฏิบัติการในชีวิตประจำวันของผู้หญิงทั้งสาม เมื่อฮิญาบ

ในฐานะที่เป็นเครื่องหมายของผู้หญิงมุสลิมถูกนำมาใช้

สวมระหว่างเวลาที่พวกเธอทำการค้า ผู้วิจัยได้ดำเนินการ

วิจัยในสองหมู่บ้านเขตเมืองจังหวัดภูเก็ต และอีกหนึ่ง

หมู่บ้านเขตรอบนอกจังหวัดปัตตานี โดยใช้เวลาในการ

เข้าออกพื้นที่ดังกล่าวในงานศึกษานี้และโครงการวิจัยอื่น

ดว้ยเปน็เวลารว่ม 20 ป ีทำใหเ้หน็ภาพรวมของการเปน็อยู่ 

การซื้อขายและบริโภคอาหาร โดยติดตามความเป็นอยู่

กับการจัดการชีวิตของผู้หญิงมุสลิมในพื้นที่วัฒนธรรม

การค้าแบบเมืองท่องเที่ยวและเขตชายแดนภาคใต้


ระหว่างปี 2561-2563 ผู้วิจัยใช้เวลาร่วมกับนักวิจัย

ในพื้นที่ชายแดนภาคใต้ในการสังเกตสถานะของผู้หญิง

ในการจัดการความรุนแรงและการค้าชายแดน ในแง่ของ

ผู้ค้าหญิงรายย่อยที่ทำธุรกิจขนาดจุลภาคขายอาหาร
 

และเครื่องดื่มที่ใช้วัตถุดิบและสินค้าเพื่อการบริโภคจาก

ประเทศเพื่อนบ้าน โดยเฉพาะสินค้าในอุตสาหกรรม
 

เบเกอรีและเครื่องปรุงอาหาร ชาวมลายูเชื่อว่าสินค้าและ

อาหารของแม่ค้ามลายูมุสลิมรายย่อยในพื้นที่ชายแดนใต้

เป็นที่ยอมรับว่ามีมาตรฐานฮาลาลหรือบริโภคได้อย่าง

มั่นใจว่าถูกต้องตามหลักการศาสนาอิสลาม เนื่องด้วย

วัตถุดิบจำพวกสินค้าที่ใช้สำหรับการปรุงอาหารถูกคัด

สรรเป็นพิเศษจากบรรดาแม่ค้าแล้ว ขณะที่การเคลื่อนที่

เคลื่อนย้ายของสินค้าที่เกิดขึ้นและดำเนินไปพร้อมกับ

ผู้คนที่เป็นเครือข่ายทางการค้าในชุมชนมลายูมีมาอย่าง

ต่อเนื่อง (มูฮำหมัดราพีร์ มะเก็ง, 2563, น. 40-62) 

ตลอดจนเกิดการแลกเปลี่ยนในวิถีบริโภคและอื่นๆ ทาง

สังคม โดยที่แม่ค้าจำนวนหนึ่งมีบทบาทในการรวม
 

กลุ่ ม เครือข่ าย เพื่ อช่ วย เหลือครอบครั วผู้ ประสบ
 

ความรุนแรงที่เกิดกับผู้หญิง


ญาติของผู้วิจัยที่ประกอบอาชีพขายฮาหารฮาลาล
 

ในจังหวัดภูเก็ตให้ความเห็นที่เป็นประโยชน์ในการวาง

แนวทางของวิธีการศึกษาว่า จำนวนร้านค้าอาหารฮาลา

ลมากกว่าครึ่งในชุมชนมุสลิมพื้นที่ภาคใต้ตอนกลาง 

ชายฝั่งทะเลอันดามันมีกลุ่มแม่ค้าที่ย้ายถิ่นมาจากจังหวัด

ชายแดนภาคใต้ ตั้ งแต่ระลอกต้นของสถานการณ์
 

ความไม่สงบช่วงทศวรรษ 2550 โดยเฉพาะการเลือก

จังหวัดภูเก็ตเป็นเป้าหมายของการเข้ามาประกอบอาชีพ

ต่างๆ และลงทุนขายอาหารฮาลาล


“ตอนนั้นแม่ค้าแบบเราก็ไม่คลุมฮิญาบกัน ยกเว้น

เวลาออกงาน เพราะว่าเราขายของฮาลาลก็ต้องคลุม 

อย่างตอนงานฮาลาลฟูด ฮิลาลทาวน์ เริ่มมาคลุมผ้า

กันตอนออกร้าน ... ในภูเก็ตยังไม่ค่อยมีแม่ค้าจาก

ชายแดนใต้มาร่วมงานหรือเปิดร้านมากนัก ส่วนใหญ่
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ไม่มีตราฮาลาลที่ตู้อาหาร: การต่อรองอำนาจผ่านฮิญาบ


เป็นคนพังงา ภูเก็ต  คนมลายูที่ร่วมงานก็มีอยู่บ้าง 
 

แต่ทางปัตตานี เขามี งานฮาลาลอยู่ บ่ อยที่ มอ . 
 

คนปัตตานีที่อยู่ที่นี่บางคนเขามาเปิดร้านนานแล้ว 

อย่างแถวราชภัฎ” 


(ฟาร่า, สัมภาษณ์, 2565, 22 เมษายน) 


งานฮาลาลฟูด ฮิลาลทาวน์ ที่ญาติของผู้วิจัยกล่าวถึง

เป็นกิจกรรมเมื่อปี 2548 องค์การบริหารส่วนจังหวัด

ภู เ ก็ ต เ ป็ น เจ้ า ภ าพหลั ก มี เ ป้ า หม าย เ ปิ ด ตล าด
 

ก า ร ท่ อ ง เ ที่ ย ว ก ลุ่ ม นั ก ท่ อ ง เ ที่ ย ว มุ ส ลิ ม จ า ก

ต ะ วั น อ อ ก ก ล า ง เ น้ น จุ ด ข า ย อ า ห า ร ฮ า ล า ล 
 

(การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2548, ออนไลน์) 
 

ขณะที่กิจการขายอาหารและสินค้าฮาลาลโดยกลุ่มมุสลิม

ท้องถิ่นมีทั้ งร้านค้าย่อยรวมถึงธุรกิจระดับจุลภาค
 

ที่ค้าขายบริเวณบ้าน ตลอดจนกิจการหรือร้านค้าที่ขอรับ

รองมาตรฐานฮาลาลและได้รับเครื่องหมายตราฮาลาล
 

ที่ผ่านการรับรองจากสำนักงานคณะกรรมการกลาง

อิสลามแห่งประเทศไทย โดยที่จำนวนหนึ่งดำเนินไป

พร้อมกับธุรกิจบริการอื่น เช่น โรงแรมที่พัก ซึ่งเจ้าของ

ธุรกิจไม่จำเป็นต้องเป็นชาวมุสลิม


ผูว้จิยัตระหนกัในความซบัซอนของมสุลมิในปฏบิตักิาร 

ฮาลาลที่หลากหลาย จึงหาวิธีการที่จะทำความเข้าใจ

พลวัตของสิ่งที่กำลังศึกษา งานของ Falzon (2009, 
 

pp. 1-24) แนะนำนักมานุษยวิทยาในการเรียนรู้
 

ความแตกต่างในแต่ละชุมชนให้เข้าไปพิจารณาอย่าง

ถ่องแท้ในโลกที่หมุนเวียนเปลี่ยนไปของผู้ที่เราศึกษา 
 

การเขาใจชุมชนโดยการศึกษาชาติพันธุวรรณนาเชิงลึก 

ในพื้นที่ใดพื้นที่หนึ่งอาจไม่เพียงพอ และเพื่อลดข้อจำกัด

นี้ Marcus (1995, pp. 95-117) เสนอแนะแนวทาง

แบบพหุสนามที่เน้นการศึกษารอบด้าน งานชาติพันธุ์

นิพนธ์พหุสนาม (multi-sited ethnography) เป็น

แนวทางการวิจัยที่ใช้มาตั้งแต่ปลายคริสต์ทศวรรษ 1980 

เมื่อการสร้างภาพตัวแทน (representation) ที่แข็งทื่อ

ตายตัวถูกวิพากษ์อย่ างหนักโดยเฉพาะภาพของ
 

ชนพื้นเมือง จากการที่งานถูกสร้างโดยกลวิธีการเขียน

งานชาติพันธุ์นิพนธ์ถูกวิจารณ์ว่าเป็นความจริงเพียง
 

ส่วนเสี้ยว กระทั่งนักวิจัยเชิงชาติพันธุ์วรรณาเสนอ
 

การศึกษางานที่ทำให้เกิดการเชื่อมโยงตัดข้ามพื้นที่ทาง

วัฒนธรรม ไม่จำกัดตัวเองอยู่ในพื้นที่ใดพื้นที่หนึ่ง


ในการศึกษานี้ ผู้วิจัยให้ความสำคัญในการเรียนรู้ว่า
 

ผู้หญิงจากชนชั้นกลางระดับล่างที่ เป็นเจ้าของธุรกิจ

อาหารฮาลาลเล็กๆ มีตำแหน่งแห่งที่อย่างไรในสังคม
 

ที่กระบวนการฮาลาลพัฒนาไปในระบบทุนอุตสาหกรรม

ข้ามชาติขนาดใหญ่ ผู้หญิงเหล่านี้กำหนดบทบาทตนเอง

อย่างไรในชุมชนท่ามกลางโครงสร้างเศรษฐกิจฮาลาล
 

สากล ผู้วิจัยจึงเลือกอภิปรายข้อมูลจากคนในท้องถิ่น
 

โดยรวบรวมประสบการณ์แม่ค้ารายจิ๋วจากการสนทนา

ระหว่างทำกิจกรรมประจำวันช่วงที่ผู้ประกอบการ
 

กลายเป็นผู้จัดการตนเอง แม่ค้าใช้ช่องทางของการเป็น

มุสลิมต่อรองระหว่างอำนาจทางศาสนาและระเบียบ

ทางการค้าที่ดำรงอยู่กับผู้คนมาสร้างการอธิบาย
 

ความหมายและปฏิบัติการฮาลาลในชีวิตประจำวัน 
 

ผู้หญิงมุสลิมในการศึกษานี้ประกอบธุรกิจขนาดจุลภาค 

เนื่องจากไม่มีโอกาสในการทำงานประจำ ขาดเงินทุน

หรือการเข้าถึงแหล่งทุนใหญ่ หรือมีความรู้ เกี่ยวกับ

อุตสาหกรรมในธุรกิจฮาลาลจำกัด 


ผู้วิจัยเก็บข้อมูลที่ภูเก็ตและปัตตานีแบบเข้า-ออก

พืน้ทีช่ว่ง พ.ศ. 2561 และอกีชว่งคอืระหวา่งเดอืนมนีาคม 

พ.ศ. 2562 ถงึเดอืนพฤษภาคม พ.ศ. 2566 งานภาคสนาม 

ทำให้เห็นกระบวนการเปลี่ยนสถานะของความหมาย

อาหารฮาลาลในพื้นที่เหล่านี้กว้างขวางขึ้น ผู้วิจัยใช้เวลา

กับคนในท้องถิ่น พูดคุย สนทนา และสัมภาษณ์อย่างไม่

เป็นทางการกับผู้หญิงมุสลิมภาคใต้จำนวน 8 คน 
 

ที่ดำเนินการค้าอาหารและเครื่องดื่มฮาลาลระดับจุลภาค 

อย่ า ง ไรก็ดี ด้ วยข้อจำกัดของการ เปิด เผยข้อมู ล 
 

แม้ ไม่ระบุอัตลักษณ์ส่วนบุคคลก็ตาม ทำให้ผู้ วิจัย
 

ไม่สามารถอภิปรายเรื่ องราวของผู้หญิงอีก 5 คน 
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ในจังหวัดชายแดนภาคใต้ในงานเขียนนี้ได้ ข้อมูลที่ใช้เพื่อ

อภิปรายกรณีศึกษาในบทความเน้นเรื่องเล่าและปฏิบัติ

การของผู้หญิง 3 คน จากสองพื้นที่เขตจังหวัด หัวข้อ

ของการสนทนากับผู้ เข้ าร่ วมโครงการวิจั ยมุ่ งทำ
 

ความเข้าใจอิทธิพลของการนำหลักการศาสนามาใช้ใน

ชีวิตประจำวันพร้อมกับวิธีการต่อรองทั้งกับอิทธิพลของ

โลกาภิวัตน์ในชีวิตทางเศรษฐกิจ ผู้วิจัยสนใจบริบทสังคม

ศาสนาที่ปฏิบัติการทางวัฒนธรรมถูกกำกับควบคุม

ระหว่างการระบาดใหญ่ของโควิด-19 การวิเคราะห์

ข้อมูลแบบสะท้อนกลับพบว่าผู้หญิงใช้อัตลักษณ์ทาง

ศาสนาและเครือข่ายทางสังคมของตนอย่างมีกลยุทธ์


อัสนาและฟ่าร่าเป็นผู้ให้ข้อมูลหลักในเขตเมืองภูเก็ต 

ทั้งสองคนอาศัยอยู่ในละแวกหมู่บ้านเดียวกัน ผู้วิจัย 

สนทนากับเธอทั้งสองด้วยภาษาท้องถิ่นภาคใต้ ชุมชน
 

ที่พวกเธออาศัยเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ธุรกิจฮาลาลขยาย

ตัวอย่างสูงช่วงก่อนการแพร่ระบาดของไวรัสโคโรนา 

2019 อัสนาเริ่มเข้ามาช่วยงานที่ร้านของแม่และป้า
 

ในฐานะผู้ประกอบการอาหารฮาลาลรายจิ๋วเมื่อกลางปี 

2562 เนื่องจากเธอตกงาน ภูเก็ตถูกจัดให้เป็นจังหวัดที่มี

อัตราการว่างงานสูง ณ ช่วงเวลานั้น (Sincharoenkul, 

2022, pp. 93–128) อัสนาจำเป็นต้องหารายได้ระหว่าง

ที่สามีถูกพักงานเนื่องด้วยโรงแรมที่เขาเป็นพนักงาน
 

ปิดตัวลงชั่วคราว แม่ของอัสนาจึงแบ่งพื้นที่หน้าร้าน
 

ซึ่งขายอาหารเช้าให้เธอได้ค้าขายร่วมด้วย


ขณะที่ฟาร่าลงทุนเปิดร้านกาแฟในสวนช่วงต้นปี 

2562 เธอขายอาหารฮาลาลและเครื่องดื่มในสวนที่

ออกแบบให้เป็นแหล่งพักผ่อนซึ่งได้รับความนิยมจาก
 

นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและต่างประเทศ โดยเฉพาะ
 

กลุ่มนักท่องเที่ยวมุสลิมในประเทศที่ใส่ใจการบริโภค

อาหารฮาลาล ต้นปี 2563 เมื่ อมีการประกาศให้
 

ไวรัสโคโรนาเป็นโรคระบาดใหญ่ทั่วโลก เหตุการณ์นี้
 

ส่งผลกระทบต่อภาคการท่องเที่ยวของประเทศด้วยเหตุ
 

ที่ภูเก็ตเป็นแหล่งรายได้สูงอันดับที่ 5 ทำให้เมืองตกอยู่ใน

สภาพซบเซาอย่างหนัก (Office of the National 

Economic and Social Development Council, 

2019, online) การท่องเที่ยวซึ่งเป็นหนึ่งในตัวขับเคลื่อน

เศรษฐกิจหลักของประเทศกระทบอย่างรุนแรง เกิดการ

ปรับตัวของทุกภาคส่วน รัฐประกาศมาตรการและ

ระเบียบสำคัญ เช่น การจำกัดการเดินทางทั้งในและ
 

ต่างประเทศ นโยบายการเว้นระยะห่างทางสังคม และ

การเคลื่อนไหวเพื่อปิดธุรกิจขนาดเล็กชั่วคราว (Baum & 

Hai, 2020, pp. 2397–2407)


 ฟาร่าปรับกลยุธ์การขายด้วยวิธีการนำอาหาร
 

ท้องถิ่นมากำหนดเป็นผลิตภัณฑ์หลักของร้านผ่านสื่อ

สังคมออนไลน์ ขณะที่สามจังหวัดภาคใต้ตอนกลาง 
 

ได้แก่ ภูเก็ต กระบี่ และพังงา ซึ่งถูกกำหนดเป็นเขต

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่เป็นมิตรต่อธุรกิจฮาลาลต้อง

ปรับตัวสูงมาก การศึกษาจำนวนหนึ่งแสดงให้เห็นว่า

จั งหวัดเหล่านี้ถูกนำเสนอในฐานะที่ เป็นจุดหมาย
 

ปลายทางของนักท่องเที่ยวมุสลิม เนื่องจากมีบริการที่พัก

และอาหารฮาลาล (Sujarinphong, 2021, pp. 28–54) 

เมื่อเกิดวิกฤตโควิดภาคส่วนธุรกิจพยายามใช้เทคโนโลยี

การสื่อสารสมัยใหม่เพื่อกระตุ้นรายได้ เช่น กิจกรรมการ

ค้าออนไลน์ (Sincharoenkul, 2022, pp. 93–128) 


ฮาญัรเป็นผู้ให้ข้อมูลหลักอีกคนที่อาศัยอยู่ในจังหวัด

ชายแดนภาคใต้ เธอใช้ภาษามลายูและไทยในการสื่อสาร 

ฮาญัรอาศัยอยู่ในเขตรอบนอกของปัตตานีซึ่งเป็นพื้นที่

ความขัดแย้งที่ดำเนินมาตั้งแต่เดือนมกราคม 2547 
 

เธอทำกิจกรรมกับเครือข่ายผู้หญิงภาคประชาสังคม
 

ที่มีส่วนร่วมในการยุติความรุนแรงและขับเคลื่อน

กระบวนการสันติภาพ ฮาญัรเป็นเจ้าของร้านกาแฟ
 

ในชุมชนบ้านเกิด ธุรกิจของเธอและครอบครัวเปิดให้

บริการช่วงก่อนการระบาดของโควิด-19 
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ทบทวนบริบทแนวคิด


ฮาลาล


“ฮาลาล” เป็นคำภาษาอาหรับที่แปลว่า “อนุญาต” 

หรือ “ชอบด้วยระเบียบและ/หรือกฎหมาย” ในเอกสาร

วิชาการและองค์กรศาสนาระบุว่าเป็นสิ่งที่ถูกอนุมัติตาม

หลักการอิสลามโดยไม่มีข้อจำกัด ตรงกันข้ามกับคำว่า 

“ฮารอม” แปลว่า “ต้องห้าม” “ห้ามโดยเด็ดขาด” หรือ 

“ผิดกฎหมาย” คำศัพท์ทั้งสองเกี่ยวข้องกับข้อกำหนด 

การใช้ชีวิตหลากมิติ รวมทั้งการผลิตและบริโภคอาหาร

ของชาวมุสลิม เช่น เลือด ซากสัตว์ และเนื้อหมูถือว่า
 

เป็นสิ่งต้องห้าม หรือเนื้อสัตว์ที่ฮาลาลต้องมาจากสัตว์
 

ที่ถูกเชือดตามหลักการอิสลาม การกำหนดเส้นแบ่ง

ระหว่างฮาลาลและฮารอมได้รับอิทธิพลจากนักคิดมุสลิม

สายกระบวนการฟื้นฟูอิสลาม โดยเฉพาะงานเขียนของ

เชคยูซุฟ ก็อรฎอวีย์ นักวิชาการมุสลิมผู้มีชื่อเสียงจากเล่ม 

Al halal wa al-haram fi al-Islam (ปีพิมพ์ 1980) 

ถูกแปลเป็นไทยในชื่อ หะลาลและหะรอมในอิสลาม 
 

เมื่อปี 2547 น้ำหนักของการใช้คำว่าฮาลาลในปัจจุบัน

เกี่ยวโยงกับผลิตภัณฑ์อาหารที่จัดการอย่างเข้มงวด
 

ภ า ย ใ ต้ ข้ อ ก ำหนดขอ งกฎระ เบี ย บด้ า นอ าห า ร 

(Syaifulzafni & Aziz, 2020, pp. 9-10) อย่างไรก็ตาม 

ความหมายฮาลาลยังขึ้นอยู่กับประเด็นที่เกี่ยวข้องและ

ปรากฏข้อถกเถียง เช่น เนื้อสัตว์ที่เชือดโดยชาวยิวหรือ

ชาวคริ สต์ ถู กนิ ยามว่ าฮาลาลหรือ ไม่ นอกจากนี้ 
 

ข้อพิพาทเกี่ยวกับหลักปฏิบัติด้านฮาลาลยังนำไปสู่
 

การสร้างมาตรฐานและระเบียบข้อบังคับอีกมากมาย 


การพัฒนาการรับรองฮาลาลในประเทศไทยมีขึ้นก่อน 

พ.ศ. 2492 สถานะของผลิตภัณฑ์และบริการได้รับ
 

การประเมินมาตราฐานฮาลาลโดยผู้นำศาสนา มีการใช้

เครื่องหมายรับรองฮาลาลในปี 2538 ภายใต้บทบาทของ

องค์การศาสนาอิสลาม ได้แก่ สำนักจุฬาราชมนตรี และ

คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย ต่อมาเมื่อมี

ประกาศใช้พระราชบัญญัติการบริหารองค์การศาสนา

อิสลาม พ.ศ. 2540 การบริหารกิจการฮาลาลถือเป็น

พันธกิจของสำนักงานคณะกรรมการกลางอิสลาม
 

แห่งประเทศไทยและสำนักงานคณะกรรมการอิสลาม

ประจำจังหวัด รัฐบาลสนับสนุนการจัดตั้ งสถาบัน

มาตรฐานฮาลาลแห่งประเทศไทย ศูนย์วิทยาศาสตร์
 

ฮาลาล จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ตามนโยบายครัวไทย
 

สู่ครัวโลก (ปกรณ์ ปรียากร, 2560, น. 151-181) 
 

พร้อมกับการขยายตัวของสถาบันฮาลาลในมหาวิทยาลัย

ภูมิภาค ขณะที่ตราฮาลาลเป็นสัญลักษณ์ที่บ่งชี้ ว่ า

ผลิตภัณฑ์และบริการนั้นๆ ได้รับการรับรองความถูกต้อง 

ห รื อ ค ว ามฮ าล าลต ามหลั ก ก า รศ าสนาอิ ส ล าม 
 

ทั้ งมีแนวโน้มที่จะนำไปใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ 
 

(Nawawi et al., 2017, pp. 302-307)


เครื่องหมายตราฮาลาลที่ผ่านการรับรองโดยสำนักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย (สกอท.).  


ที่มา: สำนักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย. (2565). โลโก้ฮาลาล. สืบค้นจาก https://www.halal.or.th/th/home 
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จังหวัดชายแดนภาคใต้เป็นพื้นที่ เชิงยุทธศาสตร์
 

การลงทุนสำคัญของอุตสาหกรรมฮาลาล ปี 2552 
 

คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยได้รับ
 

การจัดสรรงบประมาณเพื่ อพัฒนาระบบ รัฐบาล
 

ได้ให้การสนับสนุนระบบการประกันคุณภาพฮาลาล
 

ที่รอบด้านมากขึ้น (Somboonsuke et al., 2015, 
 

pp. 568–576) รวมถึงแผนพัฒนาวิสาหกิจชุมชน
 

ผนวกรวมอยู่ ใ นแผนพัฒนาของประ เทศตั้ ง แต่ 
 

พ.ศ. 2552-2555 โดยที่จังหวัดชายแดนภาคใต้เป็น
 

เขตอุตสาหกรรมสำหรับการผลิตอาหารฮาลาล
 

ตามแผนการพัฒนาพื้นที่พิเศษห้าจังหวัดชายแดนภาคใต้

ได้รับการอนุมัติเพื่อดำเนินยุทธศาสตร์การเป็นศูนย์กลาง

อุตสาหกรรมฮาลาล มีการก่อตั้งสถาบันและสนับสนุน

การพัฒนาอาหารฮาลาลที่มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ 

วิทยาเขตปัตตานี  


เมื่อรัฐบาลไทยเริ่มโครงการเปลี่ยนพื้นที่จังหวัด

ชายแดนภาคใต้จากพื้นที่ความขัดแย้งให้กลายเป็น
 

ครัวฮาลาลโลก (แนวหน้า ออนไลน์, 2565, ออนไลน์; 

สำนักข่าว กรมประชาสัมพันธ์ , 2565, ออนไลน์ ; 
 

ศูนย์อำนวยการบริหารจังหวัดชายแดนใต้ , 2565, 
 

ออนไลน์) จึงเกิดการศึกษาด้านอาหารและผลิตภัณฑ์
 

ฮาลาลที่ขยายขอบข่ายงานมากขึ้น รัฐพยายามดึงดูด
 

นักเดินทางและผู้มาเยือนผ่านนโยบายการท่องเที่ยว
 

ฮาลาลเพื่อสร้างความไว้วางใจให้กับนักลงทุนและ
 

นักท่องเที่ยวมุสลิม รวมทั้งส่งเสริมโรงงานแปรรูปอาหาร

ให้พัฒนากิจการตามมาตรฐานอาหารฮาลาล ส่งผลให้

สถาบันมาตรฐานฮาลาลแห่ งประ เทศไทยได้ รับ
 

งบประมาณจากรัฐบาลไทยเพื่อส่งเสริมอุตสาหกรรม

อาหารฮ าลาล ไทย ให้ เ ป็ นค รั ว ขอ ง โ ลก ในแ ง่ นี้ 
 

การกำหนดมาตรฐานฮาลาลและการรับรองฮาลาล
 

จึงกลายเป็นแนวทางของรัฐในการอำนวยความสะดวก

ด้านการตลาดการท่องเที่ยว และส่งผลให้ภาคธุรกิจ
 

ที่ เกี่ยวข้องกับอาหารต้องทำงานให้มีประสิทธิภาพ
 

มากขึ้น ขณะที่เส้นทางธุรกิจฮาลาลของกลุ่มผู้ค้ารายจิ๋ว

ยังเผชิญกับข้อท้าทายในหลากมิติ 


ฮิญาบ


จากบริบททางประวัติศาสตร์ ฮิญาบที่หญิงมุสลิม
 

สวมใส่เป็นเครื่องบ่งชี้ตัวตนมุสลิมที่ปรากฏชัดเจน 
 

การสวมฮิญาบมีนัยยะทางการเมืองและความสัมพันธ์

ทางสั งคมด้วย ซึ่ ง เป็นทั้ ง โอกาสและอุปสรรคต่อ
 

การศึกษาของผู้หญิง นับตั้งแต่มีการเคลื่อนไหวของ

มุสลิมในทศวรรษ 1990 นับเป็นช่วงเวลาโดดเด่นของ

การปกป้องอัตลักษณ์หญิงมุสลิมในขบวนการปฏิรูป

อิสลาม นักวิชาการและนักกิจกรรมมุสลิมหลายคนใน

ประเทศไทยชี้ ให้ เห็นว่าตั้ งแต่การประท้วงฮิญาบ
 

ที่วิทยาลัยฝึกหัดครูยะลา (พ.ศ. 2530-2531) ซึ่งเป็น

ปรากฏการณ์สำคัญที่ ก่อให้ เกิด เรื่ อง เล่ า เกี่ ยวกับ
 

การเคลื่อนไหวของฮิญาบ เกิดการเรียกร้องสิทธิใน
 

การปฏิบัติหลักการศาสนาทั้งโดยกลุ่มผู้ชายและผู้หญิง
 

ในประ เด็ นที่ เ กี่ ย วข้ อ งกั บอั ตลั กษณ์หญิ งมุ สลิ ม 
 

(Satha-Anand, 1994, pp. 279-300) 


การคลุมฮิญาบเริ่มมีให้เห็นมากขึ้นในสังคมไทย 

กลายเป็นสัญลักษณ์แห่งความกล้าหาญของหญิงมุสลิม

ในการ เป็นตั วแทนของชุมชนในพื้ นที่ ส าธารณะ 
 

การเคลื่อนไหวของผู้หญิงมุสลิมจึงเป็นสนามการต่อสู้

ปัญหาอัตลักษณ์ของชนกลุ่มน้อยในสังคมไทย ทั้งแสดง

อยู่ในบริบทที่กว้างขึ้นของปัญหาการเมืองไทยสมัยใหม่ 

(รอมฎอน ปันจอร์, 2555, น. 18-34) นอกจากนี้ ฮิญาบ

ยังเป็นคำที่เผยให้เห็นในบทสนทนาประจำวัน ที่มาพร้อม

กับเรื่องเล่าความรู้สึกการถูกกีดกัน จากการถูกเลือก

ปฏิบัติทางชาติพันธุ์และศาสนา ฮิญาบสะท้อนประเด็น

เพศสภาพ ตัวตนผู้หญิงในพื้นที่สาธารณะ ตลอดจน

บทบาทของผู้หญิงว่าได้ดำเนินไปเช่นไรในวัฒนธรรม

ทางการเมืองที่ผู้หญิงเข้าไปมีส่วนร่วม (Marddent, 

2016, pp. 114-149)
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ฮิญาบถูกเคลื่อนไปเป็นภาพสะท้อนการแสดงตัวตน

ของผู้ หญิ งมุ สลิ มหลั งช่ ว ง เหตุ การณ์ 9 /11 และ

สถานการณ์ความไม่สงบในจังหวัดชายแดนภาคใต้ตั้งแต่ 

ค.ศ. 2000 เป็นต้นมามากยิ่งขึ้น ทำให้เวทีวิชาการ

ศาสนากลายเป็นช่องทางในการอธิบายความหมายของ

หลักการศักดิ์สิทธิ์บนพื้นที่ทางการเมือง สังคม เศรษฐกิจ 

และวัฒนธรรม จากเดิมที่ผู้หญิงมุสลิมและชุมชน
 

ยุคก่อนหน้ามีการกำหนดตลอดจนจัดแจงอัตลักษณ์ทาง

ศาสนากับผู้หญิงน้อยกว่า ความรู้ ในมิติศาสนาและ

การเมืองที่ปรากฏในตำราวิชาการและข้อถกเถียงถูกใช้

เพื่อการวินิจฉัยหลักคำสอนขยายตัวท่ามกลางกระแส

การฟื้นฟูอิสลาม โดยเฉพาะในหมู่คนชั้นกลางที่มี
 

การศึกษา เมื่อผู้หญิงมุสลิมหันมาแสดงตัวตนทางศาสนา

โดยการสวมฮิญาบการให้ความหมายจึงมีหลายเหตุผล 


กระทั่งปัจจุบันฮิญาบไม่ได้เป็นเพียงการแสดงออก
 

เชิ งสัญลักษณ์ทางศาสนาเท่านั้น แต่ยั งกลายเป็น

อุตสาหกรรมแฟชั่นอีกด้วย (วิภาวี พงษ์ปิ่น, 2558, 
 

น. 56-78; สวท. ยะลา, 2566, ออนไลน์) การทบทวน

สถานะของฮิญาบได้ขยายให้เห็นถึงมุมมองที่ศาสนา
 

เชื่อมโยงกับประเด็นการเมืองในหลักการศาสนาว่าด้วย

การแตง่กายของผูห้ญงิ (Mukherjee, 2014, pp. 22-75) 

ฮิญาบจึงเป็นมากกว่าเสื้อผ้าธรรมดา ขณะเดียวกัน 

ประเด็นฮิญาบก็ไม่สามารถลดทอนความหมายของสิ่งที่

ถูกทำให้ฮาลาลไว้เพียงแค่เรื่องความพิเศษในการทำ

อาหารของชาวมุสลิม หรือเป็นเพียงเรื่องของการกิน

อาหารได้ ทั้ งฮิญาบและฮาลาลกลายเป็นประเด็น
 

เกี่ยวโยงกับปฏิบัติการของผู้คนในชีวิตประจำวัน


ภูมิทัศน์ฮาลาลจุลภาค


การศึกษาด้านมานุษยวิทยาอาหาร (Mintz & 
 

Du Bois, 2002, pp. 99-119) เผยให้เห็นว่านักชาติพันธุ์

วรรณาให้ความสนใจในการทำความเข้าใจอาหารของ

วัฒนธรรมเฉพาะว่ามีปฏิสัมพันธ์กับอัตลักษณ์ทางเพศ

และค่านิยมทางสังคม การศึกษาเชิงชาติพันธุ์วรรณนา

ร่วมสมัยได้นำเสนอองค์ประกอบของการสร้างสังคม
 

ผ่านการบริ โภคอาหาร วิ เคราะห์อาหารในฐานะ
 

การแสดงออกของชาติพันธุ์ เชื้อชาติ หรือเอกลักษณ์

ประจำชาติ (Caplan, 1997, pp. 1-31) นอกจากนี้ 

อาหารเป็นสิ่งยืนยันความสัมพันธ์ระหว่างแนวคิดของ

อาหารเอง เช่นอาหารฮาลาลกับมาตรฐานฮาลาลที่ก่อตัว

และกำหนดมาตรการอย่างเป็นเอกภาพกับมาตรฐาน
 

ฮาลาลสากล ฮาลาลในความหมายเช่นนี้ไม่ได้จำกัด
 

การมองไปที่สิ่งของ วัตถุดิบ และส่วนผสม แต่ยังรวมเอา

เรื่องมาตรฐานที่ เกี่ยวข้องกับกระบวนการทั้ งหมด
 

ในการจัดการผลิตภัณฑ์และขั้นตอนบริการให้สัมพันธ์

สอดคล้องกับบัญญัติของหลักการและขนบธรรมเนียม

ศาสนา 


บทความวิจัยทางมานุษยวิทยาฉบับนี้ให้พื้นที่ผู้หญิง
 

ที่ค้าขายอาหารฮาลาลในระดับจุลภาค แต่ไม่จัดวาง

ผลิตภัณฑ์และอาหารจากร้านค้าตนด้วยเครื่องหมาย
 

ฮาลาล หรือ เอกสารเพื่ อบ่ งชี้ ความหมายฮาลาล
 

เชิงสถาบัน (institutionalized form of halal) ตาม
 

ตัวแบบที่กำหนดโดยรัฐ องค์กรศาสนา หรือมาตรฐาน
 

ฮาลาลสากล แม่ค้าเหล่านี้สะท้อนความหมายฮาลาล
 

มากกว่าการตรวจสอบในฐานะที่อาหารเป็นสินค้า
 

หรือผลิตภัณฑ์ พวกเธอกำหนดความสัมพันธ์ของ
 

ความไว้วางใจในการบริโภคอาหารสำหรับชาวมุสลิมไว้ที่

ตนเอง อัตลักษณ์ และตัวตนของผู้หญิง กระบวนการ
 

ฮาลาล (halalization) ที่พบในสนามวิจัยสะท้อน
 

ความแพร่หลายของความหมายฮาลาลที่อยู่นอก
 

อาณาบริเวณการกำกับมาตรฐาน ผู้ให้ข้อมูลบางคนกังขา

ต่อการทำงานตรวจสอบและรับรองตราฮาลาลของ

นักการศาสนาและเจ้าหน้าที่รัฐ เมื่อนโยบายที่ประกาศ

สนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจจากแนวคิดอิสลาม
 

กลับไม่ได้ช่วยให้แนวคิดฮาลาลถูกนำมาปฏิบัติได้ง่าย 

ทางออกที่ผู้หญิงในบทความนี้กล่าวถึงคือการสร้างพื้นที่

ฮาลาลใหม่ผ่านการสวมฮิญาบซึ่งถือปฏิบัติอยู่แล้ว และ

เน้นให้ความหมายของฮาลาลยึดโยงกับชีวิตคนธรรมดา






149พฤษภาคม - สิงหาคม 2566


สามัญ และกระตุ้นให้มุสลิมต่อรองฮาลาลในสนาม
 

การบริโภคประจำวัน 


   เนื่องจากฮาลาลมีความเกี่ยวข้องอย่างใกล้ชิดกับ

การเมืองในชีวิตประจำวันของผู้คน ผู้วิจัยให้ความสำคัญ

และอภิปรายถึงความใกล้ชิดของการค้าในท้องถิ่น
 

ที่ผูกโยงกับความเชื่อและวัฒนธรรม แนวทางการศึกษา

ทางชาติพันธุ์วรรณนาหลากพื้นที่เปิดให้สามารถทำความ

เข้าใจกิจกรรมทางเศรษฐกิจของแม่ค้ามุสลิมที่ขาย

อาหารฮาลาลในท้องถิ่นต่างๆ ช่วยให้ผู้วิจัยเห็นปฏิบัติ

การที่ดำเนินอยู่ระหว่างชีวิตทางศาสนากับการค้าของ

แต่ละคนแตกต่างกันออกไป ขณะที่ผู้ประกอบการหญิง

มุสลิมรายใหม่จำนวนมากมีส่วนร่วมในการสร้างธุรกิจ

ท้องถิ่นเพื่อหารายได้เลี้ยงดูครอบครัว รวมถึงอัสนาและ

ฟาร่าที่ยังมีลูกเล็ก ทั้งสองคนต้องแสวงหาวิธีการสร้าง

สมดุลระหว่างงานกับการดูแลลูกและครอบครัว 


ผู้วิจัยมีโอกาสพูดคุยกับอัสนาหลังจากที่เธอเก็บของ

และปิดร้านช่วงสาย ระหว่างการสนทนายังมีลูกค้า

ประจำแวะมาขอซื้อกาแฟสำเร็จรูปแบบซอง ในหมู่บ้าน

และละแวกใกล้ เคียงผู้คนส่วนใหญ่ เป็นชาวมุสลิม

ประกอบอาชีพที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว

เป็นหลัก น้อยครั้งที่นักท่องเที่ยวที่พักในโรงแรมบริเวณ

หมู่บ้านแวะซื้ออาหารเช้า ขณะที่ร้านขายอาหารเช้า

ลักษณะใกล้ เคียงกันนี้มีอีก 11 แห่ง อัสนาบอกว่า
 

ไม่มีร้านใดขอรับรองมาตรฐานฮาลาล ยกเว้นร้านที่ใช้
 

สำหรับเป็นที่รับประทานอาหารเช้าของผู้เดินทางและ
 

นักท่องเที่ยวรวมทั้งมีธุรกิจที่พักร่วมด้วย อัสนาให้เหตุผล

ว่า “ถ้าขอฮาลาลจะไม่คุ้มค่าทางการตลาด” เนื่องจาก

ช่วงเวลาประกอบการโดยประมาณเพียงแค่ 4 ชั่วโมง 

และสินค้าแทบทั้งหมดเป็นอาหารปรุงสดใหม่ในแต่ละวัน 


อัสนาเรียนจบด้านบริหารธุรกิจและเป็นลูกจ้างบริษัท

แห่งหนึ่งในจังหวัดภูเก็ต เมื่อถูกเลิกจ้างเธอจึงหารายได้

จากช่องทางด้วยการขายสินค้าอุปโภคและเครื่องสำอาง 

ออนไลน์ แต่ยังไม่พอค่าใช้จ่ายในครอบครัว ทุกวันนี้
 

เธอตื่นนอนเวลา 04.00 น. เพื่อเตรียมปรุงอาหาร
 

หลากเมนู หมี่ ไทยโบราณหรือผัดหมี่ เต้าหู้ เป็นเมนู
 

ที่ขึ้นชื่อ รวมทั้งเป็นอาหารยอดนิยมของคนเชื้อสายจีน

และมุสลิมในภูเก็ต หลังจากนั้นอีกหนึ่งชั่วโมงเธอแต่งตัว

และสวมฮิญาบแล้วขี่จักรยานยนตร์พร้อมตะกร้าที่เต็มไป

ด้วยหมี่ไทยไปวางขายที่แผงและตู้ขายอาหารเช้า ร้านค้า

ที่เธออยู่ประจำตั้งอยู่ติดกับถนนสายหลักเป็นเส้นทาง

สัญจรระหว่างหมู่บ้านกับเขตเมืองภูเก็ต ผู้คนที่ผ่านไปมา

สามารถแวะซื้ออาหารฮาลาลท้องถิ่นในราคาประหยัด
 

ได้ง่าย นอกจากผัดหมี่เต้าหูแล้ว แผงอาหารที่ร้านยังมี

สินค้าอื่นที่อัสนาและคนในชุมชนใกล้เคียงเตรียมบรรจุ

ห่อหรือกล่องเพื่อนำมาฝากขาย เช่น ข้าวเหนียวสังขยา 

ข้าวต้มมัด ข้าวคลุกกะปิ ข้าวมันไก่ ขนมจีน หากแต่ไม่มี

สินค้าชิ้นใดในร้านที่มีตราสัญลักษณ์ฮาลาลที่รับรองโดย

สำนักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย 


“อาหารของเราพอขายได้ ช่วยเลี้ยงครอบครัว
 

ตั้ งแต่ช่วงโควิด เราไม่มี เงินไปขอฮาลาล ที่ เขา
 

แซวกันว่าจ่ายห้าล้านนั่นแหละ มันยุ่ งยากด้วย 
 

อีกอย่างขายของกินเล็กๆ น้อยๆ แบบนี้ก็ไม่จำเป็น

ต้องมีใบรับรอง ตอนนี้เอาอาหารที่ทำมาขายเอง
 

ที่ร้านมะ (แม่) หวา (ป้า) เขารับอาหาร กับขนมที่คน

สองสามหมู่บ้านนี้ทำเองมาขาย”


“ส่วนใหญ่ลูกค้าเป็นคนละแวกบ้าน ยังมีพนักงาน

บริษัท โรงแรมที่ เขาแวะซื้อช่วงเช้ากับเอาไว้ทาน
 

กลางวัน ฝรั่งกับคนจีนที่ชอบเดินตอนเช้านานทีมีแวะ

มาบ้าง ที่เยอะก็คนงานพม่า เขาซื้อทีละเยอะๆ” 


“ตอนขายของก็ใส่ผ้าคลุม ฮิญาบมันช่วยการันตี

ว่าอาหารเราฮาลาลแน่นอน ที่ตู้อาหารก็ไม่ต้องแปะ
 

โลโก้ตราฮาลาลแล้ว บางร้านเขาเขียนตราฮาลาล
 

เองเลย แบบนั้นเราว่าก็ได้นะ พวกของในร้าน บนแผง 

รวมทั้งในตู้อาหารเดี๋ยวนี้เราไม่มีสัญลักษณ์ดาวเดือน

แล้ว ใส่ฮิญาบก็พอแล้ว คนซื้อเขารู้แล้วว่าเป็นอาหาร

ของคนอิสลามเรา” 


(อัสนา, สัมภาษณ์, 2565, 24 เมษายน)
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ไม่มีตราฮาลาลที่ตู้อาหาร: การต่อรองอำนาจผ่านฮิญาบ


อัสนาบอกว่าแม่และป้าของเธอซึ่งเป็นเจ้าของร้าน

ลงทุนร่วมกันไม่เคยยื่นความจำนงขอรับรองมาตรฐาน
 

ฮาลาล ทุกคนทราบถึงขั้นตอนดำเนินการ ค่าธรรมเนียม 

และระเบียบปฏิบัติ เนื่องจากเคยสอบถามเจ้าของธุรกิจ

อาหารฮาลาลคนอื่นๆ อัสนาเผยว่ากระบวนการแลดู
 

ซับซ้อนมีหลายขั้นตอน ทั้ งร้านค้าในระดับนี้อาศัย
 

เงินทุนหมุนเวียนที่จำกัด ตลอดจนยังไม่มีระเบียบบังคับ

ให้เจ้าของธุรกิจต้องขอรับรองอีกด้วย ระหว่างที่คุยกัน

อัสนาแนะนำให้ผู้วิจัยเปิดหาเว็บไซต์คู่มือการขอรับรอง

ฮาลาลผา่นระบบออนไลน ์(สำนกังานคณะกรรมการกลาง 

อิสลามแห่งประเทศไทย, 2564, ออนไลน์) เธอบอกว่า 

หากมี เงินทุนและธุรกิจขนาดใหญ่ เธออาจต้องยื่น
 

ความจำนงขอรบัรองเพือ่ความกา้วหนา้ในตลาดการแขง่ขนั


ขณะที่ปฏิบัติการในชีวิตประจำวันตามแผงอาหาร

และร้านค้าทั้งสามบทข้างต้นสะท้อนความหมายฮาลาล

และภูมิทัศน์ฮาลาลที่ผูกโยงกับชีวิตของผู้ค้า ผู้บริโภค 

และคนในชุมชนระดับล่างได้มากกว่า ฮิญาบในฐานะ
 

อัตลักษณ์ทางศาสนาของผู้หญิงมุสลิมดำเนินไปเพื่อ

ประโยชน์ทางการค้าในภาวะที่สินค้าเหล่านั้นฮาลาล
 

ด้วยตัวของมันเอง ทั้งผ่านการผลิตโดยมุสลิมที่คัดสรร

วัตถุดิบฮาลาล ขาดเพียงใบรับรองและตราสัญลักษณ์
 

ฮาลาลเพื่อประกาศและจำแนกความถูกต้องตาม
 

หลักการศาสนา เนื่องจากการได้รับการรับรองและ
 

คงสถานะการผลิตสินค้าฮาลาลผู้ประกอบการจำเป็น

ต้องมีเงินทุนในการชำระค่าธรรมเนียม (สำนักงาน

มาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ, 2557, 
 

ออนไลน์) ดังที่อัสนาเอ่ยแกมประชดประชันถึงคำว่า 

“ห้าล้าน” ซึ่งพ้องเสียงกับคำว่า “ฮาลาล” เพื่อสะท้อน

ปญัหาการเขา้ถงึระบบรบัรองและตรวจสอบกระบวนการ 

ทำงานฮาลาลในไทยว่าผู้ที่ขอการรับรองต้องจ่ายเงิน
 

ในราคาสูง 


การเปิดเผยความรู้สึกของอัสนา ซึ่งเป็นแม่ค้าที่หา

รายได้จากการขายอาหารฮาลาลอย่างต่อเนื่องตั้งแต่
 

ช่วงก่อนการแพร่ระบาดของโควิด-19 อย่างหนัก
 

เมื่อกลางปี 2564 กระทั่งปัจจุบัน อัสนาพบว่าตนเอง
 

ไม่สามารถหางานประจำทำได้ ธุรกิจจำนวนมาก
 

ในจั งหวัดภู เก็ตปิดตั วลง สามีของเธอถูกพักงาน
 

หลายเดือนและถูกลดเงินเดือน เธอเองต้องทำหน้าที่ดูแล

ลูกชายสองคนเป็นหลัก อัสนายังสะท้อนให้เห็นว่าฮิญาบ

หรือผ้าคลุมศีรษะผู้หญิงมุสลิมเป็นสัญลักษณ์ทางศาสนา

ที่ทำหน้าที่เสมือนเครื่องมือสำหรับการดำเนินธุรกิจ
 

ในชุมชนมุสลิม โดยเฉพาะอย่างยิ่งภาพที่ปรากฏอธิบาย

ว่า “สินค้าและคน” ถูกต้องตามระเบียบปฏิบัติอิสลาม 

ผ้าคลุมศีรษะแสดงถึงจุดตัดของเศรษฐกิจการเมืองและ

หน่วยในการแสดงสถานะบุคคลในลักษณะที่ทำให้เกิด

การถกเถียงเชิงอุดมการณ์เกี่ยวกับการปฏิบัติในชีวิต

ประจำวัน สำหรับผู้หญิงมุสลิมการสวมฮิญาบเป็น

สัญลักษณ์ที่มองเห็นได้ชัดเจนที่สุดและถูกยอมรับ
 

ในชุมชนศาสนาว่าเป็นเครื่องเตือนใจถึงศรัทธา (วราภรณ์ 

สำเภา และอนุชา แพ่งเกษร, 2565, น. 106-128) 
 

ฮิญาบในฐานะสัญลักษณ์ของอัตลักษณ์มุสลิมส่งผลให้
 

ผู้ที่มาจับจ่ายซื้อของมั่นใจ ไม่ตั้งคำถามว่าอาหารในจาน 

บนแผง และในตู้นั้นปลอดภัยสำหรับการบริโภคหรือไม่ 

การรับรองด้วยฮิญาบของแม่ค้า เช่น อัสนามีความสำคัญ

เนื่องจากแผงขายอาหารและร้านค้าขนาดจิ๋วไม่มี
 

ความจำเป็นต้องขอการรับรองฮาลาล


ระหว่างทางไปร้านกาแฟของฟาร่า ผู้วิจัยพบว่า
 

ร้านขายอาหารมื้อเที่ยงและมื้อเย็นในละแวกชุมชน

จำนวนมากโฆษณาผลิตภัณฑ์อาหารของตนโดยมีทั้งตรา

สัญลักษณ์หรือโลโก้สินค้าฮาลาล “ทำมือ” หรือพิมพ์

และตัดภาพจากที่อื่นวางเป็นป้ายแสดงให้ผู้ผ่านไปมา
 

รับรู้ว่าเป็นสินค้าฮาลาล ทั้งที่ เป็นภาษาไทย ภาษา

อาหรับ และภาษาอังกฤษปะปนกันไป แต่ป้ายฮาลาล
 

ที่ผลิตขึ้นโดยทั่วไปเช่นนี้ไม่พบในร้านของอัสนาและ
 

ร้านกาแฟของฟาร่า ด้วยเหตุผลหลักที่อัสนากล่าวไว้ 

รวมทั้งธุรกิจระดับจุลภาคของเธอทั้งสองมีปริมาณ
 

การขายไม่สูง การลงทะเบียนเพื่อได้รับการรับรอง
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ฮาลาลจึง “เกินความจำเป็น” เนื่องจากต้องใช้เวลา 
 

มีค่าใช้จ่ายสูง และต้องรักษามาตรฐานตามที่สถาบันทาง

ศาสนากำหนด อัสนาระบุว่าร้านค้าบริเวณหมู่บ้าน
 

รวมทั้งแผงขายอาหารใกล้สถานที่ท่องเที่ยวใช้วิธีการ

สร้างความไว้วางใจในสินค้าต่อผู้บริโภค มั่นใจว่าผู้ผลิต

อาหารใช้วัตถุดิบที่ฮาลาล รวมทั้งขั้นตอนการผลิตต่างๆ 

มี ความปลอดภั ย กล่ า วอี กนั ยหนึ่ ง อั สนามองว่ า
 

ความไว้วางใจจะส่งผลดีต่อการเก็บรักษากลุ่มลูกค้า
 

นักท่อง เที่ ยวชาวมุสลิมอีกด้วย เพราะคนเหล่านี้
 

จะกลับมาเที่ยว บอกต่อ และส่งต่อข้อมูลในสื่อสังคม

ออนไลน์


การรับรองตราฮาลาลเป็นประเด็นที่ธุรกิจมุสลิม

ขนาดจุลภาคประสบปัญหาในการดำเนินตามขั้นตอน 

เนื่องจากจำเป็นต้องทำให้สินค้ารวมทั้งบริการของตนได้

มาตรฐานเพื่อให้เป็นไปตามข้อกำหนดฮาลาลที่ต้องอาศัย

เงินทุนจำนวนมาก ขณะที่ผู้ประกอบการเหล่านี้รวมทั้ง

ตัวอย่างจากการบอกเล่าของอัสนาที่สะท้อนถึงปัญหา

การขาดสภาพคล่องทางการเงิน มีข้อจำกัดและช่องทาง

จำกั ดสำหรับการลงทุน อั สนาและผู้ หญิ งมุ สลิ ม
 

ชนชั้นกลางระดับล่างอื่นๆ พบวิธีในการบรรลุเป้าหมาย

ในการเป็นผู้ประกอบการ เมื่อฮิญาบเป็นสัญลักษณ์ของ

อัตลักษณ์อิสลามสากล พวกเธอหวังว่าในอีกไม่กี่ปี
 

ข้างหน้า ธุรกิจอาหารฮาลาลเล็กๆ จะช่วยให้ เกิด
 

ความคล่องตัวทางการเงิน อย่างไรก็ตาม แม้หลายราย
 

ไม่ได้ขอและรับการรับรองฮาลาล แต่ผู้ค้าซึ่งส่วนมากเป็น

ผู้หญิงพยายามปฏิบัติตามแนวทางการบริโภคอาหาร
 

ในอิสลาม เช่น ใช้ จัดเก็บ และเลือกวัตถุดิบที่ฮาลาล 

เพื่อให้อาหารและผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องสามารถเข้าถึงได้

ง่าย ตรงตามความต้องการของตลาดอาหารฮาลาล
 

ในแต่ละที่


ฟาร่า เริ่ มต้นธุรกิจอาหารฮาลาลขนาดจิ๋ วด้วย
 

เงินสะสมและการสนับสนุนจากครอบครัว เธอพยายาม

ใช้สื่อสังคมออนไลน์ในการค้าขาย เช่น โฆษณาขนม
 

ท้องถิ่นที่ผลิตในภูเก็ตและเมนูประกอบภาพอาหาร 
 

ฟาร่าเปิดร้านกาแฟในสวน ระหว่างขายกาแฟและ

อาหารเธอมักสวมฮิญาบ หรือการสวมฮิญาบกระทำเป็น

บางครั้ง “เมื่ออยู่ในช่วงของการทำงาน” ซึ่งเป็นเหตุผลที่

ประกอบการอธิบายความหมายของพื้นที่ว่า 


“ร้านกาแฟอยู่ในสวนบริเวณบ้าน และบ้านคือ
 

ที่ของฉัน แค่อยากให้ลูกค้าลองรสชาติอาหารท้องถิ่น

และกาแฟดีๆ สักแก้ว แล้วก็กลับมาที่ร้านบ่อยๆ” 


(ฟาร่า, สัมภาษณ์, 2565, 20 เมษายน)


การเสิร์ฟกาแฟและของว่างท้องถิ่นที่ร้านกาแฟบ้าน

สวนเป็นวิธีหนึ่งในการใช้ประโยชน์พื้นที่ว่างเปล่า ทั้งได้

ช่วยเหลือผู้หญิงในหมู่บ้านที่เธอสนิทสนมและมีทักษะ
 

ในการค้าขายหารายได้ จุดเริ่มต้นของการเปิดร้านกาแฟ

ทางเลือกประเภทนี้เกิดขึ้นเมื่อปี 2562 คนในหมู่บ้าน
 

เริ่มกลับมาทำสวนและปลูกพืชผักพื้นบ้านหลังจากที่ถูก
 

เลิกจ้าง และไม่สามารถเริ่มต้นธุรกิจขนาดเล็กหรือแม้แต่

ระดับจุลภาค ฟาร่าเรียกร้านกาแฟในสวนของเธอว่าเป็น 

“โฮมการ์เด้นคาเฟ่” ช่วงปลายปี 2563 เมื่อการแพร่

ระบาดของเชื้ อไวรัส เริ่ มควบคุมได้ ลูกค้าท้องถิ่น
 

เริ่มเดินทางพักผ่อน ฟาร่าใช้เมนูอาหารท้องถิ่นภูเก็ต

ประชาสัมพันธ์ร้านกาแฟในสวน เธอเห็นว่ารัฐบาล
 

ท้องถิ่นควรให้ความสนใจและสนับสนุนผู้ประกอบการ

หญิงที่มีความคิดสร้างสรรค์ 


ฟาร่าให้ความเห็นว่า 


“…จริงๆ แล้ว ถ้ารัฐตาถึง เขาต้องเห็นค่าของ

วัฒนธรรม อาหารท้องถิ่น ชีวิตการเป็นอยู่ของคน 

ของพวกนี้ผันเป็นรายได้ได้หมด นโยบายส่งเสริม

ค ว า ม ก้ า ว ห น้ า ธุ ร กิ จ ร ะ ห ว่ า ง ป ร ะ เ ท ศ แ ล ะ
 

การท่องเที่ยวได้ หรือทำแบบจำลองผู้ประกอบการ
 

ฮาลาลอันดามันที่โปรโมต ช่วยเอื้อพวกเราที่ทุนน้อย

ในการเข้าระบบฮาลาล แต่ที่ผ่านมารัฐเพียงแค่

ประกาศนโยบายฮาลาลอันดามัน จัดงานแล้วก็เงียบ 

มีแต่รายใหญ่ ผลประโยชน์กลับไม่ตกถึงคนในท้องถิ่น
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ไม่มีตราฮาลาลที่ตู้อาหาร: การต่อรองอำนาจผ่านฮิญาบ


ทีเ่ผชญิกบัสภาพยากลำบากชว่งนีเ้ลย อยา่งอนิโดนเีซยี 

การรับรองฮาลาลวิสาหกิจขนาดเล็กเขาทำได้ ทำไม

ระบบฮาลาลในไทยดูยุ่งยากและแพง” 


(ฟาร่า, สัมภาษณ์, 2565, 20 เมษายน)


ข้อเสนอของฟาร่าสะท้อนภาพการจัดการขององค์กร

ศาสนา ภาครัฐ และภาคธุรกิจ รวมถึงการขยายข้อบังคับ

ทางศาสนาและการรับรองฮาลาล ขณะที่ผลิตภัณฑ์ใหม่

ในภาคเศรษฐกิจถูกนำเสนอว่าเป็นกระบวนการฮาลาล 

(halalization) อย่างแพร่หลาย โดยที่อำนาจทางศาสนา

ไม่สามารถควบคุมกิจกรรมทางเศรษฐกิจสมัยใหม่ได้

เพียงลำพัง ดังนั้น เมื่ออธิบายกระบวนการทำให้สินค้า-

สิ่งของฮาลาล จึงเลี่ยงไม่ได้ที่จะต้องจัดการความสัมพันธ์

ระหว่างหลักนิติศาสตร์อิสลามกับการตลาดและระเบียบ

ข้อบังคับทางกฎหมาย เมื่อผู้ประกอบการหญิงรายจิ๋ว

เหล่านี้อธิบายการรับรองความถูกต้องของสิ่งของ สินค้า 

อาหาร ในหลักการศาสนาตามระบอบที่ กฎแบบ
 

รัฐฆราวาสเอื้ออำนวยให้ตลาดเสรีดำเนินการไปได้ โดย

การสร้างความหมายทางศาสนาผ่านการบริโภคในบริบท

ของโลกาภิวัตน์จะช่วยให้ผู้ประกอบการท้องถิ่นมีส่วนใช้

แง่มุมทางศาสนาและบริบททางวัฒนธรรมท้องถิ่น
 

ขับเคลื่อนสินค้าสู่ตลาด ในมุมมองของฟาร่า การรับรอง

ฮาลาลอาจไม่ได้เกี่ยวข้องกับศาสนาและวิทยาศาสตร์

เท่านั้น แต่คือลักษณะแห่งภววิทยาโครงสร้างพื้นฐาน
 

ที่ ดำรงอยู่ (จักรกริช สั งขมณี , 2560, น. 33-57) 
 

เป็นความสัมพันธ์ระหว่างผู้คน วัตถุสิ่งของหรือสินค้า 

ระเบียบกลไกแวดล้อมซึ่งมีการเคลื่อนไหวเปลี่ยนแปลง 

ขัดแย้งและตอบโต้ ความเข้าใจแบบที่ฟาร่าเห็นนี้
 

ถือเป็นการมองการเปลี่ยนแปลงสังคมที่ตระหนักถึง

ผลลัพธ์ของอำนาจรัฐ การพัฒนาของโลกใหม่ที่ใช้ความรู้ 

วิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยีจัดการความสัมพันธ์

ระหว่างผู้คน


แง่มุมในการให้ความหมายฮาลาลของอัสนากับฟาร่า

มีความแตกต่างกันอยู่บ้าง แต่ปฏิบัติการต่อรองสถานะ

ของสินค้าเพื่อแสวงหารายได้ทางเศรษฐกิจจากมุมมอง

ทางศาสนาถูกนำมาใช้อย่างเห็นได้ชัด อัสนาไม่ได้ให้

ความสำคัญมากนักกับการต่อรองเชิงระบบ หรือ
 

เสนอทางออกกลับไปยังผู้มีบทบาทในฐานงานฮาลาล 

เช่น รั ฐบาล กับสำนักงานคณะกรรมการอิสลาม
 

แห่งประเทศไทย อัสนาดึงความหมายฮาลาลมาจาก
 

การสวมผ้าคลุมหรือฮิญาบระหว่างที่นำเสนอสินค้าหรือ 

ณ โมงยามของการค้ าขาย ซึ่ ง ช่ ว ย ให้ เ ธอ ได้ รั บ
 

การยอมรับและสินค้าของเธอมีหลักประกันความฮาลาล

ผ่านปฏิบัติการสำแดงอัตลักษณ์แม่ค้ามุสลิม ขณะที่ฟาร่า

มองว่าระบบฮาลาลที่มีอยู่ไม่เอื้อประโยชน์ทางการค้า

สำหรับผู้ประกอบการรายจิ๋ว ฮิญาบอาจเป็นเครื่องมือ
 

ในการต่อรองเพื่ อขยับขยายฐานการค้ าของเธอ 
 

แต่ปัญหาเชิงระบบคือผู้มีอำนาจทางศาสนากับกลไกรัฐ

ยังต้องพัฒนาศักยภาพในการกระจายผลประโยชน์
 

ในการทำความฮาลาลสู่ท้องถิ่น


พื้นที่สร้างสันติภาพทางเลือก


สนามในพื้นที่ความขัดแย้งบริเวณจังหวัดชายแดน

ภาคใต้ เต็มไปด้วยเรื่องเล่าและการต่อสู้ที่ซับซ้อน 
 

เสียงสนทนาในร้านกาแฟแบบดั้งเดิมหยุดลงเมื่อผู้วิจัย

แวะสอบถามความมั่นใจว่าอยู่ในเส้นทางไปร้านกาแฟ

ของฮาญัร สิ่งหนึ่งที่ตรึงความสนใจผู้เดินทางผ่านร้าน

กาแฟนี้คือกระป๋องนมที่วางเรียงซ้อนเป็นชั้นๆ อยู่
 

ด้านหน้าเคาน์เตอร์ชงชาและกาแฟ “ดะแป (ข้างหน้า) 

เดินตรงไปตามถนนชุมชนอีกนิด คาเฟ่อยู่ทางซ้าย” 
 

ผู้วิจัยก็จะถึงที่หมาย ชายวัยกลางคนและชายวัยชราที่นั่ง

ร้านน้ำชาโต๊ะติดกับทางเดินเท้าบอกผู้วิจัยเป็นภาษาไทย

ปนมลายูถิ่น 


ผู้วิจัยนัดพบกับฮาญัรซึ่งเปิดร้านกาแฟอยู่ชานเมือง

ปัตตานี ก่อนหน้านั้นได้คุยกันในวงสนทนาออนไลน์

ระหว่างดำเนินโครงการให้คำปรึกษาผู้หญิงที่อาศัยอยู่ใน

พื้นที่ความขัดแย้งก่อนขอมาคุยที่ร้าน ฮาญัรกำลังเตรียม

กาแฟให้ลูกค้า เธออยู่ในชุดกุรงแบบมลายู เป็นชุดที่
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เสื้อตัดแบบไม่เข้ารูป เสื้อยาวถึงเข่า กระโปรงยาวปิด

ตาตุ่ม เธอสวมฮิญาบสี เดียวกับชุดโดยใช้หมวกผ้า
 

ปิดคลุมผมก่อนพันผ้าฮิญาบเพื่อให้แน่ใจว่าไม่มีไรผมโผล่

ออกมานอกผืนผ้า ฮาญัรใช้เข็มหมุดเพื่อยึดผ้าคลุมศีรษะ

ให้เข้าที่และเข้ากับใบหน้า 


ฮาญัรเติบโตที่ปัตตานี ได้รับการเลี้ยงดูและเรียนรู้

วิชาการศาสนาจากครอบครัว เธอเป็นลูกสาวของ
 

นักวิชาการชาวมลายูปัตตานีซึ่งคนท้องถิ่นให้ความนับถือ

อย่างสูงในฐานะครูผู้สอนศาสนาแบบดั้งเดิม หรือที่ 

Scupin (1998, pp. 229-259) เรียกว่าเป็นมุสลิม
 

คณะเก่า (traditionalist Muslim หรือ kaum tua) 
 

ฮาญัรทำกิจกรรมร่วมกับองค์กรภาคประชาสังคมด้านสื่อ

และศิลปะเพื่อสร้างสันติภาพ เธอมีส่วนร่วมในงาน

สร้างสรรค์โครงการ ENOUGH ซึ่งเกี่ยวข้องกับการยุติ

ค ว ามรุ นแรงทาง เพศและ เสริ มศั กยภาพผู้ หญิ ง 
 

ความตั้งใจเดิมในการเปิดร้านกาแฟของฮาญัรคือเป็นที่

หารายได้เสริมของครอบครัว และเป็นสถานที่ที่ผู้หญิง

มลายูมุสลิมสามารถรวมตัวกัน เพื่ อหารือ พบปะ 
 

ตลอดจนสามารถดำเนินกิจกรรมเกี่ยวกับบทบาทของ
 

ผู้หญิงในพื้นที่ความขัดแย้ง 


ฮาญัรให้การช่วยเหลือผู้ช่วยของเธอ 2 คน โดย

ฝึกหัดให้ทำงานที่ร้านกาแฟ ทั้งสองรอดพ้นจากการถูก

ทารุณกรรมและความรุนแรงในครอบครัว ซึ่งขณะนี้
 

อยู่ในการดูแลของโครงการเสริมสร้างศักยภาพทาง

เศรษฐกิจที่ดำเนินการและสนับสนุนโดยองค์กรพัฒนา

เอกชนระหว่างประเทศ วันหยุดช่วงบ่ายถึงเย็นเมื่อ
 

ว่างจากงานในบ้านและงานสวน ฮาญัรชวนผู้หญิง
 

ในโครงการและละแวกบ้านมาพบปะที่ร้านกาแฟเพื่อ

แลกเปลี่ยน และเตรียมการสนับสนุนให้เป็นผู้ประกอบ

การธุรกิจรายจิ๋วตามที่แต่ละคนสนใจ เพื่อกระตุ้นให้
 

ผู้หญิงที่เผชิญกับความรุนแรงได้รับการส่งเสริมด้านสิทธิ

และรู้ถึงบทบาทการมีส่วนร่วมในทุกด้าน เมื่อต้องการทำ

กิจกรรมเสริมพลังทางเศรษฐกิจ ฮาญัรใช้เรื่องราวของ

เคาะดิยะห์ ภรรยาศาสดามูฮัมหมัดซึ่งเป็นนักธุรกิจ
 

ที่ประสบความสำเร็จในประวัติศาสตร์ที่ถูกบอกเล่ากัน
 

ในชุมชนมุสลิม สำหรับเธอเสียงของผู้หญิงและการมี
 

ส่วนร่วมในสังคมตลอดจนชีวิตสาธารณะมีผลอย่างมาก

ในการช่วยสร้างความเข้าใจ เพราะเรื่องเล่าสะท้อน

โอกาส ทางเลือก และการเข้าถึงทรัพยากรที่เท่าเทียมกัน


อิทธิพลของแนวคิดเพศสภาพกับการพัฒนาที่ดำรง

อยู่ในพื้นที่ความขัดแย้งช่วยให้ผู้วิจัยเห็นการเสริมรับกัน

อย่างสอดคล้องระหว่างการสร้างการมีส่วนร่วมของ
 

ผู้หญิงกับมิติ เพศสภาพ ธุรกิจร้านกาแฟของฮาญัร
 

เป็นพื้นที่แสดงผลิตภัณฑ์อาหารฮาลาลแปรรูปต่างๆ 
 

ที่จัดทำโดยกลุ่มวานีตา หรือกลุ่มผู้หญิงท้องถิ่นจาก

หมู่บ้านต่างๆ ในปัตตานี ผู้มีรายได้น้อย หรือหญิงที่ได้
 

รับผลกระทบจากสถานการณ์ความไม่สงบโดยตรง 
 

วานีตาผลิตสินค้าฮาลาลภายในประเทศหลายชนิด เช่น 
 

ขา้วเกรยีบปลา กลว้ยอบกรอบ ทเุรยีนทอด และผา้บาตกิ 

ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ของโครงการหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 

หรือโอท็อป (OTOP, One Tambon One Product) 

เป็นโครงการสร้างพลังทางเศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนโดย

รัฐบาล สำหรับธุรกิจวิสาหกิจชุมชนขนาดเล็กและจิ๋ว 

(Small and Micro Community Enterprises หรือ 

SMCE) โครงการโอท็อปสอดรับกับนโยบายส่งเสริม
 

การเติบโตทางเศรษฐกิจและถูกนำมาใช้ในยุครัฐบาล

ทักษิณ ชินวัตร (พ.ศ. 2544-2549) เพื่อแก้ปัญหา
 

ความยากจนในชนบท และถูกวิพากษ์ว่ารัฐบาลทักษิณ

ออกแบบนโยบายเพื่อดึงดูดผู้มีสิทธิเลือกตั้งผ่านริเริ่ม

โครงการต่างๆ เช่น กองทุนพัฒนาไมโครเครดิตระดับ

หมู่บ้าน OTOP และโครงการพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลาง

และขนาดย่อมในชนบท นโยบายเหล่านี้ระบุว่ามุ่งเสริม

สร้างการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจโดยสนับสนุน

วิสาหกิจชุมชนในการใช้ความรู้ดั้งเดิมควบคู่กับความรู้

ปัจจุบันเพื่อยกระดับคุณภาพของผลิตภัณฑ์และช่วยให้

ธุรกิจเข้าถึงตลาดได้ (McCargo & Ukrist, 2005, p. 82)
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ไม่มีตราฮาลาลที่ตู้อาหาร: การต่อรองอำนาจผ่านฮิญาบ


ร้านกาแฟได้รับผลกระทบจากวิกฤตโรคระบาด
 

เช่น เดียวกับธุ รกิ จขนาดจุลภาคที่ อื่ น นอกจากนี้ 
 

ห้วงเวลาสองทศวรรษของความขัดแย้งที่นำไปสู่การใช้

ความรุนแรงพบผู้หญิงในพื้นที่ชายแดนภาคใต้มีแนวโน้ม

ที่จะเป็นผู้ประกอบการที่บ้านมากกว่าผู้ชาย นับเป็น

สถานการณ์ที่คล้ายคลึงกันกับเขตความขัดแย้งอื่นๆ 

(Bullough, Renko, & Myatt, 2014, pp. 473-499)  

ผู้หญิงเผชิญกับความท้าทายมากกว่าผู้ชายเนื่องจาก

ความอยุติธรรมทางสังคม ความสูญเสีย การบาดเจ็บ 

การเคลื่อนที่เคลื่อนไหวที่ถูกจำกัด การถูกกีดกัน และ

ความรุนแรงอันเนื่องมาจากเพศสภาพ (Marddent, 

2017, pp. 229-246) นอกจากนี้ บทบาทของผู้หญิง

และผู้ชายมักถูกนิยามใหม่ในระหว่างความขัดแย้ง เมื่อ
 

ผู้หญิงถูกผลักให้เข้าไปอยู่ในบทบาทผู้สร้างรายได้ให้กับ

ครอบครัว


ฮาญัรเป็นเสมือนภาพผู้หญิงมลายูมุสลิมรุ่นใหม่ที่

ครอบครัวให้ความสำคัญกับการเรียนศาสนา และใช้ชีวิต

ในทางธุรกิจไปพร้อมๆ กัน เมื่อเธอเข้าสู่งานกิจกรรม

รณรงค์การยุติความรุนแรง ร้านกาแฟฮาลาลในชุมชน

แห่งนี้กลายเป็นพื้นที่ของผู้หญิง บทสนทนาที่ฮาญัร
 

ให้ความสำคัญผูกโยงกับร้านกาแฟฮาลาลคือ พื้นที่ของ

กลุ่มผู้หญิงที่ต่อสู้กับความรุนแรงในครอบครัวและผู้หญิง

ที่ สามี เสี ยชี วิ ตระหว่ างสถานการณ์ความขัดแย้ ง 
 

ซึ่งสัมพันธ์กับแนวคิดการสร้างอำนาจทางเศรษฐกิจและ

ความเป็นอิสระ เป้าหมายของฮาญัรคือการแนะนำ
 

วิธีการหารายได้ด้วยตนเองเพื่อเพิ่มอำนาจต่อรอง 
 

การปกป้องผู้หญิงในชุมชนที่ไม่สามารถหาเลี้ยงตนเองได้

ถื อ เป็ นภารกิ จของ เ ธอที่ จ ะต้ อ งผลั กดั นและ ให้
 

ความช่วยเหลือ ฮาญัรมัก เชิญผู้หญิ งที่ มีส่ วนร่ วม
 

ในการรณรงค์ไปที่ร้านกาแฟของเธอและอธิบายว่า

ผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่นแบบไหนที่เหมาะสมกับร้านกาแฟ

สมัยใหม่ เป็นพื้นที่ที่นักเคลื่อนไหวทางสังคมรวมตัวกัน

เพื่อแลกเปลี่ยนกับเจ้าหน้าที่องค์กรพัฒนาเอกชนระดับ

ชาติและนานาชาติ ดังนั้น แทนที่ฮาญัรจะตกแต่ง
 

ร้านกาแฟด้วยการแสดงใบรับรองฮาลาลบนผนังร้าน

เหมือนร้านอาหารและร้านกาแฟขนาดใหญ่ในเมือง

ปัตตานี ฮาญัรกลับนำเอาสินค้าจากกลุ่มวิสาหกิจท้องถิ่น

มาจัดแสดงและตกแต่งร้าน มุมกาแฟของร้านจึงเป็น
 

แกลเลอรีที่ เต็มไปด้วยผ้าพันคอและผ้าคลุมศีรษะ
 

ที่ออกแบบลวดลายดั้งเดิม มีดีไซน์หลากหลาย รวมถึง

ลายดอกไม้เช่นเดียวกับผ้าเลอปัสผืนยาว (kain lepas) 

ที่เพิ่มสีสันและลวดลายท้องถิ่น 


ในช่วงปลายศตวรรษที่ 19 ร้านกาแฟเป็นพื้นที่

สำหรับผู้ชายในการพบปะ และร้านกาแฟเป็นที่รู้จัก
 

ในฐานะสถานที่สนทนาทางการเมืองและธุรกิจที่ไม่เป็น

ทางการในหลายส่วนของโลก (Benhabib, 1998, 
 

pp. 65-99) ในเมืองใหญ่หลายแห่ง พลเมืองชนชั้น

นายทุนใช้เวลาว่างไปร้านกาแฟเพื่อพูดคุยประเด็นร่วม

สมัยกัน จากนั้นจึงนำไปสู่การเกิดขึ้นของพื้นที่สาธารณะ

ซึ่ งการสนทนาในที่สาธารณะถูกจัดขึ้นในลักษณะ
 

ของการอภิปราย ร้านกาแฟค่อยๆ พัฒนาไปสู่พื้นที่
 

ที่เข้าถึงได้และเข้าถึงได้มากขึ้น ซึ่งได้รับการสนับสนุน
 

ความเปลี่ยนแปลงทางสังคมและเทคโนโลยี นับเป็น

กระบวนการเปลี่ยนผ่านเช่นเดียวกับสังคมปัตตานี 
 

แม้สมัยก่อนร้านกาแฟแบบดั้งเดิมหลายแห่งในปัตตานี
 

มลีกูคา้เปน็ผูช้ายเทา่นัน้ (Mohamad, 2007, pp. 34-35; 

ภาวิตา แจ่มคล้าย, สุชานันท์ เสมหิรัญ และทิฆัมพร 
 

บุญมี , 2564, ออนไลน์ ) มีผู้หญิ งไม่มากนักที่ เป็น
 

ส่วนหนึ่งของพื้นที่สาธารณะ ทุกวันนี้ ร้านกาแฟใน

ปัตตานีออกแบบให้เป็นคาเฟ่ร่วมสมัย จนกลายเป็นพื้นที่

ที่กลุ่มคนหลากหลายเข้าไปใช้สอย


เหตุนี้ ร้านกาแฟจำนวนหนึ่งในชายแดนภาคใต้ให้

พื้นที่แก่ผู้หญิงในการยืนยันกิจการของตนเอง ไม่เพียงแต่

มีส่วนช่วยในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมเท่านั้น แต่ยัง

มีบทบาทสำคัญในการเสริมพลังให้กับผู้หญิงในการบรรลุ

เป้าหมายและความตั้งใจ งานของรอฮานี ดาโอ๊ะพบว่า

กิจกรรมการเป็นผู้ประกอบการของผู้หญิงมีส่วนสำคัญ
 

ในการพัฒนาชุมชน (Da-oh, 2021, Online) การก่อตั้ง
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และการพัฒนาธุรกิจของผู้หญิงไม่เพียงแต่มีส่วนช่วยใน

การพัฒนาเศรษฐกิจ การเมือง และสังคมโดยรวมเท่านั้น 

แต่ยังมีบทบาทสำคัญในการปลดปล่อยและเสริมอำนาจ

ให้กับผู้หญิงเพื่อบรรลุเป้าหมายในการผลักดันงาน

สันติภาพ (Parker & Dales, 2014, pp. 164-167) 
 

ฮาญัรกล่าวว่าร้านกาแฟที่ผู้หญิงเป็นเจ้าของและบริหาร

โดยผู้หญิงในจังหวัดชายแดนภาคใต้ถูกปรับรูปแบบของ

พื้นที่จากการเป็นสถานที่เพื่อบริโภคไปสู่การเป็นสถานที่

ของการต่อสู้ทางสังคม เนื่องจากผู้หญิงจำนวนมาก

ตระหนักดีว่าพื้นที่เชิงโครงสร้างอำนาจทางการ เช่น 
 

หอประชุมคณะกรรมการอิสลามประจำจังหวัด มัสยิด 

และโรงเรียนสอนศาสนามีกฎและระเบียบที่ผู้คนต้อง

ปฏิบัติตาม ฮาญัรมองว่าร้านกาแฟของเธอเป็นพื้นที่ให้
 

ผู้หญิงใช้สิทธิในการเป็นผู้นำธุรกิจของสังคม


อย่างไรก็ดี ด้วยการที่แนวคิดฮาลาลถูกนำมาใช้ใน

ภาคธุรกิจ จึงยังคงเป็นที่ถกเถียงในแง่ของผลประโยชน์

และอำนาจภายในของมิติเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม

และการเมือง ผู้หญิงมุสลิมเช่นฮาญัรสามารถต่อรอง

ขอบเขตของอุดมการณ์ดั้งเดิมผ่านบทสนทนาและ

กิจกรรมในร้านกาแฟที่เธอค้าขายอยู่ประจำวัน พื้นที่
 

ร้านกาแฟฮาลาลมีความซับซ้อนทั้ งสะท้อนสนาม
 

ความขัดแย้งและภาพสะท้อนนี้เองเผยให้เห็นการเคลื่อน

ตัวของนัก เคลื่ อนไหวผู้หญิ งที่ เรี ยกร้องสันติภาพ
 

ในปัตตานี ทั้ งชี้ ให้ เห็นถึงความสำคัญของการเพิ่ม
 

ขีดความสามารถของผู้ประกอบการหญิงและสร้างการมี

ส่วนร่วมในการฟื้นฟูเศรษฐกิจ ฮะญัรกล่าวทิ้งทายบท

สนทนาว่า 


“ในเมื่อโครงการขนาดใหญ่ในพื้นที่อย่างระเบียง

เศรษฐกิจฮาลาลชายแดนภาคใต้มันเงียบหาย ไม่พบ

ร่องรอยว่าคนมลายูบ้านๆ จะต้องรอคอยงานฮาลาล 

หรือจะมาถึงเมื่อไร เราก็เลยสร้างพื้นที่นี้เอาเอง ไม่ให้

คนที่นี่ตกเป็นเหยื่อความขัดแย้งซ้ำๆ” 


(ฮาญัร, สัมภาษณ์, 2565, 1 พฤษภาคม)


ดังที่ ได้กล่าวไว้ก่อนนี้ว่าคนท้องถิ่นในพื้นที่วิจัย
 

ที่ดำเนินธุรกิจอาหารฮาลาลขนาดเล็กและรายจิ๋วไม่ได้มี

ส่วนร่วมในกระบวนการรับรองฮาลาลอย่างเป็นทางการ 

เนื่องจากสาเหตุหลายประการนอกจากที่อัสนาระบุไว้

ตอนต้น เช่น การขอรับรองฮาลาลยังไม่เป็นภาคบังคับ

หรือเป็นไปโดยสมัครใจ นอกจากนี้ ผู้คนที่ซื้ออาหาร เช่น 

เนื้อสัตว์ ผลิตภัณฑ์ประเภทนี้ต้องได้รับการรับรองฮาลาล 

หรือมีฉลากฮาลาลอยู่ก่อนนี้แล้ว ถือเป็นข้อได้เปรียบ

ทางการแข่งขันสำหรับธุรกิจ SMEs รวมทั้งผู้ค้ารายจิ๋ว 

(Ratnasari et al., 2019, pp. 510-525) ยังพบอีกว่า

สาเหตุของการไม่ขอรับรองฮาลาลนั้นเนื่องจากผู้ค้า

จำนวนมากไม่ทราบขั้นตอนดำเนินการ ทั้งถูกมองว่า

ค่อนข้างซับซ้อน ต้องใช้เวลาและเงินในการดำเนินการ 

หรือมีค่ าใช้จ่ ายที่ จำเป็นอื่นในการลงทุนมากกว่า 

(Sudarmiatin, Khoirul Anam & Wafaretta, 2020, 

pp. 141-155) 


เรื่องเล่าประสบการณ์ของผู้หญิงในฐานะเจ้าของ

ธุรกิจอาหารฮาลาลระดับจุลภาคส่วนใหญ่แต่งกาย
 

ที่สะท้อนอัตลักษณ์ทางศาสนา การเลือกสวมฮิญาบระ

หว่างค้าขายคือหนึ่งในเหตุผลหลักที่น่าสนใจที่ผู้หญิง

จำนวนมากบอกว่าพอเพียงต่อการรับรองสถานะของ

สินค้า จึงไม่มีความจำเป็นใดๆ สำหรับพวกเธอในการขอ

การรับรองฮาลาล ทั้งผู้บริโภคไม่เคยถามเกี่ยวกับสถานะ

ฮาลาลของอาหารที่ซื้อ แต่ผู้บริโภคให้ความมั่นใจและ
 

ไว้วางใจในตัวผู้ค้า นอกเหนือจากการทำความเข้าใจ
 

เรื่องเล่าจากอัสนาแล้ว มุมมองของฮาญัรที่ผู้ วิจัย
 

พบว่าการคลุมฮิญาบของผู้หญิงที่ เข้าร่วมโครงการ 

ENOUGH ได้แสดงให้เห็นถึงปฏิบัติการในชีวิตประจำวัน

และการเสื้อผ้าที่สวมทับร่างกายเป็นเครื่องมือต่อรองกับ

ระเบียบการที่เป็นทางการ เรื่องเล่าของพวกเธอสะท้อน

ถึงอำนาจในการเจรจาต่อรอง การแสดงออกของ
 

ผูป้ระกอบการตามแนวทางปฏบิตักิารสรา้งความไวว้างใจ 

ในอาหารฮาลาลจากมุมมองของแม่ค้าหญิงในภาคธุรกิจ

ขนาดจิ๋วในภูเก็ต พบการนำสถานะและอัตลักษณ์ทาง
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ไม่มีตราฮาลาลที่ตู้อาหาร: การต่อรองอำนาจผ่านฮิญาบ


ศาสนาที่ผู้หญิงใช้ในการต่อรอง 


บทส่งท้าย


การศึกษาจำนวนมากเกี่ยวกับมุสลิมในสังคมไทย
 

มุ่งเน้นไปที่งานชายแดนภาคใต้ที่มีประวัติศาสตร์ของ
 

การต่อรองอำนาจทางการเมืองระหว่างผู้นำการปกครอง

ในรัฐต่างๆ ซึ่งส่งผลต่อผู้คนหลากมิติ ขณะที่งานวิจัย

เกี่ยวกับมุสลิมในภาคใต้ตอนบนและคนบริเวณทะเล
 

ฝั่ งตะวันตกยั งมี การศึกษาที่ จำกัด ไม่ ว่ าประ เด็น
 

ความเหลื่อมล้ำ การจัดการทรัพยากร และความสัมพันธ์

เชิ งอำนาจ ในที่นี้ เป็นการศึกษาภาวะการต่อรอง
 

กับอำนาจระนาบใหญ่สืบเนื่องจากการขยายตัวของ
 

โลกาภิวัตน์ โดยที่ความคิดทางศาสนาเรื่องฮาลาล
 

ขยับขยายมาในอาณาบริเวณนี้พร้อมกับกลุ่มพ่อค้าจาก

อาหรับและใกล้ เคียง กระทั่ งแนวคิดฮาลาลและ
 

ปฏิบัติการของมันดำรงอยู่ในชีวิตประจำวันของชาว

มุสลิม โดยที่พื้นที่ของผลิตภัณฑ์การบริโภคสัมพันธ์กับ

เรื่องฮาลาล จนเกิดความเข้าใจว่าฮาลาลเป็นเรื่องของ

อาหารที่มุสลิมบริโภคได้หรือไม่ได้ ด้วยเหตุการขยายตัว

ทางเศรษฐกิจการค้าและการลงทุน กระทั่งแนวคิด
 

ฮาลาลถูกนำมาใช้เป็นหนึ่งในระบบมาตรฐานกลาง

ท่ามกลางมาตรฐานการตลาด และการค้าอื่นๆ


ขณะเดียวกัน การวิ เคราะห์อำนาจของตลาด
 

และบทบาททา งศาสนา ไม่ เ พี ย งพอที่ จ ะ เข้ า ใจ
 

การเปลี่ยนแปลงที่กำลังดำเนินอยู่ ในการศึกษานี้
 

จึงคำนึงถึงความสัมพันธ์ทางสังคม เศรษฐกิจ การเมือง 

และวัฒนธรรมของผู้คน ผ่านคำอธิบายการกระทำ
 

ทางชาติพันธุ์วิทยาหลากพื้นที่ แนวคิดและการปฏิบัติ

ทางศาสนานำมาซึ่งการเมืองของอัตลักษณ์ที่แตกต่าง
 

ในกลุ่มผู้หญิงมุสลิม ประเด็นสำคัญของบทความนี้

สะท้อนให้เห็นถึงความเชื่อและการปฏิบัติของผู้หญิง

มุสลิมในบริบททางวัฒนธรรม เศรษฐกิจ และสังคม 
 

การผลติรวมทัง้จำหนา่ยผลติภณัฑฮ์าลาลดว้ยการนำเสนอ 

ภาพปฏิบัติการในอิสลามช่วงเวลาทำการค้ารูปแบบ

ธุรกิจที่มีรายได้น้อย ช่วยให้เห็นถึงการต่อรองอำนาจ
 

ที่สอดรับกับกระบวนการทำให้ฮาลาล 


การที่ผู้หญิงในงานศึกษานี้ใช้ฮิญาบและการสร้าง

พื้นที่ใหม่เป็นเครื่องหมายระบุตัวตนที่มองเห็นได้ทั้งใน

และนอกตลาดแบบฆราวาส เนื่องด้วยรัฐจัดตั้งหน่วยงาน

กำกับดูแลความฮาลาลเพื่อรับรองมาตรฐานในลักษณะ
 

ที่ เป็นโครงสร้างเชิงระบบ ทั้งผู้ดำเนินการในระบบ
 

ดังกล่าวไม่สามารถดำรงอยู่ได้โดยอิสระยังต้องพึ่งพิง

อำนาจของรัฐ โดยที่รัฐขยับขยายนโยบายการท่องเที่ยว

และตลาดธุรกิจฮาลาลด้วยคาดหวังว่าการเติบโตทาง

เศรษฐกิจที่มีลูกค้ามุสลิมมากขึ้นจากการประกาศ

นโยบายส่งเสริมทั้งในระดับประเทศและระดับท้องถิ่น 

ขณะที่กลุ่มชาวบ้านเห็นว่า พวกเขาทำธุรกิจเกี่ยวกับ

อาหารฮาลาลได้โดยตรง ไม่จำเป็นต้องผ่านการรับรอง

โดยอำนาจรั ฐ หรือหากใช้ ระบบรั ฐขยายกิจการ
 

ย่อมถือว่าเป็นโอกาสที่ดำเนินไปท่ามกลางการลงทุนที่ยัง

มีข้อจำกัด ดั งที่ ผู้ หญิ ง ในการศึกษานี้ ตระหนักว่ า 

นโยบายจากรัฐส่วนกลางในเรื่องธุรกิจฮาลาลอันดามัน

และครัวฮาลาลโลกขาดการเชื่อมต่อประโยชน์ในวงกว้าง

ระหว่างมุสลิมในท้องถิ่นกับความต้องการของรัฐ 
 

ด้วยเงื่ อนไขที่ต้องการการลงทุนทางการเงินและ
 

การจัดการในระดับสูง


ข้อมูลจากพหุสนามเผยให้เห็นว่ากระบวนการฮาลาล

ซ้อนอยู่ในการพัฒนาเศรษฐกิจ โดยมีการใช้แนวคิด
 

ฮาลาลเป็นแนวทางร่วม เกิดภาวะปริแตกแยกส่วน
 

ความหมายจากวัฒนธรรมฮาลาลในชุมชน เมื่อเส้นทาง 

ความรู ้และโอกาสการลงทนุของรฐัระบภุาพความรว่มมอื 

กับวิถีบริโภคนิยมของศาสนา ดังนั้น จึงเป็นไปไม่ได้ที่จะ

แยกระหว่างการลงทุนกับความมั่งคั่งจากกระบวนการ
 

ฮาลาลเชิงระบบ ในขณะที่ผู้ประกอบการฮาลาลระดับ

จุลภาคเน้นการลงทุนสร้างความไว้วางใจด้วยการ
 

รับผิดชอบโดยตรงต่อสินค้ากับโอกาสที่จำกัดและใช้

กระบวนการฮาลาลของฮิญาบซึ่งเป็นเครื่องหมายแสดง

ตัวตนในปฏิบัติการทางการเมืองศาสนากับการสร้าง
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พื้นที่ต่อรอง ดั งที่ Mises (1998, pp. 610-624) 

อภิปรายว่าผู้ประกอบการหญิงทำความเข้าใจรูปแบบ

ตลาดและนวัตกรรมใหม่เช่นเดียวกับการเรียนรู้บทบาท

เพศภาวะซึ่ ง เกี่ ย วพันกับ โอกาสและการต่ อรอง
 

ความสัมพันธ์เชิงอำนาจ เช่น ผู้หญิงและผู้ค้าที่มีทุนน้อย

เผชิญกับปัญหาเงินทุนหมุนเวียน ผู้หญิงเห็นว่าตน
 

ได้อุทิ ศ เวลาและทุน เพื่ อทำให้พื้ นที่ ของการ เป็น
 

ผู้ประกอบการรายจิ๋ วขยับไปได้ภายใต้ โครงสร้าง
 

การสนับสนุนทางสังคมและครอบครัวหรือทุนทางสังคม

ที่เหมาะสมจะช่วยทำให้ธุรกิจเติบโตอย่างมีความหมาย

มากกว่าทุนเชิงระบบที่จัดการโดยรัฐ ดังเช่นบทสนทนา

ของอัสนา ฟาร่า และ ฮาญัร ที่สมาชิกในครอบครัวขยาย

มีบทบาทสำคัญต่อการสนับสนุนธุรกิจในระดับจุลภาค

ของพวกเธอซึ่งบ่งชี้ความเชื่อมโยงระหว่างชีวิตประจำวัน

ของผู้หญิงมุสลิมกับโลกาภิวัตน์ทางเศรษฐกิจจาก
 

เบื้องล่าง (Ribeiro, 2006, pp. 233-249)


ความแตกต่างทางเพศสภาพและประสิทธิภาพของ

ธุรกิจที่ผู้หญิงเป็นเจ้าของ งานของ Brush and Hisrich 

(2000, pp. 62-75) ช่วยสะท้อนแง่มุมความพอใจและ

ความสำเร็จจากการที่ผู้หญิงถูกกำหนดบทบาทและ

ตำแหน่งแห่งที่โดยอำนาจปิตาธิปไตยและต่อรองผ่าน

บรรทัดฐานทางวัฒนธรรมนั้น กระทั่งอาจกลายเป็น
 

การเปิดม่านความคิดและการต่อรองในธุรกิจฮาลาล

ระดับจุลภาค ผู้หญิงสามารถเข้าไปดำเนินการได้ง่ายกว่า

ไม่ว่างานนั้นทำในบ้านหรือละแวกบ้าน และนอกบ้าน 
 

ซึ่งผูกโยงกับบทบาททางเพศในการรับผิดชอบงานทั้งใน

และนอกบ้านของผู้หญิง โดยเฉพาะการดูแลคนใน

ครอบครัว ทั้ งนี้ เมื่อประเด็นการตลาดของฮาลาล
 

ถูกพิจารณาจากมุมมองศาสนา (McAlexander et al., 

2014, pp. 858-875) ปฏิบัติการชีวิตประจำวันของ
 

ผู้หญิงเหล่านี้ต่างแยกไม่ขาดออกจากกัน
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