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บทคัดย่อ 
 

ประเทศไทยต้องการได้รับประโยชน์จากการค้าระหว่างประเทศและการลงทุนจาก
ต่างประเทศอย่างเต็มที่ ผู้ก าหนดนโยบายของประเทศไทย ควรพิจารณาปรับลดกฎเกณฑ์และ
มาตรการกีดกันทางการค้าและการลงทุนที่เคยเป็น อุปสรรค เพ่ือเปิดรับการน าเข้าสินค้าและ
บริการสร้างสรรค์และการลงทุนจากต่างประเทศ ที่จะมีส่วนช่วยให้เกิดการต่อยอดทางความคิด
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าสินค้าสร้างสรรค์ ไทยและยังช่วยกระตุ้นให้เกิดการแข่งขันและสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกิจของอุตสาหกรรม ไทย นอกจากนี้ผู้ก าหนดนโยบายของประเทศไทย ยังควรพิจารณา
ถึงมาตรการสนับสนุนที่ช่วยส่งเสริมให้อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยได้รับการพัฒนาและสามารถ 
แข่งขันได้ในตลาดโลกการใช้ความคิด (ideas) ทั้งความคิดเดิมหรือใหม่ในการสร้างความคิด
ใหม่ๆ โดยความคิดนี้เริ่มต้นจากจินตนาการและพรสวรรค์ของปัจเจกบุคคลการพัฒนาเศรษฐกิจ
บนพ้ืนฐานของการสร้างและใช้องค์ความรู้ ความคิดสร้างสรรค์และทรัพย์สินทางปัญญา ที่
เชื่อมโยงกับพื้นฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคม เทคโนโลยีและนวัตกรรม ในการ
ผลิตสินค้าและบริการใหม่ เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ 
 
ค าส าคัญ: เศรษฐกิจ,การท่องเที่ยว,การพัฒนาประเทศ 
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Abstract 
 

Thailand demands substantial benefits from international trade and foreign 
investments. Thai policy makers should consider diminishing regulations and measures 
that has been obstructing trade and investment in order to import creative goods and 
services and foreign investment that helps expanding ideas for creative added values 
of Thai goods and services. This also helps stimulating competitiveness and creating 
economic values of Thai industry.  Furthermore, Thai policy makers should consider 
the measures to support and enhance Thai creative industry development with its 
competitive capacity in the world market. Ideas can be both indigenous and creative. 
Creativity originates from imagination and individual gifts. Economic development, 
thus, needs to be based on utilization of creativity and knowledge. Creativity and 
intellectual property can also be based on culture i.e. accumulation of knowledge of 
the society, technology and innovation for producing new goods and services that 
create value added economy.  
 
Keywords: economy, tourism, country development 
 
บทน า 
 

สาเหตุส าคัญเนื่องมาจาก ในอดีตที่ผ่านมา ประเทศไทยได้ก าหนดรูปแบบ การพัฒนา
ประเทศโดยให้ความส าคัญกับการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจจากการพ่ึงพิง ปัจจัยการผลิตที่มี
ราคาถูก (Factor-Driven Economy) ประกอบกับการพ่ึงพา การลงทุนจากภาคเอกชน 
(Investment Driven Economy) ในการขับเคลื่อน ความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของ
ประเทศ จนกระทั่ง หลังเกิดวิกฤตการณ์ทาง เศรษฐกิจครั้งใหญ่ในปีพ.ศ.2540 (ค.ศ.1997) จึง
ส่งผลท าให้ประเทศไทยมีการปรับลด ค่าเงินบาทและเกิดการปรับเปลี่ยนอุปสงค์รวม
(AggregateDemand)จากโครงสร้าง ที่เน้นการลงทุนในประเทศ เป็นโครงสร้างเศรษฐกิจที่
พ่ึงพาการส่งออก (Export-Led Growth) เป็นส าคัญ โดยสังเกตได้จากสัดส่วนของการส่งออก
ต่อรายได้ประชาชาติ ที่สูงถึงร้อยละ 70 ในปัจจุบันโดยเฉพาะการส่งออกในภาคอุตสาหกรรมที่
ยังคง พ่ึงพิงการใช้แรงงานราคาถูกจากการเป็นผู้รับจ้างผลิต (Original Equipment 
Manufacturer – OEM) (ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติและ
ศูนย์สร้างสรรค ์และออกแบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์. 2552) 

อย่างไรก็ดีเป็นที่พิสูจน์แล้วว่า การขับเคลื่อนเศรษฐกิจในลักษณะนี้มีโอกาส ที่จะส่งผล
เสียต่อประเทศในด้านของการใช้ทรัพยากรอย่างสิ้นเปลืองกับการผลิต  โดยเฉพาะใน



 

 
 
วารสาร มจร อุบลปรทิรรศน์ ปีที่ 4 ฉบับที่ 2 (พฤษภาคม-สิงหาคม 2562) 

 

 

116 

ภาคอุตสาหกรรมซึ่งจะส่งผลเสียเป็นอย่างมากต่อสิ่งแวดล้อมรวมไปถึง โอกาสที่แรงงาน อันเป็น
กลุ่มคนส่วนใหญ่ของประเทศ จะต้องถูกกดค่าจ้างเพ่ือที่  ภาคเอกชนและนายจ้างจะยังคง
สามารถรักษาสถานะทางการแข่งขันจากต้นทุน การผลิตที่ถูกเอาไว้ได้ 

การท่องเที่ยวกลายเป็น"เครื่องมือ"ที่รัฐบาลให้ความส าคัญเนื่องจากมีความส าคัญต่อการ
สร้างรายได ้เพ่ือพัฒนาประเทศอย่างมากและยังเป็นรายได้ที่เป็นอันดับต้นๆ ของประเทศ และมี
การกระจายไปในหลายภาคอย่างค่อนข้างชัดเจน เช่นการเดินทาง ที่พัก  การซื้อของที่ระลึก 
ภัตตาคาร ร้านค้าต่างๆ จึงมีการประกอบกิจการที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวทั้งโดยทางตรงและ
ทางอ้อม ขยายมากขึ้น เช่นการเพ่ิมข้ึนของสถานที่พัก ทั้งโรงแรมขนาด 5 ดาว 4 ดาว ไปถึงที่พัก
แบบพ้ืนบ้านที่เรียกว่า โฮมสเตย์ การเพ่ิมขึ้นของร้านอาหาร และแหล่งบริการอ่ืนๆ เพ่ือดึงดูด
ความสนใจของนักท่องเที่ยวทั้งในและต่างประเทศ และการขยายตัวไปในแทบทุกภูมิภาคของ
ไทย ก่อให้เกิดการตื่นตัวเพราะมองว่าเป็นเรื่องง่ายที่จะมีรายได้เพ่ิมจากการท่องเที่ยว ที่เป็นผู้มา
ซื้อสินค้าถึงที่ไม่ว่าจะที่ใดก็ตาม 

เศรษฐกิจการท่องเที่ยว คือ การสร้างมูลค่าสินค้า หรือบริการที่เกิดจากความคิดของ
มนุษย์ ส าหรับสาขาการผลิตที่พัฒนาไปสู่ เศรษฐกิจสร้างสรรค์จะเรียกว่า“อุตสาหกรรม 
สร้างสรรค์” (Creative Industry) ซึ่งหมายถึงกลุ่มกิจกรรมการผลิตที่ต้องพ่ึงพาความคิด
สร้างสรรค์เป็นสิ่ง ส าคัญ “เศรษฐกิจสร้างสรรค์” คือแนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพ้ืนฐาน
ของการใช้องค์ความรู้(Knowledge) การศึกษา (Education) การสร้างสรรค์งาน (Creativity) 
และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual property) ที่เชื่อมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม 
การสั่งสมความรู้ทางสังคม และเทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม่ (ดวงพร อ่อนหวาน และคณะ. 
2556) 

 
วิสัยทัศน์ร่วมของเครือขา่ยเมืองสร้างสรรค ์
 
           ผู้เข้าร่วมประชุมที่เป็นตัวแทนของเมืองต่างๆ ที่อยู่ในเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ได้
ก าหนด วิสัยทัศน์ร่วมกันในกรอบเวลา 10 ปี ดังนี้ 
           - การแลกเปลี่ยนระหว่างเมืองในแง่ของความรู้ความช านาญ สมบัติทางวัฒนธรรมและ
ตัวอย่างการด าเนินการที่ดี (best practice) 
           - การจัดแพคเกจ และการส่งเสริมสินค้าท้องถิ่นดั้งเดิม และข้อเสนอที่สร้างสรรค์
ร่วมกัน 
           - เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ที่เติบโตขึ้นมีการจัดการและประสานงานอย่างมี
ประสิทธิภาพ 
           - การประชุมประจ าปีของเครือข่าย หมุนเวียนไปตามเมืองต่างๆ โดยมุ่งเปูาหมายที่มี
แก่นสารและผู้สนับสนุนอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
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          - เมืองต่างๆ สร้างอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในท้องถิ่นของตนและพัฒนาหลักสูตร
ประวัติศาสตร์การสร้างสรรค์ของท้องถิ่น    
          - สร้างผลงานที่ส่งผลต่อแนวทางการแก้ไขปัญหาของท้องถิ่นในเชิงนวัตกรรมส าหรับ 
ประเด็นความยากจน ความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อมและประเด็นปัญหาอื่นๆ ที่เกิดขึ้นในโลก 
 
ประเภทของอตุสาหกรรมสร้างสรรค ์
 
            ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สศช.) แบ่งประเภท
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์โดยยึดกรอบขององค์การความร่วมมือเพ่ือการค้า และการพัฒนา 
(UNCTAD) โดยแบ่งเป็น 4 กลุ่ม 15 สาขาดังนี้  (ธีระ สินเดชารักษ์ และ นาฬิก อติภัค. 2555) 
          1. กลุ่มมรดกทางวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ (Cultural Heritage) ประกอบด้วย 
              - งานฝีมือ 
              - การท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ 
              - ธุรกิจอาหารไทย 
              - การแพทย์แผนไทย 
          2. กลุ่มศิลปะ (Arts) ประกอบด้วย 
             - ศิลปะการแสดง 
             - ทัศนศิลป์ 
           3. กลุ่มสื่อ (Media) ประกอบด้วย 
              - ภาพยนตร์ 
              - สิ่งพิมพ์ 
              - กระจายเสียง 
              - เพลง 
           4. กลุ่มงานสร้างสรรค์ตามลักษณะงาน (Functional Creation) 
              - งานออกแบบ 
              - แฟชั่น 
              - สถาปัตยกรรม 
              - โฆษณา 
              - ซอฟต์แวร์ 
             สรุปในความคิดเห็นของผู้เขียนขอกล่าวไว้ว่าประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทย 
โดยกลุ่มงานสร้างสรรค์ตามลักษณะงานมีสัดส่วนสูงสุด เป็นกลุ่มมรดกทางวัฒนธรรม กลุ่มสื่อ 
และกลุ่มศิลปะสูง ในการผลักดันการเติบโตของอุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ภาครัฐในหลาย
ประเทศเข้ามาเป็นหัวหอกน าอุตสาหกรรม กลุ่มเศรษฐกิจสร้างสรรค์ท่ีจ าแนกตามลักษณะนี้ มี
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หลักในการจ าแนกตามวัฒนธรรม ได้แก่ แบบ Symbolic Texts Model, แบบขององค์การ
การศึกษาวิทยาศาสตร์และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ (UNESCO), แบบศิลปะ  (Concentric 
 Circle Model) หรือตามระดับของความเข้มข้นของการใช้ลิขสิทธิ์ เช่น แบบขององค์การ
ทรัพย์สินทางปัญญาโลกองค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลก (World Intellectual Property 
Organization: WIPO)  
 
แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยในปัจจุบัน 
  
             ส าหรับแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยในปัจจุบัน  ขอบเขตและการ
แบ่งกลุ่มของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศไทย ส านักงานคณะกรรมการเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ (สคช.) ก าหนดขอบเขตของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศไทย ประกอบด้วยแนวทาง
การพัฒนาภายใต้กรอบการพัฒนา 3 ด้านหลักโดยมีสาระส าคัญ ดังนี้ (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา.
2548) 
            1. นโยบายรัฐบาล 
            นโยบาย การพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของรัฐบาล ได้เริ่มปรากฏให้เห็นเด่นชัดมา
ตั้งแต่ปี 2545 โดยมีการจัดตั้งองค์กรอิสระที่ท าหน้าที่พัฒนาองค์ความรู้และด าเนินกิจกรรม ที่
เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ หลายองค์กร เช่น ส านักงานพัฒนาองค์ความรู้ ศูนย์สร้างสรรค์
งานออกแบบ องค์การพิพิธภัณฑ์วิทยาศาสตร์แห่งชาติ ส านักงานพัฒนาการท่องเที่ยว และ
ส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์แห่งชาติ เพ่ือเป็นรากฐานส าหรับการพัฒนา
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของแต่ละกลุ่มในระยะยาว อย่างไรก็ตาม นโยบายและการด าเนินงาน
ขององค์ ก ร เหล่ านี้ ใ น ระยะที่ ผ่ า นมายั ง ข าดความต่ อ เนื่ อ ง  และการบู รณาการ   
           นโยบายรัฐบาลของคณะรัฐมนตรี นายอภิสิทธิ์ เวชชาชีวะ มีการก าหนดนโยบายการ
พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่ชัดเจนมากขึ้น และเล็งเห็นความส าคัญของการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์มาตั้งแต่แรกเริ่มเข้า บริหารประเทศ โดยได้ระบุไว้ในค าแถลงนโยบายของ
คณะรัฐมนตรีต่อรัฐสภาในวันที่ 29 ธันวาคม 2551 ในหัวข้อ 4.2.3.1 ว่า “ขยายฐานบริการใน
โครงสร้างการผลิตของประเทศ และเชื่อมโยงธุรกิจภาคบริการ อุตสาหกรรม และเกษตรเข้า
ด้วยกันให้เป็นกลุ่มสินค้า เช่น ธุรกิจสุขภาพ อาหารและการท่องเที่ยว รวมทั้งสินค้าบริการที่ใช้
ความคิดสร้างสรรค์บนพ้ืนฐานวัฒนธรรมและภูมิปัญญา ไทยที่เชื่อมโยงกับเทคโนโลยีสมัยใหม่” 
ซึ่ งการก าหนดนโยบายดังกล่าวส่งผลให้มีการใช้ศักยภาพและการพัฒนาต่อยอดของ 
อุตสาหกรรมและบริการสร้างสรรค์ไทยได้มีการริเริ่มและต่อยอดจากการด าเนินงาน ที่มีอยู่บ้าง
แล้ว ให้เป็นไปอย่างมีทิศทางและจริงจังมากข้ึน 
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           2. แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ภายใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม 
           ภาย ใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 8 จนถึงแผนพัฒนาฯ ฉบับ
ปัจจุบัน (ฉบับที่ 10) มีการด าเนินการผลักดันเรื่องการเพ่ิมคุณค่า (Value creation) ของสินค้า
และบริการบนฐานความรู้และนวัตกรรม เพ่ือสร้างมูลค่าการผลิตสินค้าและบริการให้เพ่ิมสูง
ขึ้นมาอย่างต่อเนื่อง นอกจากนี้ ในปี 2550 ได้ท าการศึกษาและเริ่มขับเคลื่อนการสร้างมูลค่าเชิง
เศรษฐกิจจากทุนทาง วัฒนธรรม ซึ่งเป็นการให้ความส าคัญกับจุดแข็งและข้อได้เปรียบทาง
วัฒนธรรมของประเทศแล้ว น ามาใช้ประโยชน์โดยหาแนวทางเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจ ทั้งนี้ ใน
ระดับภาคเศรษฐกิจจริงภายใต้แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 10 ได้มุ่งปรับโครงสร้างการผลิตสู่การเพ่ิม
คุณคา่ของสินค้าและบริการและสนับ สนุนให้เกิดความเชื่อมโยงระหว่างสาขาการผลิตเพ่ือท าให้
มูลค่าการผลิตสูงขึ้น 
           3. การขับเคลื่อนพัฒนาศักยภาพเศรษฐกิจสร้างสรรค์ภายใต้แผนฟื้นฟูเศรษฐกิจ 
            รัฐบาล ได้ด าเนินการแก้ไขปัญหาเศรษฐกิจภายใต้แผนฟ้ืนฟูเศรษฐกิจระยะเร่งด่วน
ในช่วง ระยะ 6 -9 เดือนแรกของปี 2552 และต่อมาได้มีการจัดท าแผนฟ้ืนฟูเศรษฐกิจระยะที่ 2 
เพ่ือสร้างงานและสร้างรายได้โดยการลงทุนของภาครัฐในโครงการที่จะสร้างขีด ความสามารถใน
การแข่งขันของประเทศในอนาคต พร้อมกับสร้างโอกาสของภาคเอกชนในการลงทุน ทั้งนี้ ได้
ก าหนดให้มีการด าเนินการพัฒนาศักยภาพเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นแผนงานภายใต้ แผนฟ้ืนฟู
เศรษฐกิจระยะท่ี 2 (SP2)  
           แผนงานพัฒนาศักยภาพเศรษฐกิจสร้าง สรรค์ ครอบคลุมสาขาการพัฒนา 6 ด้าน 
ได้แก่ (1) มรดกทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา และความหลากหลายทางชีวภาพ (2) เอกลักษณ์
ศิลปะและวัฒนธรรม (3) งานช่างฝีมือและหัตถกรรม (4) อุตสาหกรรมสื่อ บันเทิง และ
ซอฟต์แวร์ (5) การออกแบบและพัฒนาสินค้าเชิงสร้างสรรค์ และ (6) การขับเคลื่อนและ
สนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
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วันที่ 27 พฤษภาคม 2557.              

 
            ปัจจุบัน มีหน่วยงานภาครัฐและองค์การมหาชนหลายแห่งที่เริ่มมีบทบาทหน้าที่และให้
ความ ส าคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ซึ่งเป็นการด าเนินงานทั้งในระดับนโยบาย และ
ปฏิบัติ รวมทั้งการให้บริการด้านโครงสร้างและปัจจัยพ้ืนฐานในการสนับสนุนการพัฒนา 
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ แต่หน่วยงานเหล่านี้ยังคงแยกส่วนกันท างานเนื่องจากขาดการมองภาพ
รว่มกัน โดยมีหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาในมิติต่างๆ ดังนี้ 
            1. หน่วยงานด้านนโยบาย ได้แก่ ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ (สศช.) หน้าที่สนับสนุนเชิงนโยบายและช่วยผลักดันแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
โดยมีกระทรวงที่เกี่ยวข้องโดยตรงเป็นเจ้าภาพหลักรับผิดชอบด้านการส่งเสริม ให้มีการ
ประสานงานกันระหว่างองค์กรภาครัฐ เช่น กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร และ

  กลไกการบริหารนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรคข์อง
ไทย 
 คณะรัฐมนตรี 

 
คกก. นโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์แห่งชาติ (กศส.)  
นรม.เป็นประธานฯ เลขาธิการ สศช. เป็น  
กรรมการและเลขานุการฯ 
 

คกก. บริหาร สนง. เศรษฐกิจสร้างสรรค ์แห่งชาติ (กบศส.) 
ประธานฯ รองประธานฯ ผู้ทรงคณุวุฒิไมเ่กิน 4 คน ที่ กศส.
แต่งตั้ง (ผอ.สศส. เป็นเลขาฯ) 
 

สนง .เศรษฐกิจสร้างสรรค์แห่งชาติ (สศส./TCEA) หน่วยงาน
ภายใต้ส านักเลขาธิการนายกฯ 
 

หน่วยงานภาครัฐเสนอแผนงาน/
โครงการ เพื่อขับเคลื่อนนโยบาย
เศรษฐกิจสร้างสรรค ์
 

อนุ กก. ขับเคลื่อนนโยบายเศรษฐกิจ 
สร้างสรรค ์(รมช. อลงกรณ์ เป็นประธาน) 
 
คกก. บริหารกองทุนเศรษฐกิจ 
สร้างสรรค ์(สศช. บริหารกองทุนฯ: 
เลขาธิการ สศช. เป็นประธาน) 

กองทุนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์(วงเงิน 300 ล้านบาท) 

ผู้ประกอบการ เสนอโครงการดา้นเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์
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กระทรวงวัฒนธรรม เป็นต้น ทั้งนี้ รัฐบาลได้จัดตั้งคณะกรรมการพัฒนาขีดความสามารถในการ
แข่งขันของประเทศ เพ่ือท าหน้าที่ขับเคลื่อนภารกิจเร่งด่วนที่ไม่มีหน่วยงานเจ้าภาพในการด าเนิน 
การอย่างชัดเจน โดยเฉพาะการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และได้มีการตั้งคณะอนุกรรมการ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ขึ้นมาดูแล เพ่ือจัดท ายุทธศาสตร์และแผนที่น าทางการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของไทยที่ สามารถน าไปปฏิบัติได้อย่างเป็นรูปธรรม รวมทั้งขับเคลื่อนการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยตลอดห่วงโซ่มูลค่า 
             2. หน่วยงานด้านทรัพย์สินทางปัญญา ได้แก่ กรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวง
พาณิชย์ ซึ่งเป็นเลขานุการของคณะกรรมการนโยบายทรัพย์สินทางปัญญาแห่งชาติที่นายก 
รัฐมนตรีเป็นประธาน และคณะอนุกรรมการเศรษฐกิจสร้างสรรค์เชิงพาณิชย์ดังกล่าวข้างต้น 
กรมทรัพย์สินทางปัญญาเป็นหน่วยประสานงานหลักในการจัดโครงการต่างๆ ร่วมกับภาคเอกชน
เพ่ือผลักดันนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้เกิดผลรูปธรรม รวมถึงโครงการภายใต้แผนปฏิบัติ
การไทยเข้มแข็งปี 2555 ที่อยู่ในระหว่างการพิจารณาของส านักงบประมาณ ศูนย์ทรัพย์สินทาง
ปัญญาของกรมทรัพย์สินทางปัญญามีภารกิจในการส่งเสริมและ สนับสนุนการสร้างสรรค์ การใช้
ประโยชน์และสร้างมูลค่าเชิงพาณิชย์จากทรัพย์สินทางปัญญา สร้างวัฒนธรรมทรัพย์สินทาง
ปัญญาด้วยการจัดกิจกรรมปลูกจิตส านึก และความตระหนักถึงคุณค่าของทรัพย์สินทางปัญญา
และการเคารพสิทธิในทรัพย์สิน ทางปัญญาของผู้อ่ืน นอกจากนี้ กรมทรัพย์สินทางปัญญายังมี
แนวคิดที่จะจัดตั้ง “สถาบันส่งเสริมการสร้างสรรค์” เป็นศูนย์บ่มเพาะความรู้ ความคิดต่อยอด 
และทักษะต่างๆ รวมถึงให้ค าแนะน าด้านบริหารจัดการ และ “ตลาดทุนทรัพย์สินทางปัญญา” 
เพ่ือระดมเงินลงทุนซึ่งเป็นโครงสร้างพื้นฐานให้บริการครบวงจรธุรกิจแก่ภาค เอกชน เพ่ือพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างยั่งยืนสืบไป 
           3. หน่วยงานด้านการพัฒนาองค์ความรู้ เพ่ือ พัฒนาและสร้างองค์ความรู้ในการ
สนับสนุนการพัฒนาระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ ประเทศ พร้อมทั้งปลูกฝังและถ่ายทอดองค์
ความรู้แก่สาธารณชน ในรูปแบบของกิจกรรมที่หลากหลาย เช่น การสร้างแหล่งค้นคว้าและ
แหล่งเรียนรู้ครบวงจร การเผยแพร่ผลงานวิจัย การจัดนิทรรศการ การบรรยาย และการจัด
อบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการ เป็นต้น โดยหน่วยงานที่รับผิดชอบด้านการพัฒนาองค์ความรู้ของ
ประเทศ ได้แก่ ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (TCDC) ส านักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู้ 
(OKMD) อุทยานการเรียนรู้ (TK PARK) ส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์แห่งชาติ 
(SIPA) รวมถึงสถาบันการศึกษาต่างๆ เป็นต้น (Suttipisan,S. 2013: 47-55.) 
            4. หน่วยงานที่ให้การสนับสนุนด้านการเงิน เช่น สถาบันการเงินหรือธนาคาร
พาณิชย์ กองทุนร่วมลงทุนเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันของธุรกิจไทย ที่บริหารโดย
ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.) กองทุนร่วมลงทุนของธนาคาร
พัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมแห่งประเทศไทย และส านักงานคณะกรรมการส่งเสริม
การลงทุน (BOI) เป็นต้น 
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            5. หน่วยงานด้านการวิจัยและพัฒนา เช่น ส านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ ส านักงาน
พัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ เป็นต้น 
            6. หน่วยงานที่ท าหน้าที่ควบคุมมาตรฐานต่างๆ เช่น ส านักงานคณะกรรมการ
อาหารและยา ส านักงานมาตรฐานอาหารและเกษตรแห่งชาติ ส านักพัฒนาวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยีแห่งชาติ ส านักงานมาตรฐานอุตสาหกรรม และส านักพัฒนาการท่องเที่ยว เป็นต้น 
            7. หน่วยงานด้านการตลาด เช่น กระทรวงการต่างประเทศ กรมส่งเสริมการส่งออก 
กรมพัฒนาธุรกิจการค้า การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย และสภาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว เป็น
ต้น  (อรอุมา เตพละสกุล และ นาฬิก อติภัค.2555) 
 
ประเด็นยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทย 
 

 ในประเด็นยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์นี้ มีที่มาจากการ
วิเคราะห์จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส และข้อจ ากัด เพ่ือชี้ประเด็นความได้เปรียบเชิงยุทธศาสตร์และ
โอกาส รวมทั้งปัญหาและอุปสรรคของการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทย รวมทั้งการ
สัมมนาเชิงปฏิบัติการร่วมกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชนในหลายโอกาสมีข้อเสนอประเด็น
ยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศ ดังนี้ 
           1.พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ควบคู่ไปกับการพัฒนาเศรษฐกิจฐานความรู้ เนื่องจากการ
พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์วงกว้างต้องอยู่บนพ้ืนฐานขององค์ความรู้และ นวัตกรรม เพ่ือน าไป
เพ่ิมคุณค่าให้กับทุนวัฒนธรรมและภูมิปัญญาที่มีอยู่ และให้มีการสร้างสรรค์เกิดขึ้นในภาคการ
ผลิตจริงในตลอดห่วงโซ่การผลิต ดังนั้น จ าเป็นต้องให้ความส าคัญต่อการสร้างองค์ความรู้ การ
วิจัยและพัฒนา การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ทั้ งการศึกษาในระบบและนอกระบบด้วย 
           2. ก าหนดนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศและบูรณาการการด าเนินงานของ
หน่วยงาน เนื่อง จากการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์มีกรอบการด าเนินงานที่ค่อนข้างกว้างและ
เกี่ยว ข้องกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชนจ านวนมาก การด าเนินงานขับเคลื่อนการพัฒนาใน
ระดับปฏิบัติจ าเป็นต้องมีหน่วยงานที่รับ ผิดชอบหลัก และมีกรอบนโยบายและกลไกการ
ขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ที่ชัดเจน เพ่ือให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องสามารถใช้เป็นแนวทางในการจัดท า
แผนงานโครงการ เพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศไทยอย่างมีบูรณาการ และ
เกิดผลทางปฏิบัติได้อย่างเป็นรูปธรรม ดังนั้น ควรมีแนวทางการด าเนินงานโดยการจัดท าแผน
แม่บทการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และจัดท าแผนที่น าทางการพัฒนาส าหรับการด าเนินงาน
ขับเคลื่อนพัฒนาเศรษฐกิจ สร้างสรรค์ของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องอย่างมีบูรณาการในระยะต่อไป 
           3.ปรับโครงสร้างการผลิตและบริการของประเทศอย่างต่อเนื่อง โดย ผนวกเอาความคิด
สร้างสรรค์ที่มีที่มาจากองค์ความรู้และนวัตกรรมน าเข้าสู่ทุก ขั้นตอนของห่วงโซ่การผลิต โดย
น าเอานัยส าคัญของการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์มาด าเนินการขับเคลื่อนการ พัฒนาในวง
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กว้างให้ครอบคลุมภาคเศรษฐกิจจริงและเชื่อมโยงกันทั้งเกษตร อุตสาหกรรม และบริการ อยู่บน
พ้ืนฐานของวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น ผนวกเข้ากับการใช้องค์ความรู้และนวัตกรรม ทั้งนี้ 
การพัฒนาจะต้องมุ่งสู่การเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์และเศรษฐกิจที่เป็นมิตรต่อ สิ่งแวดล้อม 
(Creative and Green Economy) ซึ่งเป็นกระแสการพัฒนาของโลกในปัจจุบัน 
 
ประเด็นยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและสภาพแวดล้อม 
 
           ประเด็นยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและสภาพแวดล้อม 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งโครงสร้างพื้นฐานด้านการสื่อสารและคมนาคม การส่งเสริมการลงทุนด้านการ
วิจัยและพัฒนา การจัดหาแหล่งเงินทุน การพัฒนาการศึกษาอย่างเป็นระบบและครบวงจรให้
สอดคล้องกับความต้องการของตลาด การพัฒนาการตลาดสมัยใหม่ให้ทันต่อคู่แข่งขันและการ
เปลี่ยนแปลงของโลก โดยให้ความส าคัญในประเด็นต่อไปนี้  
           1. พัฒนาปัจจัยแวดล้อมที่กระตุ้นให้ภาคเอกชนลงทุนผลิตสินค้าเชิงสร้างสรรค์  โดย 
เพ่ิมมาตรการกระตุ้นเพื่อดึงดูดบริษัทข้ามชาติให้ร่วมลงทุนกับภาคเอกชนและ ชุมชนไทยในการ
พัฒนาสินค้าเชิงสร้างสรรค์ด้วยนวัตกรรมและองค์ความรู้สมัยใหม่ และเร่งพัฒนาส านักงาน
สินทรัพย์ทางปัญญาให้มีความสามารถในการประเมินมูลค่า สินทรัพย์ทางปัญญาเชิงสร้างสรรค์ 
และผลักดันให้มีการบังคับใช้กฎหมายเพ่ือพิทักษ์สินทรัพย์ทางปัญญาและปูองกัน การละเมิด 
ตลอดจนส่งเสริมการจัดตั้งกองทุนสนับสนุนด้านการเงินส าหรับผู้ประกอบการและ ธุรกิจ
สร้างสรรค์ และพัฒนาระบบปล่อยสินเชื่อและบทบาทการประกันสินเชื่อของสถาบันการเงินให้
รอง รับธุรกิจสร้างสรรค์ท่ีใช้สินทรัพย์ทางปัญญาเป็นปัจจัยการผลิตส าคัญ 
           2. พัฒนาระบบฐานข้อมูล สื่อสาร และคมนาคมที่มีประสิทธิภาพ เพ่ือ รองรับภาคการ
ผลิตสร้างสรรค์ ตลอดจนส่งเสริมแหล่งเรียนรู้สาธารณะและพัฒนาพ้ืนที่สาธารณะรูปแบบต่างๆ 
เพ่ือสร้างเวทีนักคิดและสร้างสรรค์ต่างๆ ตลอดจนการส่งเสริมการประยุกต์ใช้ให้เหมาะสมกับ
บริบทของชุมชนและวัฒนธรรมท้อง ถิ่น 
            3. ให้คุณค่าต่อทรัพย์สินทางปัญญาจากความคิดสร้างสรรค์ โดย มีกฎหมาย และ
กฎระเบียบที่ช่วยในการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา และกระบวนการบังคับใช้อย่างมี
ประสิทธิภาพ รวมทั้งสนับสนุนให้ผู้ประกอบการธุรกิจสร้างสรรค์ได้รับการคุ้มครองตามกฎหมาย 
และกระบวนการที่มีอยู่ นอกจากนี้ ควรค านึงถึงการใช้ทรัพย์สินทางปัญญาหรือความคิดเพ่ือ
เข้าถึงแหล่งเงินทุน ตลอดจนศึกษา ทบทวนประเด็นปัญหาและอุปสรรคด้านกฎหมายเพ่ือน าไปสู่
การปรับปรุงกฎหมาย กฎ ระเบียบและข้อบังคับให้เอื้อประโยชน์ต่อการพัฒนาต่อไป 
            4. ศึกษาวิจัยและพัฒนาเชิงลึกในสาขาเศรษฐกิจสร้างสรรค์และทุนวัฒนธรรม  โดย 
ท าการศึกษาใน 5 ประเภท ได้แก่ (1) มรดกทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา และความหลากหลาย
ทางชีวภาพ (2) เอกลักษณ์ศิลปะและวัฒนธรรม (3) งานช่างฝีมือและหัตถกรรม (4) 
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อุตสาหกรรมสื่อ บันเทิงและซอฟต์แวร์ (5) การออกแบบและพัฒนาสินค้าเชิงสร้างสรรค์ ให้
สามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจและน าผลิตภัณฑ์และบริการสู่ตลาดทั้งภายใน ประเทศและ
ต่างประเทศ นอกจากนี้ ในการศึกษาวิจัยในเชิงลึกนี้ จ าเป็นต้องมีการจัดท าฐานข้อมูลและมี
ระบบการจัดเก็บข้อมูลที่มีประสิทธิภาพ โดยมีการก าหนดมาตรฐานขอบเขตของอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ให้ชัดเจน และวิธีการจัดเก็บข้อมูลที่เป็นที่ยอมรับและมีความน่าเชื่อถือเพ่ือเป็น 
ประโยชน์ต่ อการประ เมิน  ติ ดตามผล และก าหนดนโยบายการพัฒนาต่อ ไปด้ วย 
            5. จัดและพัฒนาพ้ืนที่ที่เป็นแหล่งเรียนรู้นอกห้องเรียน พ้ืนที่ สร้างสรรค์งาน รวมทั้ง
สร้างเมืองสร้างสรรค์ เพ่ือให้เป็นการสร้างแรงบันดาลใจ เป็นเวทีแสดงออก และเป็นศูนย์รวม
การแลกเปลี่ยนให้กับนักคิดอย่างสร้างสรรค์ ผู้ประกอบการและผู้ที่เก่ียวข้อง 
 
ประเด็นยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาผู้ประกอบการธุรกิจและ
บุคลากรด้านสร้างสรรค์ 

ประเด็นยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาผู้ประกอบการธุรกิจและบุคลากรด้าน
สร้างสรรค ์ควรจัดตั้งหน่วยงานกลางที่รับผิดชอบการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศ ซึ่ง
รวมถึงการจัดท านโยบายและก าหนดกลยุทธ์ระดับชาติ ประสานงานและบูรณาการกระทรวง
และหน่วยงานสนับสนุนต่างๆ ที่มีบทบาทในการขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์
โดยตรง ตลอดจนติดตามประเมินผลความก้าวหน้าของการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์
โดยรวม ดังนี้ 
            1.ขับเคลื่อนและสร้างโอกาสให้กับผู้ประกอบการ การพัฒนา ความสามารถในการ
แข่งขันของผู้ประกอบการไทยให้มีความคิดสร้างสรรค์ (Creative entrepreneurs) เป็นเงื่อนไข
ส าคัญของการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ดังนั้น ประกอบการจ าเป็นต้องได้รับการพัฒนาทักษะ
และองค์ความรู้ในการสร้างสรรค์ สินค้าและบริการรูปแบบใหม่ให้มีจุดเด่น และสามารถต่อยอด
ด้วยความคิดและนวัตกรรม เพ่ือตอบสนองความต้องการของตลาด และก้าวทันต่อกระแสการ
เปลี่ยนแปลงของสังคมโลก เช่น การปรับเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ การปรับเปลี่ยนรสนิยมและ
พฤติกรรมการบริโภคท่ีมีความต้องการสินค้าและบริการ ที่มีความสร้างสรรค์มากขึ้น เป็นต้น ใน
การนี้ ผู้ประกอบการไทยต้องได้รับการพัฒนาศักยภาพเพ่ือให้สามารถใช้ประโยชน์จาก โอกาส
ใหม่โดยการสร้างความได้เปรียบจากความหลากหลายและเอกลักษณ์ของวัฒนธรรม และความ
เป็นไทยเพื่อสร้างเศรษฐกิจและสังคมสร้างสรรค์ (Creative economy and creative society) 
ให้สามารถแข่งขันกับประเทศอ่ืนๆ ในเวทีระดับโลกได้ต่อไป 
             2. พัฒนาบุคลากรวิชาชีพเชิงสร้างสรรค์ ให้ สามารถตอบสนองความต้องการภาค
เศรษฐกิจจริงและประชาชนได้นั้น จ าเป็นต้องมีการสร้างระบบประสานความร่วมมือระหว่าง
สถานศึกษากับภาคการผลิต เพ่ือปรับทิศทางการศึกษา ให้ตอบสนองความต้องการบุคลากรใน
สาขาที่ขาดแคลน เช่น การให้ภาคเอกชนมีส่วนร่วมในการร่างหลักสูตรการเรียนการสอน เป็น
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ต้น หากประเทศไทยขาดบุคลากรที่มีทักษะในการพัฒนาต่อยอดองค์ความรู้สมัยใหม่และ ภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น และไม่สามารถใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ได้แล้ว การผลักดันหรือขับเคลื่อนการ
ผลิตทั้งเกษตร อุตสาหกรรม และบริการ เชิงสร้างสรรค์จะเกิดข้ึนได้ยาก 
 
ประเด็นยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาด้านสถาบันและการตดิตาม
ประเมินผล 
 

            ประเด็นยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาด้านสถาบันและการติดตามประเมินผล
การมุ่งหวังให้เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นพลังขับเคลื่อนที่ทรงประสิทธิภาพในระยะยาว จึงควร
พิจารณาให้มีหน่วยงานหรือกลไกที่ท าหน้าที่ประสาน เชื่อมโยง บูรณาการทั้งในระดับ
ยุทธศาสตร์/นโยบายและระดับปฏิบัติที่ชัดเจน ดังนี้ 
            1. พัฒนาสถาบันและบูรณาการบทบาทของสถาบันที่เกี่ยวข้อง ให้เชื่อมโยงเป็น
เครือข่ายเพ่ือสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดย ส่งเสริมสถาบันที่มีบทบาทสนับสนุน
ภาคเอกชนในการผลิตสินค้าสร้างสรรค์ให้ เพียงพอกับความต้องการ นอกจากนี้ ควรจัดตั้ง
หน่วยงานกลางที่รับผิดชอบการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศ ซึ่งรวมถึงการจัดท า
นโยบายและก าหนดกลยุทธ์ระดับชาติ ประสานงานและบูรณาการกระทรวงและหน่วยงาน
สนับสนุนต่างๆ ที่มีบทบาทในการขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยตรง ตลอดจน
ติ ดตามประ เมิ นผลความก้ า วหน้ า ของก าร พัฒนา เศรษฐกิ จส ร้ า งส ร รค์ โ ดยรวม 
             2. ให้มีกลไกในการด าเนินการติดตามและประเมินผลการขับเคลื่อนการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างเป็นระบบและต่อเนื่อง ซึ่ง จ าเป็นต้องมีเครื่องมือในการติดตาม ดัชนีชี้
วัดศักยภาพเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในรายสาขา รวมทั้งระบบฐานข้อมูลที่เป็นระบบ ทันสมัย และมี
ความต่อเนื่องของข้อมูล ซึ่งจะน าไปสู่การปรับแผนงานและการวางยุทธศาสตร์การพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ที่สอดคล้องกับสภาวการณ์อันจะน าไปสู่ผลในทางปฏิบัติอย่างเป็นรูปธรรม  
 ดังนั้น จากการก าหนดนโยบายการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์จึงไม่ควรพิจารณา 
เฉพาะการมีโครงการสนับสนุนที่เกิดขึ้นเป็นครั้งคราว แต่ควรเน้นไปที่การสร้าง  โครงสร้าง
พ้ืนฐานทางเศรษฐกิจที่เน้นให้เกิดการสร้างความคิดสร้างสรรค์เพ่ือที่จะให้  ความคิดนั้นเกิดการ
ต่อยอดและน าไปสู่การพัฒนาประเทศในระยะยาวและยั่งยืนต่อไป 
 
บทสรุป 
 

จะเห็นได้ว่าประเทศไทยต้องการได้รับประโยชน์จากการค้าระหว่าง ประเทศและการ
ลงทุนจากต่างประเทศอย่างเต็มที่ผู้ก าหนดนโยบายของประเทศไทย ควรพิจารณาปรับลด
กฎเกณฑ์และมาตรการกีดกันทางการค้าและการลงทุนที่เคยเป็น อุปสรรค เพ่ือเปิดรับการน าเข้า
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สินค้าและบริการสร้างสรรค์และการลงทุนจากต่าง ประเทศ ที่จะมีส่วนช่วยให้เกิดการต่อยอด
ทางความคิดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าสินค้าสร้างสรรค์ ไทยและยังช่วยกระตุ้นให้เกิดการแข่งขันและสร้าง
มูลค่าทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรม ไทย นอกจากนี้ผู้ก าหนดนโยบายของประเทศไทย ยังควร
พิจารณาถึงมาตรการ สนับสนุนที่ช่วยส่งเสริมให้อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยได้รับการพัฒนา
และสามารถ แข่งขันได้ในตลาดโลก 

ดังนั้น แม้ว่าประเทศไทยจะได้มีส่วนร่วมในข้อตกลงทาง การค้าเสรีทั้งในด้านการค้า
สินค้าและในด้านการค้าบริการอย่างมากมายแต่มาตรการ กีดกันทางการค้าและการลงทุนใน
กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทย ยังคงมีอยู่ ประเทศไทยจึงควรปรับลดมาตรการกีด
กันทางการค้าและการลงทุนในกลุ่ม อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทย โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
ในธุรกิจบริการ ซึ่ง 64 NIDA Economic Review ส่วนหนึ่งมาจากข้อก าหนดในกฎหมาย
ภายในประเทศและขอบเขตของข้อผูกพันต่างๆ ที่ ประเทศไทย ได้ผูกพันไว้ 

เนื่องจากโครงสร้างทางเศรษฐกิจของประเทศไทยที่ต้องพ่ึงพา การค้าระหว่างประเทศ 
การก าหนดยุทธศาสตร์การเจรจาการค้าระหว่างประเทศ  จึงมีความส าคัญเป็นอย่างยิ่งต่อการ
ขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจและการพัฒนาสังคม และชุมชนผ่านช่องทางการค้าระหว่างประเทศ 
โดยหากพิจารณาในด้านของการ ขยายตัวทางเศรษฐกิจแล้ว รัฐบาลควรก าหนดยุทธศาสตร์โดย
เน้นการส่งออกสินค้า และบริการสร้างสรรค์ในกลุ่มงานสื่อสิ่งพิมพ์ และในกลุ่มการแสดงออก
ทางวัฒนธรรม แบบดั้งเดิม และให้ความส าคัญกับการน าเข้าสินค้าและบริการในกลุ่มการ
ออกแบบ กลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม และกลุ่มงานศิลปะ ซึ่งเป็นกลุ่มที่ก่อให้  
เกิดการต่อยอดทางความคิดและก่อให้เกิดการปรับปรุงสินค้าให้มีเอกลักษณ์และช่วยเพ่ิม มูลค่า
สินค้าที่ผลิตต่อในประเทศ โดยการส่งออกและน าเข้าสินค้า/บริการสร้างสรรค์ เหล่านี้พบว่า มี
ความสัมพันธ์ในทิศทางบวกกับการขยายตัวทางเศรษฐกิจส าหรับ ประเทศที่ก าลังพัฒนา อย่างไร
ก็ดีการก าหนดยุทธศาสตร์และนโยบายที่เหมาะสม ของแต่ละกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยยัง
จ าเป็นต้องพิจารณาถึงศักยภาพและความ สามารถในด้านการค้าระหว่างประเทศโดยเฉพาะ
อย่างยิ่งเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศ อ่ืนๆ ในภูมิภาคอาเซียนอีกด้วย 
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