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บทคัดย่อ 
 

  พ้ืนที่เป้าหมายมีทุนทางวัฒนธรรมท้องถิ่นเป็นจ านวนมาก ซึ่งมาจากการสะสม
ความรู้และได้รับการถ่ายทอดอย่างต่อเนื่อง ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ถึงแม้จะมีความแตกต่าง
กันบ้างตามบริบทของพ้ืนที่ แต่ส่วนใหญ่จะมีความคล้ายคลึงกันเพราะเกิดจากรากเหง้าทาง
วัฒนธรรมพระพุทธศาสนาเป็นเบ้าหลอมเดียวกัน  
 สภาพปัญหาส าคัญของการสร้างเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนคือ การติดกับ
ดักวิธีคิด เนื่องจากผู้ประกอบการเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ในชุมชนยังขาดองค์ความรู้ ในเรื่อง
การพัฒนาผลิตภัณฑ์และการตลาด อีกทั้งยังไม่ทราบวิธีการน าทุนของชุมชน มาบูรณาการกับ
การใช้ความคิดสร้างสรรค์และเทคโนโลยีสมัยใหม่ที่เหมาะสมเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่
ผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ในชุมชนของตนเอง ฉะนั้นการที่เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ชุมชนจะ
สามารถหลุดพ้นจากกับดักวิธีคิดแบบเดิมๆจนสามารถยกระดับจากสถานะ“องค์กรผู้สร้าง”สู่
การเป็น“องค์กรผู้สร้างสรรค์”สินค้าและบริการที่มีจุดเด่นได้นั้น จึงต้องมีจุดเริ่มต้นที่การ
พัฒนา“คน”ทั้งท่ีเป็น ผู้ประกอบการและบุคลากรในชุมชน ผลิตสินค้าผ่านผลงานสร้างสรรค์
ของศิลปิน เน้นสื่อความเป็นอัตลักษณ์ท้องถิ่นเป็นตัวขับเคลื่อนประยุกต์ใช้ แผ่นพับ สื่อ
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สิ่งพิมพ์ สื่อออนไลน์ เผยแพร่ผลงานวิจัย วีดิทัศน์ วารสารการท่องเที่ยวและวัฒนธรรม 
เพ่ือให้ได้รับการส่งเสริมพัฒนาทักษะและแรงจูงใจ ตามฐานแนวคิดพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์
เมื่อพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ ก่อให้เกิดรายได้ต่อคนในชุมชนบริเวณใกล้เคียงได้
อีกด้วย การสร้างสรรค์การท่องเที่ยวจะวางอยู่บนพ้ืนฐานของคุณค่าทางวัฒนธรรมท้องถิ่น 
หรือวัฒนธรรมชุมชนโดยสามารถหยิบยกเรื่องราวจากประวัติศาสตร์ศิลปะท้องถิ่น ดนตรี
พ้ืนบ้าน วิถีความเป็นอยู่ของคนในชุมชน วรรณกรรม สถาปัตยกรรม หัตถกรรม การ
ท าอาหารท้องถิ่นการท าขนมโบราณ และอ่ืน ๆ มาจัดให้เกิดความน่าสนใจ สอดคล้องตาม
คุณค่าของชุมชนจากสิ่งที่กล่าวมาทั้งหมดข้างต้น ผู้วิจัยคาดหวังว่าจะมี ผลที่ได้มาเป็น
แนวทางในการส่งเสริมด้วยการพัฒนาเครือข่ายแหล่งท่องเที่ยววิถีศิลป์บนเส้นทางบ้านศิลปิน
ล้านนาให้สามารถเป็นแหล่งเรียนรู้ทางด้านศิลปวัฒนธรรมที่ส าคัญของชุมชน สังคม และของ
ประเทศชาติ อย่างยั่งยืนและภาคภูมิ 
 
ค าส าคัญ: เมืองศิลปะเชิงสร้างสรรค์, ศิลปะเชิงพุทธสู่วิถีชุมชน, แหล่งท่องเที่ยววิถีศิลป์ 
 

ABSTRACT 
 

  The research found that the target areas have a number of local cultural 
capitals from accumulated knowledge that have been continuously transferred from the 
past up to present. Although there are some differences depending on the context of 
the area, most of them are similar because they were originated from the same module 
of Buddhist cultural route.  
 The important problem of creating a creative economy of the community is 
being trapped in the way of thinking i.e. because the creative economy entrepreneurs in 
the community still lack knowledge regarding product development and marketing. In 
addition, they do not know how to utilize community cultural capitals to integrate with 
the use of creative ideas and appropriate modern technology to create added value for 
creative products in their communities. Therefore, in order to release the creative 
economy from the trap of traditional thinking and to be able to upgrade from the status 
of being a "making product and service organization" to be a distinguished “creative 
product organization", there must be a starting point of “human development” for both 
entrepreneurs and personnel in the community. Products must be made through 
creative works of artists emphasizing local identity as a drive. There should be 
applications of brochures, printed media, online media, research results dissemination, 
videos, and tourism and cultural journals In order to encourage and develop skills and 
motivation based on the concept of creative behavior to be developed as an important 
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tourist destination. This will also help the people in the nearby community generate 
their income. Tourism creation is based on local cultural values or community culture 
that can be drawn from stories of local art history, folk music, people’s way of life in the 
community, literature, architecture, handicrafts, local cooking, traditional pastry making 
and others. This can be organized and interest the tourists in relation to the value of the 
community mentioned above. The researchers expect that the result of this research can 
be a guideline to promote the development of a network of art tourism destinations 
along the Lanna Artist House to be an important source of learning on the arts and 
culture of the community, society and the country with sustainability and proudness.  
 
Keywords:Creative Arts City, Buddhist Arts towards Community Way, Artistic Tourism Area 
 
บทน า 
 

 อัตลักษณ์ของชาติไทยหรือความเป็นไทยในอดีตนั้นสามารถพบเจอได้หลากหลาย
โดยทั่วไป แต่ในสภาวะการเปลี่ยนแปลงของสังคมปัจจุบัน คนไทยซึ่งได้ใช้ชีวิตประจ าวันอยู่
ท่ามกลาง สังคมบริโภคนิยม (Consumer Society) ซึ่งถูกกระแสสังคมกลืนกินไปทีละน้อย 
ท าให้อัตลักษณ์ของความเป็นไทย ค่อยๆถูกลดทอนลงอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ ท าให้ง่ายต่อ
วัฒนธรรมย่อย (Subculture) ที่เกิดขึ้นใหม่อย่างหลากหลายของประเทศมหาอ านาจใน
สังคมบริโภคนิยมเข้ามาครอบง าได้อย่างเสรี ศิลปะข้างถนน (Street Art) เป็นวัฒนธรรมย่อย
อีกประเภทหนึ่ง ที่ถูกจัดไว้ในมรดกทางวัฒนธรรม (Culture Heritage) ได้ถือก าเนิดขึ้นใน
ทวีปยุโรปโดยกลุ่มชนชั้นแรงงานที่ถูกมองว่าต่ าต้อยสกปรก ซึ่งในสภาวะความเป็นอยู่จริงนั้น 
พวกเขาแทบจะไม่มีตัวตนในสังคมที่ด ารงชีวิตอยู่บนพ้ืนฐานสิทธิความเป็นมนุษย์ พ้ืนที่ข้าง
ถนนหลังจากเลิกงานที่ตรากตร าเท่านั้น ที่ได้แสดงตัวตนว่าเป็นใคร มีความคับข้องใจกับ
สังคมท่ีเป็นอยู่อย่างไร จึงต้องการที่จะถ่ายทอดความรู้สึกนั้นๆออกมาในที่สาธารณะ โดยการ
หยิบฉวยประเด็นทางการเมือง สังคมในตอนนั้น การต่อสู้ดิ้นรนที่แสนล าบากในยุค
อุตสาหกรรมระบบทุนนิยม โดยการแสดงออกในด้านต่างๆ เพ่ือกระตุ้นเตือนสังคมและสร้าง
จิตวิญญาณให้กับตนเอง เช่น ดนตรี ศิลปะ อันเป็นเครื่องมือในการสื่อความหมายในเชิง
สัญลักษณ์ หรือสัญศาสตร์ (Semiotics) ซึ่งเข้าใจโดยทั่วกันในกลุ่ม  
  ในปัจจุบันประเทศไทยมีมูลค่าของกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่ขยายตัวเพ่ิมมาก
ขึ้นในทุกปี และยังคงมีช่องว่างทางการตลาดส าหรับผู้ประกอบการที่มีความคิดสร้างสรรค์ 
โดยส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สศช.) ได้มีการก าหนด
ขอบเขตเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศไทย โดยมีกลุ่มของศิลปะเป็นหนึ่งในกลุ่มเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของประเทศ ที่สามารถสร้างมูลค่าให้กับประเทศได้ ทุนทางวัฒนธรรมท้องถิ่นเป็น
งานศิลปะที่สามารถเห็นได้ในชีวิตประจ าวันที่มีอัตลักษณ์และคุณค่าทางความงามในเชิง
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สุนทรียภาพ ซึ่งสามารถน ามาต่อยอดในกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ แต่คนไทยส่วนใหญ่และ
ผู้ประกอบการยังไม่มีต้นแบบการน าศิลปะข้างถนนมาสร้างมูลค่าให้เห็นภาพตั วอย่าง
ความส าเร็จที่ชัดเจน อีกทั้งการศึกษาวิจัยในประเด็นวัฒนธรรมท้องถิ่นยังพบเห็นได้น้อยมาก
ในประเทศไทย การสนับสนุนวัฒนธรรมท้องถิ่นคุณค่าด้านอัตลักษณ์สู่การสร้างเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ จึงเป็นประเด็นหนึ่งที่น่าสนใจศึกษา ที่น าเอาคุณลักษณะหลายอย่างเข้าไว้ด้วยกัน 
อาทิ เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่มีความแตกต่าง ความไม่เท่าเทียมกันทางสังคมและ
เทคโนโลยี รวมถึงเป้าหมายทางเศรษฐกิจที่ต้องการไปให้ถึงซึ่งเป็นการผสมผสานระหว่าง
เศรษฐกิจวัฒนธรรม เทคโนโลยี และสังคม โดยการสร้างสรรค์ (Creativity) และความรู้ 
(Knowledge) คือเครื่องมือที่มีพลังส าหรับการขับเคลื่อนให้เกิดการพัฒนาในรูปแบบดังกล่าว 
 ดังนั้น การวิจัย The City of Arts: การสร้างเมืองศิลปะเชิงสร้างสรรค์ในสังคมไทย
จึงเป็นกระบวนการที่ เกิดขึ้นควบคู่กันในตัวของศิลปินพัฒนาองค์ความรู้ทางด้าน
ศิลปวัฒนธรรมของประเทศซึ่งมีรากฐานเข้มแข็งมาแต่เดิม ให้มีการสืบทอดต่อไปได้เป็นอย่าง
ดี และจะช่วยสนับสนุนให้อัตลักษณ์ของประเทศยังคงอยู่ในสังคมและมีความโดดเด่น เป็นที่
ยอมรับในระดับชาติและนานาชาติ ผู้วิจัยจึงเห็นสมควรเป็นอย่างยิ่งว่าการสนับสนุนการสร้าง
ผลงานดังกล่าวจะเป็นหนึ่งในพ้ืนฐานที่ส าคัญในการปฏิรูปประเทศ และพัฒนาองค์ความรู้
เพ่ือให้ไทยสามารถเป็นศูนย์กลางทางเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ทั้งในระดับภูมิภาคและระดับ
นานาชาติได้ต่อไป 

   
วัตถุประสงค์การวิจัย 
 

1. เพ่ือเสนอรูปแบบการส่งเสริมงานศิลปกรรมเพ่ือสร้างมูลค่าเชิงเศรษฐกิจ 
กรณีศึกษาประเทศไทยและประเทศญี่ปุ่น   
  2. เพ่ือการพัฒนาศิลปะเชิงพุทธสู่วิถีชุมชนในผนังพ้ืนที่สาธารณะ  

3. เพ่ือพัฒนากระบวนการสร้างสุขภาวะทางสังคม กรณีศึกษา แมงสี่หูห้าตาของ
เมืองเชียงราย 

4. เพ่ือพัฒนาเครือข่ายแหล่งท่องเที่ยววิถีศิลป์บนเส้นทางบ้านศิลปินล้านนา 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 
 

การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ(Qualitative research) โดยการสัมภาษณ์          
(interview) และการศึกษาภาคสนาม (Field study) เป็นวิธีวิจัยเสนอรูปแบบการส่งเสริม
งานศิลปกรรมเพ่ือสร้างมูลค่าเชิงเศรษฐกิจ กรณีศึกษาประเทศไทยและประเทศญี่ปุ่น ศึกษา
การพัฒนาศิลปะเชิงพุทธสู่วิถีชุมชนในผนังพ้ืนที่สาธารณะ รวมทั้งศึกษาพัฒนาเครือข่าย
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แหล่งท่องเที่ยววิถีศิลป์บนเส้นทางบ้านศิลปินล้านนาควรเป็นอย่างไรโดยศึกษาจากเอกสาร 
และการสัมภาษณ์ ขอบเขตการวิจัยแยกเป็นดังนี้ 
 

1. ขอบเขตด้านประชาการ  
 งานวิจัยเรื่อง“The City of Arts: การสร้างเมืองศิลปะเชิงสร้างสรรค์ใน

สังคมไทย” มีกลุ่มเป้าหมาย 2 กลุ่ม คือ 
  1.1 กลุ่ มประชากรเป้ าหมายที่ ใช้การสัมภาษณ์เชิ งลึก ( in-depth 

interview) และการสนทนากลุ่ม (focus group) กับผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Information)  
  1.2 กลุ่มประชากรที่ใช้แบบสอบถาม (Questionnaires) 
 

2. ขอบเขตด้านเนื้อหา/พื้นที่ 
  เนื้อหาที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ประกอบด้วย ศึกษารูปแบบการส่งเสริมงาน
ศิลปกรรมเพ่ือสร้างมูลค่าเชิงเศรษฐกิจ กรณีศึกษาประเทศไทยและประเทศญี่ปุ่น ศึกษาการ
พัฒนาศิลปะเชิงพุทธสู่วิถีชุมชนในผนังพ้ืนที่สาธารณะ รวมทั้งศึกษาพัฒนาเครือข่ายแหล่ง
ท่องเที่ยววิถีศิลป์บนเส้นทางบ้านศิลปินล้านนาควรเป็นอย่างไร 
  การวิจัยครั้งนี้มีขอบเขตด้านพ้ืนที่ ดังนี้ได้แก่ กรุงเทพมหานคร จังหวัดเชียงใหม่  
จังหวัดเชียงราย จังหวัดน่านและประเทศญี่ปุ่น 

 

3. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  
 จากการตั้งประเด็นหลักในการศึกษาแนวคิด การสร้างเมืองศิลปะเชิงสร้างสรรค์  
โดยเน้นกระบวนการมีส่วนร่วมของผู้ที่เกี่ยวข้องเพ่ือด าเนินการวิจัย จึงใช้เครื่องมือที่ส าคัญ 
ได้แก่ 
  3.1 การสัมภาษณ์ ผู้วิจัยได้ใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interviews) 
เป็นแบบสัมภาษณ์จากเอกสาร รายงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพ่ือหาแนวคิด หลั กการและ
กระบวนการการสร้างเมืองศิลปะเชิงสร้างสรรค์  
   3.2 ศึกษาและติดตามการใช้นโยบายการสร้างเมืองศิลปะเชิงสร้างสรรค์ 
ของหน่วยงานในพ้ืนที่เป้าหมาย เพ่ือรวบรวมปัญหา และการหาแนวทางร่วมกันในการสร้าง
เมืองศิลปะเชิงสร้างสรรค์ให้ดียิ่งขึ้น 

จากการตั้งประเด็นหลักในการศึกษาแนวคิด กระบวนการการสร้างเมืองศิลปะเชิง
สร้างสรรค์ จึงใช้เครื่องมือที่ส าคัญ ดังนี้ 

วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 รูปแบบการส่งเสริมงานศิลปกรรมเพ่ือสร้างมูลค่าเชิงเศรษฐกิจ 
กรณีศึกษาประเทศไทยและญี่ปุ่น เครื่องมือวิจัย คือ การสัมภาษณ์และการประชุมกลุ่มย่อย
ระหว่างตัวแทนองค์กรด้านศิลปวัฒนธรรมทั้งจากภาคเอกชนและรัฐบาล 
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วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 การพัฒนาศิลปะเชิงพุทธสู่วิถีชุมชนบนผนังพ้ืนที่สาธารณะ   
เครื่องมือการวิจัย ได้แก่ การสัมภาษณ์ การจัดสนทนากลุ่ม เพ่ือวิเคราะห์ข้อมูลเชิงลึกและ
ลักษณะพิเศษของชุมชนในแต่ละแห่ง และเครื่องมืออุปกรณ์ประกอบการวิจัย ได้แก่ เครื่อง
บันทึกภาพและเสียงและการเก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์และการลงภาคสนาม และอุปกรณ์
เครื่องมือทางศิลปะ 

 วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 พัฒนากระบวนการสร้างสุขภาวะทางสังคมกรณีศึกษา แมงสี่
หูห้าตาของเมืองเชียงราย ได้แก่ แบบประเมิน การสัมภาษณ์และการจัดสนทนากลุ่ม เพ่ือ
วิเคราะห์ข้อมูลเชิงลึก อุปกรณ์ท่ีใช้ประกอบการวิจัย ได้แก่ เครื่องบันทึกภาพและเสียงในการ
ลงภาคสนาม 

วัตถุประสงค์ข้อที่ 4 การพัฒนาเครือข่ายแหล่งท่องเที่ยววิถีศิลป์บนเส้นทางบ้าน
ศิลปินล้านนา ได้แก่ แบบประเมินความพร้อมในการพัฒนาเป็นแหล่งท่ องเที่ยว การ
สัมภาษณ์ และการจัดสนทนากลุ่ม เพ่ือวิเคราะห์ข้อมูลเชิงลึกและลักษณะพิเศษของบ้าน
ศิลปินในแต่ละแห่ง เครื่องมืออุปกรณ์ประกอบการวิจัย ได้แก่ เครื่องบันทึกภาพและเสียง 
 

4.การเก็บรวบรวมข้อมูล  
  คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการวิจัย เนื่องจากประเด็นเรื่องการสร้างเมืองศิลปะเชิง
สร้างสรรค์ในสังคมไทยยังไม่ปรากฏงานวิจัยที่ชัดเจนอีกทั้งข้อมูลเรื่องดังกล่าวมีอยู่กระจัด
กระจายทั่วไป และมิได้ถูกเก็บรวบรวมเอาไว้อย่างเป็นระบบ ดังนั้น จึงต้องลงส ารวจข้อมูลใน
พ้ืนที่เบื้องต้นเพ่ือแสวงหาข้อมูลที่จ าเป็นต่อการก าหนดเป็นประเด็นค าถามสัมภาษณ์ 
 ผู้วิจัยแบ่งการเก็บรวบรวมข้อมูลวิจัยออกเป็น 4 ระยะ ระยะที่ 1 เป็นการ
สัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมาย 2 แห่งก่อน พร้อมทั้งส ารวจพื้นที่ทางกายภาพซึ่งในระยะนี้ใช้เวลา 2 
เดือน (เนื่องจากเผื่อเวลาเลื่อนนัดของกลุ่มเป้าหมาย) วัตถุประสงค์ในการเก็บข้อมูลวิจัยระยะ
นี้เพ่ือศึกษาแนวคิดของกลุ่มเป้าหมายที่เกี่ยวข้องกับการสร้างเมืองศิลปะเชิงสร้างสรรค์ใน
สังคมไทยควรเป็นอย่างไร 
 ในระยะนี้ ผู้วิจัยท าหนังสือราชการเข้าไปที่กลุ่มเป้าหมาย เพ่ือขออนุญาตเข้า
สัมภาษณ์ และใช้เวลาสัมภาษณ์ 1 ชั่วโมง ณ พ้ืนที่เป้าหมาย จะนัดให้เข้าสัมภาษณ์ตามวัน
และเวลาที่สะดวก 
 ระยะที่ 2 เป็นการสัมภาษณ์กลุ่มกลุ่มเป้าหมายที่เหลือ พร้อมทั้งส ารวจพ้ืนที่ทาง
กายภาพ ซึ่งในระยะนี้ใช้เวลา 1 เดือน (เนื่องจากเผื่อเวลาเลื่อนนัดของกลุ่มเป้าหมาย) 
วัตถุประสงค์ในการเก็บข้อมูลวิจัยระยะนี้เพ่ือศึกษาแนวคิดของกลุ่มเป้าหมายที่เกี่ ยวข้องกับ
วัตถุประสงค์การวิจัย 
 ระยะที่ 3 รวบรวมประเด็นที่ได้จากการเก็บข้อมูลระยะที่ 1-2 แล้วน าไปประมวล
เป็นค าถามซ้ ากับกลุ่มเป้าหมายเป็นครั้งที่ 2 
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 แหล่งทุติยภูมิ ข้อมูลในแหล่งนี้มาจากหน่วยงานของรัฐบาลที่เกี่ยวข้องกับข้อมูล
จากรายงานวิจัย และสถิติที่เกี่ยวข้อง ส าหรับข้อมูลและรายงานที่เกี่ยวข้องกับวัตถุประสงค์
การวิจัย 

5. การวิเคราะห์ข้อมูล  
   การศึกษาวิจัยครั้งนี้ ได้มีการศึกษาเอกสาร(Documentary Research) และข้อมูล
เชิงประจักษ์ การสัมภาษณ์ ซึ่งเป็นกระบวนการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) โดยคณะผู้วิจัยด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลตามเนื้อหา(Content analysis)  แล้ว
สรุปตามวัตถุประสงค์ท่ีตั้งไว้ ดังนี้ 
 การวิ เคราะห์ข้ อมูล เชิ งคุณภาพ เมื่ อได้ รับข้อมูลจากการสัมภาษณ์จาก
กลุ่มเป้าหมาย ผู้วิจัยจะน าข้อมูลจากการวิเคราะห์จากเอกสาร ประกอบกับข้อมูลที่ได้จาก
การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (Depth Interview) ผู้วิจัยยืนยันความน่าเชื่อถือได้ของข้อมูลด้วย
การให้บุคคลที่อยู่ในปรากฏการณ์ที่ศึกษาและบุคคลที่มีความรู้เกี่ยวกับเรื่องที่ท าการศึกษา
ตรวจสอบและรับรองความถูกต้อง โดยการอ่านข้อมูลดังกล่าว พร้อมให้ข้อคิดเห็นเพ่ิมเติม 
ทักท้วงหรือยอมรับข้อมูลที่น าเสนอ ซึ่งการตรวจสอบความน่าเชื่อถือได้ของข้อมูลด้วยวิธีนี้ 
ผู้วิจัยใช้กับข้อมูลเบื้องต้นและข้อมูลที่เป็นส่วนที่ผู้วิจัยได้ตีความแล้วน าข้อมูลจากการ
สัมภาษณ์โดยผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Information) น ามาวิเคราะห์เชิงพรรณนาต่อไป 
  
ผลการวิจัย 
 

1. รูปแบบการส่งเสริมงานศิลปกรรมเพื่อสร้างมูลค่าเชิงเศรษฐกิจ กรณีศึกษา
ประเทศไทยและประเทศญี่ปุ่น  

จะต้องมีความสอดคล้องตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในระดับชุมชนและ
ท้องถิ่นของไทย สามารถพัฒนารูปแบบของชุมชนและสังคมสร้างสรรค์ในบริบทปัจจุบันของ
ประเทศไทยได ้ ดังนี้ 
  ผู้วิจัยพัฒนาเพ่ือวิเคราะห์สร้างรูปแบบส่งเสริมงานศิลปกรรมเพ่ือสร้างมูลค่าเชิง
เศรษฐกิจเป็นปัจจัยส าคัญเชื่อมโยงธุรกิจภาคบริการ ภาคการผลิตและภาคเกษตรเข้าด้วยกัน 
สร้างระบบเศรษฐกิจที่ผสมผสานสินทรัพย์ทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญาไทยเข้ากับองค์ความรู้ที่
ครอบคลุมทั้งเทคโนโลยี นวัตกรรม และความคิดสร้างสรรค์ ก่อให้เกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ให้มีคุณลักษณะเฉพาะตัวมากขึ้น ท าให้เกิดการสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ สร้างงาน สร้าง
รายได้ และยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนในชุมชนได้ การวิจัยครั้งนี้จึงได้รวบรวมข้อมูล
จากเอกสาร และการสัมภาษณ์ผู้ทรงคุณวุฒิ สร้างรูปแบบส่งเสริมงานศิลปกรรมเพ่ือสร้าง
มูลค่าเชิงเศรษฐกิจ ดังแผนภาพที่ 1. 
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แผนภาพที่ 1 รูปแบบส่งเสริมงานศิลปกรรมเพ่ือสร้างมูลค่าเชิงเศรษฐกิจ 

  
  นอกเหนือจากรูปแบบการพัฒนาทักษะเพ่ือส่งเสริมงานศิลปกรรมเพ่ือสร้างมูลค่า
เชิงเศรษฐกิจคณะผู้วิจัยน าเสนอดังที่กล่าวมาข้างต้นแล้วแล้ว ยังมีประเด็นส าคัญนั่นคือ การ
แสดงออกซึ่งพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์อันเป็นคุณสมบัติของบุคคลที่ส าคัญในท้องถิ่นต่อการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจชุมชนเชิงสร้างสรรค์ จะต้องมีคุณสมบัติครบทั้ง 4 ประการ คือ 1)การ
แสวงหาโอกาสเพ่ือการพัฒนาองค์ความรู้ของตนเอง (opportunity exploration) 2)การ
เป็นผู้น าทางความคิด (championing) และพร้อมที่จะคิดสร้างสรรค์สิ่งดีๆ เพ่ือชุมชนและ
สังคม (generatively) จนน าไปสู่ 3)การพัฒนาประยุกต์องค์ความรู้ และ 4)ความคิดใหม่ๆ ที่
ใช้ประโยชน์ได้จริงในชุมชน (application) ทั้งนี้การขับเคลื่อนองค์กรวิสาหกิจชุมชนที่
สร้างสรรค์อย่างเป็นรูปธรรม จ าเป็นต้องด าเนินไปพร้อมกับกรอบกลยุทธ์4P’s ที่เป็นปัจจัย 
ช่วยขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนสร้างสรรค์ อันได้แก่ คนและชุมชน (people) ซึ่งถือ
เป็นกลไกส าคัญที่จะต้องได้รับการส่งเสริมพัฒนาให้  เกิดพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์รวมถึง
ผลิตภัณฑ์(product) และการท่องเที่ยว (place) ซึ่งเป็นทุนของชุมชนอันมีค่าที่จะสามารถ
น ามาสร้างสรรค์กิจกรรมการผลิตและการบริการที่ก่อให้เกิดคุณประโยชน์สูงสุดในเชิง
พาณิชย์ได้โดยจะต้องด าเนินไปพร้อมกับการอนุรักษ์(preserve)และการคุ้มครองทรัพย์สิน
ทางปัญญา เพ่ือคงคุณค่าความยั่งยืน จึงกล่าวได้ว่า กรอบกลยุทธ์4P’s เป็นองคาพยพส าคัญ
ที่ร้อยเรียงองค์ประกอบของการพัฒนายกระดับ เศรษฐกิจในท้องถิ่นตามแนวคิดงาน



 

                                            วารสาร มจร อุบลปรทิรรศน์  ปีที่ 4 ฉบับที่ 3 (กันยายน-ธันวาคม 2562) |    21 

 

 

ศิลปกรรมเพ่ือสร้างมูลค่าเชิงเศรษฐกิจและพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ได้อย่างครบถ้วนและ
ครอบคลุม 
 ดังนั้น รูปแบบการส่งเสริมงานศิลปกรรมเพ่ือสร้างมูลค่าเชิงเศรษฐกิจ เพ่ือการ
พัฒนาเมืองที่ยั่งยืนด้วยศิลปะ(City is Long When Art Lasts) จะเป็นสิ่งที่น ามาซึ่งความ
ภาคภูมิใจของชาวบ้านเพราะไม่ได้เพียงการพัฒนาเมืองด้วยการอาศัยต้นทุนทางวัฒนธรรมใน
อดีตเพียงอย่างเดียว แต่ยังเล็งเห็นถึง“ศักยภาพ”ของทรัพยากร (ผู้น า, ผู้ประกอบการ
,ประชาชน) และพ้ืนที่ (ชุมชน) ที่มีอยู่ในปัจจุบัน ช่วยกันน าทุนทางสังคมในชุมชนมาตีความ
ใหม่  จนตกผลึกเป็น  “องค์ความรู้ ใหม่ ”กลายเป็น“วัฒนธรรมรวมตัว  (Cultural 
Homogenization)”ที่ถูกกับรสนิยมคนรุ่นใหม่ แต่ไม่ทิ้งอัตลักษณ์ความเป็นไทยสมัยใหม่ ซึ่ง
ความส าเร็จในครั้งนี้ก็จะสอดคล้องกับนโยบายกอบกู้เศรษฐกิจและอัตลักษณ์แห่งชาติ “คูล 
ไทยแลนด์ (Cool Thailand)”ผลการวิจัย The City of Arts: การสร้างเมืองศิลปะเชิง
สร้างสรรค์ในสังคมไทยครั้งนี้ถือได้ว่าเป็นจุดเริ่มต้นของการพัฒนาเมือง(ชุมชน)ที่มีความ
พร้อมให้อยู่ในรูปแบบเมืองศิลปะต้นแบบในอนาคตที่จะเป็นแหล่งศึกษาดูงานของชุมชนที่
สนใจการพัฒนาเมืองที่ยั่งยืนด้วยศิลปะ(City is Long When Art Lasts) ช่วยให้ให้สังคมได้
สืบสานและพัฒนาต่อไปอย่างยั่งยืน 
 

 2. การพัฒนาศิลปะเชิงพุทธสู่วิถีชุมชนในผนังพื้นที่สาธารณะ  
 ใช้แนวคิดเรื่องพ้ืนที่สาธารณะมี 3 องค์ประกอบ ได้แก่ ภาพตัวแทนของพ้ืนที่ 
(Representations of space) พ้ืนที่ที่เป็นตัวแทน (Representational Space) และ
ปฏิบัติการต่อพ้ืนที่กายภาพ (Spatial practice) จนน าไปสู่การผลิตซ้ าชุดความหมายใหม่ ซึ่ง
สะท้อนให้เห็นถึงอ านาจและชุดความหมายที่ส่งผลให้เกิดกระบวนการและผลลัพธ์ใน พ้ืนที่ 
ประกอบกับการสร้างความหมายใหม่ในท้ายที่สุด แนวคิดของเลเฟบเร่ให้ความเข้าใจเรื่อง
ความสัมพันธ์เชิงความหมายของกระบวนการสร้างสภาพแวดล้อมทางกายภาพ (Physical 
space) ที่สัมพันธ์ยึดโยงกับพ้ืนที่ทางสังคม (Social space) และพ้ืนที่ในมโนทัศน์ (Mental 
space) ความสัมพันธ์ของการพัฒนาให้กลายเป็นมโนทัศน์ทางสังคม เรื่อง การผลิตซ้ า ทาง
สังคมที่กระท า ผ่านพ้ืนที่กายภาพ ได้ขยายแนวคิดโดยฉายภาพให้เห็นถึงกระบวนการ
ประกอบสร้างความหมายของพ้ืนที่ในความทรงจ า ของผู้คน โดยพ้ืนที่ทางกายภาพในฐานะ
ตัวแสดง (Subject) ได้ส่งผลให้เกิดความเข้าใจหรือส านึกต่อพ้ืนที่บางอย่างร่วมกัน ในสังคม
จากการปฏิบัติกิจกรรมผ่านพื้นที่กายภาพนั้นๆ (Spatial practice)จนสังคมผ่านกระบวนการ
ปฏิสัมพันธ์พ้ืนที่และความหมายความเข้าใจ (Representational spaces) จนผลิตสิ่งที่
เรียกว่า“ภาพตัวแทนของพ้ืนที่”(Representation of space) 
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 3. การพัฒนากระบวนการสร้างสุขภาวะทางสังคม กรณีศึกษา แมงสี่หูห้าตา
ของเมืองเชียงราย 
  การสร้างพลังของทางสังคมนั้น เกิดจากปัจจัยและกระบวนการดังต่อไปนี้ 1)การ
รื้อฟ้ืนและการสร้างคุณค่าใหม่ 2) การวางแผนและการก าหนดเป้าหมาย 3) การแลกเปลี่ยน
เรียนรู้ 4) การสร้างสรรค์งานศิลปะสู่ชุมชนและ 5)การขยายงานและการสร้างเครือข่าย  
  3.1 การรื้อฟ้ืนและการสร้างคุณค่าใหม่ เป็นกระบวนการส าคัญหนึ่งในการสร้าง
พลังทางสังคม โดยมีพ้ืนฐานมาจากความเชื่อของชุมชน ซึ่งวัฒนธรรมสามารถเข้ามาเป็น
แกนกลางในการสร้างวิธีการและความร่วมมือของคนในสังคมและชุมชน จากการศึกษาอาจ
กล่าวได้ว่า การปลุกพลังและสร้างความสามัคคี การท างานกับทุกภาคส่วนในจังหวัดเชียงราย 
เป็นการน าเอาความเชื่อ ความศรัทธา ต านาน เรื่องเล่าของท้องถิ่นของชาวล้านนา มาเป็น
กลไกที่ท าให้เกิดกิจกรรมในเชิงอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น เกิดการอนุรักษ์ (Conservation) 
เพ่ือให้ภูมิปัญญาที่มีคุณค่าหรือมีความส าคัญต่อชุมชน ให้คงอยู่ต่อไป เช่น การอนุรักษ์
ประเพณี วัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ สามารถสร้างเป็นแหล่งท่องเที่ยวของชุมชนและสร้าง
รายได้แก่คนในชุมชนได้ การอนุรักษ์ภูมิปัญญาจะเกิดขึ้นได้เมื่อชุมชนมีความภาคภูมิใจและ
เห็นความส าคัญ ต้องการสร้างคุณค่า ให้ปรากฏและสืบสานให้คงอยู่มีมูลค่าเป็นแรงจูงใจเห็น
ได้จากการน าวรรณกรรมท้องถิ่น ต านานจากนิทานชาดก ซึ่งเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่น สาขาคติ 
ความเชื่อ น ามาใช้ส่งเสริมสังคม พัฒนาจิตใจ ผ่านการเล่า การสอน สืบทอดรุ่นต่อรุ่น ขึ้นมา
เป็นสัญลักษณ์งานกีฬาแห่งชาติ และใช้สอนคนทางอ้อม เป็นต้น 
 3.2  การวางแผนและการก าหนดเป้าหมาย เป็นกระบวนการอีกขั้นตอนหนึ่งที่
ส าคัญของกระบวนการสร้างพลังศิลปะ ศิลปินได้มีการน าองค์ความรู้ด้านศิลปะมาช่วยจัดการ
วางแผน และสร้างสรรค์งานศิลปะผ่านแมงสี่หูห้าตาร่วมกันของแต่ละอ าเภอ เพราะการ
ปฏิบัติงานให้ส าเร็จบรรลุเป้าหมายนั้นต้องมีการวางแผน และด าเนินตามไปทางทิศทางที่
ก าหนด มีการร่วมคิดร่วมมือกันท าให้เกิดเป็นระบบแบบแผนมากขึ้น เสริมสร้างพลัง
กระบวนการกลุ่ม ให้มีพลังในการขับเคลื่อนเพ่ือที่จะท าให้การท ากิจกรรมนั้นบรรลุตาม
เป้าหมายที่ก าหนดตามแนวทางท่ีตั้งไว้ 
  3.3 การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ เป็นการสร้างความเข้าใจหรือพัฒนาแนวปฏิบัติใน
เรื่องนั้นๆ องค์ประกอบหลักที่ส าคัญๆของการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ (Knowledge Sharing) มี
อยู่ด้วยกัน 3 องค์ประกอบ ได้แก่ คน (People),สถานที่และบรรยากาศ  (Place),สิ่งอ านวย
ความสะดวกต่างๆ (Infrastructure),การสร้างสรรค์งานศิลปะสู่ชุมชน,การสร้างเครือข่าย 
  การขับเคลื่อนกิจกรรมและเพ่ือให้มีการพัฒนาไปสู่เป้าหมายได้อย่างส าเร็จและเป็น
ที่น่าภูมิใจ ซึ่งการสร้างเครือข่ายและได้รับความร่วมมือกับหน่วยงาน บุคลคลและองค์กร
ต่างๆนั้น ไม่ว่าจะเป็นทั้งภายในหรือภายนอกชุมชนนั้น ท าให้แสดงให้เห็นถึงพลังของ
กระบวนการมีส่วนร่วมในลักษณะเครือข่ายที่ให้ความร่วมมือ ซึ่งกลุ่มต่างๆที่กล่าวมาแล้วนั้น
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จะเข้ามาร่วมส่งเสริมและสนับสนุนผลักดันให้แก่ชุมชน ไม่ว่าจะเป็นการชี้แนะแนวทาง การ
หนุนเสริมและการช่วยเหลือในด้านประชาสัมพันธ์เป็นที่รู้จักมากขึ้น ถ้าขาดการหนุนเสริม
จากเครือข่ายที่มาสนับสนุนให้ความร่วมมือ นอกจากนี้ยังเป็นการเชื่อมโยงไปถึงการเกิดพลัง
จากกระบวนการกลุ่ม ไม่ว่าจะเป็นการเรียนรู้จากการท างาน การลองผิดลองถูกและการ
ประสานงานภายในกลุ่มด้วย  
 

 4.การพัฒนาเครือข่ายแหล่งท่องเที่ยววิถีศิลป์บนเส้นทางบ้านศิลปินล้านนา 
ผลจากการศึกษาสภาพทั่วไปของบ้านศิลปินล้านนา แหล่งท่องเที่ยววิถีศิลป์บน

เส้นทางของบ้านศิลปินล้านนา ทั้ง 15 แห่งสรุปได ้ดังนี้คือ  
ผู้วิจัยได้ โดยผู้วิจัยด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลตามเนื้อหา (Content analysis) 

แล้วสรุปตามวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้ เมื่อได้รับข้อมูลจากการเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยจะน า
ข้อมูลจากการวิเคราะห์จากเอกสาร ประกอบกับข้อมูลที่ได้จากการแบบสัมภาษณ์เชิงลึก (in-
depth interview)และการสนทนากลุ่ม (focus group)หลังจากนั้น ผู้วิจัยยืนยันความ
น่าเชื่อถือได้ของข้อมูลด้วยการให้บุคคลที่อยู่ในปรากฏการณ์ที่ศึกษาและบุคคลที่มีความรู้
เกี่ยวกับเรื่องที่ท าการศึกษาตรวจสอบและรับรองความถูกต้อง โดยการแปลข้อมูลพร้อมให้
ข้อคิดเห็นเพ่ิมเติม ทักท้วงหรือยอมรับข้อมูลที่น าเสนอ ซึ่งการตรวจสอบความน่าเชื่อถือได้
ของข้อมูลด้วยวิธีนี้ ผู้วิจัยใช้กับข้อมูลเบื้องต้นและข้อมูลที่เป็นส่วนที่ผู้วิจัยได้ตีความแล้วน า
ข้อมูลจากการสัมภาษณ์โดยผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Information) ด าเนินการจัดประชุม
เสวนาทางวิชาการและกิจกรรม art workshop เกี่ยวกับเส้นทางแหล่งท่องเที่ยววิถีศิลป์ของ
บ้านศิลปินล้านนา ร่วมคิดกระบวนการพัฒนาเครือข่ายแหล่งท่องเที่ยววิถีศิลป์บนเส้นทาง
ศิลปินล้านนา  

การพัฒนาเครือข่ายแหล่งท่องเที่ยววิถีศิลป์บนเส้นทางศิลปินล้านนา จะช่วย
สะท้อนถึงตัวตนของศิลปินแต่ละท่านตามความชอบ รสนิยม และสาขาทางด้าน
ศิลปวัฒนธรรมที่ตนเองเชี่ยวชาญผ่านรูปแบบผลงานที่เผยแพร่ต่อสาธารณชน โดยบ้านทุก
หลัง นอกจากจะมีส่วนจัดแสดงผลงานของตนเองแล้ว ยังได้จัดสรรพ้ืนที่บางส่วนส าหรับจัด
กิจกรรมทางด้านศิลปะและวัฒนธรรม เพ่ือถ่ายทอดองค์ความรู้ตามสาขาความเชี่ยวชาญอีก
ด้วยการบริหารจัดการมีลักษณะเป็นแบบครอบครัวที่บริหารจัดการกันเอง มีรูปแบบการ
บริหารจัดการที่เป็นระบบ ด้านการประชาสัมพันธ์มีหลายช่องทาง ทั้งที่เป็นสื่อสิ่งพิมพ์สื่อ
อิเล็กทรอนิกส์ สื่อกิจกรรม สื่อบุคคล และสื่อสมัยใหม่ โดยบางส่วนจัดท าโดยบ้านศิลปิน
ล้านนา บางส่วนได้รับการสนับสนุนจากภาคเอกชน และบางส่วนจากนักท่องเที่ยวชาวไทย
และต่างประเทศที่มีโอกาสเดินทางมาเยี่ยมชมที่บ้านที่ช่วยไปประชาสัมพันธ์ต่อๆไป แหล่ง
ท่องเที่ยววิถีศิลป์บนเส้นทางของบ้านศิลปินล้านนา ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวและเรียนรู้ทางด้าน
ศิลปะและวัฒนธรรม ที่จะต้องน าหลักการบริหารจัดการแบบ 4M มาเป็นแนวทางในการ
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พัฒนามุ่งเน้นพัฒนาด้านบุคลากร (Man) ด้านงบประมาณ (Money) ด้านเครื่องมือ 
(Material) และด้านการบริหารจัดการ (Management) เนื่องจากบ้านศิลปินล้านนาทุกหลัง
ล้วนเป็นทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่มีคุณค่ายิ่ง สามารถต่อยอดและพัฒนาให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวและแหล่งเรียนรู้ที่ส าคัญของชุมชนได้ ดังนั้น หน่วยงานภาครัฐที่ เกี่ยวข้อง 
โดยเฉพาะหน่วยงานของรัฐควรจัดท าแผนการพัฒนาบ้านศิลปินล้านนาที่ชัดเจน เพ่ือหาแนว
ทางการแก้ไขปัญหาและรูปแบบการพัฒนาอย่างยั่ งยืน สร้างทัศนคติในการบริหารจัดการ 
และวางรูปแบบของการจัดการองค์กรที่ดีสร้างทัศนคติในการบริหารจัดการ และวางรูปแบบ
ของการจัดการองค์กรที่ดีอย่างยั่งยืน 
 
อภิปรายผล 
 

 ผลจากการวิจัยพบว่าสิ่งส าคัญในการพัฒนาชุมชนด้วยแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
ช่วงแรกของการลงพ้ืนที่วิจัย ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Information) ยังไม่เข้าใจถึงบทบาท
การมีส่วนร่วมพัฒนาชุมชนด้วยเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เมื่อคณะผู้วิจัยได้เข้าไปพบปะสนทนา
ด้วยหลายๆครั้ง จึงเริ่มหันมาให้ความส าคัญกับแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ดูได้จากการเข้า
ร่วมกิจกรรมแลกเปลี่ยนรู้ (Community of Practices) ได้รับความสนใจ จ านวนสมาชิกเข้า
ร่วมเพ่ิมจ านวนมากขึ้น จึงท าให้บทเรียนแห่งการเข้าร่วมเกิดขบวนการสร้างเครือข่ายทาง
สังคม และเป็นการเพ่ิมปัจจัยด้านทุนทางสังคม ชุมชน ภูมิปัญญาท้องถิ่น ทั้งนี้วิจัยย่อยลง
พ้ืนที่แต่ละแห่งได้บทเรียนที่ส าคัญในการต่อยอดปรับปรุงทุนทางปัญญาตามบริบทของพ้ืนที่ 
บางแห่งสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตนเองให้ดีขึ้น การวิเคราะห์รูปแบบการส่งเสริมงาน
ศิลปกรรมเพ่ือสร้างมูลค่าเชิงเศรษฐกิจ จะช่วยเสริมความรู้ความสามารถในการผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ เป็นอีกบทเรียนส าคัญจากงานวิจัย หากสามารถตอบสนองการพัฒนาชุมชนได้
จริง หรือประชาชนในชุมชนสามารถน าไปปฏิบัติได้อย่างเป็นรูปธรรมที่ก่อให้เกิดประโยชน์ได้
จะช่วยให้งานวิจัยชิ้นนี้ทรงคุณค่ามากขึ้น และควรค่าแก่การน าเสนอ เผยแพร่ให้ผู้สนใจ
เรียนรู้สอดคล้องกับปรีชา เถาทอง (2557:17) กล่าวว่าพัฒนาบุคลากรวิชาชีพเชิงสร้างสรรค์ 
ให้ สามารถตอบสนองความต้องการภาคเศรษฐกิจจริงและประชาชนได้นั้น จ าเป็นต้องมีการ
สร้างระบบประสานความร่วมมือระหว่างสถานศึกษากับภาคการผลิต เพ่ือปรับทิศทาง
การศึกษา ให้ตอบสนองความต้องการบุคลากรในสาขาที่ขาดแคลน เช่น การให้ภาคเอกชนมี
ส่วนร่วมในการร่างหลักสูตรการเรียนการสอนเพ่ือต่อยอดองค์ความรู้สมัยใหม่และ ภูมิปัญญา
ท้องถิ่นส่งผลให้เกิดความเข้าใจกันมากขึ้นน าไปสู่การท างานร่วมกันเพ่ือประโยชน์ทุกฝ่าย 
สอดคล้องกับชุติมา บริสุทธิ์ (2557:15) กล่าวว่าความสัมพันธ์ของการพัฒนากับประชาชนใน
ท้องถิ่นกับสถาบันการศึกษามีความจ าเป็นอย่างยิ่ง เนื่องจากหน่วยงานส่วนท้องถิ่นที่
เกี่ยวข้องแต่ละองค์กรนั้นมีวิธีการจัดการตนเองในท้องถิ่น และเห็นว่าการพัฒนาท้องถิ่นเป็น
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เรื่องขององค์กรในท้องถิ่น มีส่วนช่วยกระตุ้นประชาชนในท้องถิ่นให้ความสนใจในการอนุรักษ์
ท้องถิ่นหรือพัฒนาท้องถิ่นด้วยแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ซึ่งสอดคล้องกับปิยพร อรุณเกรียง
ไกร (ออนไลน์:2562) กล่าวว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นสิ่งที่เกิดจากความคิดสร้างสรรค์ เป็น
การด าเนินการในลักษณะต่างๆเพ่ือให้ เกิดสิ่งแปลกใหม่ที่ไม่เคยปรากฏมาก่อนสิ่งที่มีชีวิต
เท่านั้นที่จะมีความคิดอย่างสร้างสรรค์ได้ สอดคล้องกับวิมลสิทธิ์ หรยางกูร (2554:9-10) 
กล่าวว่า ความคิดสร้างสรรค์เป็นความคิดระดับสูง เป็นความสามารถทางสติปัญญาแบบหนึ่ง
ที่จะคิดได้หลายทิศทางหลากหลายรูปแบบโดยไม่มีขอบเขต น าไปสู่กระบวนการคิดเพ่ือสร้าง
สิ่งแปลกใหม่ หรือเพ่ือการพัฒนาของเดิมให้ดีขึ้นท าให้เกิดผลงานที่มีลักษณะเฉพาะตน 
เป็นอัตลักษณ์ของท้องถิ่นซึ่งมีรากเหง้าจากพระพุทธศาสนาการสนับสนุนศิลปวัฒนธรรม
พ้ืนบ้านเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในชุมชนไม่ว่าจะเป็นการเปิดบ้านศิลปินสอดคล้องกับจาก
การศึกษาของชุติมา บริสุทธิ์ชุติมา บริสุทธิ์ (2557:บทคัดย่อ) กล่าวว่าที่ประเทศญี่ปุ่น การ
พัฒนาเมือง Kanazawa มีภูมิหลังทางประวัติศาสตร์ที่สัมพันธ์กับด้านศิลปะมายาวนานและมี
ความต้องการสร้างเสน่ห์แบบใหม่ที่แตกต่างจากเสน่ห์เดิมที่มีความเป็นเมืองเก่า ประกอบกับ
แนวคิดในการพัฒนาเมืองว่าจะ“พัฒนาสู่สากล”ซึ่ งท าให้ เมือง Kanazawaเกิดการ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้และเปิดรับศิลปะจากต่างประเทศ นอกจากนี้เมือง Kanazawa ยังเป็น
เมืองศูนย์กลางทางเศรษฐกิจ เป็นจุดศูนย์รวมของทรัพยากรมนุษย์ท่ีมีความรู้ความสามารถใน
ภูมิภาคที่สามารถร่วมมือกับทางเทศบาลในการพัฒนาเมืองได้ และปัจจัยที่ส าคัญคือการมี
อ านาจบริหารราชการส่วนท้องถิ่นที่ผู้น าท้องถิ่นสามารถบริหารจัดการและด าเนินการ
นโยบายพัฒนาท้องถิ่นได้โดยตรง ซึ่งนายกเทศมนตรีเมือง Kanazawa ในขณะนั้นได้มีความ
สนใจในด้านการสร้างเสน่ห์ที่แปลกใหม่ให้แก่เมือง Kanazawa ซึ่งเสน่ห์ที่ทางเมือง 
Kanazawaได้ เลือกก็คือ“เมืองที่มีการผสมผสานกันของศิลปวัฒนธรรมดั้ ง เดิมและ
ศิลปวัฒนธรรมในยุคใหม่ท่ีทันสมัย”นั่นเองซึ่งสอดคล้องกับพรรณี วิรุณานนท์ (2551:77-79) 
กล่าวว่าเพ่ือให้สามารถบริหารจัดการในพ้ืนที่ซึ่งมีปัจจัยทางเศรษฐกิจและสังคมที่แตกต่าง
และหลากหลายและมีโอกาสพัฒนาให้เป็นฐานเศรษฐกิจที่ส าคัญของประเทศได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ โดยการเชื่อมโยงในลักษณะของเครือข่าย จะต้องพัฒนาไปสู่ระดับของการลง
มือท ากิจกรรมร่วมกันเพ่ือให้บรรลุเป้าหมายร่วมกันด้วย ดังนั้น เครือข่ายต้องมีการจัดระบบ
ให้กลุ่มบุคคลหรือองค์กรที่เป็นสมาชิกด าเนินกิจกรรมบางอย่างร่วมกัน เพ่ือน าไปสู่จุดหมายที่
เห็นพ้องต้องกัน ซึ่งอาจเป็นกิจกรรมเฉพาะกิจตามความจ าเป็น เมื่อภารกิจบรรลุเป้าหมาย
แล้ว เครือข่ายก็อาจยุบสลายไป แต่ถ้ามีความจ าเป็นหรือมีภารกิจใหม่อาจกลับมารวมตัวกัน
ได้ใหม่ หรือจะเป็นเครือข่ายที่ด าเนินกิจกรรมอย่างต่อเนื่องระยะยาวก็ได้ซึ่งการวิจัยครั้งนี้ได้
สังเคราะห์ความสัมพันธ์การพัฒนาเครือข่ายแหล่งท่องเที่ยววิถีศิลป์ได้ดังแผนภาพที่ 2 
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แผนภาพที่ 2 การพัฒนาเครือข่ายแหล่งท่องเที่ยววิถีศิลป์บนเส้นทางบ้านศิลปินล้านนา 
   
 เครือข่ายแหล่งท่องเที่ยววิถีศิลป์บนเส้นทางบ้านศิลปินล้านนาจะต้องร่วมกับ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรสร้างเครือข่ายความร่วมมือของศิลปินและคนในท้องถิ่น เพ่ือให้
สามารถจัดมหกรรมศิลปะร่วมสมัยนานาชาติในพ้ืนที่สาธารณะของประเทศไทยได้อย่างมีอัต
ลักษณ์ท้องถิ่นและมีความเป็นนานาชาติการพัฒนาพ้ืนที่ด้วยศิลปะเชิงพุทธหรือการสร้าง
ผลิตภัณฑ์ชุมชนจากวรรณคดีพ้ืนบ้านล้วนเป็นทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่มีคุณค่ายิ่ง 
นอกจากนั้นยังสามารถต่อยอดและพัฒนาให้เป็นแหล่งเรียนรู้ที่ส าคัญของชุมชนได้ 

จากองค์ประกอบและปัจจัยต่างๆที่ได้สรุปข้างต้น ประเด็นที่มีส่วนส าคัญสุดใน
กระบวนการขับเคลื่อน ได้แก่กระบวนการและวิธีการมอง“ทุนจากภายใน”ชุมชนและท้องถิ่น
ที่มีอยู่แล้วเพ่ือน ามาซึ่งการต่อยอดสร้างสรรค์และสร้างมูลค่าเพ่ิม โดยความหมายของทุนจาก
ภายใน ในที่นี้ครอบคลุมทั้งทุนทางกายภาพ ทางภูมิศาสตร์ ประวัติศาสตร์ สังคม วิถีชีวิต
ศิลปวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น ความช านาญเฉพาะด้านซึ่งสิ่งเหล่านี้จะเป็น“อัตลักษณ์” 
ที่ส าคัญในการสะท้อนความเป็นตัวตนของชุมชนและท้องถิ่น เป็นตัวเชื่อมให้เกิดการเข้ามามี
ส่วนร่วมและความรู้สึกการเป็นเจ้าของร่วมกันของคนในชุมชน อันเป็นปัจจัยที่ส าคัญหนึ่งต่อ
ความส าเร็จในการพัฒนาสังคมและชุมชนที่ยั่งยืน 
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องค์ความรู้ที่ได้จากการศึกษา 
 

 การมีส่วนร่วมในการวางแผนนโยบายการขับเคลื่อนระดับมหภาคและภาครัฐใน
ระดับท้องถิ่นและให้การส่งเสริมการพัฒนาในระดับชุมชน ถือเป็นอีกกลไกการขับเคลื่อนที่มี
ความส าคญั โดยเฉพาะในช่วงของการเริ่มต้นอย่างไรก็ตาม เมื่อเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในชุมชน
เริ่มมีการเคลื่อนตัว บทบาทของภาครัฐควรเป็นในลักษณะของก าลังหนุน (Backup) ในการ
กระตุ้น “การคิด(สร้างสรรค์) เองและท าเอง”ของสมาชิกในชุมชนมากกว่าที่จะเป็นผู้ไป
ก าหนดทิศทางและกรอบของการขับเคลื่อน 
 การส่งเสริมในลักษณะของการให้ความรู้เพ่ือกระตุ้นให้เกิดมิติการเรียนรู้การ
สนับสนุนในด้านของการสร้างเครือข่ายของชุมชนและเครือข่ายทางด้านความรู้วิชาการ การ
ช่วยเหลือในด้านกลไกของตลาดและการประชาสัมพันธ์ เป็นบทบาทในเชิงหนุนของภาครัฐที่
จะเป็นส่วนช่วยที่ส าคัญต่อกระบวนการต่อยอดและการถ่ายทอดองค์ความรู้รวมถึงภูมิปัญญา
ของชุมชนทั้งในแนวขวาง (ระหว่างชุมชน) และแนวตั้ง (จากสมาชิกในชุมชนรุ่นหนึ่ง ไปยังอีก
รุ่นหนึ่ง) นอกจากนี้ยังเป็นการเชื่อมโยงและขยายระดับกิจกรรมทางเศรษฐกิจของท้องถิ่น
และชุมชน สู่ระดับที่ใหญ่ขึ้น ทั้งในระดับภูมิภาค ระดับประเทศหรือระดับนานาชาติซึ่ง
เชื่อมโยงสู่ภาคการส่งออกหรือการดึงดูดนักท่องเที่ยวจากต่างประเทศ 
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