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บทคัดย่อ

	 บทความวชิาการนี ้ต้องการเปิดมมุมองการจัดการเก่ียวกบัตลาดต้องชมว่า เป็นการครอบง�ำสงัคม

ผ่านวัฒนธรรมการบริโภคในชีวิตประจ�ำวัน โดยการน�ำตลาดที่มีอยู่แล้วไปติดแบรนด์ ติดฉลากใหม่จาก

ของเก่าให้เป็นของใหม่ผ่านกลไกของรฐั โดยใช้งานของ เฟรดรคิ เจมสนั “กับการเปิดตัวสกลุความคดิแบบ

หลงัสมยัใหม่นยิม” หลงัสมยัใหม่นยิม ในฐานะเคร่ืองมอืวพิากษ์ตลาดต้องชม ผ่านลักษณะส�ำคญัของสังคม 

และ วิธีคิดแบบสมัยใหม่ ของ เฟรดริค เจมสัน 5 ประการ ได้แก่ 1) การรับรู้แบบเนื้อหาสาระไม่ส�ำคัญ

เท่ากับภาพที่เห็น  2) วัฒนธรรมแบบจับฉ่าย การถวิลหาสิ่งที่ขาดหายไปในปัจจุบันด้วยการโหยหาอดีต 

3) การล่มสลายของห่วงโซ่ 4) ความหมาย การผลติซ�ำ้เทคโนโลยแีละความหมาย และ 5) การเปล่ียนแปลง

ของพื้นที่ที่มนุษย์สร้างขึ้นผ่านตลาดต้องชม เป็นต้น

ค�ำส�ำคัญ: การจัดการ; การครอบง�ำทางวัฒนธรรม; ตลาดต้องชม

Abstract

	 This academic article aims to show the perspective on management of Tong Chom 

Market that it is social domination through consumption culture by rebranding the existing 

market via the government mechanism and using postmodernism of Frederic  

Jameson as the tool of criticizing Tong Chom Market through social important characteristics 

and modernism of Frederic Jameson in five aspects such as perception of contents being 
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less important than what people see, mixed culture, thinking of the missing things in the 

present time by thinking of the past, collapse of meaning chain, reproduction of technology 

and meaning, and change of man-made areas through Tong Chom Market.

Keywords: Management; cultural domination; Tong Chom Market 

1. 	บทน�ำ
	 รัฐบาลได้มีนโยบายส่งเสริมการด�ำเนินการด้านการตลาดภายในประเทศ โดยตั้งเป้าให้มีตลาด

ชุมชนเกิดขึ้นมาทุกมุมเมือง เพื่อเป็นสถานท่ีจ�ำหน่ายสินค้าโดยตรงแก่ประชาชน กระทรวงพาณิชย์โดย

กรมการค้าภายใน จงึได้ด�ำเนนิโครงการตลาดชมุชนเพ่ือธรุกจิท้องถิน่ขึน้ ภายใต้ชือ่ “ตลาดต้องชม” ด�ำเนนิ

การพัฒนาหรือยกระดับตลาดที่จ�ำหน่ายสินค้าเกษตร หัตถกรรม ศิลป OTOPs และสินค้าอุปโภคบริโภค

ของชมุชนทีผ่ลติโดยเกษตรกร กลุม่วสิาหกจิชมุชน SMEs และคนในชมุชนหรือพ้ืนท่ีใกล้เคยีง และส่งเสริม

เป็นตลาด “ตลาดต้องชม” ท่ีมภีมูทัิศน์ทีส่วยงาม มกีารจ�ำหน่ายสนิค้าทีม่คีวามเทีย่งตรง เทีย่งธรรม โปร่งใส 

มกีารปิดป้ายแสดงราคา เครือ่งชัง่เทีย่งตรง และจ�ำหน่ายสินค้าทีม่คีณุภาพดี ตามเอกลักษณ์พาณชิย์ ควบคู่

ไปกบัการรกัษาศลิปวฒันธรรม และชอูตัลกัษณ์ ตลอดจน วถิชีมุชน ตามอตัลักษณ์ของชมุชน “ตลาดต้อง

ชม” นี้ จะเป็นช่องทางหนึ่งในการสร้างอาชีพ สร้างงานและสร้างรายได้ให้กับคนในชุมชน เป็นสถานที่ที่

ไม่ว่าจะเป็นคนในท้องถิ่นหรือผู้มาเยือนจากต่างถิ่น ต่างต้องแวะชม แวะเวียนเข้ามาจับจ่ายใช้สอย สัมผัส

กับวัฒนธรรมท้องถิ่น วิถีชีวิต และความเป็นอยู่ของชาวบ้านที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว เป็นการด�ำเนินงาน

ร่วมกับทุกภาคส่วน ในรูปแบบประชารัฐ เพื่อให้เศรษฐกิจท้องถิ่นมีความเข้มแข็งอย่างยั่งยืน

	 วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 1.	 เพิ่มช่องทางการจัดแสดงและจ�ำหน่ายสินค้าเกษตร สินค้าหัตถกรรม สินค้า OTOP และ

สินค้าของชุมชน ให้แก่ประชาชนผู้มีรายได้น้อย ธุรกิจSMEs สหกรณ์ วิสาหกิจชุมชน เกษตรกร และกลุ่ม

เกษตรกรในชุมชน 

	 2.	 เชื่อมโยงการจ�ำหน่ายสินค้าของชุมชน โดยไม่ผ่านพ่อค้ากลาง ซึ่งจะท�ำให้ผู้บริโภคได้สินค้า

ในราคาที่เป็นธรรม 

	 3.	 กระตุ้นระบบเศรษฐกิจของชุมชน โดยใช้การบริโภคภายในพื้นที่และชุมชนใกล้เคียงเป็นตัว

ขับเคลื่อน และสร้างความเข้มแข็งให้แก่ชุมชน ควบคู่กับการสืบสานเอกลักษณ์ และอัตลักษณ์ของชุมชน 

	 4.	 สร้างการรบัรูเ้กีย่วกบัการเป็นตลาดชมุชนในวงกว้าง เพือ่ประชาสมัพันธ์และจงูใจให้เกดิการ

ซื้อขายและเข้ามาใช้ประโยชน์จากตลาดชุมชน

	 วธีิด�ำเนินการวจิยั ด�ำเนินการจดัพธิเีปิดงานตลาดต้องชมและกิจกรรมอืน่ๆ โดยมรีายละเอยีดการ

ด�ำเนินการ ดังต่อไปนี้ 
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	 1.	 ออกแบบ และปรบัปรงุภูมทัิศน์ตลาด รวมทัง้พืน้ทีต่ลาดบรเิวณโดยรอบให้มคีวามเป็นระเบยีบ 

สวยงาม และเหมาะสมกับการเป็นตลาดต้องชม โดยมีการจัดพื้นที่จ�ำหน่ายสินค้าและพื้นที่ทานอาหาร

อย่างเป็นสัดส่วน และมีจุดถ่ายภาพ (Photo Landmark) ที่แสดงออกถึงเอกลักษณ์ และอัตลักษณ์ของ

วิถีชุมชน พร้อมทั้งจัดหาสิ่งอ�ำนวยความสะดวกท่ีจ�ำเป็นในการซ้ือขายให้มีสุขอนามัยท่ีดี และเกิดความ

เป็นธรรมในการซื้อขาย ได้แก่ เครื่องชั่งกลาง หรือถังขยะสกรีนข้อความ และโลโก้ตลาดต้องชม 

	 2.	 จดัพิธีเปิดงานตลาดต้องชม โดยต้องออกแบบ วางผงัการจดังาน และด�ำเนนิการจดัหาอปุกรณ์

ทีจ่�ำเป็นในการจดัพธิเีปิดงาน พร้อมทัง้จดัท�ำเวทหีรือซุ้มทางเข้าท่ีมชีือ่ตลาด โลโก้ตลาดต้องชม สัญลักษณ์

กรมการค้าภายใน จัดหาซุ้มหรือโต๊ะส�ำหรับลงทะเบียน วางอาหารว่างและเครื่องดื่ม จัดหาเก้าอี้ส�ำหรับ

ผู้เข้าร่วมงาน จ�ำนวนตามความเหมาะสมของผู้เข้าร่วมงานในแต่ละตลาด 

	 3.	 จัดกิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้าอุปโภคบริโภคที่จ�ำเป็น โดยบริหารจัดการจัดหาและ

จ�ำหน่ายสินค้าในราคาพิเศษตามชนิด และปริมาณภายใต้วงเงินชดเชยในการจ�ำหน่ายตามที่จ่ายจริงไม่

เกินวงเงินที่ก�ำหนด และตามความเหมาะสม รวมท้ังเชื่อมโยงการซ้ือขายสินค้าเกษตร สินค้าหัตถกรรม 

สินค้า OTOP ของชุมชนและพื้นที่ใกล้เคียงมาจ�ำหน่าย 

	 4.	 ประชาสมัพนัธ์พธิเีปิดและสร้างการรับรู้การเป็นตลาดต้องชมผ่านส่ือต่างๆ อาท ิป้ายชือ่ตลาด 

ป้ายประชาสัมพันธ์การจัดงาน ป้ายบอกทาง รถแห่ เสียงตามสาย เขียนบทความหรือข่าวประชาสัมพันธ์

ตลาดต้องชม พร้อมทั้งเผยแพร่ผ่านเว็บไซต์ และสื่อต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง

2.  มติคณะรัฐมนตรี เมื่อวันที่ 17 ตุลาคม 2560 เรื่อง ตลาดประชารัฐ
	 โครงการตลาดประชารัฐเป็นการบูรณาการระหว่างภาครัฐและภาคเอกชนในรูปแบบประชารัฐ 

พฒันาตลาดใหม่และขยายพืน้ท่ีตลาดท่ีมอียูเ่ดมิ ให้ผูป้ระกอบการแต่ละกลุม่ประเภทสนิค้าในแต่ละระดับ

ทัง้เกษตรกร ผูม้รีายได้น้อย ผูป้ระกอบการ หาบเร่ แผงลอยรวมทัง้ผู้ประกอบการทีเ่ดอืดร้อนจากการไม่มี

สถานที่ค้าขาย โดยภาครัฐและภาคเอกชนจะร่วมบูรณาการจัดสรรพ้ืนที่ในการจ�ำหน่ายสินค้าขายให้

ประชาชนสามารถด�ำรงชวิีตอยูไ่ด้ซึง่คณะรฐัมนตรไีด้ประชมุปรกึษาเมือ่วนัที ่17 ตลุาคม 2560 ลงมตเิห็น

ชอบในหลักการให้ด�ำเนินโครงการตลาดประชารัฐ ภายใต้ความร่วมมือระหว่างกระทรวงมหาดไทย 

กระทรวงพาณิชย์ กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ กระทรวงการคลัง กระทรวงอุตสาหกรรม กระทรวง

คมนาคม กระทรวงสาธารณสขุ กระทรวงวฒันธรรม ธนาคารเพือ่การเกษตรและสหกรณ์การเกษตร บรษิทั

ประชารัฐรักสามัคคีวิสาหกิจเพื่อสังคม (ประเทศไทย) จ�ำกัด และบริษัท ประชารัฐรักสามัคคีจังหวัด 

(วิสาหกิจเพื่อสังคม) จ�ำกัด โดยบูรณาการตลาดประชารัฐทั้ง 9 ประเภทภายใต้โครงการตลาดประชารัฐ

และให้ด�ำเนินการพร้อมกันตั้งแต่วันที่ 1 ธันวาคม 2560
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	 การจดัท�ำคูม่อืแนวทางการด�ำเนนิการโครงการตลาดประชารัฐ มุง่หวงัให้เกดิการพัฒนาแบบบรูณ

าการทัง้ภาครัฐและภาคเอกชนในรปูแบบประชารฐั ให้เกดิการขบัเคลือ่นงานนโยบายสูก่ารปฏบิตัใินพืน้ที่

ให้เป็นไปตามนโยบายของรฐัทีต้่องการให้ประชาชนมคีวามเป็นอยูท่ีด่ขีึน้โดยไม่ทิง้ใครไว้ข้างหลงั กระทรวง

พาณิชย์ กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ กระทรวงการคลัง กระทรวงอุตสาหกรรม กระทรวงคมนาคม 

กระทรวงสาธารณสุข กระทรวงวัฒนธรรม กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ธนาคารเพื่อการเกษตรและ

สหกรณ์การเกษตร กรมส่งเสริมการปกครองท้องถิ่นกรมการพัฒนาชุมชน กรมการปกครอง 

กรงุเทพมหานคร องค์การตลาด กระทรวงมหาดไทย จงัหวดัทกุจงัหวดั บรษิทั ประชารฐัรกัสามคัควิีสาหกจิ

เพื่อสังคม (ประเทศไทย) จ�ำกัด และบริษัท ประชารัฐรักสามัคคีจังหวัด (วิสาหกิจเพื่อสังคม) จ�ำกัดและ

หน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชนที่มิได้กล่าวไว้ ณ ที่นี้ในการท�ำงานร่วมกันอย่างมีประสิทธิภาพ อันจะ 

ส่งผลไปสู่การกระตุ้นเศรษฐกิจฐานรากอย่างมั่นคง มั่งคั่งและยั่งยืน

	 ตลาดประชารัฐต้องชม ด�ำเนินการโดย กระทรวงพาณิชย์

	 ลักษณะตลาด : ตลาดชุมชนที่มีเอกลักษณ์พาณิชย์ (การปิดป้ายแสดงราคา เครื่องชั่งเที่ยงตรง 

ราคาเป็นธรรม) และอัตลักษณ์ของชุมชน (ศิลปะ วัฒนธรรม วิถีชีวิต) ผสมผสานยกระดับเป็นแหล่งท่อง

เที่ยวของชุมชน

	 แนวคิด : ส่งเสริมการจัดการตลาดชุมชนที่มีความพร้อมที่มีอัตลักษณ์ของท้องถิ่น การท่องเที่ยว

ชุมชนกระตุ้นการค้าขาย โดยด�ำเนินการในปี 2559-2560 จ�ำนวน 151 แห่ง ในปี 2561 คาดว่าจะเพิ่ม

เติม 77 แห่ง (77 จังหวัด)

	 พื้นที่ด�ำเนินการ : ตลาดชุมชน ตลาดน�้ำ ตลาดในแหล่งท่องเที่ยว

	 เวลาท�ำการ : ขึน้อยูก่บัแต่ละตลาด โดยมทีัง้ตลาดทีเ่ปิดเฉพาะวนัเสาร์-อาทติย์ เปิดอาทติย์ละ 3 

วัน หรือทุกวัน

	 สนิค้าทีจ่�ำหน่าย : (1) สนิค้าเกษตร (2) อาหารปรุงส�ำเร็จ (3) สินค้า OTOP (4) สินค้า Handmade

	 กลุ่มเป้าหมาย : (1) เกษตรกร กลุ่มเกษตรกร (2) วิสาหกิจชุมชน (3) ธุรกิจ SMEs (4) ผู้มีรายได้

น้อย (5) คนในชุมชน

	 คณุสมบตัเิฉพาะ : เงือ่นไขและหลกัเกณฑ์เป็นไปตามทีแ่ต่ละตลาดก�ำหนด อาท ิเป็นสินค้าทีเ่ป็น

ไปตามลักษณะตลาด มีคุณภาพ ราคาเป็นธรรม และสมเหตุสมผล หากเป็นไปตามเง่ือนไขของตลาด 

จะพิจารณาให้ผู้ประกอบการรายใหม่ที่มีรายได้น้อย หรือเกษตรกรที่อยู่ในพื้นที่ที่ตั้งตลาดเป็นล�ำดับแรก 

ค่าเป้าหมาย : ตลาด 151 แห่ง ผู้ประกอบการเพิ่มขึ้นจากเดิมประมาณ 10-20 รายต่อแห่งรวมกลุ่ม 

ผูป้ระกอบการรายใหม่ประมาณ 3,080 ราย (Ministry of Interior, Guidelines for the implementation 

of the civil state market project, 2018) 
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3.  ตลาดร่มหุบ
	 ประวัติความเป็นมา

	 ตลาดร่มหบุ หรอื ตลาดแม่กลอง แต่ชาวบ้านมกัจะเรียกว่า ตลาดเส่ียงตาย เป็นตลาดทีติ่ดอยูก่บั 

สถานีรถไฟแม่กลอง และเป็นส่วนหนึง่ของตลาดเทศบาลจงัหวดัสมทุรสงคราม ตลาดร่มหบุ เริม่มาตัง้ขาย 

บริเวณทางริมรถไฟประมาณปี พ.ศ. 2527 เป็นตลาดที่อยู่บนทางรถไฟ สายแม่กลอง-บ้านแหลมพ่อค้า-

แม่ค้า ตั้งแผงสองข้างทางรถไฟ ส่วนลูกค้าก็อาศัยทางรถไฟเป็นถนน ส�ำหรับจับจ่ายซื้อของ  ถ้าใครอยาก

มาตลาดแห่งน้ี เพือ่ดรู่มหบุแล้วล่ะก ็คงต้องมากนัให้ถกูเวลา ก�ำหนดเวลาเดนิรถไฟสายแม่กลอง-บ้านแหลม 

เวลาเข้า-ออก (จ�ำนวน 2 โบกี้) คือ ออก : 6.20 น.,9.00 น., 11.30 น., 15.30 น., เข้า :8.30 น., 11.10 

น., 15.30 น., แน่นอนว่าเมือ่มโีอกาสมาตลาดแม่กลองแล้ว อาหารทีข่ึน้ชือ่ว่าอร่อยตดิอนัดบันัน่กค็อื ปลา

ทูหน้างอ คอหัก ที่ต้องบอกว่าอร่อยที่สุด โดยเฉพาะหน้าหนาว

	 ข้อมูลทั่วไป

	 สินค้าที่ซื้อขาย : สินค้าที่มีอยู่ในท้องถิ่น ทั้งของแห้ง ของสด หลากหลาย และของขึ้นชื่อของที่นี่ 

ทีใ่ครมาต้องซือ้หาตดิมอืกลบัไปกค็อื ปลาทแูม่กลอง หรอืปลาทหูน้างอคอหกั เนือ้หวานมนัอร่อยไม่เหมอืน

กับปลาทูที่ไหน ถือเป็นสุดยอดของปลาทูไทยเลยทีเดียว นอกจากปลาทูแล้วยังมีของฝากพื้นเมืองอื่นๆ 

เช่น กะปิคลองโคน หอยหลอด หอยดอง ใบชะคราม ลิ้นจี่ ส้มโอ น�้ำตาลมะพร้าว กาละแมรามัญ ฯลฯ 

ก่อตั้งเมื่อ : 1 มีนาคม 2527 ได้รับการส่งเสริมเมื่อ : 12 ตุลาคม 2560 วันเปิดท�ำการ : ทุกวัน เวลาเปิด

ท�ำการ : 04.00- 17.00 น.	

4.  กลไกทางอุดมการณ์ของรัฐ
	 ในระบบทุนนิยม รัฐสร้างสถาบันสังคมมากมายเพื่อปกป้องระบบกรรมสิทธ์ิที่ชัดเจนท่ีสุดได้แก่

ระบบกฎหมาย ซึ่งมีก�ำลังต�ำรวจและระบบคุกสนับสนุนในปี 1969 หลุยส์ อันตูแชร์ (Louis Althusser) 

อ่าน (หรือที่จริงเขียน) อุดมการณ์เยอรมัน และงานชิ้นหลังๆ ของมาร์กซ์ซ�้ำอีกครั้งโดยใช้แว่นของโซซูร์

และสัญศาสตร์ เขาเริ่มจากจุดนี้และพยายามอธิบายว่าเหตุผลใดสังคมทุนนิยมจึงสามารถค�้ำจุนตนเองได้ 

อันตแูชร์เห็นว่า กลไกกดขีป่ราบปราม (The Repressive State Apparatus) ของรฐัท�ำหน้าทีร่กัษาความ

เป็นระเบยีบและความสมัพนัธ์ทางการผลติท่ีเป็นอยูใ่นระบบนีบ้างคนจ�ำต้องขายพลงังานของตนเพือ่เลีย้ง

ชีวิต แต่บางคนมิต้องเพราะอยู่ได้ด้วยการลงทุน หากระบบถูกท้าทายตรงๆ เช่น เกิดการปฏิวัติหรือ

ประชาชนลุกฮือ กลไกกดขี่ปราบปรามของรัฐก็จะสามารถใช้ก�ำลังได้ในที่สุด

	 อย่างไรก็ตามพวกเราส่วนใหญ่หรือเกือบทั้งหมดแทบจะไม่เคยได้ข้องแวะหรืองัดข้อกับต�ำรวจ

หรือศาลเลย อันตูแชร์เห็นว่าพวกเราพากันผลิตซ�้ำความสัมพันธ์ทางชนชั้นที่หนุนระบบทุนนิยมอยู่ “ด้วย

ตัวของพวกเราเอง” ถึงแม้ว่านี่ไม่ใช่สนองกับผลประโยชน์ของเราในระยะยาวก็ตาม คนจนที่ท�ำงานรับใช้
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คนอื่นในศตวรรษที่ 19 ต่างก็ช่วยกันตอกย�้ำค่านิยมทางสังคม แม้ว่าท�ำเช่นนั้นแล้วพวกเขาเกือบทั้งหมด

ก็ยังคงจนอยู่เหตุใดจึงเป็นเช่นนั้นเล่า อันตูแชร์ ตอบว่า สาเหตุก็คือกลไกกดขี่ข่มเหงของรัฐยังมีคู่ขนานที่

เรียกว่ากลไกทางอุดมการณ์ของรัฐ (The Ideological State Apparatuses: ISAs) ซ่ึงประกอบด้วย

สถาบนัสงัคมต่างๆ ท่ีผลติและผลิตซ�ำ้ความหมายและบรรดาค่านยิมซ่ึงโน้มน้าวเราให้คดิว่าควรจะสมัพนัธ์

กับสภาพแวดล้อมที่เป็นจริงรอบๆ ตัวเราอย่างไร กลไกลอุดมการณ์ดังกล่าวบอกเราว่างานคือหน้าที่ และ

ผลงานที่ดีน�ำความสุขมาให้ และเรามีเสรีภาพที่จะหางานใหม่ได้หากเราไม่ชอบงานนี้หรือแม้กระทั่งบอก

ว่าเราสามารถย้ายไปอยู่คิวบาได้ถ้าเราไม่ชอบระบบทุนนิยม (แต่รายชื่อสถานที่ที่จะให้เลือกไปนี้

เปลี่ยนแปลงได้เร็วมาก เพราะแม็คโดนัลด์ก�ำลังยึดครองและเปลี่ยนทั้งโลกให้เป็นตลาดเสรี)

	 ความลวงตาของอดุมการณ์เหล่านีแ้ต่ว่าเหน็กันได้ง่ายๆ อดุมการณ์ไม่ใช่ชดุของความคดิลงลวงๆ 

ที่ยัดเยียดให้คนเบาปัญญา ถึงแม้ว่าเกือบทั้งหมดของความคิดดังกล่าวจะไม่ตรงกับความจริงนักก็ตามถ้า

คณุบงัเอญิเป็นคนท�ำความสะอาดออฟฟิศกะกลางคนื และบงัเอญิเป็นแม่ลกูอ่อนด้วยเกอืบตลอดเวลาคณุ

ก็คงไม่ได้รู้สึกเป็นสุขกับงานนี้มากนัก ยิ่งกว่านั้นหากคุณไม่มีใบประกาศนียบัตรต่างๆ ด้วยแล้ว งานที่จะ

หาใหม่ก็คงไม่ได้ดีกว่าเดิมสักเท่าไหร่ อันตูแชร์แจกแจงว่ากลไกอุดมการณ์ของรัฐประกอบด้วย สถาบัน 

ศาสนา ครอบครัว ระบบเลือกตั้ง และพรรคการเมือง สหภาพแรงงานต่างๆ ตราบเท่าที่สหภาพเหล่านั้น 

มุ่งเพียงปรับให้ดีขึ้น โดยไม่มุ่งจะเปลี่ยนระบบนั้น สื่อมวลชน กีฬา วรรณกรรม และศิลปะ และเหนืออื่น

ใดระบบการศึกษาสถาบนัต่างๆ เหล่านี ้แม้มไิด้ท�ำหน้าทีเ่หมอืนกนัและมไิด้ปราศจากความขดัแย้งภายใน 

ซึ่งบางครั้งอาจรุนแรงมากด้วย แต่ก็มีผลรวมเหมือนกันนั่นก็คือท�ำให้เราเห็นด้วย และพอใจสภาพที่เป็น

อยู ่ทัง้โดยรูต้วัและไม่รูต้วั วธิกีค็อืท�ำให้สภาพต่างๆ นัน้ดูราวกบัสนองประโยชน์ของเราดีทีสุ่ด หรือถ้าเกดิ

กรณีไม่ดีขึ้นก็ท�ำให้มันดูเป็นสิ่งที่เลี่ยงไม่ได้ เหนือสิ่งอื่นใดเราจะรู้สึกราวกับว่า เรื่องทั้งหมดนี้แสนชัดเจน

แจ่มแจ้งในตัวเอง

	 เมื่อบทความแปลของอันตูแชร์ เกี่ยวกับกลไกอุดมการณ์ของรัฐ ปรากฏโฉมคร้ังแรกพวกเราซ่ึง

สอนหนังสือในศตวรรษท่ี 1970 พากันตื่นเต้นที่ได้รับรู้ว่า ระบบการศึกษานั่นเองคือเครื่องมือหลักของ

อุดมการณ์ น่ีเท่ากบัว่าเราในฐานะพวกหวัก้าวหน้ามีงานทีต้่องท�ำตรงประตหูน้าบ้านของตวัเองเลยทเีดยีว 

แทนทีจ่ะไปมวัวเิคราะห์เจาะลกึเรือ่งทีค่นอืน่เขาหยดุงานประท้วงทีท่�ำงานของเขา ประเด็นหลักของอนัตู

แชร์ คือโรงเรียนและมหาวิทยาลัยไม่เพียงผลิตคนหนุ่มสาวป้อนตลาดแรงงานทุกระดับของโครงสร้าง

เศรษฐกจิเท่านัน้ เพราะว่าในกระบวนการสอน อ่าน เขียน และคดิเลขกผ็ลิตค�ำสอนเร่ืองความเชือ่ฟังความ

สภุาพอ่อนน้อมจติวทิยาเป็นต้น อดุมการณ์ค�ำ้จนุระบบด้วยการท�ำให้เกดิความยนิยอมพร้อมใจซ่ึงต่างจาก

การสมรู้ร่วมคิด ตรงที่ว่าประการหลังนี้คือความจงใจชัดเจนกว่า ตัวอาดัมบีดเองไม่ได้จงใจที่จะผลิตซ�้ำ

ความสัมพันธ์ทางชนชั้น ที่มีอยู่ตรงข้าม เขาเพียงแต่ท�ำงานของตนไปอย่างมีความสุข เพราะว่าเจ้าความ
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ซื่อตรงในหน้าที่และความสุขนี้เองปกปิดการเอารัดเอาเปรียบและความจริงท่ีเขาว่า (ไม่มีทางเลือกอ่ืน) 

นอกจากจ�ำต้องขายพลงัแรงงานเพือ่แลกกับค่าจ้างซ่ึงมค่ีางวดน้อยกว่าเงนิทีน่ายจ้างของเขาได้รับจากการ

ขายตราประจ�ำตระกูล ที่เขาแกะสลักอยู่และยิ่งน้อยกว่ารายได้ที่ผู้ซื้อตานั้นอาจได้รับจากค่าเช่าอีกด้วย

	 อีกด้านหนึง่นวนยิายเรือ่งนีก้ไ็ม่ได้จงใจปกปิดการเอารดัเอาเปรยีบเช่นกนั ทว่าเมือ่สร้างฉากแบบ

อุดมคติและน�ำความแตกต่างทางชนช้ัน ราวกับสิ่งที่ไม่อาจเลี่ยงได้ และชัดเจนแจ่มแจ้งในตัวเองน้ัน 

กเ็ท่ากบัว่านวนยิาย “สจันยิม” เรือ่งนีผ้ลติซ�ำ้ภาพลวงตาของความสมัพนัธ์ระหว่างปัจเจกขึน้แทนทีส่ภาพ

เงื่อนไขที่เป็นจริงของชีวิตผู้คนในยุคนั้น (Catherine Belsey,author of Apinya, a thriving surname, 

translated, 2006)

5.  เฟรดริค เจมสัน กับการเปิดตัวสกุลความคิดแบบหลังสมัยใหม่นิยม
	 บทความของเจมสันเรื่อง Postmodernism or, The Cultural Logic of Late Capitalism ถือ

เป็นการเปิดตัวความคิดแบบสมัยใหม่นิยมอย่างเป็นทางการ ในโลกวิชาการภาษาอังกฤษ ในบทความชิ้น

นี้ของเจมสัน กล่าวถึงลักษณะส�ำคัญของสังคมและวิธีคิดแบบหลังสมัยใหม่ไว้ 5 ประการ หลังสมัยใหม่

นิยมไม่ใช่เรื่องของยุคสมัยของการเปลี่ยนผ่าน จากสมัยใหม่สู่หลังสมัยใหม่แต่คือตรรกะทางวัฒนธรรม 

(Cultural Logic) ของระบบทุนนิยมตอนปลาย หลังสมัยใหม่นิยมในฐานะที่เป็นตัวก�ำหนดการเปลี่ยน

ผ่านของยุคสมัย หรือสังคมเพราะการแบ่งยุคสมัยแบบนี้ท�ำให้มองข้ามความแตกต่างและรายละเอียดใน

แต่ละช่วงเวลาที่ถูกแบ่งไป ท�ำได้เพียงใช้ภาพการเปลี่ยนผ่านแบบเหมารวมลักษณะเหมารวม (Massive 

Homogeneity) แบบนี้น�ำมาท�ำความเข้าใจหลังสมัยใหม่นิยมในฐานะที่เป็นการครอบง�ำทางวัฒนธรรม

แบบใหม่ (The new Cultural Dominance) เป็นการผสมผสานระหว่างรูปแบบกบัเนือ้หาสาระเป็นการ

ครอบง�ำท่ีรูปแบบเนื้อหาสาระไปด้วยกัน เป็นการครอบง�ำในรูปของตรรกะและวิธีคิด เป็นการครอบง�ำ

ทางวัฒนธรรม รูปแบบใหม่ที่มีช่องว่างให้กับความแตกต่างของท้องถ่ิน และเป็นการครอบง�ำในรูปแบบ

ของการบริหารจัดการความแตกต่างแบบใหม่

	 หลังสมัยใหม่นิยม (Postmodernism) ในฐานะเครื่องมือทางวิชาการ ในการเชื่อมต่อสิ่งต่างๆ ที่

ดเูหมอืนว่าเข้ากันไม่ได้เข้าด้วยกัน คอื การลบเลอืนเส้นแบ่งระหว่างศลิปวฒันธรรมชัน้สูงกบัศลิปวัฒนธรรม

แบบมวลชน หรือวัฒนธรรมเชิงพาณิชย์และน�ำไปสู่การปรากฏตัวของวัฒนธรรมแบบใหม่ ที่เน้นการผสม

ผสานของสรรพสิง่นัน่ คอื วฒันธรรมอตุสาหกรรม (Culture Industry) หลงัสมยัใหม่ ส�ำหรบัเจมสนั ไม่ใช่

การพฒันาขึน้อกีข้ันของสมยัใหม่นยิม แต่เป็นวฒันธรรมอกีแบบทีแ่ม้แต่การผลติศลิปะ หรอืสนุทรยีศาสตร์

ที่มีลักษณะที่ไม่แตกต่างไปจากการผลิตสินค้า
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6.  ลักษณะส�ำคัญของสังคมและวิธีคิดแบบสมัยใหม่
	 1.	 วัฒนธรรมแบบใหม่ที่ไม่มีความลึก (A New Depthlessness) เป็นวัฒนธรรมแบบที่มีความ

ราบเรียบ เป็นวัฒนธรรมที่ให้ความส�ำคัญกับการมองเห็นไม่ใช่ให้ความส�ำคัญกับความหมาย ที่ซ่อนเร้น 

อย่างธรรมดาตัวแบบท่ีเน้นความลึกการรับรู้แบบหลังสมัยใหม่จึงมีลักษณะราบเรียบต้ืนเขินเป็นการรับรู้

การมองเห็นหรือจ้องมอง ในการรับรู้แบบนี้เนื้อหาสาระไม่ส�ำคัญเท่ากับภาพที่เห็น 

	 2.	 สภาวะแบบหลงัสมยัใหม่ในสงัคมแบบนีไ้ม่มคีวามคิดริเร่ิมสร้างสรรค์อกีต่อไป มแีต่การลอก 

ลอกเลียน จับแพะชนแกะ (Pastiche) เป็นการลอกเลียนเลียนแบบ ไม่มีที่วัตถุประสงค์เพื่อการถากถาง

หรือล้อเลียนอย่างในวิธีคิดแบบสมัยใหม่ หรือวัฒนธรรมแบบจับฉ่าย Eclecticism) การลอกเลียนแบบ 

เลียนแบบยิบโน่นผสมนี่ จับแพะชนแกะ เป็นไปได้เฉพาะในสังคมที่มูลค่าใช้สอยถูกแทนที่ด้วยมูลค่าการ

แลกเปลีย่น ในวฒันธรรมของการเรยีนแบบและส่ิงจ�ำลอง อดีตถกูท�ำให้กลายเป็นภาพลักษณ์คนในสังคม 

แบบนี้จะถวิลหาสิ่งท่ีขาดหายไปในปัจจุบันด้วยการโหยหาอดีต การพยายามท�ำให้ปัจจุบันดูเหมือนอดีต 

เป็นการจ�ำลองอดีตโดยปัจจุบัน เช่น การฟื้นฟูตลาดน�้ำในประเทศไทย เป็นต้น

	 3. 	 แบบภาวะหลังสมัยใหม่ ความแปลกใหม่ของฐานในการสร้างความรู้สึกที่สามารถเข้าใจผ่าน

มโนทัศน์ คือ สิ่งที่เกินเลยไปจากการรับรู้หรือการจัดระบบของมนุษย์ สิ่งที่น�ำเสนอไม่ได้คือการล่มสลาย

ของห่วงโซ่ความหมาย (The Breakdown of The Signifying Chain) ให้ความส�ำคัญ ให้ความสนใจกับ

การผลิตคิดค้นเทคโนโลยีแทน เทคโนโลยีเข้ามาแทนที่ธรรมชาติและพระเจ้าในโลกแบบหลังสมัยใหม่คือ

ความเร็วกลายเป็นตรรกะชุดใหม่ของสังคมนี้ 

	 4. 	 ความสัมพันธ์กับเทคโนโลยีแบบใหม่ เจมสันเห็นว่าในทัศนะแบบมาร์คเทคโนโลยีเป็นผลมา

จากการพัฒนาของทุนไม่ใช่สิ่งท่ีเกิดขึ้นเอง ทฤษฎีมาร์กซิสต์ เทคโนโลยีการผลิตซึ่งน�ำไปสู่การสร้าง

เทคโนโลยีแบบอื่นๆ เป็นทุนนิยมแบบตลาด (Market Capitalism) การผลิตส่วนทุนนิยมตอนปลายใน

ปัจจุบนัมาพร้อมเทคโนโลยใีนการผลติซ�ำ้  มากกว่าเทคโนโลยกีารผลติอย่างในทุนนยิมยคุแรกความเร็วคอื

เทคโนโลย ีการคมนาคมสือ่สารและข่าวสารสมยัใหม่ ท�ำให้ระบบทนุนยิมสามารถพฒันาไปสูร่ะบบทนุนยิมโลก

	 5. 	 การเปลีย่นแปลงของพืน้ทีท่ี่มนษุย์สร้างทีไ่ม่แตกต่างไปจากวตัถทุางวฒันธรรมอืน่ๆ ดูมพีลัง

ที่จะเติบโตแปรเปลี่ยนไปเป็นสิ่งใหม่ และสร้างความรู้สึกการรับรู้แบบใหม่ให้เกิดขึ้น ลักษณะลูกผสมของ

อาคารหลงัสมยัใหม่ ท�ำให้คนทีเ่ข้าไปในพืน้ทีไ่ม่สามารถจดัวางตัวเองให้อยูใ่นต�ำแหน่งทีใ่ดเป็นการเฉพาะ 

ต้องเขียนแผนท่ีข้ึนมาใหม่ของตัวเอง (Cognitive Mapping) เพื่อท�ำความรู้จักคุ้นเคยกับสถานที่ พื้นที ่

น้ัน สิ่งที่มองเห็นมากกว่าอาศัยข้อมูลเชิงประจักษ์ แต่ปัญหาที่ส�ำคัญอยู่ที่ว่า โลกที่มีความสลับซับซ้อน

อย่างโลกในยคุทุนนิยมตอนปลายหรอืโลกยคุโลกาภวิฒัน์ เราจะสามารถน�ำเสนอโลกทีม่คีวามสลบัซบัซ้อน

แบบนี้ให้ตัวเองเข้าใจได้อย่างไร เราจะท�ำ “Cognitive Mapping” ได้อย่างไร ความท้าทายของโลกและ

วิธีคิดแบบสมัยใหม่ ซึ่งเจมสันต้องการฉายภาพให้เราเห็นผ่านบทความที่มีชื่อเสียงชิ้นนี้ของเขา (Chairat 
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Chareonsinlarn Introduction to Surnames, 2017)

7.  วิเคราะห์
	 วัฒนธรรมแบบใหม่ที่ไม่มีความลึก (A New Depthlessness) เป็นวัฒนธรรมแบบที่มีความราบ

เรียบ เป็นวัฒนธรรมที่ให้ความส�ำคัญกับการมองเห็นไม่ใช่ให้ความส�ำคัญกับความหมาย ที่ซ่อนเร้น ตลาด

ต้องชมเป็นเพียงพธิกีรรมท่ีรฐัอุปโลกน์ข้ึนการออกแบบป้ายใหม่ไปติดกบัตลาดทีม่อียูแ่ล้วโดยผูข้าย สนิค้า 

ก็เป็นคนเดิม สถานที่เดิมโดยไม่มีอะไรใหม ่ โดย “จัดท�ำป้ายชื่อ ตลาดต้องชม ต้องมีความคงทนถาวร

สวยงามและโดดเด่น โดยมีรูปแบบสวยงามตามอัตลักษณ์ของชุมชน และมีขนาดตามความเหมาะสมใน

แต่ละพื้นที่ ทั้งนี้จะต้องมีโลโก้และชื่อตลาดต้องชม โดยติดตั้งทางเข้าด้านหน้าตลาดหรือบริเวณที่เหมาะ

สมที่สามารถมองเห็นได้อย่างชัดเจน”

	 วัฒนธรรมแบบจับฉ่าย (Eclecticism) การลอกเลียนแบบ เลียนแบบยิบโน่นผสมนี่ จับแพะชน

แกะ เช่น เดียวกับการเตรียมพิธีเปิดของตลาดต้องชมต้องมีขั้นตอน อุปกรณ์ รูปแบบให้เป็นไปในทิศทาง

เดียวกันสะท้อนการควบคุมชุมชนผ่านกลไกของรัฐที่จะสนับสนุนให้เกิดตลาด ค�ำถามถ้าไม่ท�ำตามแบบ

หรือขั้นตอนจะเป็นตลาดต้องชมไหม? ดังตัวอย่าง กิจกรรมพิธีเปิดตลาดต้องชม โดยต้องออกแบบวางผัง

การจดังาน และด�ำเนนิการจดัหาอปุกรณ์ท่ีจ�ำเป็นในการจัดพิธเีปิดงาน อย่างน้อย ดังนี ้จัดท�ำเวท ีซุ้มทาง

เข้าทีม่ชีือ่ตลาดและโลโก้ตลาดต้องชม พร้อมท้ังตกแต่งให้สวยงามเหมาะสมตามอตัลักษณ์ของชมุชน จัดหา

โต๊ะส�ำหรบัผูเ้ข้าร่วมงานลงทะเบยีน วางอาหารว่างและ เคร่ืองด่ืม และวางสินค้าราคาพิเศษทีจ่ะจ�ำหน่าย

ภายในงาน จ�ำนวนตามความเหมาะสมกับการใช้งาน จัดหาเก้าอี้ส�ำหรับผู้เข้าร่วมงาน จ�ำนวนตามความ

เหมาะสมของผู้เข้าร่วมงานในแต่ละตลาดจัดหา โพเดียม และจัดหาโซฟาที่นั่งส�ำหรับประธานเปิดงาน 

จ�ำนวน 1 ชุด จัดท�ำเทคนิค/กิจกรรมส�ำหรับประธานเปิดงาน และการแสดงส�ำหรับพิธีเปิด จัดหาพิธีกร 

อย่างน้อย 1 คน จัดหาอาหารว่างและเครื่องดื่ม ส�ำหรับผู้เข้าร่วมงาน จ�ำนวนตามความเหมาะสมของ 

ผู้เข้าร่วมงาน จัดหาเครื่องเสียงส�ำหรับพิธีเปิด จ�ำนวน 1 เครื่อง พร้อมกระแสไฟฟ้า เป็นต้น

	 ความแปลกใหม่ของฐานในการสร้างความรู้สึกที่สามารถเข้าใจผ่านมโนทัศน์ คือ สิ่งที่เกินเลยไป

จากการรบัรูห้รอืการจดัระบบของมนษุย์ สิง่ทีน่�ำเสนอไม่ได้โดยการน�ำเอา ซุม้ทีน่ัง่ หรอืโต๊ะส�ำหรบันัง่พกั

รับประทานอาหาร อาทิ แคร่ไม้ โต๊ะม้าหินอ่อน ทั้งนี้ต้องมีชื่อตลาด โลโก้ตลาดต้องชม หรือข้อความบ่ง

บอกถึงการเป็นตลาดต้องชม ถังขยะ ป้ายชื่อร้านค้า ผ้าปูโต๊ะ ร่มสนาม ผ้ากันเปื้อน ธงราว บรรจุภัณฑ์

ส�ำหรับใส่สินค้า อาทิ ถุงกระดาษ ถุงผ้ามาน�ำเสนอผ่านผู้คน การค้าขาย สิ่งที่เราคุ้นชินในชีวิตประจ�ำวัน

น�ำเสนอผ่านตลาดต้องชม เช่น “จัดท�ำจุดถ่ายภาพ (Photo Landmark) อย่างน้อย 1 จุด ในตลาดโดย

จดุถ่ายภาพต้องแสดงถงึความเป็นตลาดชมุชนและสอดคล้องกบัอตัลักษณ์ของวถิชุีมชนเพ่ือเป็นจุดดึงดูด

นักท่องเที่ยวที่เข้ามาใช้บริการ” 
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เทคโนโลยีในการผลิตซ�้ำ การคมนาคมสื่อสารและข่าวสารสมัยใหม่ การประชาสัมพันธ์ตลาดต้องชมผ่าน

สือ่ทวีีทีร่ฐัควบคมุได้ ช่องทางการสือ่สารหรอืการสัง่จากหน่วยงานหลกัตัง้แต่ระดบักระทรวง กรม จงัหวดั 

หรือพื้นที่จัดงาน ช่องทางเว็บไชต์ของรัฐ ป้ายโฆษณา รถแห่ เป็นต้น ล้วนแล้วแต่ผ่านการผลิตซ�้ำของรัฐ

นั้นเอง ตัวแสดงเก่าในฉากใหม่ เนื้อเรื่องเดิมนั้นเอง การเปลี่ยนแปลงของพื้นที่ที่มนุษย์สร้าง ไม่แตกต่าง

จากวัตถุทางวัฒนธรมอื่นๆ ดูเติบโตแปรเปลี่ยน สร้างความรู้สึก การรับรู้แบบใหม่ให้เกิดขึ้นจากของเก่า 

หรือที่มีอยู่แล้วให้กลมกลืน การเปลี่ยนป้าย สร้างป้ายใหม่ สร้างความรู้สึกแปลกใหม่ของตลาดไม่ว่าจะ

เป็นการแต่งกายย้อนยุค มีป้ายบอกทางที่สะดุจตา มีที่นั่งเฉพาะ ผลิตปั่นกระแสว่าต้องมาตลาดต้องชมที่

แปลกใหม่ ภายใต้ของเดิมที่ชุมชน หรือ ท้องถิ่นนั้นมีอยู่แล้ว เช่น สินค้าที่ซื้อขาย : สินค้าพื้นเมือง สินค้า

หัตถกรรม อาหารขี้นชื่อของภาคเหนือต่างๆ เช่น แคบหมู น�้ำพริกหนุ่ม อาหารหมักดอก หรือของป่า เช่น 

พวกเน้ือสัตว์ป่า สัตว์ป่า ประเภทแย้ แลน ที่ตลาดทุ่งเกวียน หรือ กาดทุ่งเกวียนเป็นต้น (Marketing 

System Promotion and Management Division Department of Internal Trade Ministry of 

Commerce Kad Thung Kwian, 2018)

8.  สรุป
	 การสร้างภาพแทนทีว่่านีค้อืตลาดต้องชม ตลาดธรุกจิท้องถิน่ เพ่ือส่งเสริมเอกลกัษณ์พาณชิย์ อตั

ลกัษณ์ของชุมชน ทีห่น่วยงานสร้างภาพแทนว่าเป็นของชมุชน เกดิจากความร่วมมอื การส่งเสรมิและพฒันา

โดยรฐั ทีใ่ห้ความส�ำคญักับการมองเหน็ว่ามตีลาดเกดิขึน้จรงิ “แต่ไม่ได้ค�ำนงึถึงความคงทนถาวร หรอืการ

สร้างรายได้อย่างจริงจัง ให้คงทนถาวรเหมือนป้ายงานให้กับชุมชน” เมื่อเศรษฐกิจไม่ดี จะให้มีสักกี่ร้อย

ตลาดประชาชนก็ไม่มีก�ำลังไปจับจ่ายใช้สอย การลอกเลียนแบบจากของเดิมที่ชุมชน ตลาดที่มีอยู่แล้วน�ำ

มาตดิป้ายใหม่ “สร้างแบรนด์ใหม่เหมอืนการลอกของเก่าออกแล้วติดฉลากใหม่ในขวดเดิม สินค้าเดิม คน

ขายเดมิ คณุภาพเดมิ รสชาตเดมิ ทีห่ลอกล่อผูซ้ื้อรายใหม่ทีลุ่่มหลงกบัการสร้างภาพมายาว่านีค้อืของใหม่

นะ ภายใต้ของเดิม” ความแปลกใหม่ของฐานในการสร้างความรู้สึกปัจจุบันผู้คนในสังคมชอบการโอ้อวด 

โดยการถ่ายภาพ รฐัจบัจรติผูค้นในสงัคมถูกจดุ โดยการสร้างป้าย สถานทีถ่่ายภาพ มมุ ววิ ผูค้น การค้าขาย 

โดยการน�ำเอาวิถีวัฒนธรรม การใช้จ่ายในชีวิตประจ�ำวัน ในเรื่องของตลาดมาขาย จึงท�ำให้ชีวิตคนกลาย

เป็นสินค้า ผ่านเทคโนโลยีในการผลิตซ�้ำ การเปลี่ยนแปลงของพื้นที่ที่มนุษย์สร้าง ให้กับตลาดต้องชม

	 หมายเหต:ุ ผูเ้ขยีนไม่ได้มเีจตนาในการโจมตีการด�ำเนนิงานของรัฐ เพียงแต่อยากเปิดมมุมองทีรั่ฐ

ใช้กลไก อ�ำนาจ บวกทุน ผ่านการจัดการอย่างเป็นระบบ เข้าครอบง�ำทางวัฒนธรรมของประชาชน ผ่าน

ตลาดต้องชมนั้นเอง
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