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บทคัดย่อ 

บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือส ารวจบทบาทของทรัพย์สินทางปัญญาในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมอาหาร พร้อมน าเสนอกรณีศึกษาที่เกี่ยวข้อง โดยศึกษาข้อมูลเอกสารที่ปรากฏในฐานข้อมูลต่าง ๆ 
รวมถึงงานวิจัยและการศึกษาขององค์การระหว่างประเทศ  

จากการศึกษาพบว่าประเทศไทยมีศักยภาพที่จะพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารให้กลายเป็น
ศูนย์กลางการท่องเที่ยว โดยทรัพย์สินทางปัญญาถือเป็นหนึ่งในเครื่องมือที่สามารถดึงดูดและมอบประสบการณ์
การท่องเที่ยวที่แปลกใหม่ให้แก่นักท่องเที่ยวได้ อย่างไรก็ตาม พบว่าการประยุกต์ใช้ทรัพย์สินทางปัญญาใน
อุตสาหกรรมดังกล่าวยังคงมีอุปสรรคและข้อจ ากัด ทั้งในด้านกฎหมายที่ขาดความชัดเจนในการให้ความคุ้มครอง
ภูมิปัญญา มรดกทางวัฒนธรรม และสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ รวมถึงปัญหาในการเข้าถึงสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา
และการบริหารจัดการสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาอันเป็นผลมาจากข้อจ ากัดด้านความรู้ ความเข้าใจของ
ผู้ประกอบการ กระบวนการทางกฎหมายที่มีความยุ่งยากซับซ้อน และการขาดการประสานความร่วมมือของภาค
ส่วนที่เกี่ยวข้อง  

บทความฉบับนี้จึงเสนอให้มีการส่งเสริมการเข้าถึงและใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญาโดยให้
ความส าคัญกับการมีส่วนร่วมของภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง ส่งเสริมความรู้ ความเข้าใจให้แก่ผู้ประกอบการและชุมชนใน
จุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว พร้อมเสนอให้มีการศึกษาวิจัยเพ่ิมเติมเกี่ยวกับการให้ความคุ้มครองภูมิปัญญา
และมรดกทางวัฒนธรรม สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ รวมถึงเครื่องหมายการค้ารูปแบบใหม่ 

ค าส าคัญ : ทรัพย์สินทางปัญญา; การบริหารจัดการสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา; การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
อาหาร 

Abstract 

This article aims to investigate the role of intellectual property in promoting gastronomic 
tourism, alongside presenting relevant case studies. The study employs a documentary research 
methodology, reviewing materials from various databases as well as research conducted by 
international organizations. 



2  
 

ปีที่ 9 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม-ธันวาคม 2567 วารสารสถาบนัวิจัยและพัฒนา 
มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเดจ็เจ้าพระยา 

The study reveals that Thailand has the potential to develop cultural gastronomic 
tourism into a central hub, with intellectual property serving as a tool to attract tourists and 
provide unique experiences. However, the application of intellectual property in this industry still 
faces obstacles and limitations, particularly in the legal aspects, where there is a lack of clarity in 
the protection of intellectual property, cultural heritage, and geographical indications. 
Additionally, challenges exist in accessing and managing intellectual property rights due to 
knowledge gaps, a lack of understanding among business entities, complex legal processes, and 
insufficient coordination among relevant stakeholders. 

Therefore, this article proposes promoting access to and utilization of intellectual 
property by emphasizing the involvement of relevant stakeholders and fostering knowledge and 
understanding among businesses and communities at tourism destinations. It also suggests further 
research to explore the protection of intangible cultural heritage, geographical indications, and 
new types of marks. 

Keywords:  Intellectual Property; Intellectual Property Rights Management; Gastronomy Tourism 
 
บทน า 

การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมบริการ (Service Industry) ที่มีความส าคัญอย่างยิ่งต่อระบบเศรษฐกิจ
ของประเทศไทย (Chaisilp Utsaha, 2018 p.9, Online) ดังจะเห็นได้จากรายได้ที่มาจากการท่องเที่ยวซึ่งมีมูลค่า
สูงถึง 3 ล้านล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 16 ของ GDP ในช่วงก่อนที่จะเกิดการแพร่ระบาดของโรคโควิด 19 (TDRI, 
2023, Online) โดยกองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา (THAIPOST, 2023 ,Online) ประเมินว่าประเทศไทยจะ
มีรายไดจ้ากการท่องเที่ยวสะสมกว่า 1 ล้านล้านบาท อย่างไรก็ตาม ไม่อาจปฏิเสธได้ว่าการเพ่ิมตัวเลขทางเศรษฐกิจ
จ าต้องแลกมาด้วยต้นทุนด้านวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม ด้วยเหตุนี้ แนวคิดการการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ 
(Ecotourism) ที่กล่าวถึงการรักษาสมดุลระหว่างการจัดการท่องเที่ยว การฟ้ืนฟูวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อมจึงถูก
กล่าวถึงตลอดระยะเวลาหลายปีที่ผ่านมา (Numfhon Boonyawat, 2023) 

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหาร (Gastronomy Tourism) เป็นการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์รูปแบบหนึ่ง
ทีใ่ช้วัฒนธรรมอาหารท้องถิ่นเป็นเครื่องมือดึงดูดนักท่องเที่ยว โดยถือเป็นทางเลือกท่ีได้รับความสนใจอย่างมากจาก
นักท่องเที่ยวในปัจจุบัน ซึ่งสามารถน าเสนอเรื่องราวที่สะท้อนอัตลักษณ์และวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยว ท าให้
นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์การท่องเที่ยวที่แปลกใหม่ไปพร้อมกับการเรียนรู้วัฒนธรรมของจุดหมายปลาย
ทางการท่องเที่ยว (Renumas Gulasirima, et. al., 2018) ทั้งนี้ ในกรณีของประเทศไทยได้ประเมินว่าประเทศ
ไทยมีศักยภาพที่จะพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารสู่การเป็นศูนย์กลางการท่องเที่ ยว ได้  
(Kiatnakinphatra, 2021, online) อีกทั้ง การสนับสนุนการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารยังปรากฎอยู่ใน
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560 – 2564) ที่มุ่งส่งเสริมส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมอาหารร่วมกับการขับเคลื่อนการพัฒนากรรมวิธีการผลิตของภาคการเกษตร  (Artharn, D., & 
Jaroenwisan, K, 2022, p.277-278)  

ในด้านความสัมพันธ์ระหว่างการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารและการบริหารจัดการสิทธิ
ในทรัพย์สินทางปัญญาของประเทศไทย พบว่ากรมทรัพย์สินทางปัญญา มีนโยบายส่งเสริมและผลักดันการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนโดยใช้สินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indication: GI) เพ่ือการถ่ายทอดอัต
ลักษณ์ของสินค้า วัตถุดิบ และวัฒนธรรมของแต่ละพ้ืนที่  (Department of Intellectual Property, 2023, 
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Online)  นอกจากนี้ องค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลก (World Intellectual Property: WIPO) ยังส่งเสริมและ
พยายามผลักดันการใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวและวัฒนธรรมอย่างต่อเนื่อง 
ดังที่ปรากฏในโครงการและงานศึกษาหลายชิ้น โดยเฉพาะอย่างยิ่ง โครงการ "Intellectual Property, Tourism 
and Culture" (WIPO, 2015, Online) หรืองานศึกษาเรื่อง “Boosting Tourism Development Through 
Intellectual Property” (UNWTO & WIPO, 2021) ที่กล่าวถึงบทบาทของทรัพย์สินทางปัญญาในการเพ่ิมขีด
ความสามารถในการแข่งขันในภาคการท่องเที่ยว รวมถึงโครงการระเบียบวาระการพัฒนาขององค์การทรัพย์สิน
ทางปัญญาโลกว่าด้วยทรัพย์สินทางปัญญากับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหาร  (The WIPO 
Development Agenda Project on IP and Gastronomic Tourism (WIPO, 2022, Online) ที่ศึกษาเรื่องการ
ประยุกต์ใช้ทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหาร โดยผลการศึกษาพบว่ามีทรัพย์สิน
ทางปัญญาหลายประเภทที่สามารถประยุกต์ใช้เพ่ือเพ่ิมมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารได้ อาทิ 
เครื่องหมายการค้า เครื่องหมายรับรอง เครื่องหมายร่วม สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ การออกแบบผลิตภัณฑ์ ลิขสิทธิ์ 
และความลับทางการค้า  

ด้วยเหตุข้างต้น บทความฉบับนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือส ารวจบทบาทของทรัพย์สินทางปัญญาในการส่งเสริม
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหาร โดยผู้เขียนจะได้น าเสนอบทบาทของกฎหมายและการบริหารจัดการสิทธิใน
ทรัพย์สินทางปัญญา พร้อมน าเสนอกรณีศึกษา และจะชี้ให้เห็นถึงข้อจ ากัดและความท้าทายทางกฎหมายและการ
ก าหนดนโยบายส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญาในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
อาหารอันจะเป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวและเศรษฐกิจของประเทศต่อไป 

ทรัพย์สินทางปัญญาในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหาร 
โดยทั่วไป เมื่อกล่าวถึงการให้ความคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญามักกล่าวถึงการให้สิทธิแต่เพียงผู้เดียวแก่

ผู้ทรงสิทธิตามที่กฎหมายก าหนด แต่เมื่อกล่าวถึงการประยุกต์ใช้ทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมอาหาร พบว่ามิได้มีวัตถุประสงค์ส าคัญในการกล่าวถึงการคุ้มครองสิทธิแต่เพียงผู้เดียวหรือการหวงกัน
ไม่ให้ผู้อ่ืนกระท าการอันเป็นการละเมิดสิทธิเท่านั้น หากแต่เป็นการกล่าวถึงการใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทาง
ปัญญาเพ่ือการประชาสัมพันธ์ จากการศึกษาพบว่ามีความเชื่อมโยงระหว่างอาหารกับอัตลักษณ์ของจุดหมายปลาย
ทางการท่องเที่ยวแต่ละพ้ืนที่ (Katika Klinjandang and Siripen Dabphey, 2021, p.151) ซึ่งสอดคล้องกับ
การศึกษาหลายชิ้นของ WIPO ที่กล่าวถึงการประยุกต์ใช้ทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือการส่งเสริมและเพ่ิมขีด
ความสามารถในการแข่ งขัน ให้ แก่ภาคธุ รกิ จ ใน อุตสาหกรรมการท่อง เที่ ยว เชิ งวัฒนธรรมอาหาร 
(Novorodovskaya, T., 2015, Online) ทั้งกรณีที่เป็นการส่งเสริมธุรกิจเกี่ยวกับอาหาร รวมไปถึงธุรกิจอ่ืนภายใน
หว่งโซ่อุปทานการท่องเที่ยว (Tourism Supply Chain) 

ดังนั้น เพ่ือให้ทราบถึงบทบาทของทรัพย์สินทางปัญญากับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหาร ในส่วนนี้
ผู้เขียนจะได้ยกตัวอย่างการประยุกต์ใช้ทรัพย์สินทางปัญญาในการส่งเสริมและเพ่ิมขีดความสามารถให้แก่การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นในต่างประเทศและกรณีท่ีเกิดขึ้นในประเทศไทยตามล าดับดังนี้ 

1. การประยุกต์ใช้ลิขสิทธิ์กับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหาร 
หลักเกณฑ์การให้ความคุ้มครองแก่ลิขสิทธิ์ของประเทศไทยปรากฏอยู่ในพระราชบัญญัติลิขสิทธิ์ พ.ศ. 2537 

ซึ่งถูกตราขึ้นโดยสอดคล้องกับมาตรฐานขั้นต่ าที่ก าหนดไว้ในความตกลงว่าด้วยสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาที่เกี่ยวกับ
การค้าหรือความตกลงทริปส์ที่มีหลักการส าคัญในการมอบสิทธิแต่เพียงผู้เดียว (Exclusive Rights) ให้แก่เจ้าของ
ลิขสิทธิ์ในการแสวงหาประโยชน์จากงานอันมีลิขสิทธิ์ของตน โดยมุ่งให้ความคุ้มครองแก่งานสร้างสรรค์ 9 ประเภท 
ได้แก่ วรรณกรรม นาฏกรรม ศิลปกรรม ดนตรีกรรม โสตทัศนวัสดุ ภาพยนตร์ สิ่งบันทึกเสียง งานแพร่เสียงแพร่ภาพ 
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หรืองานอ่ืนใดในแผนกวรรณคดี  แผนกวิทยาศาสตร์  หรือแผนกศิลปะ อย่างไรก็ตาม งานสร้างสรรค์ 
จะได้รับความคุ้มครองก็ต่อเมื่อเป็นงานสร้างสรรค์ที่เกิดจากการสร้างสรรค์ด้วยตนเองท่ีมีการแสดงออกซ่ึงความคิด 
และไม่เป็นสิ่งที่ไม่ได้รับความคุ้มครองตามกฎหมาย หากปรากฏว่างานสร้างสรรค์ใดมีลักษณะดังที่ได้กล่าวข้างต้น 
ก็จะได้รับความคุ้มครองภายใต้กฎหมายทันที  

ในด้านการประยุกต์ใช้ลิขสิทธิ์กับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหาร จากการศึกษาของ Lis-Gutierrez, 
et. al., (2017) พบว่ามีหลายกิจกรรมในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารที่อาจได้รับความคุ้มครอง
ภายใตร้ะบบลิขสิทธิ์ได้ อาทิ การสร้างสรรค์และน าเสนอเรื่องเล่า เรื่องราวของแหล่งท่องเที่ยว หรือการสร้างสรรค์
หนังสือซึ่งได้รับความคุ้มครองในฐานะที่เป็นงานประเภทวรรณกรรม หรือการใช้งานศิลปกรรมประเทศต่าง ๆ เพ่ือ
ประกอบการโฆษณาประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว โดยส่วนนี้ผู้เขียนจะได้กล่าวถึงตัวอย่างการประยุกต์ใช้ลิขสิทธิ์
และการบริหารจัดการสิทธิในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารดังนี้ 

1.1)  การประยุกต์ใช้ลิขสิทธิ์และการบริหารจัดการสิทธิของจังหวัดคุมาโมโตะ ประเทศญี่ปุ่น 
ในส่วนนี้ผู้เขียนจะยกตัวอย่างการประยุกต์ใช้ลิขสิทธิ์และการบริหารจัดการสิทธิเพ่ือสร้าง

ภาพลักษณ์และส่งเสริมการท่องเที่ยวในจังหวัดคุมาโมโตะ ประเทศญี่ปุ่น ที่ได้รับการยอมรับว่าประสบความส าเร็จ
อย่างมากในการใช้มาสคอตที่ชื่อว่า “คุมะมง (Kumamon)” เป็นเครื่องมือในการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยว
ของจังหวัด (Japantime, 2022, Online) 

กรณีดังกล่าวเริ่มต้นจากการที่องค์การบริหารส่วนจังหวัดคุมาโมโตะจัดให้มีการประกวดการ
ออกแบบมาสคอตเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยมีการน าอัตลักษณ์ของจังหวัดมาใช้ประกอบการออกแบบ ทั้งยังมี
การสร้างคาแรคเตอร์ และน าเสนอเรื่องราวต่าง ๆ อย่างต่อเนื่องเพ่ือให้มาสคอตมีชีวิตและจิตวิญญาณจนได้รับ
ความสนใจเป็นอย่างมาก (Janbox, 2022, Online) โดยสิ่งทั้งหลายเหล่านี้ได้รับความคุ้มครองภายใต้กฎหมาย
ลิขสิทธิ์ 

โดยทั่วไป ผู้เป็นเจ้าของลิขสิทธิ์ย่อมมีสิทธิแต่เพียงผู้เดียวในการที่จะแสวงหาประโยชน์จากงาน
สร้างสรรค์ของตน อย่างไรก็ตาม ความส าเร็จของการส่งเสริมการท่องเที่ยวจากลิขสิทธิ์ในมาสคอตคุมะมงไม่ได้เกิด
จากการใช้สิทธิแต่เพียงผู้เดียวเท่านั้น หากแต่เกิดจากกลยุทธ์ในการบริหารจัดการสิทธิที่เรียกว่า “Royalty-Free 
Strategy” ที่อนุญาตให้ประชาชน บริษัท และห้างร้านในจังหวัดคุมาโมโตะ รวมถึงพ้ืนที่อ่ืนของประเทศญี่ปุ่นจะ
สามารถขออนุญาตน าคุมะมงไปใช้ได้ฟรีอันเป็นการส่งเสริมให้เกิดการน าไปใช้เพ่ือส่งเสริมเสริมภาพลักษณ์ของ
จุดหมายปลายทางการท่องเที่ยวให้กลายเป็นที่รู้จัก (Wattanacharoensil, et al., 2021) แต่จะเรียกเก็บ
ค่าตอบแทนการใช้สิทธิ์ (License Fee) จากบริษัทต่างชาติที่ต้องการน าคุมะมงไปใช้ (Mice Intelligence Center, 
2021, pp. 16-17) โดยรายได้จากการอนุญาตให้ใช้สิทธิจะน ารายไปใช้เพ่ือการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ และ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวของจังหวัด อนึ่ง กลยุทธ์ดังกล่าวส่งผลให้ภาพของมาสคอตคุมะมงปรากฏอยู่ในสินค้าจ านวน
มาก โดยเฉพาะอย่างยิ่งบนสินค้าที่มีความเกี่ยวพันกับจังหวัดคุมาโมโตะ นอกจากนี้ จังหวัดคุมาโมโตะยังผลักดัน
คาแรคเตอร์คุมะมงร่วมกับแบรนด์ที่มีชื่อเสียงระดับโลกอีกหลายแบรนด์เพ่ือผลักดันให้คุมะมงและจังหวัดคุมาโม
โตะเป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น (The Matter, 2020, Online) 

1.2)  การน ารูปแบบการบริหารจัดการสิทธิแบบคุมะมงมาประยุกต์ใช้เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว
จังหวัดจันทบุรี 

ภายหลังจากที่รัฐบาลได้ส่งเสริมและผลักดันนโยบาย Soft Power กระแสของกางเกงลายช้าง
หรือที่รู้จักกันในชื่อ “กางเกงช้าง” ได้แพร่กระจายไปทั่วทุกจังหวัดของประเทศไทย โดยจังหวัดจันทบุรีได้เปิดตัว 
“กางเกงจันท์ Chanthaburi Original” ที่มีลวดลายที่โดดเด่นซึ่งเป็นผลงานที่เกิดจากการร่วมผลิตระหว่าง
หอการค้าจังหวัดจันทบุรีและ GREYHOUND ORIGINAL ซึ่งได้รับแรงบันดาลใจมาจากกลยุทธ์ของจังหวัดคุมาโม
โตะที่ผลักดันให้เกิดการร่วมมือระหว่างแบรนด์ที่มีชื่อเสียงกับคุมะมง (SPACEBAR, 2024, Online) 
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ภาพที่ 2.1  กางเกงจันท์กับกลยุทธ์ Collab แบรนด์ดัง 

แหล่งที่มา https://spbth.co/48iMrBT 

เมื่อพิจารณาลวดลายของกางเกงดังกล่าวจะเห็นว่ามีการน าจุดเด่นต่าง ๆ ของจังหวัดมาใช้ในการ
ออกแบบลวดลายของกางเกงได้อย่างลงตัว ทั้งการออกแบบโดยใช้กระต่ายที่สื่อถึงสัญลักษณ์ของจังหวัดจันทบุรี 
รวมถึงการใช้ทุเรียน ทับทิม น้ าตกพลิ้ว ดอกกล้วยไม้ พริกไทย และเสื่อจันทบูร ทั้งนี้ กรณีดังกล่าวเป็นการน าเสนอ
เรื่องเล่าและเรื่องราวของจังหวัดโดยอาศัยกลยุทธ์การร่วมมือกับแบรนด์สินค้าที่มีชื่อเสียง ทั้งนี้ หากพิจารณา
ในทางกฎหมายทรัพย์สินทางปัญญา การออกแบบหลายส่วนเป็นสิ่งที่ได้รับความคุ้มครองภายใต้กฎหมายลิขสิทธิ์  
ซึ่งผู้เป็นเจ้าของลิขสิทธิ์สามารถแสวงหาประโยชน์จากงานสร้างสรรค์ได้ทั้งทางตรงและทางอ้อม โดยมิจ าต้องจด
ทะเบียนแต่อย่างได้ เนื่องจากระบบการให้ความคุ้มครองลิขสิทธิ์ของประเทศไทยเป็นระบบการให้ความคุ้มครอง
โดยอัตโนมัติ ดังนั้น หากปรากฏว่ามีการสร้างสรรค์ผลงานครบองค์ประกอบที่กฎหมายก าหนด เช่นนี้งาน
สร้างสรรค์ดังกล่าวย่อมได้รับความคุ้มครองทันที อาทิ คาแรคเตอร์กระต่ายท่ีถูกออกแบบไว้บนกางเกงก็ถือเป็นงาน
ที่ได้รับความคุ้มครองในฐานะงานศิลปกรรม หรือกรณีของเรื่องราวต่าง ๆ ที่หากมีการร้อยเรียงจนเข้าลักษณะที่
เป็นงานวรรณกรรมก็อาจได้รับความคุ้มครองในฐานะงานอันมีลิขสิทธิ์ได้เช่นกัน 

2.  การประยุกต์ใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์กับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหาร 
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indications : GI) เป็นเครื่องหมายแหล่งก าเนิด(WIPO Magazine, 

2008) โดยจะแตกต่างจากเครื่องหมายการค้าในส่วนที่ เกี่ยวกับแหล่งก าเนิดของสินค้า โดย GI จะท าหน้าที่แสดง
ความสัมพันธ์ระหว่างคุณภาพหรือชื่อเสียงของสินค้ากับแหล่งก าเนิดอันจะท าให้ผู้บริโภคได้ทราบว่าสินค้าที่มาจาก
แหล่งภูมิศาสตร์ดังกล่าวมีลักษณะและคุณภาพที่แตกต่างจากสินค้าประเภทเดียวกันในแหล่งภูมิศาสตร์อ่ืน ทั้งนี้ 
ประเทศไทยก าหนดหลักเกณฑ์การให้ความคุ้มครองเอาไว้ในพระราชบัญญัติคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ พ.ศ. 2546  

ทั้งนี้ หากพิจารณานโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวของกระทรวงพาณิชย์ จะเห็นได้ว่าสินค้า GI ถือเป็นหนึ่ง
ในกลยุทธ์ที่ใช้ดึงดูดนักท่องเที่ยว (TATNEWS, 2024) โดยสินค้า GI ถือเป็นเครื่องมืออย่างหนึ่งที่กระตุ้นให้
นักท่องเที่ยวยอมจ่ายเงินในการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น (Nehaol L. V. Sr.; Sriharsha Madichetty, 2023) ซึ่งจะช่วย
สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจให้แก่ชุมชน นอกจากนี้ สินค้า GI ยังเป็นเครื่องมือส าคัญที่ช่วยน าเสนอเอกลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมและวิถีชีวิตของแหล่งภูมิศาสตร์ได้อีกประการหนึ่งซึ่งจะช่วยสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวรูปแบบ
ใหม่ให้แก่นักท่องเที่ยวได้ โดยผู้เขียนจะยกตัวอย่างการใช้ GI เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวและพัฒนาเศรษฐกิจ
ท้องถิ่น ได้แก่ กรณีของพริกไทยก าปอต (Kampot Pepper) ประเทศกัมพูชา และกรณีปลาปักเป้าฟุกุ (Fugu 
Puffer Fish) ของประเทศญี่ปุ่น  

 

https://spbth.co/48iMrBT?fbclid=IwAR2qw2wlL6BE1Xixf9npljH_shXt8V40zzNwB5ax84vtpicMhTJOCvFpyBM
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2.1)  การเชื่อมโยงสินค้า GI กับแหล่งภูมิศาสตร์ของจังหวัดก าปอต ประเทศกัมพูชา 
พริกไทยก าปอตเป็นสินค้า GI ที่เชื่อมโยงกับแหล่งภูมิศาสตร์ของจังหวัดก าปอต มีกระบวนการ

ผลิตเฉพาะที่ต้องอาศัยความช านาญและประสบการณ์ของเกษตรกร ได้รับการขึ้นทะเบียนเป็นสินค้า GI ในปี ค.ศ. 
2010 ทั้งยังได้รับการขึ้นทะเบียนจากสหภาพยุโรปในปี ค.ศ. 2016 จนได้รับฉายาว่าเป็นทองค าด า (Black Gold) 
ของเกษตรกรกัมพูชา (Brand Case, 2022, Online) ทั้งนี้ การขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ให้แก่พริกไทย 
กัมปอต นอกจากจะท าให้สินค้าดังกล่าวกลายเป็นสินค้าที่มีชื่อเสียงแล้ว ยังมีส่วนส าคัญอย่างยิ่งต่อการสร้างงาน 
สร้างรายได้ให้แก่ประชาชนในพ้ืนที่ ทั้งยังช่วยส่งเสริมการส่งออกของประเทศ นอกจากนี้ พบว่ามีการสร้างความ
เชื่อมโยงระหว่างการเกษตรและการท่องเที่ยวผ่านการน าเสนอเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรม
อาหารโดยใช้เรื่องราวที่เก่ียวข้องกับพริกไทยก าปอต 

2.2)  การเพ่ิมมูลค่าห่วงโซ่คุณค่าการท่องเที่ยวด้วยสินค้า GI ในจังหวัดยามะกุจิ  
กรณีของปลาปักเป้าฟุกุหรือปลาปักเป้าเสือ ได้รับการขึ้นทะเบียนเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในปี 

ค.ศ. 2016 และถูกใช้เป็นเครื่องมือในการสร้างความร่วมมือและเพ่ิมมูลค่าห่วงโซ่คุณค่าการท่องเที่ยวในเมืองชิโม
โนเซกิ จังหวัดยามะกุจิ ประเทศญี่ปุ่นผ่านการจัดเทศกาลกินปลาปักเป้า ซึ่งปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อความส าเร็จใน
การสร้างชื่อเสียงและดึงดูดนักท่องเที่ยวให้แก่ปลาปักเป้าฟุกุก็คือการสร้างคุณค่าร่วมกันในท้องถิ่นและผู้มีส่วน
เกี่ยวข้อง ทั้งในด้านการพัฒนาสายพันธุ์ การควบคุมคุณภาพ การโฆษณาประชาสัมพันธ์ และการขยายช่อง
ทางการจ าหน่ายจนท าให้เมืองชิโมโนเซกิกลายเป็นหนึ่งในจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยวส าหรับนักท่องเที่ยวที่
สนใจในการบริโภคปลาปักเป้า (World Tourism Organization, 2019, pp.48-49) 

2.3)  ความพยายามผลักดันสินค้า GI ของประเทศไทย 
ในกรณีของประเทศไทย พบว่ามีการส่งเสริมและผลักดันสินค้าส ิ่งบ่ งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

อย่างต่อเนื่อง นอกจากนี้ ในเวทีการประชุมความร่วมมือทางเศรษฐกิจเอเชีย-แปซิฟิก 2022 ซึ่งประเทศไทยเป็น
เจ้าภาพ (APEC 2022 Thailand) ก็ได้น าสินค้า GI หลายชนิดมาใช้เป็นวัตถุดิบเพ่ือน าเสนอเป็นเมนูในการรับรองผู้น า
ประเทศต่าง ๆ ที่เข้าร่วมประชุม ทั้งนี้ นอกจากการน าเสนออาหารดังกล่าวจะเป็นการน าเสนออัตลักษณ์ของประเทศ
ไทยผ่านเมนูอาหารแล้ว ยั งมีส่วนช่วยเพ่ิมชื่อเสียงและมูลค่าให้แก่สินค้า  GI ประเทศไทยอีกทางหนึ่ ง 
(Bangkokbiznews, 2022, Online) 

 

ภาพที่ 2.2  สินค้า GI ที่ร่วมแสดงอัตลักษณ์ความเป็นไทยในการประชุมสุดยอดผู้น าเอเปค 
แหล่งที่มา: กรมทรัพย์สินทางปัญญา, 2566 

นอกจากนี้ พบว่าระบบสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ถือเป็นหนึ่งในกลไกที่ช่วยยกระดับและสร้างมูลค่า
ให้แก่สินค้าท้องถิ่น โดยมีมูลค่าทางการตลาดสูงกว่า 50,000 ล้านบาทต่อปี (Department of Intellectual 
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Property , 2023, Online) อย่างไรก็ตาม แม้ว่าสินค้า GI ของประเทศไทยจะได้รับความนิยมและได้รับการ
ส่งเสริมอย่างต่อเนื่องโดยภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง แต่ในทางกฎหมายยังพบว่ามีปัญหา ข้อจ ากัด และความท้าทายอีก
หลายประการที่จ าต้องพิจารณา อาทิ ปัญหาเกี่ยวกับการยื่นค าขอขึ้นทะเบียนและการบรรยายคุณลักษณะของสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ปัญหาการรักษามาตรฐานของสินค้า ปัญหาการก าหนดแผนที่ภูมิศาสตร์ ซึ่งผู้เขียนจะได้กล่าว
ต่อไปในข้อ 3.1.3 

3.  การประยุกต์ใช้ความลับทางการค้ากับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหาร 
การให้ความคุ้มครองแก่ความลับทางการค้า (Trade Secret) ปรากฎอยู่ในพระราชบัญญัติความลับทาง

การค้า พ.ศ. 2545 โดยมีสาระส าคัญในการให้ความคุ้มครองข้อมูลทางการค้า (Trade Information) ซึ่งไม่รู้จักกัน
โดยทั่วไปในหมู่บุคคลซึ่งโดยปกติแล้วจะต้องเกี่ยวข้องกับข้อมูลข่าวสารดังกล่าว และมีมูลค่าในเชิงพาณิชย์ได้
เนื่องจากเป็นความลับ และเป็นข้อมูลที่เจ้าของหรือผู้มีหน้าที่ควบคุมความลับนั้นยังเก็บรักษาความลับอยู่ 
ส่วนข้อมูลทางการค้านั้นจะเป็นสิ่งใดก็ได้ที่สื่อความหมายให้รู้ถึงข้อความ เรื่องราว ข้อเท็จจริง โดยข้อมูลดังกล่าว
จะได้รับความคุ้มครองตราบเท่าที่ข้อมูลดังกล่าวยังคงเป็นความลับ  

ทั้งนี้ ในกรณีของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหาร ข้อมูลความลับต่าง ๆ ที่สามารถสื่อความหมายได้ 
อาทิ รายชื่อของลูกค้า ผู้ผลิตสินค้าและวัตถุดิบ สูตรอาหารและอัตราส่วนในการปรุงอาหารย่อมเป็นสิ่งที่ได้รับ
ความคุ้มครองภายใต้ความลับทางการค้าได้ทั้งสิ้น (Nehaol L. V. Sr.; Sriharsha Madichetty, 2023) อย่างไรก็
ตาม ในกรณีของสูตรอาหารซึ่งเป็นภูมิปัญญาหรือวัฒนธรรมเฉพาะของแหล่งท่องเที่ยว อาจมีประเด็นโต้แย้งว่าสูตร
ในการท าอาหารเป็นสิ่งที่เป็นความรู้ทั่วไปที่ปรากฎอยู่แล้ว ดังนั้น จึงไม่อาจได้รับความคุ้มครองในฐานะความลับ
ทางการค้าได้ แตห่ากปรากฎว่ามีผู้คิดค้นสูตรเฉพาะในการท าอาหารสูตรดั้งเดิม เช่นนี้ วิธีการเฉพาะดังกล่าวย่อมมี
มูลค่าทางในทางพาณิชย์และสามารถได้รับความคุ้มครองในฐานะความลับทางการค้าได้ ดังเช่นที่คดี  Bimbo 
Bakeries v. Botticella ที่ศาลได้ตัดสินให้ความคุ้มครองสูตรผลิตมัฟฟินที่มีลักษณะเฉพาะแตกต่างจากสูตร
ผลิตมัฟฟินทีท่ราบกันโดยทั่วไปในฐานะความลับทางการค้า 

แม้ว่าการให้ความคุ้มครองความลับทางการค้าจะเป็นแต้มต่อที่ส าคัญส าหรับผู้เป็นเจ้าของความลับ
ดังกล่าวเหนือผู้ประกอบธุรกิจรายอ่ืน ทั้งยังเป็นการให้ความคุ้มครองที่มีระยะเวลาไม่จ ากัดตราบเท่าที่ข้อมูล
ดังกล่าวยังคงเป็นความลับก็ตาม (Rungsima Lattanand, 2022) แต่ในกรณีของสมาคมการท่องเที่ยวยูฟุอินออน
เซ็น ประเทศญี่ปุ่น พบว่ามีการสร้างคุณค่าการท่องเที่ยวร่วมกันโดยการพัฒนาและแบ่งปันสูตรอาหารที่ถูกผลิตโดย
อาศัยวัตถุดิบในท้องถิ่นซึ่งท าให้เกิดอาหารที่มีรสชาติเฉพาะตัว รวมถึงวิธีการน าเสนออาหารและการบริการที่มี
ลักษณะเฉพาะที่สะท้อนถึงอัตลักษณ์ของท้องถิ่น (World Tourism Organization, 2019, pp. 60-63) 

4.  การประยุกต์ใช้เครื่องหมายการค้ากับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหาร 
การให้ความคุ้มครองแก่เครื่องหมายการค้าของประเทศไทย ปรากฎอยู่ในพระราชบัญญัติเครื่องหมาย

การค้า พ.ศ. 2534 โดยสิ่งที่จะสามารถจดทะเบียนเป็นเครื่องหมายการค้าได้ จะต้องมีลักษณะเป็นเครื่องหมายตาม
นิยามที่ปรากฏในมาตรา 4 ได้แก่ ภาพถ่าย ภาพวาด ภาพประดิษฐ์ ตรา ชื่ อ ค า ข้อความ ตัวหนังสือ ตัวเลข 
ลายมือชื่อ กลุ่มของสี รูปร่างหรือรูปทรงของวัตถุ เสียง หรือสิ่งเหล่านี้อย่างหนึ่งหรือหลายอย่างรวมกัน และจะต้อง
ปรากฏว่ามีลักษณะตามที่กฎหมายก าหนด กล่าวคือ เป็นเครื่องหมายที่มีลักษณะบ่งเฉพาะที่ไม่มีลักษณะต้องห้าม
ตามกฎหมาย และไม่เหมือนหรือคล้ายกับเครื่องหมายการค้าอ่ืนที่ได้จดทะเบียนไว้แล้ว  

โดยทั่วไป เครื่องหมายการค้าถือเป็นทรัพย์สินทางปัญญาท่ีมีความส าคัญอย่างมากในทางธุรกิจ โดยผู้เป็น
เจ้าของเครื่องหมายการค้าสามารถแสวงหาประโยชน์จากเครื่องหมายการค้าได้หลายรูปแบบ เช่น การใช้
เครื่องหมายการค้าประกอบกิจการเพ่ือแสดงว่าสินค้าของตนแตกต่างกับสินค้าของเครื่องหมายการค้าอ่ืน อันเป็น
การสร้างความเชื่อมั่นให้แก่ผู้บริโภค สร้างความภักดีในตราสินค้า (Brand Loyalty) ซึ่งจะช่วยลดต้นทุนการสืบค้น
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ของผู้บริโภคซึ่งเป็นประโยชน์ต่อการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ หรือการท าการตลาด อีกทั้งยังสามารถด าเนินคดีกับ
ผู้ละเมิดเครื่องหมายการค้า หรือการอนุญาตให้ผู้อ่ืนใช้เครื่องหมายการค้าโดยมีการเรียกค่าตอบแทนในลักษณะต่าง ๆ  

นอกจากเครื่องหมายการค้าแล้ว พระราชบัญญัติฉบับดังกล่าวยังขยายขอบเขตการให้ความคุ้มครอง
รวมถึงเครื่องหมายบริการ เครื่องหมายรับรอง และเครื่องหมายร่วม โดยกรณีของเครื่องหมายรับรอง เป็น
เครื่องหมายที่ใช้เพ่ือรับรองแหล่งก าเนิด ส่วนประกอบ วิธีการผลิต คุณภาพ หรือลักษณะใด ๆ ของสินค้าหรือ
บริการนั้น ๆ ขณะที่เครื่องหมายร่วมเป็นเครื่องหมายการค้าหรือเครื่องหมายบริการที่ใช้โดยบริษัทหรือวิสาหกิจใน
กลุ่มเดียวกัน หรือโดยสมาชิกของสมาคม กลุ่มบุคคล หรือองค์กรอ่ืนใดของรัฐหรือเอกชน ในด้านการประยุกต์ใช้
กับการท่องเที่ยว ผู้ประกอบการสามารถใช้เครื่องหมายร่วมเพ่ือท าการตลาดร่วมกันระหว่างกลุ่มที่ใช้เครื่องหมาย
เดียวกัน เช่น การใช้ในเครือโรงแรมและร้านอาหารเพ่ือเพ่ิมการรับรู้และสร้างความเชื่อมั่นให้แก่นักท่องเที่ยว (Lis-
Gutiérrez, et al., 2017) 

ทั้งนี้ จากการศึกษาของ UNWTO and WIPO (2021) พบว่าสามารถประยุกต์ใช้เครื่องหมายประเภท
ต่าง ๆ กับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารได้หลากหลายรูปแบบ โดยผู้เขียนจะยกตัวอย่างกรณีศึกษา ได้แก่ การ
ใช้ประโยชน์จากเครื่องหมายการค้า Dilmah Tea เพ่ือขยายโอกาสทางธุรกิจสู่การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวเชิง
เกษตร และการใช้ประโยชน์จากเครื่องหมายรับรอง Taste of Fethiye เพ่ือสร้างคุณค่าและส่งเสริมการท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืน 

4.1)  การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรโดยใช้ประโยชน์จากเครื่องหมายการค้าของบริษัทชาใน
ประเทศศรีลังกา 

กรณีของ Dilmah Tea เป็นเครื่องหมายการค้าที่ประสบความส าเร็จอย่างมากในด้านการ
จ าหน่ายชาซีลอน โดยมีกระบวนการผลิตที่ให้ความส าคัญกับการเลือกสรรใบชาที่จะใช้เฉพาะใบชาที่ถูกผลิต
ภายในประเทศศรีลังกาเพ่ือเป็นการควบคุมคุณภาพ ทั้งยังเป็นหลักประกันว่าผลก าไรที่เกิดข้ึนจะย้อนกลับมาสู่ผู้คน
ในท้องถิ่น นอกจากนี้ บริษัทยังให้ความส าคัญกับการคุ้มครองสวัสดิภาพและส่งเสริมคุณภาพชีวิตให้แก่แรงงานใน
ไร่ชา (Longtungirl, 2021) ด้วยปัจจัยเหล่านี้ ส่งผลให้เครื่องหมายการค้าดังกล่าวเป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลายและมี
ชื่อเสียงทั้งในด้านคุณภาพและด้านจริยธรรมในการผลิตสินค้า ทั้งนี้ ด้วยชื่อเสียงดังกล่าวท าให้ บริษัท Dilmah 
เล็งเห็นโอกาสในการขยายธุรกิจสู่ภาคการท่องเที่ยวเชิงเกษตร พร้อมน าเสนอประสบการณ์เกี่ยวกับชาซีลอนให้แก่
นักท่องเที่ยวผ่านการสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตรซึ่งโครงการดังกล่าวประสบความส าเร็จและได้รับการยก
ย่องให้เป็นแนวปฏิบัติที่ดีในการใช้เครื่องหมายการค้าเพ่ือเปิดโอกาสทางธุรกิจสู่การท่องเที่ยว  (UNWTO and 
WIPO, 2021, p.52) 

4.2)  การใช้เครื่องหมายรับรองเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนในประเทศตุรเคีย 
กรณีเครื่องหมายรับรอง Taste of Fethiye เป็นเครื่องหมายที่ถูกสร้างขึ้นโดยมูลนิธิการ

ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ประเทศตุรเคีย เพ่ือรับรองมาตรฐานสินค้าว่าถูกผลิตขึ้นโดยใช้วัตถุดิบท้องถิ่นที่มีคุณภาพซึ่ง
ถูกผลิตโดยเกษตรกรในพ้ืนที่ ทั้งนี้ โดยเครื่องหมายดังกล่าวมีบทบาทส าคัญในการเชื่อมโยงภาคการเกษตรเข้ากับ
ภาคการท่องเที่ยวของเมืองเพ่ือสนับสนุนการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (UNWTO and WIPO, 2021, p.49) 
โดยพบว่ามีการสั่งซื้อวัตถุดิบท้องถิ่นเข้าสู่โรงแรมขนาดใหญ่เพ่ือน าเสนอประสบการณ์การท่องเที่ยวให้แก่
นักท่องเที่ยวผ่านมื้ออาหาร โดยการน าเสนอ “Local Food Nights” ซึ่งสะท้อนถึงอัตลักษณ์และวัฒนธรรมอาหาร
ของท้องถิ่น ทั้ งยังท าให้นักท่องเที่ยวมีความรู้สึกเชิงบวกต่อธุรกิจที่ ใช้ผลผลิตจากชุมชน  (The Travel 
Foundation, 2018) 

จากที่ได้กล่าวข้างต้น จะเห็นได้ว่าการประยุกต์ใช้ทรัพย์สินทางปัญญาและการบริหารจัดการสิทธิใน
ทรัพย์สินทางปัญญาสามารถน ามาใช้เพ่ือส่งเสริมและเพ่ิมมูลค่าให้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารได้อย่าง
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หลากหลาย ทั้งนี้ การใช้ประโยชน์ในลักษณะใดย่อมขึ้นอยู่กับผู้ประกอบการและภาคส่วนอ่ืนที่เกี่ยวข้อง อย่างไรก็
ตาม ผู้เขียนเห็นว่ายังมีข้อจ ากัดและความท้าทายอีกหลายประการในการใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญาใน
ลักษณะดังกล่าว ทั้งในด้านกฎหมายและการบริหารจัดการสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา โดยผู้เขียนจะได้กล่าวใน
หัวข้อถัดไป 

ข้อจ ากัดและความท้าทายในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารโดยทรัพย์สินทางปัญญา 
จากที่ได้กล่าวถึงบทบาทของทรัพย์สินทางปัญญาในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารใน

ส่วนก่อนหน้า จะเห็นได้ว่ามีทรัพย์สินทางปัญญาหลายประเภทที่สามารถน ามาประยุกต์ใช้เพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้แก่การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารของประเทศไทยได้ อย่างไรก็ตาม ยังคงมีปัญหา ข้อจ ากัด และความท้าทายอีก
หลายประการที่สมควรได้รับการพิจารณา โดยในส่วนนี้ผู้เขียนจะได้ยกตัวอย่างประเด็นปัญหา ข้อจ ากัด และความ
ท้าทายของประเทศไทยในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารผ่านการใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทาง
ปัญญาดังนี้ 

1.  ประเด็นปัญหาด้านทางกฎหมาย 
ในส่วนนี้ ผู้เขียนจะได้กล่าวถึงปัญหากฎหมายซึ่งเป็นอุปสรรคและข้อจ ากัดในการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา

เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหาร 
1.1)  ปัญหาการให้ความคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์และภูมิปัญญาท้องถิ่น 

ด้วยลักษณะของสินค้า GI ที่มีลักษณะเป็นสินค้าที่มีความเชื่อมโยงกับแหล่งภูมิศาสตร์  จึงมี
เครื่องหมายที่มีประโยชน์ต่อการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ ทั้งยังช่วยป้องกันการสวมสิทธิจากผู้ค้ารายอ่ืน นอกจากนี้ 
หากพิจารณากรณีศึกษาของพริกไทยก าปอตที่กลายเป็นสินค้า GI ที่มีมูลค่าสูงที่สามารถต่อยอดพัฒนาเส้นทางการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารและเกษตร ทั้งยังสามารถกระจายรายได้สู่ชุมชนที่เป็นจุดหมายปลายทางการ
ท่องเที่ยวได้ ด้วยเหตุนี้ จะเห็นได้ว่า GI เป็นกลยุทธ์หนึ่งที่สามารถเพ่ิมมูลค่าให้แก่การท่องเที่ยวได้ อย่างไรก็ตาม 
หากพิจารณาพระราชบัญญัติคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ พ.ศ. 2546 ของประเทศไทย ผู้เขียนเห็นว่ามีประเด็นที่
จ าเป็นต้องพิจารณาอีกหลายประการ ยกตัวอย่างเช่น  

(1)  ปัญหาด้านการเข้าถึงสิทธิในสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  
เนื่องด้วยกระบวนการเข้าถึงสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มีขั้นตอนที่ค่อนข้างซับซ้อน ทั้งกรณีที่

ผู้ยื่นค าขอจะต้องแสดงหลักฐานเกี่ยวกับความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับสินค้า และความเชื่อมโยงกับแหล่งภูมิศาสตร์ 
ทั้งยังต้องมีการเขียนบรรยายให้เห็นถึงคุณภาพ ชื่อเสียง ลักษณะเฉพาะของสินค้า รวมถึงความแตกต่างระหว่าง
สินค้าในแหล่งภูมิศาสตร์กับแหล่งอ่ืน รวมถึงการระบุเขตพ้ืนที่ของแหล่งภูมิศาสตร์ โดยกระบวนการทั้งหลาย
เหล่านี้เป็นอุปสรรคและข้อจ ากัดในการที่ภาคเอกชนจะเข้าถึงสิทธิในสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้ เพราะย่อมเป็นการ
ยากที่ภาคเอกชน โดยเฉพาะอย่างยิ่ง ชุมชน หรือแหล่งท่องเที่ยวจะสามารถบรรยายถึงความแตกต่างของสินค้าที่
ถูกผลิตในแหล่งภูมิศาสตร์กับสินค้าในแหล่งภูมิศาสตร์อ่ืนได้ นอกจากนี้ ยังเป็นการยากที่จะระบุขอบเขตพ้ืนที่
ภูมิศาสตร์ที่ชัดเจน โดยการศึกษาของวริยา ล้ าเลิศ ได้เสนอให้ภาครัฐเข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการเหล่านี้ และ
สนับสนุนการมีส่วนร่วมของชุมชนในการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ นับตั้งแต่ขั้นต้นในการพัฒนาองค์ความรู้ 
การมีส่วนร่วมในการก าหนดมาตรฐานสินค้า รวมถึงการก าหนดแผนที่ภูมิศาสตร์ที่ใช้เพ่ือการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ (Wariya Lamlert, 2017) 

(2)  ประเด็นปัญหาเกี่ยวกับการควบคุมคุณภาพและการรักษามาตรฐานของสินค้า GI  
ทั้งนี้ แม้ว่าพระราชบัญญัติคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของประเทศไทยจะมีหลักการที่

สอดคล้องกับความตกลงทริปส์ก็ตาม แต่ในด้านการควบคุมคุณภาพ ยังไม่ปรากฎว่ามีบทบัญญัติแห่งกฎหมายใดที่
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กล่าวถึงการควบคุมคุณภาพสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์โดยเฉพาะ (Detpiratmongkol, T., 2020) นอกจากมาตรการ
ทางกฎหมาย ผู้เขียนเห็นว่ายังจ าเป็นที่จะต้องเปิดโอกาสให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการก าหนดมาตรฐานของสินค้า 
ซึ่งจะเป็นจุดเริ่มต้นของการสร้างคุณค่าร่วมกันของชุมชน 

1.2) ปัญหาเกี่ยวกับการไม่มีกฎหมายเฉพาะที่ให้ความคุ้มครองภูมิปัญญาและมรดกทางวัฒนธรรม 
ภูมิปัญญาและมรดกทางวัฒนธรรมถือเป็นสิ่งที่สามารถประยุกต์ใช้เพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้แก่การ

ท่องเที่ยวได้ โดยปัจจุบัน ภูมิปัญญาท้องถิ่นและมรดกทางวัฒนธรรมได้รับความคุ้มครองภายใต้กฎหมายทรัพย์สิน
ทางปัญญาหลายฉบับ (Chaiboon, K., 2022, p.13) แต่หากพิจารณาลักษณะการให้ความคุ้มครองทรัพย์สินทาง
ปัญญาจะเห็นได้ว่ามีลักษณะเป็นการให้สิทธิผูกขาดแก่ผู้ทรงสิทธิเป็นส าคัญ ขณะที่มรดกทางวัฒนธรรมจะมี
ลักษณะที่เป็นสาธารณสมบัติของแผ่นดิน (Public Domain) ทั้งนี้ แม้ว่าภูมิปัญญาท้องถิ่นบางประเภทจะได้รับ
ความคุ้มครองภายใต้พระราชบัญญัติสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของประเทศไทยซึ่งมีลักษณะเป็นการให้ความคุ้มครอง
ประโยชน์ของชุมชนก็ตาม แต่ขอบเขตแห่งกฎหมายฉบับดังกล่าวก็จ ากัดไว้แต่เฉพาะการคุ้มครองที่ความมีชื่อเสียง
ของสินค้าอันได้มาจากปัจจัยธรรมชาติหรือปัจจัยความสร้างสรรค์ของมนุษย์เท่านั้น (Wariya Lamlert, 2017) 
ด้วยเหตุนี้ จึงท าให้ภูมิปัญญาประเภทอ่ืนไม่ได้รับความคุ้มครองภายใต้กฎหมายฉบับนี้ 

นอกจากนี้ แม้ว่าประเทศไทยจะได้ตราพระราชบัญญัติส่งเสริมและรักษามรดกภูมิปัญญาทาง
วัฒนธรรม พ.ศ. 2559 เอาไว้ก็ตาม แต่ก็มิได้มีการกล่าวถึงหลักการเกี่ยวกับการแบ่งปันผลประโยชน์อันเกิดจาก
การใช้มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม และยังไม่ปรากฎว่ามีบทก าหนดโทษของการละเมิดเอาไว้แต่อย่างใด คงมีแต่
เฉพาะการก าหนดค านิยาม และอ านาจหน้าที่ของคณะกรรมการส่งเสริมและรักษามรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม
เอาไว้เท่านั้น  

1.3) ความท้าทายในการให้ความคุ้มครองเครื่องหมายการค้าและเครื่องหมายการค้ารูปแบบใหม่ 
เครื่องหมายการค้ารูปแบบใหม่ เป็นหนึ่งในกลยุทธ์ในการขยายขอบเขตการให้ความคุ้มครอง

เครื่องหมายการค้าเพ่ือประโยชน์ในการสร้างความแปลกใหม่ให้กับแบรนด์ของตน เพ่ือให้มีความโดดเด่นเหนือ
คู่แข่งรายอ่ืน โดยสามารถแบ่งออกได้เป็น 2 ประเภทใหญ่ ๆ ได้แก่ (1) เครื่องหมายที่สามารถมองเห็นได้ด้วยตา 
(Visible Sings) เช่น เครื่องหมายแบบสามมิติ เครื่องหมายสี เครื่องหมายภาพสามมิติ เครื่องหมายสโลแกน หรือ
เครื่องหมายต าแหน่ง และ (2) เครื่องหมายที่ไม่สามารถมองเห็นได้ด้วยตา (Non-Visible Signs) เครื่องหมายเสียง 
เครื่องหมายกลิ่น เครื่องหมายรสชาติ หรือเครื่องหมายแบบสัมผัส (WIPO, 2009) อนึ่ง เครื่องหมายการค้ารูปแบบ
ใหม่ถือเป็นเครื่องหมายการค้าที่ได้รับความคุ้มครองภายใต้กฎหมายเครื่องหมายการค้าในหลายประเทศ อาทิ 
สหรัฐอเมริกา ประเทศอังกฤษ หรือแคนาดา เป็นต้น 

ทั้งนี้ หากพิจารณาเครื่องหมายการค้ารูปแบบใหม่ประเภทกลิ่นและรสชาติ ผู้เขียนเห็นว่าเป็น
เครื่องหมายที่สามารถน ามาประยุกต์กับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารในการสร้างแบรนด์ และสามารถ
ประยุกต์ใช้เพ่ือออกแบบเพ่ิมมูลค่าและสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวที่แปลกใหม่ให้แก่นักท่องเที่ยวได้ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งในกรณีของประเทศไทยที่มีความหลากหลายทางชีวภาพและมีวัฒนธรรมอาหารที่โดดเด่น 
อย่างไรก็ตาม หากพิจารณาพระราชบัญญัติเครื่องหมายการค้าของประเทศไทย แม้จะมีการก าหนดให้ความ
คุ้มครองแก่เครื่องหมายการค้ารูปแบบใหม่ประเภทเสียงก็ตาม แต่ก็ไม่อาจให้ความคุ้มครองแก่กลิ่นหรือรสชาติได้  

“มาตรา 4 ในพระราชบัญญัตินี้ 
เครื่องหมาย หมายความว่า ภาพถ่าย ภาพวาด ภาพประดิษฐ์ ตรา ชื่อ ค า ข้อความ 

ตัวหนังสือ ตัวเลข ลายมือชื่อ กลุ่มของสี รูปร่างหรือรูปทรงของวัตถุ เสียง หรือสิ่งเหล่านี้อย่าง
หนึ่งหรือหลายอย่างรวมกัน” 
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เมื่อพิจารณาบทนิยามมาตรา 4 แห่งพระราชบัญญัติเครื่องหมายการค้า จะเห็นได้ว่ามีการบัญญัติจ ากัด
ขอบเขตสิ่งที่อาจถือเป็นเครื่องหมายเอาไว้อย่างแคบ ดังจะเห็นได้จากการบัญญัติค านิยามโดยใช้ข้อความว่า 
“หมายความว่า” ด้วยเหตุนี้ สิ่งที่ไม่ปรากฏอยู่ในนิยามแห่งมาตรา 4 ดังเช่นกรณีของกลิ่นหรือรสชาติ ย่อมไม่อาจ
ถือได้ว่าเป็นเครื่องหมาย และไม่อาจขอรับจดทะเบียนเป็นเครื่องหมายการค้าได้ นอกจากนี้ แม้ว่าจะมีการแก้ไขค า
นิยามของเครื่องหมายให้ครอบคลุมถึงกลิ่นและรสชาติได้ก็ตาม แต่ก็ยังคงมีปัญหาเกี่ยวกับการรับจดทะเบียนอีก
หลายประการ โดยเฉพาะอย่างยิ่งปัญหาเกี่ยวกับการพิสูจน์ลักษณะบ่งเฉพาะและการแสดงออกซึ่งหน้าที่ของ
เครื่องหมายการค้า  

นอกจากนี้ การที่จะมีการแก้ไขกฎหมายย่อมมีต้นทุนในการแก้ไข อีกทั้งยังต้องพิจารณาความคุ้มค่าใน
การขยายขอบเขตการให้ความคุ้มครองแก่เครื่องหมายการค้ารูปแบบใหม่ ยังจ าเป็นต้องพิจารณาและประเมิน
ความเสี่ยงและต้องประเมินความคุ้มค่าโดยพิจารณาผลกระทบอีกหลายประการ ซึ่งประเด็นทั้งหลายเหล่านี้ถือเป็น
ข้อจ ากัดและความท้าทายในการพิจารณาขยายขอบเขตการให้ความคุ้มครองเครื่องหมายการค้าซึ่งผู้เขียนเห็นว่า 
มีความจ าต้องพิจารณาศึกษาต่อไป 

2. ปัญหาการเข้าถึงสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาและการบริหารจัดการสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา 
ตามที่ได้กล่าวมาแล้วว่าทรัพย์สินทางปัญญาเป็นเครื่องมือสามารถใช้เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการ

แข่งขันทางธุรกิจได้ อย่างไรก็ตาม พบว่ายังคงมีปัญหาและอุปสรรคบางประการเกี่ยวกับการเข้าถึงสิทธิในทรัพย์สิน
ทางปัญญาและการบริหารจัดการสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหาร โดย
ผู้เขียนจะได้ยกตัวอย่างกรณีปัญหาที่ส าคัญดังต่อไปนี้ 

2.1)  ปัญหาเกี่ยวกับการเข้าถึงสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา 
การจะได้รับความคุ้มครองตามกฎหมายทรัพย์สินทางปัญญาแต่ละประเภท จะต้องปรากฎ

ว่าสิ่งดังกล่าวมีลักษณะตามเงื่อนไขที่กฎหมายก าหนด ทั้งนี้  ในกรณีของงานสร้างสรรค์ประเภทลิขสิทธิ์  
ผู้ประกอบการอาจไม่ต้องใช้ต้นทุนที่สูงมากนักเมื่อเทียบกับกรณีของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เครื่องหมายการค้า และ
สิทธิบัตรที่มีข้ันตอนการเข้าถึงสิทธิที่มีความยุ่งยากซับซ้อนจนกลายเป็นการเพ่ิมต้นทุนด้านระยะเวลาและค่าใช้จ่าย
ในการว่าจ้างที่ปรึกษากฎหมาย นอกจากนี้ ในกรณีของสิทธิบัตรการประดิษฐ์ยังมีเงื่อนไขที่ค่อนข้างเข้มงวดและ
เป็นอุปสรรคต่อการเข้าถึงสิทธิของผู้ประกอบการท้องถิ่น (Chavischinda, T., 2023) เนื่องจากสิ่งที่จะสามารถยื่น
ขอรับสิทธิบัตรต้องเป็นการประดิษฐ์ขึ้นใหม่ที่มีขั้นการประดิษฐ์ที่สูงขึ้น และสามารถประยุกต์ใช้ได้ในทาง
อุตสาหกรรม โดยจะเห็นได้ว่าเงื่อนไขดังกล่าวส่งผลให้สิ่งที่จะยื่นขอรับสิทธิบัตรจะต้องแสดงให้ปรากฏถึงระดับ
ความก้าวหน้าทางวิทยาการซึ่งอาจเป็นข้อจ ากัดในการเข้าถึงสิทธิบัตรของผู้ประกอบการ เนื่องจากการพัฒนาการ
ประดิษฐ์ให้มีคุณภาพมากเพียงพอต่อการขอรับสิทธิบัตรอาจต้องใช้ต้นทุนในการวิจัยและพัฒนาที่ค่อนข้างสูง และ
มีระยะเวลาในการพิจารณาค าขอรับจดทะเบียนที่ค่อนข้างนาน (Wariya Lamlert, et al., 2017) 

2.2)  ข้อจ ากัดด้านความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับทรัพย์สินทางปัญญา 
การที่ผู ้ประกอบการท้องถิ่น/ชุมชน ในจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยวได้มีความรู ้ 

ความเข้าใจเกี่ยวกับทรัพย์สินทางปัญญาและการบริหารจัดการสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาย่อมเป็นประโยชน์ต่อ
การพัฒนาและเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจ อย่างไรก็ตาม เนื่องด้วยทรัพย์สินทางปัญญาแต่ละ
ประเภทต่างมีรูปแบบ ลักษณะ และขอบเขตการให้ความคุ้มครองที่แตกต่างกัน ก็อาจท าให้ผู้ประกอบการไม่อาจ
เข้าถึงสิทธิ และไม่ตระหนักถึงประโยชน์ที่จะได้รับจากทรัพย์สินทางปัญญา อันถือเป็นการสูญเสียโอกาสที่จะ
ประยุกต์ใช้ทรัพย์สินทางปัญญาเ พ่ือส่งเสริมและพัฒนาธุรกิจของตน  ซึ่ งสอดคล้องกับการศึกษาของ 
Chavischinda, T. (2023) ที่พบว่าระดับความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับกฎหมายทรัพย์สินทางปัญญาของ
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ผู้ประกอบการในภาคการท่องเที่ยวและบริการในพ้ืนที่จังหวัดชลบุรี ระยอง จันทบุรี และจังหวัดตราด โดยภาพ
รวมอยู่ในระดับน้อย 

2.3) ความท้าทายในการบริหารจัดการสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา และการประสานความร่วมมือ
ของภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง 

เมื่อกล่าวถึงทรัพย์สินทางปัญญา โดยทั่วไปจะมีลักษณะเป็นการมอบสิทธิแต่เพียงผู้เดียว
ให้แก่ผู้เป็นเจ้าของซึ่งสามารถระบุตัวตนได้อย่างชัดเจน ทั้งยังมีอายุแห่งความคุ้มครองที่ชัดเจนตามประเภทของ
ทรัพย์สินทางปัญญา ด้วยเหตุนี้ ผู้ทรงสิทธิย่อมเป็นผู้มีสิทธิที่จะแสวงหาประโยชน์เชิงพาณิชย์จากทรัพย์สินทาง
ปัญญาที่ตนเป็นผู้ทรงสิทธิ อย่างไรก็ตาม ในกรณีของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ มรดกทางวัฒนธรรมหรือภูมิปัญญา 
ผู้เขียนเห็นว่าเป็นสิ่งที่โดยสภาพไม่ควรมีบุคคลหนึ่งบุคคลใดเป็นเจ้าของและมีสิทธิผูกขาดแต่เพียงผู้เดียว ทั้งนี้ 
เนื่องจากสิ่งเหล่านี้เป็นสิ่งที่เกิดขึ้นและได้รับการถ่ายทอดในพ้ืนที่ และสามารถปรับเปลี่ยนได้ตามสภาพแวดล้อม
และกาลเวลา ด้วยเหตุนี้ การก าหนดขอบเขตการให้ความคุ้มครองแก่ทรัพย์สินทางปัญญา จึงจ าเป็นต้องค านึงถึง
สภาพและลักษณะของสิ่งเหล่านี้ และต้องค านึงถึงความเป็นธรรมในการกระจายผลประโยชน์ มีการควบคุม
คุณภาพซึ่งจ าเป็นต้องมีการประสานความร่วมมือจากทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง และส่งเสริมให้เกิดการมีส่วนร่วมของ
ชุมชนเพ่ือรักษาไว้ซึ่งมาตรฐานและคุณภาพท่ีแท้จริง 

นอกจากนี้ หากพิจารณากรณีศึกษาที่ผู้เขียนได้กล่าวในส่วนก่อนหน้า จะเห็นได้ว่าการประยุกต์ใช้
ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญาและการบริหารจัดการสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญายังสามารถกระท าได้ผ่านการ
สร้างคุณค่าร่วมกันในห่วงโซ่อุปทานและห่วงโซ่คุณค่าการท่องเที่ยว ซึ่งการสร้างเครือข่ายความร่วมมือลักษณะ
ดังกล่าวจ าเป็นต้องสนับสนุนและผนวกความร่วมมือระหว่างผู้มีส่วนเกี่ยวข้องหลายภาคส่วน ทั้งหน่วยงานภาครัฐ 
ผู้ประกอบการเอกชน รวมถึงชุมชนในจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว  

บทสรุปและข้อเสนอและ 
1. บทสรุป 
จากการศึกษาพบว่าทรัพย์สินทางปัญญาถือเป็นเครื่องมือที่มีศักยภาพที่จะช่วยยกระดับและเพ่ิมขีด

ความสามารถในการแข่งขันให้แก่ธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารได้  ทั้งที่เป็นการแสวงหาประโยชน์จาก
ทรัพย์สินทางปัญญาโดยตรงผ่านการใช้สิทธิแต่เพียงผู้เดียวของผู้ทรงสิทธิ หรือการแสวงหาประโยชน์โดยอ้อมผ่าน
การอนุญาตให้ผู้อ่ืนใช้สิทธิหรือการสร้างคุณค่าร่วมกันภายในห่วงโซ่คุณค่า รวมไปถึงการป้องกันมิให้ผู้อ่ืนกระท า
การอันเป็นการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญา  

ทั้งนี้ พบว่ามีทรัพย์สินทางปัญญาหลายประเภทที่สามารถประยุกต์ใช้กับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
อาหารได้ เช่น การให้ความคุ้มครองแก่การงานสร้างสรรค์และน าเสนอเรื่องเล่า เรื่องราวของแหล่งท่องเที่ยวใน
รูปแบบวรรณกรรมหรือศิลปกรรม หรือการออกแบบเมนู คลิปวีดีโอการท าอาหาร แผ่นพับ หรืองานสร้างสรรค์
ลักษณะใด ๆ ที่ใช้เพ่ือการโฆษณาประชาสัมพันธ์ภายใต้กฎหมายลิขสิทธิ์ , การให้ความคุ้มครองแก่บรรจุภัณฑ์และ
หีบห่อของสินค้าภายใต้กฎหมายสิทธิบัตร, การให้ความคุ้มครองสูตรเฉพาะของสินค้าหรืออาหารโดยถือเป็น
ความลับทางการค้า, การให้ความคุ้มครองแก่ชื่อทางการค้า หรือแหล่งก าเนิดของสินค้าภายใต้เครื่องหมายการค้า 
หรือสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เป็นต้น 

อย่างไรก็ตาม การประยุกต์ใช้ทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารยังมี
ข้อจ ากัดและความท้าทายที่จ าเป็นต้องพิจารณาหลายประการ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง ในด้านการเข้าถึงสิทธิและการ
บริหารจัดการสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาที่จ าต้องใช้ความรู้ ความเข้าใจ รวมถึงต้นทุนทั้งที่เป็นทรัพย์สินและ
ระยะเวลา ทั้งยังมีความท้าทายเกี่ยวกับการให้ความคุ้มครองแก่เครื่องหมายการค้ารูปแบบใหม่ หรือปัญหาเกี่ยวกับ



13  
 

ปีที่ 9 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม-ธันวาคม 2567 วารสารสถาบนัวิจัยและพัฒนา 
มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเดจ็เจ้าพระยา 

การให้ความคุ้มครองภูมิปัญญา มรดกทางวัฒนธรรม และสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ซึ่งผู้เขียนเห็นว่าเป็นประเด็นที่
จ าต้องมีการศึกษาวิเคราะห์เพิ่มเติม 

2. ข้อเสนอแนะ 
ตามที่ผู้เขียนได้น าเสนอบทบาทของกฎหมายและการบริหารจัดการสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา พบว่า

ทรัพย์สินทางปัญญาเป็นเครื่องมือที่จะช่วยยกระดับและเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันให้แก่ภาคธุรกิจที่
เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารได้ อย่างไรก็ตาม ยังคงมีข้อจ ากัดและความท้าทายอีกหลาย
ประการ โดยเฉพาะในด้านกฎหมายและการก าหนดนโยบายส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญาใน
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหาร ทั้งนี้ เพื่อประโยชน์ต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวและเศรษฐกิจ 
ในส่วนนี้ผู้เขียนจะได้เสนอแนะแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารผ่านทรัพย์สินทางปัญญา โดย
จะแบ่งข้อเสนอแนะออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ ข้อเสนอแนะด้านการบริหารจัดการสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา และ
ข้อเสนอแนะเพ่ือการศึกษาวิจัยเพิ่มเติม 

1)  ข้อเสนอแนะด้านการบริหารจัดการสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา 
ตามที่ผู้เขียนได้กล่าวมาแล้วว่าการประยุกต์ใช้ทรัพย์สินทางปัญญาและการบริหารจัดการสิทธิใน

ทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือส่งเสริมและเพ่ิมขีดความสามารถทางธุรกิจ รวมถึงภาคธุรกิจในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมอาหาร มีอุปสรรคหลายประการ ทั้งในด้านความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับกฎหมาย รวมถึงกระบวนการ
บริหารจัดการสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา ด้วยเหตุนี้ จึงจ าเป็นที่ภาครัฐที่เกี่ยวข้องทั้งหน่วยงานที่มีภารกิจโดยตรง
อย่างกรมทรัพย์สินทางปัญญา และหน่วยงานที่มีบทบาทในการส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างกระทรวงการท่องเที่ยว
และกีฬา กรมการท่องเที่ยว หรือหน่วยงานอ่ืนที่เกี่ยวข้องจะต้องส่งเสริมความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับทรัพย์สินทาง
ปัญญาให้แก่ผู้ประกอบการท้องถิ่นและชุมชนในจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยวเพ่ือให้สามารถเข้าถึงสิทธิ บริหาร
จัดการสิทธิ รักษามาตรฐานและคุณภาพของสินค้าและการบริการ มีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับความสัมพันธ์
ระหว่างทรัพย์สินทางปัญญากับการใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ และสามารถประยุกต์ใช้ทรัพย์สินทางปัญญาและ
การบริหารจัดการสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันทางธุรกิจในอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารได้ 

นอกจากนี้ ด้วยลักษณะของกฎหมายทรัพย์สินทางปัญญาที่มีลักษณะเป็นการมอบสิทธิแต่เพียงผู้
เดียว ด้วยเหตุนี้ แนวทางอย่างหนึ่งในการส่งเสริมให้เกิดการใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญาได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ ได้แก่ กลยุทธ์การบริหารจัดการสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาของจังหวัดคุมาโมโตะในการใช้ประโยชน์
จากมาสคอตคุมะมงเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว ทั้งนี้ การที่หน่วยงานของรัฐจะต้องท างานเชิงรุกเพ่ือเป็นผู้ทรงสิทธิ
ในทรัพย์สินทางปัญญาก็เพ่ือที่จะสามารถแบ่งปันและอนุญาตให้ภาคเอกชน ชุมชน และประชาชนในจุดหมาย
ปลายทางการท่องเที่ยวจะสามารถเข้าถึงและสามารถประยุกต์ใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญาได้โดยไม่เสีย
ค่าใช้จ่าย และในขณะเดียวกันก็สามารถเรียกเก็บค่าตอบแทนการใช้สิทธิจากผู้ประกอบการนอกพ้ืนที่ หรือที่มา
จากต่างประเทศ โดยรายได้ดังกล่าวสามารถน ามาใช้เพื่อพัฒนาชุมชนและท้องถิ่นได้ 

นอกจากการส่งเสริมด้านความรู้ และการท างานเชิงรุกของหน่วยงานภาครัฐแล้ว ควรส่งเสริมให้เกิด
การมีส่วนร่วมของประชาชนในการพัฒนาทรัพย์สินทางปัญญาในมิติต่าง ๆ และควรกระตุ้น ส่งเสริมให้มีการน า
ทรัพย์สินทางปัญญามาใช้ประโยชน์ โดยภาครัฐเป็นผู้อ านวยความสะดวก อีกทั้งในกรณีที่มีการเอาภูมิปัญญาหรือ
มรดกทางวัฒนธรรมมาใช้ประโยชน์ จะต้องมีการคืนหรือตอบแทนให้แก่ชุมชน และการใช้ดังกล่าวจะต้องเคารพต่อ
สิทธิชุมชนอย่างเหมาะสม 
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2)  ข้อเสนอแนะเพื่อการศึกษาวิจัยเพิ่มเติม 
จากที่ผู้เขียนได้ยกตัวอย่างข้อจ ากัดและความท้ายทายในการประยุกต์ใช้ทรัพย์สินทางปัญญากับ

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหาร พบว่ามีประเด็นปัญหาหลายประการที่จ าต้องมีการศึกษา วิเคราะห์เพ่ิมเติม
อย่างละเอียด โดยเฉพาะอย่างยิ่งในประเด็นปัญหาเกี่ยวกับการให้ความคุ้มครองสิ่ งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ภูมิปัญญา
และมรดกทางวัฒนธรรม รวมถึงปัญหาเกี่ยวกับการให้ความคุ้มครองเครื่องหมายการค้ารูปแบบใหม่ โดยการศึกษา
ประเด็นทั้งหลายหล่านี้จะมีส่วนช่วยในการพัฒนากฎหมายและคู่มือที่เกี่ยวข้องอันจะเป็นประโยชน์ต่อการเข้าถึง
สิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาของผู้ประกอบการในภาคการท่องเที่ยวและการบริการซึ่งจะท าให้สามารถน าทรัพย์สิน
ทางปัญญาไปประยุกต์ใช้ในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารได้อย่างมีประสิทธิภาพต่อไป 

 
กิตติกรรมประกาศ 

บทความฉบับนี้เป็นส่วนหนึ่งของโครงการวิจัยเรื่อง “การปรับใช้ปัญญาประดิษฐ์และกฎเกณฑ์ทางธุรกิจ
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าห่วงโซ่อุปทานดิจิทัลกลุ่มผู้ประกอบการท้องถิ่นและชุมชนในธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหาร
ในเขตพัฒนาการท่องเที่ยวชายฝั่งทะเลภาคตะวันออก” งบประมาณ ววน. ประเภท Fundamental Fund 
ประจ าปีงบประมาณ 2566 ส านักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัย และนวัตกรรม (สกสว.) โดยผู้เขียน
ขอขอบคุณผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ธีทัต  ชวิศจินดา ส าหรับการแบ่งปันข้อมูลและให้โอกาสในการมีส่วนร่วมใน
โครงการฯ รวมถึงการจัดการอบรมเชิงปฏิบัติการ “ปัญญาประดิษฐ์และกฎหมายธุรกิจส าหรับการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมอาหาร” ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของโครงการวิจัยนี้ และขอขอบคุณความคิดเห็น รวมถึงข้อเสนอแนะจาก
ผู้เข้าร่วมการอบรมท่ีมีส่วนส าคัญอย่างยิ่งต่อการพัฒนาบทความฉบับนี้ 
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