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บทคัดย่อ 
 
 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ เพ่ือประยุกต์ใช้มิติทางวัฒนธรรมและศึกษาผลการ
เปลี่ยนแปลง สําหรับรองรับการท่องเท่ียวชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา จังหวัดบุรีรัมย์ 
โดยใช้กระบวนการงานวิจัยเพ่ือท้องถ่ิน ประกอบด้วยวิธีการสัมภาษณ์เจาะลึก การ
สนทนากลุ่ม การจัดเวทีวิเคราะห์ศักยภาพชุมชน การสังเกตแบบมีส่วนร่วม 
การศึกษาข้อมูลจากเอกสารต่าง ๆ รวมถึงการสืบค้นข้อมูลจากระบบสารสนเทศ 
กลุ่มเป้าหมายในการทําการวิจัยในคร้ังนี้ จํานวน 225 คน ได้แก่ อาสาสมัครนักวิจัย
ชุมชน ผู้นําชุมชน พระสงฆ์นักพัฒนา ประชาชนในชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา       
ผู้อาวุโส หน่วยงานภาครัฐท่ีเกี่ยวข้องภายในพ้ืนท่ี ผลจากการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า 
การประยุกต์ใช้มิติทางวัฒนธรรมสู่การจัดการท่องเที่ยวชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา 
เพ่ือดึงดูดนักท่องเท่ียวก่อให้เกิดความสนใจ 4 รูปแบบ คือ 1. การประยุกต์ใช้มิติทาง
วัฒนธรรม สําหรับรองรับการท่องเท่ียวชุมชน ได้แก่ 1.1 รูปแบบการพัฒนาพ้ืนท่ี
แหล่งน้ําหนองโดนให้เป็นพ้ืนท่ี “กินได้ เท่ียวได้ ขายได้” 1.2 รูปแบบพัฒนาตํานาน
ความเชื่อผีดูหนัง 1.3 รูปแบบการพัฒนาภูมิปัญญาตําน้ํากิน 2. รูปแบบการ
ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา ได้แก่ 2.1 รูปแบบการจัดทํา
ป้ายบอกทางเท่ียวชุมชน 2.2 รูปแบบการทําเพจ (Page) ของชุมชน 2.3 การ
ประชาสัมพันธ์ผ่านเพจ (Page) ท่ีมีคนติดตามจํานวนมากระดับจังหวัด 3. รูปแบบ
บริหารจัดการกลุ่มชุมชนท่องเที่ยวบ้านห้วยหวายพัฒนา ได้แก่ 3.1 หมวดเงินทุนกลุ่ม 
3.2 หมวดการกู้เงินและการคิดดอกเบี้ย 3.3 หมวดข้อห้ามกลุ่ม และ 4. รูปแบบความ
พร้อมด้านการท่องเที่ยวชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา เกิดผลการเปลี่ยนแปลงมิติทาง
วัฒนธรรม 4 ด้าน ได้แก่ 1 ด้านสังคมและวัฒนธรรม 2. ด้านเศรษฐกิจ 3. ด้าน
สิ่งแวดล้อม 4. ด้านนโยบาย พร้อมท้ังเกิดการสร้างงาน สร้างอาชีพให้กับชุมชนจาก
นักท่องเท่ียวและคณะศึกษาดูงาน จํานวน 1,200 บาท ต่อคร้ัง และรายได้จากการ
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ขายผักปลอดสารพิษ จํานวน 1,500 - 2,000 บาทต่อเดือน รวม เป็นเงิน 2,700 - 
3,000 บาทต่อเดือน  
 
คําสําคัญ: การพัฒนา , มิติทางวัฒนธรรม, การท่องเท่ียวชุมชน, บ้านห้วยหวาย

พัฒนา, จังหวัดบุรีรัมย์ 
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ABSTRACT 
 
 This research aims to apply a cultural dimension to community 
tourism development at Ban Huai Wai Phatthana, Buriram Province and 
to assess the impact of tourism on the community. The study uses 
community–based research (CBR) methodology. Data was collected 
from in - depth interviews, focus group discussion, community potential 
analysis, participant observation, documents and information retrieval. 
Key informants are community research volunteers, community leaders, 
development monks, villagers, elderly people, and local government 
officials, totaling 255 persons. The results reveal that, to develop a sus-
tainable cultural tourism, certain activities need to be undertaken. 
These include: 1 )  in cultural dimension, the development of Ban Nong 
Don water resource to be an eating out and market place as well as a 
tourist site, and the revival of ghosts watching movies legend and the 
local wisdom of lowing water for consumption; 2) in public relations, 
the use of signposts to indicate the direction of tourist sites, the design 
of community web page, and the promotion of tourism activities in 
web page in provincial level; 3) in management, fund raising and money 
allocation, and prohibition of any activities adverse to tourism; and 4) 
unity in the community, with people co - operating in tourism develop-
ment.  
 Tourism has positive impacts on community in several aspects, 
including society, culture, economy, and environment. For instance, it 
builds careers and generates income to the local population. More  
importantly, it creates co - operation among public sectors, academic 
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institutions, private sector, and the locals for community sustainable 
development.  

 
Keywords:  Development, Cultural Dimension, Community Tourism,  
 Ban Huai Wai Phatthana, Buriram Province 
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บทนํา 
 ชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา มีประชาชนอาศัยอยู่จํานวน 108 ครัวเรือน 
อาชีพหลักคือทํานา ทําไร่ ทําสวน ส่วนอาชีพรองคือทอผ้า และรับจ้างท่ัวไป ชุมชน
บ้านห้วยหวายพัฒนาพ้ืนท่ีติดกับศูนย์การเรียนรู้ของพ่อผาย สร้อยสะกลาง ซ่ึงเป็น
ปราชญ์ชาวบ้านจังหวัดบุรีรัมย์ มีนักท่องเท่ียวมาศึกษาดูงานและอบรมความรู้การทํา
เกษตรผสมผสานเป็นจํานวนมาก จึงเป็นจุดสําคัญท่ีชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา
ต้องการพัฒนาเพ่ือดึงดูดนักท่องเท่ียว รวมถึงกลุ่มคนท่ีมาศึกษาดูงานจากศูนย์การ
เรียนรู้ของพ่อผาย สร้อยสะกลาง ให้เข้ามาเท่ียวชมวัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อของ
ชุมชน ประเพณีแห่นางแมว ศาลปู่ตาจ้างหนัง การทําเกษตรผสมผสาน บรรยากาศ
คลองลําห้วยหวาย ตํานานตําน้ํากินของคนบุรีรัมย์ การเรียนรู้การบริหารจัดการ กลุ่ม
ออมทรัพย์ กลุ่มทอผ้าไหมหางกระรอก ผ้าซ่ินตีนแดง เป็นต้น นอกจากนี้ ยังมี
ศิลปวัฒนธรรมท่ีได้รับการสืบทอดกันมา เช่น รําวงย้อนยุค รํากะลา ปัจจุบันยังมีการ
รําในงานพิธีต่าง ๆ เช่น งานเกษียณอายุราชการ การฉลองพระ เป็นต้น และยังมี
อาหารพื้นถ่ินท่ีแสดงอัตลักษณ์วัฒนธรรม ได้แก่ หลามปลาช่อน หลามไก่บ้าน 5 เดือน 
ต้มยํายอดหวาย น้ําพริกยอดหวาย ลอดช่องใบเตย บัวลอยไข่หวานมะพร้าวอ่อน  
เป็นต้น ท้ังหมดน้ีถือได้ว่าเป็นอาหารทางวัฒนธรรมท่ีเกิดจากการเรียนรู้และการ
ปรับตัวให้เข้ากับธรรมชาติ นับเป็นศักยภาพทางวัฒนธรรมท่ีจะต้องพัฒนาไปสู่การ
รองรับการท่องเที่ยวชุมชน  
 จากการพัฒนาโจทย์วิจัยร่วมกับชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา พบว่า ปัจจุบัน
ชุมชนยังไม่สามารถพัฒนาศักยภาพทางวัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อ องค์ความรู้
การจัดการชุมชน สําหรับรองรับการท่องเท่ียว จึงเป็นข้อจํากัดท่ีจะต้องอาศัย       
องค์ความรู้ทางวิชาการมาช่วยสนับสนุนให้นักท่องเท่ียวได้เห็นถึงความสําคัญ และ
พัฒนาสินค้าของฝากท่ีมีอยู่ในชุมชน เช่น ผ้าซ่ินตีนแดง กระเป๋า ผ้าพันคอ เป็นต้น ให้
มีความน่าสนใจ ตลอดจนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่มีความทันสมัยเหมาะสมกับความ
ต้องการของกลุ่มผู้บริโภค จากการศึกษาสถานการณ์เดิมของชุมชน พบว่า ปัจจุบัน
ชุมชนกําลังเผชิญปัญหาในการขับเคลื่อนชุมชนไปสู่การท่องเที่ยวอยู่ 3 ประการ ได้แก่ 
1. ชุมชนขาดความรู้ความเข้าใจในการพัฒนาศักยภาพทางวัฒนธรรมสู่การท่องเที่ยว 
2. ชุมชนขาดการจัดทําเส้นทางการท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจ 3. ขาดการประชาสัมพันธ์ให้
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นักท่องเที่ยวได้รับรู้ข้อมูลในวงกว้าง ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี้ 
 1. ปัญหาการพัฒนาศักยภาพองค์ความรู้ของชุมชน พบว่า ชุมชนยังไม่
สามารถพัฒนาศักยภาพของตนเอง เพ่ือยกระดับสู่การท่องเที่ยว เช่น การนําประเพณี
ข้าวพันก้อน ประเพณีตําน้ํากิน คลองลําห้วยหวาย มาสร้างจุดดึงดูดให้นักท่องเท่ียว
เกิดความสนใจ นอกจากนี้ยังขาดทักษะองค์ความรู้ในการพัฒนาประเพณี วัฒนธรรม
ดังกล่าวมาสร้างเรื่องราวท่ีเชื่อมโยงต่อการเที่ยว 
 2. ปัญหาการจัดทําเส้นทางการท่องเที่ยวในชุมชน พบว่า ชุมชนยังไม่สามารถ
เชื่อมโยงพ้ืนท่ีจุดเด่นท่ีจะใช้เป็นเส้นทาง ให้นักท่องเที่ยวได้เท่ียวในชุมชน ตลอดจน
การยกระดับอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมให้มีความน่าสนใจนําการประชาสัมพันธ์ให้
นักท่องเที่ยวได้รู้จักและเกิดความสนใจท่ีจะมาเที่ยวชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา  
 จากเหตุผลท่ีได้กล่าวมาข้างต้น คณะผู้วิจัยพิจารณาเห็นความสําคัญในการ
ยกระดับศักยภาพชุมชน เพ่ือรองรับการท่องเท่ียว โดยการสร้างความร่วมมือระหว่าง
นักวิชาการและประชาชนในพ้ืนท่ีในการค้นหาศักยภาพทางวัฒนธรรม ประเพณี 
ความเชื่อท้องถ่ิน และพัฒนาศักยภาพให้กลายเป็นชุมชนท่องเที่ยวท่ีย่ังยืน เนื่องจาก
วัฒนธรรมในฐานะเป็นตัวแทนของความเป็นอัตลักษณ์ในการสร้างคุณค่าให้กับคนใน
ชุมชนได้เกิดกระบวนการเรียนรู้และรวมกลุ่มในการถ่ายทอดประมวลผล ตลอดจน
สนับสนุนให้เยาวชนได้เข้ามาเรียนรู้และสืบทอดศิลปวัฒนธรรมประเพณีท้องถ่ิน    
อันดีงามของตนเอง ให้ตระหนักถึงความสําคัญของชุมชน มีความเข้าใจรากเหง้า การ
เป็นวัฒนธรรมท่ีแบ่งปัน เกื้อกูลช่วยเหลือซ่ึงกันและกัน ผ่านกระบวนการวิจัยเพ่ือ
ท้องถ่ิน (Community Based Research: CBR) เพ่ือเป็นการพัฒนาศักยภาพให้
ชุมชนเรียนรู้บนรากฐานวิถีชีวิตของตนเองและพัฒนาทักษะการคิด การให้คนใน
ชุมชนมีบทบาทหน้าท่ีในการพัฒนาชุมชนท้องถ่ินตนเองบนฐานวัฒนธรรมและวิถีชีวิต
ของชุมชน นอกจากน้ียังเป็นการติดอาวุธทางปัญญาให้แก่คนในชุมชนให้รู้จักการ
เรียนรู้ การคิดวิเคราะห์ สังเคราะห์ วางแผน และปฏิบัติการแก้ไขปัญหา พร้อมท้ัง
ส่งเสริมให้คนในชุมชนร่วมมือกันจัดการตนเอง สร้างคุณค่าและศักด์ิศรีของความเป็น
มนุษย์ท่ีอยู่บนวัฒนธรรมชุมชนต่อไป 
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วัตถุประสงค์การวิจัย 
  เ พ่ือประยุกต์ใช้ มิติทางวัฒนธรรมและศึกษาผลการเปล่ียนแปลงทาง
วัฒนธรรม สําหรับรองรับการท่องเที่ยวชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา จังหวัดบุรีรัมย์ 
 
การทบทวนวรรณกรรม 
 การยกระดับองค์ความรู้วิถีวัฒนธรรม เพ่ือพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวชุมชน
จําเป็นต้องค้นหาวัฒนธรรมท่ีมีอยู่ในชุมชนท้องถ่ิน พร้อมท้ังหาความสัมพันธ์ ค้นหา
เหตุ และปัจจัยท่ีจะยกระดับองค์ความรู้ของชุมชนบนพ้ืนฐาน องค์ความรู้เดิม      
เติมความรู้ใหม่ (ความรู้ชุมชน ผสมผสานความรู้สร้างสรรค์) ซ่ึงเป็นรากฐานของ
สังคมไทย โดยมีการประยุกต์ใช้แนวคิดทุนทางวัฒนธรรม และแนวคิดการท่องเที่ยว
ชุมชน ดังนี้ 
 1. แนวคิดทุนทางวัฒนธรรม เป็นรากฐานท่ีสําคัญในการพัฒนาชุมชนท้องถ่ิน 
เนื่องจากเป็นการแสดงออกถึงวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของคนในชุมชนท้องถ่ิน บน
ความคิด ความเชื่อ ค่านิยม ประเพณี พิธีกรรม และภูมิปัญญาท้องถ่ิน สะท้อนถึง
เอกลักษณ์และความเป็นอยู่ท่ีเรียบง่าย ท่ีสําคัญวัฒนธรรมชุมชนเป็นสิ่งท่ีสั่งสมมาเป็น
ระยะเวลานาน ผ่านการทดลอง ทดสอบ และพิสูจน์จนเป็นท่ียอมรับร่วมกันของสังคม 
บนพ้ืนฐานการปฏิบัติสืบทอดจากรุ่นสู่รุ่น ซ่ึงทุนทางวัฒนธรรมเป็นข้อตกลงท่ีไม่เป็น
ทางการ แต่เป็นท่ียอมรับของคนท่ัวไป วัฒนธรรมจึงเป็นความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์ 
สังคม และวัฒนธรรม ท่ีช่วยประสานความสัมพันธ์ให้เกิดความกลมกลืนอยู่ด้วยกัน
อย่างมีความสุข ซ่ึง Tanapornpan (1996) กล่าวว่า ทุนวัฒนธรรม หมายถึง ทุนท่ีใช้
ไปในการผลิตสินค้าและบริการท่ีมีนัยทางวัฒนธรรม สินค้าบริการใดที่มีวัฒนธรรมฝัง
ตัวอยู่ สินค้าและบริการเหล่านั้นคือ สินค้าวัฒนธรรม (Cultural Product) สินค้าและ
บริการแต่ละประเภทจะมีนัยทางวัฒนธรรมในระดับและความเข้มข้นต่างกัน        
ทุนวัฒนธรรมเป็นทุนหลักท่ีได้หย่ังรากแล้วท้ังในภาคอุตสาหกรรมและภาคบริการ
อุตสาหกรรม สินค้าวัฒนธรรมขยายตัวอย่างกว้างขวาง สินค้าวัฒนธรรมจํานวน
มหาศาลได้ถูกผลิตและกระจายไปท่ัวโลกผ่านกระบวนการสากลานุวัตรของวัฒนธรรม
ชาติมหาอํานาจ  



94 | วารสารไทยคดีศึกษา ปีที่ 19 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2565) 

 Department of Community Development, Ministry of Interior (2018) 
ได้จําแนกทุนทางวัฒนธรรมออกเป็น 8 ด้าน ประกอบด้วย 1. อาหาร ครอบคลุมถึง
ลักษณะการรับประทาน รูปแบบการปรุง และภาชนะต่าง ๆ 2. การแต่งกาย หมายถึง 
รูปแบบเสื้อผ้าอาภรณ์ และแต่งกายในพิธีการต่าง ๆ 3. ท่ีอยู่อาศัย ครอบคลุมถึงลักษณะ
การอยู่อาศัย และสถาปัตยกรรมต่าง ๆ ท้ังบ้านเรือนและสถานท่ีสําคัญ 4. ประเพณี 
หมายถึง สิ่งท่ีคนเราเชื่อถือ และยึดเป็นแนวปฏิบัติสืบต่อกันมาในสังคมหนึ่ง ๆ จน
กลายเป็นแบบแผนท่ีคนในสังคมนั้นปฏิบัติต่อกันมา เพราะมีประโยชน์ต่อส่วนรวมให้ผล
ในการยึดโยงจิตใจรวมกัน 5. ภาษา ท้ังการพูด ด้วยหนังสือ จารึกต่าง ๆ 6. อาชีพ เป็น
ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านท่ีเกิดจากการทดลองจนกลายเป็นองค์ความรู้ เป็นทักษะท่ีจุนเจือชีวิต 
สร้างรายได้ให้ผู้คนในสังคมนั้น 7. ความเชื่อ เป็นวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้ แต่สัมผัสได้
ด้วยความรู้สึก และสามารถถ่ายทอดโดยการแทนค่าเป็นรูปธรรมได้ 8. ศิลปะพ้ืนถ่ิน 
หมายถึงการแสดงออกเพ่ือความรื่นเริงท้ังการละเล่น การแสดงต่าง ๆ ท้ัง 8 วิถี
วัฒนธรรมเป็นแกนท่ีแสดงให้เห็น “วิถี” ชีวิตของมนุษย์ ทว่าในชุมชนแต่ละแห่ง ในแต่ละ
สังคม ล้วนมีวิถี ท่ี ต่างกันไปตามภูมิวัฒนธรรม และภู มินิ เวศ เป็นความต่างท่ี มี          
“อัตลักษณ์” เป็นตัวของตัวเอง ดังท่ี Tahoma et al. (2015) ได้กล่าวว่าทุนทาง
วัฒนธรรมเป็นทรัพยากรท่ีสะสมอยู่ในระบบความคิด ความเชื่อ ค่านิยม วัตถุสิ่งของรวม
ไปถึงแนวทางการดําเนินชีวิตของท่ีชาวบ้านเข้าไปมีส่วนร่วมและช่วยกันสืบทอดและนํา
ความรู้เผยแพร่ให้กับคนรุ่นหลังได้รู้ถึงการนําทุนทางวัฒนธรรมเป็นพ้ืนฐานในการ
เสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน โดยให้คนในชุมชนได้ใช้ฐานความรู้ท่ีเหมาะสมกับ   
วิถีชีวิตและเป็นกลไกสําคัญท่ีเป็นแรงผลักดันให้ชุมชนได้ปรับตัวอย่างสมดุลกับการ
เปลี่ยนแปลงของยุคสังคมในปัจจุบัน นอกจากนี้ Pinanratchathon (2019: 128) ได้
กล่าวถึงการประเมินคุณค่าทุนทางวัฒนธรรม ประกอบด้วย 4 ด้าน คือ 1. คุณค่าทาง
ประวัติศาสตร์ ความเกี่ยวเนื่องกับบุคคล เหตุการณ์ กิจกรรม หรือช่วงเวลาท่ีสําคัญใน
อดีต ท่ีมีอิทธิพลต่อทุนทางวัฒนธรรมหรือพ้ืนท่ี 2. คุณค่าทางด้านสุนทรียภาพ เกี่ยวกับ
สถานท่ีหรือพ้ืนท่ี ท่ีมีทัศนียภาพหรือลักษณะทางกายภาพงดงาม สะท้อนรูปแบบท่ีมี
เอกลักษณ์ท่ีโดดเด่น 3. คุณค่าทางด้านวิชาการ เป็นการแสดงข้อมูลท่ีมีศักยภาพ คุณค่า
การเป็นตัวแทนของความรู้ ท่ีช่วยส่งเสริมให้เกิดการเข้าใจประวัติศาสตร์ และความ
เป็นมาทางวัฒนธรรม 4. คุณค่าทางด้านสังคม คุณสมบัติของสถานท่ีท่ีเป็นศูนย์รวมจิตใจ
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ทางสังคม ทางวัฒนธรรมและก่อให้เกิดกิจกรรมต่าง ๆ เชื่อมโยงกลุ่มคน ชุมชน 
เอกชน และรัฐ  
 2. แนวคิดการท่องเท่ียวชุมชน การจัดการท่องเท่ียวชุมชน การพัฒนา
ศักยภาพของชุมชนผสมผสานกับความคิดสร้างสรรค์ สร้างการเรียนรู้ ตระหนักให้
ชุมชนมองเห็นคุณค่าและความสําคัญของทุนชุมชน และการออกแบบเพ่ือสร้างมูลค่า
ใหม่ของสินค้าท่ีระลึกเพ่ือยกระดับการท่องเที่ยว และบริการหรือกิจกรรมท่ีสร้าง
ประสบการณ์ใหม่จากการท่องเที่ยวเพ่ือให้เกิดมูลค่าใหม่ทางเศรษฐกิจบนแนวคิด
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ซ่ึง Romrattanapun (2008) ได้กล่าวว่า การส่งเสริมและ
การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวจะต้องอยู่ภายใต้กรอบการอนุรักษ์ และต้องมีแผนการ
จัดการสิ่งแวดล้อมควบคู่กันไป มีการกําหนดทิศทางและมาตรการการส่งเสริมและ
การพัฒนาท่ีสอดคล้องกับเศรษฐกิจและศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยว รวมท้ังป้องกัน
และควบคุมปัญหาความเสื่อมโทรมของส่ิงแวดล้อม วัฒนธรรม และวิถีชีวิตของชุมชน
ท่ีจะเกิดจากกิจกรรมการท่องเที่ยว  
 จากประเด็นดังกล่าวพิจารณาร่วมกับ Suwanvijit (2019) ท่ีกล่าวว่า การ
ท่องเที่ยวอย่างย่ังยืนเป็นแนวคิดการพัฒนาและการบริหารจัดการการท่องเที่ยวท่ีเป็น
ท่ียอมรับของนานาประเทศโดยเน้นคุณภาพและความมั่นคงของสิ่งแวดล้อม คุณภาพ
ของประสบการณ์การท่องเที่ยว รวมท้ังการมีส่วนร่วมและคุณภาพชีวิตของประชาชน
ท้องถ่ิน โดยจําแนกไว้ 7 ประการ ดังนี้ 1) การพัฒนาและบริการจัดการต้องอยู่ภายใต้
ขีดความสามารถการรองรับได้ ท้ังทางกายภาพ ชีวภาพ ด้านสังคม และวัฒนธรรม  
2) ต้องตระหนักถึงความต้องการของชุมชนท้องถ่ินเปิดโอกาสให้มีส่วนร่วมและ
กระจายประโยชน์สู่ท้องถ่ินอย่างเป็นธรรม 3) กิจกรรมต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวข้องกับการ
ท่องเที่ยวหรือนันทนาการท่ีจัดข้ึนต้องเน้นการให้ประสบการณ์และคุณค่าแก่ผู้มา
เยือน 4) ผู้มาเยือนหรือนักท่องเท่ียวได้เรียนรู้และเข้าใจเกี่ยวกับพ้ืนท่ีทรัพยากรและ
วิถีชีวิตของคนท้องถ่ิน 5) เน้นการออกแบบสิ่งอํานวยความสะดวกท่ีสะท้อนหรือ
กลมกลืนกับธรรมชาติหรือสถาปัตยกรรมท้องถ่ิน และพยายามใช้วัสดุท่ีหาได้ใน
ท้องถ่ิน 6) ผสมผสานการท่องเท่ียวแบบย่ังยืนสู่แผนพัฒนาระดับท้องถ่ิน ภูมิภาค 
และระดับประเทศ 7) พัฒนาฐานข้อมูลเพ่ือใช้เป็นเคร่ืองมือในการตรวจสอบและ
ตัดสินใจ 
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 ดังนั้น บทความนี้จึงนําแนวคิดทุนทางวัฒนธรรม และแนวคิดการท่องเที่ยว
ชุมชน มาเป็นฐานในการศึกษา โดยแนวคิดท้ังหมดมีความสัมพันธ์และเชื่อมโยงต่อ
พัฒนาคน พัฒนาความรู้ และการสื่อสารไปสู่เป้าหมาย เพราะการพัฒนาศักยภาพ คือ 
การเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันทักษะความรู้ และประสบการณ์ให้นํามาสู่การ
ปฏิบัติจนเกิดเป็นรูปธรรม ผสมผสานบนพื้นฐานทุนทางวัฒนธรรมท่ีให้ความสําคัญกับ 
ภูมิปัญญา วัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อ ทรัพยากรธรรมชาติ โบราณสถาน 
โบราณวัตถุ และทุนมนุษย์ ให้กลายเป็นฐานรับรองต่อการพัฒนา การท่องเท่ียวชุมชน
บ้านห้วยหวายพัฒนา ทุนทางวัฒนธรรมจึงเป็นกลไกท่ีสําคัญในการสร้างนวัตกรรมทาง
สังคมส่งเสริมให้ชุมชนเกิดความคิดสร้างสรรค์สามารถประยุกต์ใช้องค์ความรู้อย่าง 
ชาญฉลาดบนพ้ืนฐานคําว่า “รหัสวัฒนธรรม” หรือ Creative DNA ของตนเอง ซ่ึงเป็น
ทรัพย์สินทางปัญญาท่ีสั่งสมจากบรรพบุรุษ และสามารถประยุกต์ใช้ให้เกิดประโยชน์
อย่างสูงสุด 
 
วิธีการดําเนินการวิจัย 
 การวิจัยนี้ใช้กระบวนการวิจัยเพ่ือท้องถ่ิน (Community Based Research: 
CBR) ท้ังนี้คณะผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับบริบทของชุมชน การประกอบอาชีพ 
การรวมกลุ่มของชุมชน ตลอดจนประเพณีวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถ่ิน การมีส่วนร่วม
ของชุมชน การทําเกษตรท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม รวมท้ังผลการดําเนินงานของการทํา
กิจกรรมร่วมกัน การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ กระบวนการทํางานร่วมกันของคนในชุมชน 
และการทํากิจกรรมสาธารณะของประชาชนบ้านห้วยหวายพัฒนา เพ่ือสร้างข้อสรุป
ร่วมในการประยุกต์ใช้มิติทางวัฒนธรรม สําหรับรองรับการท่องเท่ียวชุมชนบ้านห้วย
หวายพัฒนา การเก็บรวบรวมข้อมูลในครั้งนี้ใช้เคร่ืองมือในการศึกษาเชิงคุณภาพ ได้แก่ 
การสัมภาษณ์เชิงลึกรายบุคคล การสนทนากลุ่ม การจัดเวทีประชาคม การเดินสํารวจ
ชุมชน และการสังเกตแบบมีส่วนร่วม มีรายละเอียดดังนี้ 
  1. แหล่งข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary source) การรวบรวมข้อมูลจากทุติยภูมิ
ของการวิจัยนี้ใช้วิธีการศึกษาเอกสาร (Documents) เพ่ือวิเคราะห์หาความสัมพันธ์
ระหว่างปัญหาการวิจัยและแนวคิดรวมท้ังทฤษฎีตลอดจนงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง ซ่ึงเป็น
องค์ความรู้ท่ีนํามากําหนดกรอบแนวคิด และกรอบในการวิเคราะห์เกี่ยวกับบริบท
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ชุมชน ประเพณีวัฒนธรรม ความเชื่อ ภูมิปัญญาท้องถ่ิน และศักยภาพของชุมชน จาก
เอกสารสิ่งพิมพ์ สถิติ รายงาน บันทึกการประชุมของภาคราชการและชุมชน รวมท้ัง
แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 2. แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ (Primary source) ประกอบด้วยข้อมูลด้านบริบทของ
ชุมชน ประเพณีวัฒนธรรม ความเชื่อ ภูมิปัญญาท้องถ่ิน การสร้างการมีส่วนร่วมของ
ชุมชน โบราณสถาน โบราณวัตถุ ทุนมนุษย์ เป็นต้น และศึกษาการถ่ายทอดทาง
วัฒนธรรมประเพณี ความเชื่อ และภูมิปัญญาท้องถ่ิน ตลอดจนการทํากิจกรรม
สาธารณะของประชาชนบ้านห้วยหวายพัฒนาโดยมีวิธีเก็บรวมรวมข้อมูล ดังนี้ 
  2.1 การสัมภาษณ์เชิงลึก (In - depth Interview technique) โดย
ใช้แนวสัมภาษณ์ (Interview guide) เก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับบริบทของชุมชน 
การประกอบอาชีพ การรวมกลุ่มของชุมชน ตลอดจนประเพณีวัฒนธรรม ภูมิปัญญา
ท้องถ่ิน โบราณสถาน โบราณวัตถุ การมีส่วนร่วมของชุมชน การทําการเกษตร และ
การทํากิจกรรมสาธารณะของประชาชนบ้านห้วยหวายพัฒนา  
  2.2 การสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง (Semi - structured interview) 
โดยใช้แบบสัมภาษณ์ก่ึงโครงสร้าง (Semi - structured Interview schedule) เพ่ือ
เก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับความสัมพันธ์กับบริบทของชุมชน การประกอบอาชีพ การ
รวมกลุ่มของชุมชน ตลอดจนประเพณีวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถ่ิน การมีส่วนร่วม
ของชุมชน รวมท้ังผลการดําเนินงานของการทํากิจกรรมร่วมกัน การแลกเปลี่ยน
เรียนรู้ เพ่ือค้นหาคุณค่าและความสัมพันธ์ระหว่างมิติทางวัฒนธรรมกับการท่องเที่ยว
ชุมชนอย่างย่ังยืน  
  2.3 การสนทนากลุ่ม (Focused group) โดยใช้ประเด็นเกี่ยวกับ
ศักยภาพวัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อ ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม อาหาร
พ้ืนถ่ิน ฯลฯ มีผู้ร่วมสนทนากลุ่มจํานวน 8 - 10 คน พร้อมท้ังรับฟังข้อเสนอแนะต่อ
การจัดการท่องเท่ียวชุมชน ได้แก่ กิจกรรมการตอนรับ แหล่งท่องเที่ยวภายในชุมชน 
พัฒนานักเล่าเร่ืองชุมชน การละเล่นพ้ืนบ้าน การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว เป็นต้น 
  2.4 การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (Non - participant observation) 
โดยใช้แบบตรวจรายการ (Checklist) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมและทัศนะคติรวมท้ัง
ปฏิสัมพันธ์ระหว่างประชาชนในหมู่บ้านจากการทํากิจกรรมร่วมกัน โดยแบ่งลักษณะ
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ของปฏิสัมพันธ์ออกเป็น 3 ทิศทาง คือ 1) ปฏิสัมพันธ์เชิงบวก (Positive direction) 
2) ปฏิสัมพันธ์เชิงลบ  (Negative direction) และ 3) ปฏิสัมพันธ์ ท่ี เป็นกลาง 
(Neutral direction) จากการทํากิจกรรมร่วมกันของประชาชนบ้านห้วยหวายพัฒนา 
  2.5 การจัดเวทีวิเคราะห์ศักยภาพชุมชน เน้นการมีส่วนร่วมระหว่าง
นักวิจัยชุมชน สํานักงานพัฒนาชุมชนอําเภอลําปลายมาศ โรงเรียนวัดบ้านห้วยหวาย
หนองเติ่น องค์การบริหารส่วนตําบลโคกสะอาด เข้าร่วมในการวิเคราะห์ สังเคราะห์
ข้อมูล เพ่ือค้นหาประยุกต์ใช้มิติทางวัฒนธรรม เพ่ือรองรับการท่องเท่ียวชุมชนอย่าง
ย่ังยืน 
 
กลุ่มเป้าหมายในการวิจัย  
 การวิจัยนี้ใช้กระบวนการวิจัยเพ่ือท้องถ่ิน (Community Based Research: 
CBR) โดยมีประชาชนท่ีให้ข้อมูลและมีส่วนร่วมในกระบวนการวิจัยทุกข้ันตอน 
ประกอบด้วย อาสาสมัครนักวิจัยชุมชน จํานวน 40 คน ประชาชนในชุมชนบ้านห้วย
หวายพัฒนา จํานวน 90 คน ผู้นําชุมชนท้ังท่ีเป็นทางการ และผู้นําท่ีไม่เป็นทางการ 
จํานวน 20 คน ผู้อาวุโสท่ีมีปราชญ์ทางวัฒนธรรม จํานวน 10 คน ปราชญ์ชาวบ้าน 
จํานวน 5 คน พระสงฆ์ (พระนักพัฒนา) 5 รูป หน่วยงานภาครัฐท่ีเกี่ยวข้องภายใน
พ้ืนท่ี ได้แก่ สํานักงานพัฒนาชุมชนอําเภอลําปลายมาศ เจ้าหน้าท่ีองค์การบริหารส่วน
ตําบลโคกสะอาด จํานวน 20 คน รวม 190 คน ท่ีเข้าร่วมกิจกรรมท้ังให้ข้อมูล และ
การระดมสมองในการพัฒนาศักยภาพชุมชนบนฐานความสัมพันธ์ทางวัฒนธรรมบ้าน
ห้วยหวายพัฒนา 
  กลุ่มเป้าหมายในการศึกษาคร้ังนี้ คือ กลุ่มประชาชนท่ีอาศัยอยู่ในชุมชน และ
สามารถให้ข้อมูลสําคัญได้ ทุกคนต้องทราบลักษณะผู้ ท่ีมีความรู้ด้านภูมิปัญญา 
วัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อท้องถ่ิน พร้อมท้ังมีส่วนร่วมในกิจกรรมสาธารณะของ
ชุมชน เข้าใจสภาพปัญหาของชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนาเก็บข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูล
สําคัญ (Key Informants) จํานวน 190 คน ท่ีเลือกจาก 7 กลุ่มเป้าหมาย เพ่ือระดม
สมองให้การพัฒนาศักยภาพชุมชนบนฐานความสัมพันธ์ทางวัฒนธรรมบ้านห้วยหวาย
พัฒนา ได้แก่ อาสาสมัครนักวิจัยชุมชน ประชาชนในชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา ผู้นํา
ชุมชนท้ังท่ีเป็นทางการและผู้นําท่ีไม่เป็นทางการ ผู้อาวุโสท่ีมีปราชญ์ทางวัฒนธรรม 
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ปราชญ์ชาวบ้าน พระสงฆ์ (พระนักพัฒนา) เจ้าหน้าท่ีสํานักงานพัฒนาชุมชนอําเภอ 
ลําปลายมาศ เจ้าหน้าท่ีองค์การบริหารส่วนตําบลโคกสะอาด ซ่ึงเป็นกลุ่มคนท่ีเข้าใจ
สภาพพ้ืนท่ีชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนาเป็นอย่างดี โดยใช้วิธีเลือกแบบรวมเจาะจง 
(Purposive Sampling) พร้อมท้ังมีองค์ความรู้ในการพัฒนาศักยภาพชุมชนบนฐาน
ความสัมพันธ์ทางวัฒนธรรมบ้านห้วยหวายพัฒนา ซ่ึงคณะผู้วิจัยทําการเก็บรวบรวม
ข้อมูลจากกลุ่มคนท่ีสามารถให้ข้อมูลได้อย่างชัดเจน โดยมีการสัมภาษณ์เจาะลึก
รายบุคคล สนทนากลุ่ม จัดเวทีวิเคราะห์ สังเคราะห์ปัญหา พร้อมท้ังทดลอง
ปฏิบัติการร่วมกัน 
 
ผลการวิจัย 
การประยุกต์ใช้มิติทางวัฒนธรรม สําหรับรองรับการท่องเท่ียวชุมชนบ้านห้วย
หวายพัฒนา จังหวัดบุรีรัมย์ 
  การพัฒนาชุมชนให้เกิดการเติบโตอย่างม่ันคงบนรากฐานวัฒนธรรมและการ
ทําเกษตรท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม จึงเป็นปัจจัยสําคัญให้เตรียมความพร้อมต่อการ
เปลี่ยนแปลงสังคม เศรษฐกิจ สิ่งแวดล้อม และเทคโนโลยี ดังนั้นการพัฒนาชุมชน
ท้องถ่ินให้เติบโตอย่างย่ังยืนนั้น ทําให้คณะผู้วิจัยและประชาชนบ้านห้วยหวายพัฒนา
ได้ร่วมกันระดมสมองวิเคราะห์จุดแข็ง เพ่ือกําจัดจุดอ่อน สร้างองค์ความรู้เพ่ือสอดรับ
โอกาสจากนโยบายและทิศทางการพัฒนาประเทศท่ีให้ความสําคัญกับการกระจาย
รายได้สู่ท้องถ่ิน ส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน เน้นการเกษตรที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
ให้ชุมชนเกิดการพ่ึงพาตนเอง ดังนั้น การพัฒนาศักยภาพทางวัฒนธรรมอยู่บนพ้ืนฐาน 
3 ด้าน ได้แก่ ด้านการพัฒนาสังคม ด้านเศรษฐกิจ และด้านสิ่งแวดล้อม จนเกิด
ประยุกต์ใช้มิติทางวัฒนธรรม สําหรับรองรับการท่องเที่ยวชุมชน ดังนี้ 
 1. ประยุกต์ใช้มิติทางวัฒนธรรม สําหรับรองรับการท่องเที่ยวชุมชน  
 คณะผู้วิจัยได้ประยุกต์ใช้มิติทางวัฒนธรรม สําหรับรองรับการท่องเที่ยวชุมชน 
ได้แก่ 1. รูปแบบการพัฒนาพ้ืนท่ีแหล่งน้ําหนองโดน เพ่ือเป็นจุดศูนย์กลางท่องเท่ียว
ชุมชน 2. รูปแบบพัฒนาตํานานความเชื่อผีดูหนัง 3. รูปแบบการพัฒนาภูมิปัญญา   
ตําน้ํากินของจังหวัดบุรีรัมย์ มีรายละเอียดดังนี้ 
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   1.1 รูปแบบการพัฒนาพ้ืนท่ีแหล่งน้ําหนองโดน เพ่ือเป็นจุด
ศูนย์กลางท่องเท่ียวชุมชน พบว่า คณะผู้วิจัยและนักวิจัยชุมชนได้ร่วมกันปรับ      
ภูมิทัศน์ให้สวยงาม พร้อมท้ังจัดสรรพ้ืนท่ีให้คนในชุมชนได้ปลูกผักปลอดสารพิษ เป็น
หลักการท่องเที่ยวชุมชนท่ีมุ่งเน้นการเรียนรู้วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชุมชนภายใต้
แนวคิดว่า “พ้ืนท่ีกินได้ เท่ียวได้ ขายได้” ซ่ึงคําว่า กินได้ คือ สร้างแหล่งพ้ืนท่ีอาหาร
ท่ีสะอาดและปลอดภัยของชุมชน เท่ียวได้ คือ เป็นการจัดสรรพ้ืนท่ีเพาะปลูกให้
สวยงาม ปลูกแบบสร้างสรรค์ มีระบบนํ้าท่ีดีมีประสิทธิภาพ เป็นแหล่งความรู้ให้กับ
นักท่องเที่ยว “เท่ียวแล้วได้ความรู้” และคําว่า ขายได้ คือ เน้นการเพาะปลูกแบบ
ผสมผสาน เพ่ือลดสภาวะความเสี่ยงต่อพืชผลทางการเกษตรให้เกิดระบบเกื้อกูล 
หมุนเวียน ตรงตามความต้องการของตลาด ดังนั้น การเกษตรจึงเป็นวัฒนธรรมท่ี
ได้รับการสืบทอดมาจากบรรพบุรุษเป็นระยะเวลานาน การท่ีคนรุ่นหลังได้อนุรักษ์  
วิถีวัฒนธรรม การกิน ยกระดับให้กลายเป็นพ้ืนท่ีท่องเที่ยวจึงเป็นการพัฒนาท่ีสําคัญ
ภายใต้หลักการพ่ึงตนเอง ประยุกต์ใช้มิติทางวัฒนธรรมชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา
เป็นการตอบสนองทิศทางการท่องเท่ียวชุมชนอย่างย่ังยืน โดยให้ความสําคัญกับผลิต
อาหารปลอดสารพิษไว้รองรับนักท่องเที่ยว ซ่ึงกระแสการเกษตรท่ีเป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมกําลังได้รับความนิยมท้ังในปัจจุบันและอนาคต การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว
ท่ีเน้นการขายวิถีวัฒนธรรมชุมชนควบคู่กับการสร้างกิจกรรมพักผ่อนหย่อนใจ จึงเป็น
หลักการสําคัญต่อการพัฒนาชุมชนท้องถ่ิน กล่าวง่าย ๆ คือ “ขายวิถีวัฒนธรรม 
เรียนรู้การทําเกษตรผสมผสาน รับประทานอาหารพ้ืนถ่ิน” จึงพัฒนาพ้ืนท่ีหนอง
โดนให้เป็นพ้ืนท่ี “กินได้ เท่ียวได้ ขายได้” เป็นจุดศูนย์กลางการท่องเที่ยวชุมชน 
พร้อมท้ังเป็นพ้ืนท่ีศึกษาองค์ความรู้เกี่ยวกับการพัฒนาพ้ืนท่ีสาธารณะให้เกิด
ประโยชน์ต่อส่วนรวม โดยมีคนในชุมชนมาร่วมกันปลูกพืชผลทางการเกษตรจํานวน 
49 แปลง เน้นการเกษตรผสมผสานและปลอดสารพิษ มีระบบบริหารจัดการน้ําท่ีดี 
นอกจากนี้ยังเป็นพ้ืนท่ีร้ือฟ้ืนความสัมพันธ์วัฒนธรรมการผลิตเพ่ือการดํารงชีวิตของ
ชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา ก่อนจะมีการดําเนินการวิจัยนี้คนในชุมชน ท่ีผ่านมาต่าง
คนต่างทําหากิน ต่างคนต่างดําเนินชีวิตเฉพาะของตนเองและครอบครัว ดังนั้นการ
พัฒนาพ้ืนท่ีหนองโดนให้เป็นพ้ืนท่ี “กินได้ เท่ียวได้ ขายได้” นับเป็นจุดเร่ิมต้นให้คน
ในชุมชนได้เกิดสัมพันธภาพท่ีดีมีกิจกรรมร่วมกัน เกิดเป็นพ้ืนท่ีแลกเปลี่ยนความรู้ของ
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ชุมชน การนําเสนอพื้นท่ีเกษตรให้สร้างสรรค์ สวยงาม ซ่ึงเป็นส่วนหนึ่งท่ีทําให้
นักท่องเท่ียวเกิดความเพลิดเพลิน ชื่นชมธรรมชาติในชนบทได้มีโอกาสเรียนรู้วิถีชีวิต 
ขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรมของคนในชนบท ศึกษาหาความรู้ และ
ประสบการณ์ เกี่ยวกับเกษตรกรรม อาจเป็นไปได้ท้ังเกษตรกรรมในรูปแบบด้ังเดิม
และแบบก้าวหน้าทันสมัย รวมถึงได้ชมทัศนียภาพท่ีสวยงามตามธรรมชาติของชุมชน 
(Kongdit et al. 2017) การพัฒนาทรัพยากรสาธารณะของชุมชนให้กลายเป็นพ้ืนท่ี
ทางการเกษตรแล้วยังได้สร้างพ้ืนท่ีของทางวัฒนธรรมให้คนในชุมชนได้พบปะ
แลกเปลี่ยน เปิดพ้ืนท่ีการเรียนรู้ของชุมชน ก่อให้เกิดการสร้างงาน สร้างอาชีพให้กับ
ชุมชน การวิจัยเพ่ือท้องถ่ินได้ปลุกพลังการเรียนรู้ให้ชุมชนลุกข้ึนมาจัดการปัญหาด้วย
ตนเอง “ปัญหาของชุมชน ชุมชนย่อมรู้ดี การแก้ปัญหาท่ีดี คือ ชุมชน” ดังนั้น การท่ี
ชุมชนห้วยหวายพัฒนาได้นําวัฒนธรรมมาใช้เป็นเคร่ืองมือพัฒนาพ้ืนท่ีหนองโดนท่ี 
แห้งแล้งไม่ได้ใช้ประโยชน์ให้กลายเป็นพ้ืนท่ีสีเขียว พร้อมท้ังฟ้ืนวิถีภูมิปัญญา
วัฒนธรรมของชุมชนให้กลับคืนมาด่ังเดิม สร้างรอยย้ิม ฟ้ืนความสุขตามวิถีพอเพียง 
ดังภาพท่ี 1 

ภาพท่ี 1 ผลผลิตในพ้ืนท่ี “กินได้ เท่ียวได้ ขายได้” 

ผลผลิตพื้นที ่
“กินได้ เที่ยวได้ ขายได้” 
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  1.2. รูปแบบพัฒนาตํานานความเชื่อผีดูหนัง พบว่า ประวัติศาสตร์
ท้องถ่ินรวมถึงวัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อท้องถ่ินท่ีได้สั่งสมสืบทอดมาจาก    
บรรพบุรุษ เป็นรากเหง้าของชุมชนให้มองเห็นคุณค่า ความภาคภูมิใจ และศักด์ิศรีของ
ชุมชน การรื้อฟ้ืนวัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อท้องถ่ิน จึงเป็นการสร้างพลังการต่ืนรู้
ให้เข้าใจรากฐาน สืบสานมรดกของบรรพบุรุษให้ลูกหลานได้เห็นความสําคัญ การท่ี
ชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนาได้เห็นคุณค่าประเพณี ความเชื่อเกี่ยวกับศาลปู่ตาหลวง
อุดมมาสร้างเรื่องราวท่ีเชื่อมโยง เพ่ือพัฒนาเป็นสิ่งท่ีน่าสนใจให้คนในพ้ืนท่ีใกล้เคียงได้
เข้ามาสักการะกราบไหว้ จนกลายเป็นจุดดึงดูดนักท่องเท่ียวท่ีให้ความสําคัญกับ     
สิ่งเหนือธรรมชาติ ความน่าสนใจของความเชื่อดังกล่าวยังพบว่าการแก้บนด้วยการ
จ้างฉายหนังให้ผีดูนั้นเป็นความเชื่อสืบต่อกันมาเป็นระยะเวลา 30 ปี ท่ีผ่านมายังไม่มี
การพัฒนาให้กลายเป็นจุดสนใจและยังขาดการประชาสัมพันธ์ให้นักท่องเที่ยวรับรู้
ข้อมูลข่าวสาร ดังนั้นวัฒนธรรมของชุมชนมาสร้างเร่ืองราว (Story) ประกอบกับการ
ปรับ ภูมิทัศน์ศาลปู่ตาและประชาสัมพันธ์หลากหลายช่องทาง เช่น สถานีวิทยุ
ประชาสัมพันธ์จังหวัดบุรีรัมย์ เฟซบุ๊ก (Facebook) ไลน์ (Line) เพจชุมชน (Page) 
เป็นต้น จนได้รับความสนใจจากนักท่องเท่ียวจํานวนมาก การบนบานศาลปู่ตามี
จุดมุ่งหมายเพ่ือสร้างสิ่งยึดม่ันทางจิตใจ แต่ด้วยอิทธิพลของความเชื่อในสิ่งท่ีเหนือ
ธรรมชาติ จนกลายเป็นประเพณี ความเชื่อท้องถ่ินสืบทอดกันมาจนเป็นความสําคัญ
ของคนในชุมชน ความเชื่อของมนุษย์เกิดจากการยอมรับนับถือสิ่งใดสิ่งหนึ่งเพ่ือ
ต้องการแสวงหาคําตอบในสิ่งท่ีไม่รู้และเม่ือไม่สามารถค้นหาคําตอบได้ก็จะคาดเดา
หรือเปรียบเทียบกับสิ่งท่ีตนเคยรู้มาก่อนหรืออาจจะเดาตามท่ีเคยมีผู้เล่าไว้ก่อนแล้ว 
(Jitchinakun 2002)  
   ดังนั้น คณะผู้วิจัยและประชาชนบ้านห้วยหวายพัฒนาได้มองหา     
กุศโลบายท่ีจะพัฒนาประเพณีความเชื่อผีดูหนัง เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยว ผ่านกลยุทธ์ท่ี
เรียกว่า “ผีดึงคน” โดยจะมีการทําเก้าอ้ีนั่ง พร้อมโต๊ะเครื่องเซ่นไหว้ เขียนป้ายประวัติ
ความเป็นมาของ “ปู่ตาหลวงอุดม” หากมีแก้บนโดยการจ้างหนัง ก็จะให้จัดโต๊ะ และ
ของเซ่นไหว้ไว้สําหรับ “ปู่หลวงอุดม” ได้ดูหนัง นับเป็นการสร้างอัตลักษณ์ของความ
เชื่อให้โดดเด่น หากมีนักท่องเท่ียวมาชุมชนจะได้เข้าใจว่าในบริเวณดังกล่าว คือ พ้ืนท่ี
ผีดูหนังเดิมทีชุมชนยังไม่ได้นําเสนอความแปลกใหม่ สะท้อนความแตกต่าง ต่อยอด
ความเชื่อให้สร้างสรรค์ 
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  1.3 รูปแบบการพัฒนาภูมิปัญญาตําน้ํากิน คําดังกล่าวท่ีว่า บุรีรัมย์
ตําน้ํากิน ได้สะท้อนภาวการณ์ในอดีตของจังหวัดบุรีรัมย์ท่ีประสบภัยแล้ง การตําน้ํา
กินเป็นการแสดงถึงความเฉลียวฉลาดของชาวบุรีรัมย์สมัยก่อนท่ีนําเอาความรู้เกี่ยวกับ
ธรรมชาติมาแก้ไขปัญหาการขาดแคลนน้ํา กรรมวิธีนี้ได้ชื่อว่าเป็นการตําน้ํากิน การขุด
หลุมดินขนาดย่อมข้ึนก่อนและตักเอาโคลนตมในบ่อสระ หรือบึงมาใส่หลุมท่ีขุดไว้ 
แล้วยํ่าด้วยเท้าจนเป็นเลน หรือนํามาใส่ครุไม้ไผ่ยาชัน แล้วตําด้วยไม้ให้โคลนเลนมี
ความหนาแน่นสูงข้ึน ปล่อยท้ิงไว้ให้ตกตะกอน น้ําจากโคลนเลนจะปรากฏเป็นน้ําใส
อยู่ข้างบน ตักไปใช้บริโภคได้ การแก้ปัญหาขาดแคลนน้ําเป็นการแก้ปัญหาเฉพาะหน้า
ให้ลุล่วงไปได้ (Chidchops 2016)  
   ดังนั้นการตําน้ํากิน ในช่วงเวลาท่ีสังคมกําลังปรับวิถีชีวิตจากแบบเก่าสู่
แบบใหม่ ชาวบุรีรัมย์ยังไม่รู้จักเข่ือน ไม่รู้จักประปา อาศัยนํ้ากินน้ําใช้จากบ่อ สระ บึง 
ละลม ห้วย หนอง ฯลฯ นําน้ํามาใช้โดยใช้ครุหาบนํ้าจากแหล่งน้ําไปยังบ้าน ซ่ึงบาง
ชุมชนอยู่ห่างจากแหล่งน้ําท่ีไกล ในช่วงระยะเวลาดังกล่าวบางปีแล้งมากไม่สามารถหา
น้ําสะอาดได้ ชาวบุรีรัมย์จึงช่วยตัวเองด้วยวิธีตําน้ํากินสําหรับชุมชนท่ีขาดแคลนน้ํา 
จนเป็นคํากล่าวติดปากว่า “บุรีรัมย์ตําน้ํากิน” ยังอยู่ในความทรงจําและถือเป็นความ
ภาคภูมิใจของชาวบุรีรัมย์ เนื่องจากเป็นคํากล่าวท่ีแสดงให้เห็นความทรหดอดทนต่อ
ความยากลําบากของบรรพบุรุษและความเฉลียวฉลาดในการนําความรู้เกี่ยวกับ
ธรรมชาติมาใช้แก้ปัญหาการขาดแคลนน้ํา (Document Processing and Archives 
Committee 1999: 200)  
   ชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนามีชาวบ้านท่ีเคยผ่านเหตุการณ์ตําน้ํากิน 
ในอดีต ได้แก่ บรรจง ทรงรัมย์ สนั่น สุโรรัมย์ ละมุน ดําสนวน สําอาง ชมชื่น และ
แย้ม ชนะโม ท้ัง 5 คน มีอายุระหว่าง 60 - 75 ปี มีประสบการณ์และผ่านเหตุการณ์
ตําน้ํากินในอดีต ซ่ึงสามารถสาธิตภูมิปัญญาตําน้ํากินให้แก่บุคคลรุ่นหลังได้เรียนรู้และ
เกิดการสืบทอดได้ พ้ืนท่ีตําน้ํากินของชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนาอยู่บริเวณพ้ืนท่ีรอบ
สระน้ําหนองโดน ในอดีตชุมชนใช้แหล่งน้ําดังกล่าวในการอุปโภคบริโภคและเป็นพ้ืนท่ี
เลี้ยงสัตว์ ตลอดจนการพบปะพูดคุยของคนในชุมชน จากข้อมูลดังกล่าวทําให้
คณะผู้วิจัยและชาวบ้านบ้านห้วยหวายพัฒนา พิจารณาเห็นคุณค่าและความสําคัญใน
การยกระดับมิติทางวัฒนธรรมภูมิปัญญาตําน้ํากินมานําเสนอให้กลายเป็นแหล่ง
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ท่องเที่ยวภายในชุมชน เนื่องจากในจังหวัดบุรีรัมย์ยังไม่มีหน่วยงานท้ังภาครัฐและ
ภาคเอกชนเข้ามาร่วมจัดการในประเด็นดังกล่าว ทําให้ชุมชนได้จัดจําลองพ้ืนท่ี      
ภูมิปัญญาตําน้ํากินให้บุคคลท่ีสนใจได้เรียนรู้ความเป็นอัตลักษณ์ของจังหวัดบุรีรัมย์ท่ี
คนท่ัวไปรู้จักผ่านคําว่า “บุรีรัมย์ตําน้ํากิน” คณะผู้วิจัยและชาวบ้านบ้านห้วยหวาย
พัฒนา ได้สร้างพ้ืนท่ีจําลองภูมิปัญญาตําน้ํากิน มีขนาดมีความยาว 2 เมตร กว้าง 2 
เมตร มุงหลังคา มีบ่อน้ํา จํานวน 2 บ่อ บ่อน้ําท่ี 1 บ่อตําน้ํา บ่อน้ําท่ี 2 บ่อน้ําสะอาด
ท่ีผ่านการตํา โดยมีขนาดวงกลม เส้นผ่านศูนย์กลาง 90 เซนติเมตร ตกแต่งใช้หินเพ่ือ
จําลองพ้ืนท่ีเหมือนในอดีต นอกจากนี้ ยังมีป้ายเล่าถึงประวัติความเป็นมาของ        
ภูมิปัญญาตําน้ํากิน เพ่ือให้นักท่องเท่ียวได้ทราบประวัติความเป็นมาอย่างชัดเจน 
ดังนั้นการยกระดับองค์ความรู้ทางวัฒนธรรมภูมิปัญญาตําน้ํากินมาเป็นส่วนหนึ่งของ
การท่องเที่ยวชุมชนนับว่าสร้างความแตกต่างให้กับจังหวัดบุรีรัมย์ ปัจจุบนัยังไม่มีพ้ืนท่ี
ใดในจังหวัดบุรีรัมย์สร้างพ้ืนท่ีจําลองภูมิปัญญาตําน้ํากิน ชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา
เป็นชุมชนแห่งแรกท่ีได้ใช้โอกาสดังกล่าวนําเสนอสิ่งท่ีเป็นอัตลักษณ์ของจังหวัดบุรีรัมย์ 
ดังภาพท่ี 2 

ภาพท่ี 2 การสาธิตภูมิปัญญาตําน้ํากินแห่งแรกของจังหวัดบุรีรัมย์ 
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 2. รูปแบบการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา 
 การประชาสัมพันธ์เป็นศาสตร์และศิลป์ท่ีจะนําเสนอข้อมูลต่อประชาชน ให้
เกิดทัศนคติต่อชุมชน จําเป็นอย่างย่ิงท่ีจะต้องวิเคราะห์และค้นหาช่องทางการ
ประชาสัมพันธ์ท่ีหลากหลาย เพ่ือลดความเสี่ยง เพ่ิมการรับรู้จากคนภายนอกให้สนใจ 
ชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนาใช้การประชาสัมพันธ์ท่ีหลากหลายช่องทาง ได้แก่ เฟชบุ๊ก 
(Facebook) ไลน์ (Line) แผ่นพับ ตลอดจนสร้างความร่วมมือกับศูนย์อีโต้น้อย ของ
พ่อผาย สร้อยสระกลาง ปราชญ์ชาวบ้านจังหวัดบุรีรัมย์ให้ช่วยแนะนํากับคณะกลุ่มคน
มาศึกษาดูงานศูนย์การเรียนรู้อีโต้น้อย จัดทําป้ายประชาสัมพันธ์ ส่งข้อมูลให้
สํานักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดบุรีรัมย์ และสถานีวิทยุชุมชน เป็นต้น มีรายละเอียด
การประชาสัมพันธ์ ดังนี้ 
  2.1 รูปแบบการจัดทําป้ายบอกทางเที่ยวชุมชน พบว่า ชุมชนได้มี
การทําป้ายประชาสัมพันธ์ 4 จุด ได้แก่ จุดท่ี 1 ชุมชนท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมบ้าน
ห้วยหวายพัฒนา เลี้ยวขวา ตรงบริเวณทางเข้าบ้านสระคูณ โดยมีข้อความ
ประชาสัมพันธ์ว่า “ชมวิถีผีดูหนัง ภูมิปัญญาตําน้ํากิน ถ่ินเกษตรผสมผสาน ชมตํานาน
แห่นางแมว จุดชมวิวลําห้วยหวาย จุดท่ี 2 หน้าศูนย์เรียนรู้อีโต้น้อยของพ่อผาย  
สร้อยสระกลาง มีป้ายติดว่า อีก 2 กิโลเมตร ชุมชนท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบ้านห้วย
หวายพัฒนา โดยมีข้อความประชาสัมพันธ์ว่า “ชมวิถีผีดูหนัง ภูมิปัญญาตําน้ํากิน   
ถ่ินเกษตรผสมผสาน ชมตํานานแห่นางแมว จุดชมวิวลําห้วยหวาย จุดท่ี 3 บริเวณ
บ้านหนองเติ่น เขียนข้อความประชาสัมพันธ์ว่า อีก 500 เมตร ชุมชนท่องเท่ียวทาง
วัฒนธรรมบ้านห้วยหวายพัฒนา จุดท่ี 4 ก่อนเข้าชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา เขียน
ข้อความว่า “ยินดีต้อนรับ” ชุมชนท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบ้านห้วยหวายพัฒนา” 
ป้ายประชาสัมพันธ์ท้ังหมดชุมชนได้ช่วยกันขอบริจาคแผ่นไม้เก่าท่ีไม่ได้ใช้แล้ว นํามา
ขัดพร้อมทาสีและเขียนข้อความประชาสัมพันธ์ดังกล่าว นับว่าชุมชนได้นําความ
สามัคคีในการลุกข้ึนมาจัดการปัญหาด้วยตนเอง  
  2.2 รูปแบบการทําเพจ (Page) ของชุมชน พบว่า กระแสเทคโนโลยี 
(Disruptive Technology) ท่ีพลิกโฉมการผลิต การทําธุรกิจ รวมถึงการใช้ชีวิตของ
ผู้คนจากหน้ามือเป็นหลังมือ สองธุรกิจท่ีรู้จักกันดี คือ เฟชบุ๊ก และ กูเกิล (Google) 
ดังนั้นเป็นท่ีทราบกันดีว่า เฟชบุ๊ก คือ โซเชียลมีเดีย หรือ สื่อสังคมออนไลน์ท่ีใหญ่ท่ีสุด
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ในโลก มีผู้ใช้กว่า 1.6 พันล้านคนท่ัวโลก โดยท่ีกว่า 1 พันล้านคนเข้าใช้ไม่ตํ่ากว่า    
20 นาที ต่อกัน ซ่ึงคิดเป็นประมาณ 1 ใน 3 ของเวลา (Manasan 2017) เฟชบุ๊กเพจ 
(Facebook Page) เป็นการสร้างการประชาสัมพันธ์ส่วนตัว ซ่ึงไม่ต่างจากหน้า
เว็บไซต์พ่อค้าแม่ค้าบนโลกออนไลน์ท่ีส่วนใหญ่จะใช้ช่องทางน้ีเป็นหลักเพราะเน้นการ
ขายสินค้าของตัวเองได้อย่างอิสระ สามารถจัดสินค้าได้เป็นหมวดหมู่ ต่างจากการใช้
เฟชบุ๊กโปรไฟล์ ท่ีสําคัญสนับสนุนการใช้เคร่ืองมือทางการตลาดออนไลน์บน เฟชบุ๊ก 
เช่น การลงโฆษณา เพ่ือเพ่ิมยอดขาย ยังสามารถกําหนดกลุ่มเป้าหมาย เพศ อายุ 
อาชีพ พฤติกรรมความชอบอย่างงานอดิเรก เป็นต้น เพ่ือเพ่ิมโอกาสให้กลุ่มเป้าหมาย
หรือกลุ่มลูกค้าในอนาคตได้มีโอกาสเห็นการโพสต์สินค้ามากข้ึน เฟชบุ๊กเป็นของฟรี 
แต่ต้องเลือกใช้ช่องทางให้เหมาะสมกับสถานการณ์ท่ีต้องการจึงจะเกิดผลสําเร็จข้ึนได้ 
จากข้อมูลดังกล่าวจึงทําให้คณะผู้วิจัยและประชาชนบ้านห้วยหวายพัฒนา เห็นถึง
ความสําคัญในการประชาสัมพันธ์ชุมชนผ่านช่องทางเฟชบุ๊ก โดยการจัดทําเพจ 
(Page) ชื่อว่า “ชุมชนท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมบ้านห้วยหวายพัฒนา” เพ่ือเป็นการ
ประชาสัมพันธ์ให้นักท่องเท่ียวและบุคคลที่สนใจได้เข้าถึงข้อมูลข่าวสารมีการ
ประชาสัมพันธ์ข้อมูลของชุมชนอย่างต่อเนื่อง ท้ังการจัดกิจกรรมภายในชุมชน และ
การพัฒนาพ้ืนท่ีผ่านกระบวนการวิจัย การพัฒนาเมนูอาหารพ้ืนถ่ิน วิถีของชุมชน 
บรรยากาศลําห้วยหวาย พ้ืนท่ีเพาะปลูกพืชผลทางการเกษตร การทําเกษตรปลอด
สารพิษ เป็นต้น เป็นการสะท้อนให้เห็นถึงวิถีชีวิตมิติทางวัฒนธรรมของชุมชน ทําให้มี
ผู้ติดตามเข้าชม “เพจชุมชนท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบ้านห้วยหวายพัฒนา” จํานวน 
490 ไลก์ โดยให้คนในชุมชนท่ีมีความรู้ความเข้าใจ และเล่นเฟชบุ๊กได้ จํานวน 5 คน 
พร้อมคณะผู้วิจัย จํานวน 2 คน เป็นผู้ดูแลเพจ และช่วยประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสาร
ต่าง ๆ ของชุมชน เพ่ือสร้างการรับรู้ข้อมูลข่าวสารชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา 
  2.3 การประชาสัมพันธ์ผ่านเพจ (Page) ท่ีมีคนติดตามจํานวนมาก
ระดับจังหวัด ในการประชาสัมพันธ์เพ่ือสร้างการรับรู้ให้กับนักท่องเท่ียวของชุมชน
บ้านห้วยหวายพัฒนา คณะผู้วิจัยได้ใช้หลักการประชาสัมพันธ์ 3 ประการ ได้แก่ 
  2.3.1 ทําให้คนสนใจ โดยมีการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับพ้ืนท่ี
ท่องเท่ียวภายในชุมชน พร้อมท้ังมีภาพประกอบการบรรยาย เช่น แปลงผักปลอด
สารพิษ ภูมิปัญญาตําน้ํากิน เพ่ือให้ผู้ อ่านเกิดความสนใจ โดยใช้ข้อความการ
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ประชาสัมพันธ์ว่า  
“ชุมชนบ้ านห้วยหวายพัฒนา  ร้ื อ ฟ้ืน ภู มิปัญญา 
วัฒนธรรมและทรัพยากรยกระดับใ ห้กลายเป็น
ท่องเที่ยวชุมชนอย่างย่ังยืน โดยพลิกฟ้ืนสภาพพื้นท่ี
หนองโดนท่ีแห้งแล้ง ให้กลายเป็นพ้ืนท่ีสีเขียว พัฒนา
ภายใต้คําว่า “กินได้ เท่ียวได้ ขายได้” มีจุดถ่ายภาพ
ให้กับนักท่องเที่ยว นอกจากนี้ชุมชนยังได้นําภูมิปัญญา
การตําน้ํากิน สร้างจําลองวิถีชีวิตของคนในอดีตให้กับ
บุคคลท่ีสนใจได้เข้ามาเท่ียวชมภูมิปัญญาของคนบุรีรัมย์ 
ซ่ึงเป็นชุมชนแห่งแรกท่ีสร้างข้ึน พร้อมสาธิตการตําน้ํา
ให้ได้รับชม ชุมชนเราร่วมกันพัฒนาพ้ืนท่ีอย่างต่อเนื่อง 
เชิญนักท่องเท่ียวทุกคนมาเย่ียมชมวิถีชีวิตวัฒนธรรม
และชิมเมนูอาหารพื้นถ่ินเลิศรส มีท่ีพักสะอาดและ
ปลอดภัย เพียงท่านมาเท่ียวชมจะเกิดการสร้างงาน
สร้างอาชีพให้ชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา ภูมิปัญญา 
ตําน้ํากิน” 

 
   จากข้อความการเชิญชวนดังกล่าวส่งผลให้หน่วยงานราชการและ
ประชาชนในจังหวัดเข้ามาดูพ้ืนท่ีเป็นจํานวนมาก พร้อมท้ังศึกษาดูงานจากพ้ืนท่ี
ใกล้เคียง เช่น ชุมชนสายตรีพัฒนา 3 (บ้านผึ้งร้อยรัง) อําเภอบ้านกรวด จังหวัด
บุรีรัมย์ นายกเทศบาลตําบลบึงเจริญและคณะ คณาจารย์และนักวิจัยจากสถาบันวิจัย
และพัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏสกลนคร โรงเรียนดอนมดแดง จังหวัดอุบลราชธานี 
เป็นต้น 
  2.3.2 สร้างการจดจําชุมชน คณะผู้วิจัยให้ข้อมูลโดยส่งข้อมูลให้กับ
เพจต่าง ๆ ท่ีมียอดผู้ติดตามเป็นจํานวนมาก เช่น เพจ BURIRAM WORLD: มหานคร
อีสานใต้เซราะกราวออนไลน์ 24 ชม. บุรีรัมย์เมืองน่าอยู่น่าเท่ียว พร้อมท้ังแชร์เข้า
กลุ่มต่าง ๆ เช่น กลุ่มแจ้งข่าวชาวบุรีรัมย์ เกษตรแนวใหม่ “กลุ่มอีสาน” โดยใช้คําว่า 
“ชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา จังหวัดบุรีรัมย์ ลุกข้ึนมาจัดการตนเอง นําศาสตร์
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พระราชากับการพัฒนาพื้นท่ีกินได้ เท่ียวได้ ขายได้ และมีการร้ือฟ้ืนภูมิปัญญาตําน้ํา
กินแห่งแรกของจังหวัดบุรีรัมย์” ซ่ึงข้อความดังกล่าวทําให้ผู้อ่านและผู้พบเห็นเกิด
ความสนใจ และเข้ามาสอบถามและกดไลก์เพจ (Page) เพ่ิมมากข้ึน ดังนั้นการ
ประชาสัมพันธ์ท่ีมีประสิทธิภาพจําเป็นอย่างย่ิงท่ีต้องมีการใช้คําท่ีทําให้เชิญชวนให้
ผู้ติดตามจําได้ง่าย เพ่ือให้เกิดความสนใจเพ่ิมมากข้ึน ดังภาพท่ี 3  

ภาพท่ี 3 การประชาสัมพันธ์ผ่านเพจ (Page) BURIRAM WORLD:  
มหานครอีสานใต้เซราะกราวออนไลน์ 24 ชม. บุรีรัมย์เมืองน่าอยู่น่าเท่ียว 

  2.3.3 ทําคนให้เชื่อ มีการนําเสนอข้อมูลเกี่ยวกับการนําศาสตร์
พระราชากับการพัฒนาตนเอง โดยมีการเขียนข้อความว่า “ชุมชนบ้านห้วยหวาย
พัฒนาปลูกผักปลอดสาร ผลิตอาหารปลอดภัย มีระบบการบริหารจัดการน้ําท่ีดี และมี
การจัดแปลงเพาะปลูกให้สวยงาม ผสมผสานการรื้อฟ้ืนวิถีวัฒนธรรมการทํากินของ
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ชุมชนในอดีต สร้างความสัมพันธ์ของคนในชุมชนให้มองเห็นคุณค่าต่อการพ่ึงตนเอง 
ผลิตอาหารท่ีเพียงพอต่อการดํารงชีวิต นักท่องเที่ยวท่ีได้มาเท่ียวจะได้รับประทานผัก
ปลอดสาร อาหารปลอดภัย มีท่ีพักสะอาด ดูบรรยากาศลําห้วยหวาย มีเมนูอาหารท่ี
สะท้อนเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม ได้แก่ หลามปลา ปลาช่อนอบดิน ยําตะไคร้ ต้มไก่
วัยทีน ซุปนางหวาน บัวลอยไข่หวาย เป็นต้น” ท้ัง 3 หลักการ จึงทําให้ชุมชนบ้าน
ห้วยหวายพัฒนาได้รับความสนใจจากคนในจังหวัดบุรีรัมย์อย่างรวดเร็ว การนําข้อมูล
ท่ีโดดเด่นของชุมชนมานําเสนอผ่านเพจกลุ่มในเฟชบุ๊ก จึงเป็นการประชาสัมพันธ์ท่ีดีมี
ประสิทธิภาพ ประหยัดค่าใช้จ่าย ประหยัดเวลา และเข้าถึงทุกกลุ่มเป้าหมายได้อย่าง
รวดเร็ว เดิมบ้านห้วยหวายพัฒนาเป็นพ้ืนท่ีไม่ได้รับความสนใจ แต่ปัจจุบันมีพ่อค้า 
แม่ค้า และผู้คนได้เข้าไปเท่ียวชมพ้ืนท่ี “กินได้ เท่ียวได้ ขายได้” เพ่ิมมากข้ึนเฉลี่ย
เดือนละ 20 คน โดยเป็นคนเดียว มาเป็นคณะ เพ่ือศึกษาดูงาน กระบวนการวิจัยเพ่ือ
ท้องถ่ินนอกจากได้สร้างการเปลี่ยนแปลงเชิงพ้ืนท่ีรูปธรรมแล้ว ยังทําให้คนในชุมชนได้
มองเห็นคุณค่าในวิถีวัฒนธรรม ภูมิปัญญาของตนเองมากย่ิงข้ึน ตอบโจทย์ทิศทางการ
พัฒนาประเทศท่ีมุ่งเน้นให้ชุมชนท้องถ่ินนําภูมิปัญญา วัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อ 
ตลอดจนทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมมาก่อให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจ ผลักดัน
ให้กลายเป็นพ้ืนท่ีท่องเที่ยวเกิดการกระจายรายได้ไปสู่ชุมชน  
 
 3. รูปแบบบริหารจัดการกลุ่มบ้านห้วยหวายพัฒนา พบว่า ชุมชนได้       
จดทะเบียนเป็นกลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม โดยมีการต้ังกฎ กติกา 
ข้อตกลงร่วมกันของชุมชน มีสมาชิก จํานวน 49 คน โดยมีวัตถุประสงค์ของกลุ่ม     
1) เพ่ือให้สมาชิกได้เกิดวินัยในการออมเงินจากการขายผลผลิตสินค้าทางการเกษตร 
2) เพ่ือให้สมาชิกได้มีเงินกู้ในดอกเบี้ยท่ีถูก 3) เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการเข้าถึงสวัสดิการ
ด้านอ่ืน ๆ ของภาครัฐและเอกชน 4) เพ่ือสร้างอํานาจการต่อรองในการขายผลผลิต
สินค้าทางการเกษตรของชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา 5) เพ่ือให้สมาชิกท่ีมาทําการ
เพาะปลูกใน “พ้ืนท่ีกินได้ เ ท่ียวได้ ขายได้” มีเงินทุนหมุนเวียนกลุ่มอย่างมี
ประสิทธิภาพ จากวัตถุประสงค์ท้ัง 5 ข้อชี้ให้เห็นว่า กลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมบ้านห้วยหวายพัฒนา ได้มีทิศทางเป้าหมายการขับเคล่ือนชุมชนร่วมกัน 
เพ่ือลดปัญหาการพ่ึงพาจากภายนอก เพ่ิมโอกาสในการเข้าถึงสวัสดิการของภาครัฐ
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และเอกชน คณะผู้วิจัยได้สนับสนุนเงินเร่ิมก่อต้ังกลุ่ม จํานวน 5,000 บาท และให้
สมาชิกทุกคนถือหุ้นคนละ 100 บาท จํานวน 49 หุ้น โดยมีบริษัท SRT Intergrade 
and Security ร่วมสนับสนุนเงิน จํานวน 5,000 บาท รวมมีเงินก่อต้ังกลุ่ม จํานวน
ท้ังสิ้น 14,900 บาท ซ่ึงมีรายละเอียดกฎ กติกาของกลุ่ม ดังนี้ 
  3.1 หมวดเงินทุนกลุ่ม ได้แก่ 1) เงินทุนของกลุ่ม 2) รับเงินค่าหุ้น   
3) เงินอุดหนุนจากส่วนราชการ องค์กรเอกชน และผู้มีจิตศรัทธา เป็นต้น 4) เงิน
รายได้อ่ืน ๆ สมาชิกทุกคนต้องลงหุ้นอย่างน้อยหนึ่งหุ้น หนึ่งหุ้นเท่ากับ 100 บาท 
และจะมีเงินปันผลให้ทุกสิ้นปี 10% จากเงินรายได้ท้ังหมด 5) เงินท่ีได้จากกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมบ้านห้วยหวายพัฒนา ต้องหักเข้ากองทุนกลุ่ม 
10% ของรายได้ท้ังหมด 6) เงินจากการขายพืชผลทางการเกษตรส่วนกลาง ในพ้ืนท่ี 
“กินได้ เท่ียวได้ ขายได้” ให้นําเงินเข้ากลุ่ม 7) ให้สมาชิกนําเงินเข้าออมในกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบ้านห้วยหวายพัฒนา เดือนละ 50 - 100 บาท 
ทุกเดือน และจะมีการปันผลให้กับสมาชิกทุกสิ้นปี 8) สมาชิกท่ีมีอายุตํ่ากว่า 18 ปี ไม่
มีสิทธ์ิกู้เงินในกองทุนจนกว่าจะมีรายได้สามารถคืนเงินได้ 9) ผู้มีอํานาจในการเบิกจ่าย 
2 ใน 3 โดยมีประธานกลุ่มเป็นหลัก ส่วนอีก 1 คนจะเป็นรองประธานหรือเหรัญญิกก็
ได้ 
  3.2 หมวดการกู้เงินและการคิดดอกเบี้ย ได้แก่ 1) สมาชิกต้องกู้เงิน
ไม่เกินกว่ามูลค่าเงินฝากของตนเอง 2) ต้องมีผู้ค้ําประกันอย่างน้อย 2 คน เป็นสมาชิก
ในกลุ่มและต้องเป็นสมาชิกไม่น้อยกว่า 6 เดือน 3) ดอกเบี้ยเงินกู้ของสมาชิกให้คิด
ร้อยละ 2 บาท 4) การกู้เงินของสมาชิกให้ประธาน รองประธาน เลขานุการ เหรัญญิก 
มีมติเห็นชอบร่วมกันจึงอนุญาตให้สมาชิกกู้เงินได้ 5) การกู้เงินหากสมาชิกไม่สามารถ
คืนในตามสัญญาเงินกู้ได้ ให้ผู้ค้ําประกันชดใช้ค่าเงินทดแทน 6) สมาชิกต้องไม่กู้เงิน
เกินจํานวนการถือหุ้นและเงินฝากในกองทุน 7) สมาชิกทุกคนมีระยะเวลาในการคืน
เงินไม่เกิน 6 เดือน ต้องใช้เงินคืนกองทุนให้หมดของเงินกู้ท้ังหมด 8) หากสมาชิกจะ
ถอนเงินกองทุนหรือเงินหุ้นต้องมีเงินฝากคงเหลอือยู่ในบัญชีของกองทุนด้วย 
  3.3 หมวดข้อห้ามกลุ่ม ได้แก่ 1) หากมีนักท่องเที่ยวเข้ามาชุมชน 
ห้ามคณะกรรมการ และสมาชิกทุกคนด่ืมสุรา เพ่ือป้องกันไม่ให้ก่อเกิดความเสียหาย
ในการต้อนรับนักท่องเที่ยว หากฝ่าฝืนจะมีบทลงโทษ มีการตักเตือน และปรับเป็นเงิน 
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จํานวน 1,000 บาท 2) หากมีนักท่องเที่ยวเข้ามาชุมชนให้แต่ละครอบครัวดูแลบุตร 
หลาน ไม่ทําการรบกวนนักท่องเท่ียว เช่น การขับรถเสียงดัง การเปิดเพลงเสียงดัง 
การด่ืมสุรา และของมึนเมา หากฝ่าฝืนจะมีบทลงโทษ ตักเตือน ปรับ 1,000 บาท 
และส่งดําเนินคดีตามกฎหมายที่เกี่ยวข้อง 3) ห้ามทําลาย หรือทําให้เกิดความเสียหาย
ต่อทรัพย์สินของพ้ืนท่ีท่องเที่ยว “กินได้ เท่ียวได้ ขายได้” หากเกิดความเสียหายต้อง
ซ่อมแซมให้มีสภาพเหมือนเดิม 4) ห้ามขโมยทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว หากจับได้ทาง
คณะกรรมการจะดําเนินคดีทางกฎหมายท่ีเกี่ยวข้อง 5) ฝ่ายการเงินและบัญชีต้องมี
การชี้แจงค่าใช้จ่ายให้ท่ีประชุมทราบทุกคร้ัง เพ่ือความโปร่งใส เป็นธรรม ตรวจสอบได้ 
6) หากมีการทุจริตเงินกลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบ้านห้วยหวาย
พัฒนา จะต้องชดใช้คืน หากไม่คืนก็จะดําเนินคดีทางกฎหมายที่เกี่ยวข้อง 7) สมาชิก
ทุกคนต้องมีความซ่ือสัตย์ต่อการบริหารจัดการกลุ่ม 8) สมาชิกทุกคนต้องให้
ความสําคัญกับการลงมติของกลุ่มเสียงข้างมาก เสียงส่วนน้อยคอยตรวจสอบแนะนํา
ข้อเสนอแนะท่ีควรปรับปรุงแก้ไข เพ่ือให้กลุ่มดําเนินการไปได้อย่างเข้มแข็งในอนาคต 
 
 4. รูปแบบความพร้อมด้านการท่องเที่ยวชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา 
  การท่องเท่ียวชุมชนเป็นการสะท้อนให้เห็นถึงการคํานึงถึงความย่ังยืนของ
สิ่งแวดล้อม สังคม และวัฒนธรรม ชุมชนมีบทบาทเป็นเจ้าของทําหน้าท่ีกําหนด     
ทิศทางการจัดการการท่องเที่ยว และจัดการดูแลทรัพยากรท่องเที่ยวเพ่ือให้เกิดการ
เรียนรู้แก่ผู้มาเยือน ซ่ึงมีองค์ประกอบสําคัญคือ ทรัพยากรธรรมชาติ วัฒนธรรม 
องค์กรชุมชน การจัดการ และการเรียนรู้ โดยทุกส่วนจะเกี่ยวข้องกับแหล่งท่องเที่ยว
ทางธรรมชาติวัฒนธรรมประเพณี วิถีชีวิต และประวัติศาสตร์ ปัจจุบันทุกชุมชนยัง
ต้องการความร่วมมือภายในชุมชนมากข้ึน รวมถึงการมีส่วนร่วมระหว่างชุมชน องค์กร
ปกครองส่วนท้องถ่ิน องค์กรภาครัฐ และภาคเอกชนท่ีเกี่ยวข้อง (Tancharoen 
2016) ใน พ.ศ. 2561 หลังจากโครงการท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีบ้านห้วยหวาย
พัฒนา พบว่า ชุมชนมีรายได้จากการขายสินค้า จํานวน 500 บาทต่อเดือน ผลจาก
การดําเนินโครงการวิจัยชุมชนประยุกต์ใช้มิติทางวัฒนธรรม เพ่ือรองรับนักท่องเที่ยว 
ได้แก่ กิจกรรมการต้อนรับ เส้นทางท่องเที่ยวในชุมชน เมนูอาหารพ้ืนถ่ิน สถานท่ีพัก
โฮมสเตร์ และการจัดโปรแกรมการท่องเที่ยว 1 คืน 2 วัน และ 1 วัน จนมีคณะศึกษา
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ดูงานหลายพื้นท่ี เช่น ชุมชนบ้านสายตรีพัฒนา 3 (บ้านผึ้งร้อยรัง) อําเภอบ้านกรวด 
จังหวัดบุรีรัมย์ คณาจารย์และนักวิจัยจากมหาวิทยาลัยราชภัฏสกลนนคร ประชาชน
ตําบลเมืองแฝก ตําบลหินโคน อําเภอลําปลายมาศ จังหวัดบุรีรัมย์ จํานวน 125 คน 
ภายใต้โครงการสัมมาชีพของสํานักงานพัฒนาชุมชนอําเภอลําปลายมาศ โรงเรียนดอน
มดแดงวิทยาคม จังหวัดอุบลราชธานี และนักท่องเที่ยวมาศึกษาดูงานพื้นท่ีบ้านพ่อผาย 
สร้อยสระกลาง ได้มาเที่ยวชม แลกเปลี่ยนเรียนรู้กับชุมชนอย่างต่อเนื่อง จนนําไปสู่การ
จัดโปรแกรมสําหรับนักท่องเที่ยว 2 รูปแบบ คือ 1. เท่ียวแบบ 2 วัน 1 คืน และ       
2. เท่ียวแบบ 1 คืน ทําให้ชุมชนมีรายได้เพ่ิมข้ึนจากการท่องเที่ยว จํานวน 1,200 บาท
ต่อคร้ัง นอกจากนี้ยังมีรายได้จากการขายผักปลอดสารพิษ คิดเป็นรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
1,500 - 2,000 บาท รวม 2,700 - 3,000 บาทต่อเดือน เม่ือเปรียบเทียบรายได้ของ
ชุมชนใน พ.ศ. 2561 เพ่ิมข้ึน 440 - 500 เท่าต่อเดือน โดยมีอัตราค่าใช้จ่ายสําหรับการ
ท่องเที่ยวชุมชน ดังตารางท่ี 1  

 
ตารางท่ี 1 ค่าใช้จ่ายสําหรับนักท่องเที่ยวท่ีมาชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา  

มีรายละเอียดดังนี ้

อัตราค่าบริการ 
ลําดับ รายการ ราคา/บาท 

1 ท่ีพักโฮมสเตย์ (พร้อมอาหารเช้า) 
1. แอร์ ราคา คืนละ 250 บาท 
2. ไม่มีแอร์ ราคา คืนละ 200 บาท 

  
250 บาท 
200 บาท 

2 ค่าอาหารเย็น+เท่ียง (เน้นเมนูอาหารพ้ืนถ่ิน) 
1. เมนูอาหารพ้ืนถ่ิน 3 รายการ 
2. เมนูอาหารพ้ืนถ่ิน 5 รายการ 

  
100 บาท/ต่อม้ือ 
150 บาท/ต่อม้ือ 

3 ค่าอาหารว่าง 35 บาท/ต่อม้ือ 
4 ค่าการแสดงต้อนรับ เคร่ืองเสียง 4 ชุดการแสดง 

1. รําแห่นางแมว 2. รําเพลงห้วยหวายพัฒนา 
3. ออนซอนอีสาน 4. รําวงชาวบ้าน 
ท้ังนี้ข้ึนอยู่กับความต้องการของนักท่องเที่ยว 

5,000 บาท 
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อัตราค่าบริการ 
ลําดับ รายการ ราคา/บาท 

5  การศึกษาดูงาน ประกอบด้วย 
1. ค่ารถรับส่ง คัน 500 บาท คนละ 100 บาท 
2. ค่าเคร่ืองเสียง 1,000 บาท 
3. ค่านักเล่าเร่ืองชุมชน คนละ 500 บาท จํานวน 3 
คน 
4. ค่าบํารุงสถานท่ี 2,000 บาท 

5,000 บาท 

หมายเหตุ หากเดินทางมาเป็นกลุ่มหรือหมู่คณะ คิด
ค่าใช้จ่ายรวมทุกรายการ คนละ 550 บาท 

  

ตารางท่ี 1 ค่าใช้จ่ายสําหรับนักท่องเที่ยวท่ีมาชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา (ต่อ) 

 5. ผลการเปล่ียนแปลงวัฒนธรรม สําหรับรองรับการท่องเท่ียวชุมชนบ้าน
ห้วยหวายพัฒนา จังหวัดบุรีรัมย์ 
 ผลกระทบและความย่ังยืนของการเปล่ียนแปลง 4 ด้าน ได้แก่ 1. ด้านสังคม
และวัฒนธรรม 2. ด้านเศรษฐกิจ 3. ด้านสิ่งแวดล้อม และ 4. ด้านนโยบาย มี
รายละเอียดดังนี้  
   5.1 ด้านสังคมและวัฒนธรรม พบว่า มีการพัฒนาพ้ืนท่ีหนองโดนให้
เป็นพ้ืนท่ี “กินได้ เท่ียวได้ ขายได้” ส่งผลต่อการฟ้ืนฟูวิถีชีวิตของคนในชุมชนบ้านห้วย
หวายพัฒนา ท่ีมองเห็นการใช้ชี วิตแบบด้ังเดิม ให้ความสําคัญกับทรัพยากร           
วิถีวัฒนธรรม การพ่ึงพาอาศัยระหว่างคนกับคน คนกับธรรมชาติ และคนกับสิ่งเหนือ
ธรรมชาติ เป็นการสะท้อนมิติความงามของชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา การวิจัยคร้ังนี้
ได้ปลุกพลังความสามัคคี ร้ือฟ้ืนวิถีความสัมพันธ์ของคนในชุมชนท่ีเสียสละเวลา ข้าว
ของเคร่ืองใช้ส่วนตัวมาบริจาคพัฒนาพ้ืนท่ีสวนร่วม ได้แก่ บริจาคโอ่งน้ํา สังกะสี ไม้ 
เสา ข้าวสาร อาหารแห้ง ฯลฯ เพ่ือนํามาพัฒนาพ้ืนท่ีท่องเที่ยวของชุมชน คณะผู้วิจัย 
นักวิจัยชุมชน ผู้นําชุมชน ชาวบ้านบ้านห้วยหวาย จึงได้มีแนวคิดท่ีจะพัฒนาหนองโดน 
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ให้ตอบโจทย์คําว่า “ท่องเท่ียวชุมชนอย่างย่ังยืน” ซ่ึงมุ่งเน้นให้ชุมชนได้มีอาหาร
เพียงพอต่อการดํารงชีพภายในครอบครัว เน้นการเพาะปลูกพืชผลทางการเกษตร
ปลอดสารพิษ เน้นการเพาะปลูกแบบผสมผสาน มีการจัดแปลงผักให้สวยงาม 
ตลอดจนสร้างเครือข่ายทางการตลาด เพ่ือเพ่ิมรายได้ให้กับชุมชน ซ่ึงในพ้ืนท่ีแหล่งน้ํา
หนองโดน ในช่วงเวลาเช้า - เย็นมีคนในชุมชนเข้าไปดูแลแปลงผัก รดน้ํา พร้อมท้ังได้
แลกเปล่ียนสนทนาพูดคุยกันเป็นการสร้างความสุขแบบพอมี พอกิน ตามวิถีพอเพียง 
การวิจัยในคร้ังนี้นอกจากได้พัฒนาพ้ืนท่ีสาธารณะให้เกิดประโยชน์แล้ว ยังได้สร้าง
พ้ืนท่ีทางวัฒนธรรมให้คนในชุมชนได้พบปะแลกเปลี่ยน สนทนาพูดคุยซ่ึงกันและกัน 
และยังก่อให้เกิดรายได้แก่ชุมชนอีกด้วย ดังนั้น การท่องเที่ยวท่ีย่ังยืน คือการสร้าง
ความพร้อมให้ชุมชนมีพออยู่ พอกิน ซ่ึงเป็นจุดเร่ิมต้นตามปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
ชวนให้ชุมชนได้มองเห็นคุณค่าของทรัพยากรท้องถ่ิน แล้วค่อยยกระดับไปสู่การ
ท่องเที่ยว แม้ไม่มีนักท่องเที่ยว แต่ชุมชนก็มีรายได้จากการขายผลผลิตทางการเกษตร 
ดังภาพท่ี 4 และภาพท่ี 5 

ภาพท่ี 4 พ้ืนท่ีก่อนดําเนินการวิจัย 
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ภาพท่ี 5 พ้ืนท่ีหลังดําเนินการวิจัย 

  5.2 ด้านเศรษฐกิจ พบว่า ผลการดําเนินการวิจัย 1 ปี โดยแบ่งเวลา    
3 ระยะ เก็บข้อมูล 6 เดือน วิเคราะห์ วางแผน / พัฒนาคน / พัฒนาพ้ืนท่ี 4 เดือน 
ปฏิบัติการแก้ปัญหา 3 เดือน คณะผู้วิจัยเก็บข้อมูลในพ้ืนท่ี “กินได้ เท่ียวได้ ขายได้” ใน
ระยะเวลา 3 เดือน ต้ังแต่ กรกฎาคม - กันยายน พ.ศ. 2562 พบว่า ก่อนดําเนินการวิจัย
ท้ัง 49 ครัวเรือน มีต้นทุนค่าใช้จ่ายสําหรับซ้ืออาหาร จํานวน 144,300 บาทต่อเดือน 
(ร้อยละ 82.0) หลังจากปฏิบัติการเพาะปลูกในพ้ืนท่ี “กินได้ เท่ียวได้ ขายได้” สามารถ
ลดต้นทุนค่าใช้จ่ายได้ 37,005 บาทต่อเดือน (ร้อยละ 18.0) โดยจําแนกเป็นการกิน
ภายในครัวเรือน เป็นเงิน 19,875 บาทต่อเดือน (ร้อยละ 9.7) และนําผลผลิตไปขายเกิด
รายได้ต่อครัวเรือน จํานวน 17,130 บาท (ร้อยละ 8.3) จากข้อมูลดังกล่าวชี้ให้เห็นว่า
การประยุกต์ใช้มิติทางวัฒนธรรมสําหรับการท่องเที่ยวชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา ตอบ
โจทย์การลดรายจ่าย เพ่ิมรายได้ให้กับชุมชน ตอบสนองนโยบายรัฐบาลด้านการพัฒนา
คุณภาพชีวิตของประชาชน ผลักดันส่งเสริมให้ประชาชนพึ่งตนเองบนฐานทรัพยากร
และวัฒนธรรม งานวิจัยนี้จึงเป็นจุดเร่ิมต้นของการสร้างความเป็นธรรม ลดความเหลื่อม
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ล้ําทางสังคม เพ่ิมโอกาสและอํานาจให้ประชาชนจัดการทรัพยากร จัดการมิติทาง
วัฒนธรรมด้วยตนเอง ดังภาพท่ี 6 

ภาพท่ี 6 ผลกระทบด้านเศรษฐกิจของชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา 

  5.3 ด้านสิ่งแวดล้อม พบว่า ชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา ได้ร่วมกัน
พัฒนาจากพ้ืนท่ีแห้งแล้งขาดความอุดมสมบูรณ์ ให้กลายเป็นพ้ืนท่ีเพาะปลูกพืชผล
ทางการเกษตรของชุมชน ซ่ึง เป็นการเน้นยํ้าว่า การพัฒนาเศรษฐกิจบนฐาน           
วิถีวัฒนธรรมเป็นการวางรากฐานให้ชมุชนเกิดความเข้มแข็งและยังเป็นการปรับเปลี่ยน
วิธีคิด เปลี่ยนวิธีปฏิบัติให้มองเห็นคุณค่าของการผลิตพ่ึงตนเอง ลดความเสี่ยงจาก
ปัจจัยภายนอก ในทางตรงกันข้ามหากส่งเสริมให้ชุมชนผลิตเพ่ือขายจะเป็นการสร้าง
ภาระโดยไม่สนใจและเห็นคุณค่ากับสิ่งแวดล้อม ดังนั้นการส่งเสริมให้ชุมชนตระหนักถึง
เศรษฐกิจชุมชน ผลิตแบบผสมผสานเป็นอาหารภายในครัวเรือนท่ีสวยงามและ
สร้างสรรค์ แล้วค่อยขยับไปสู่การขาย เป็นท่ีมาของคําว่า “กินได้ เท่ียวได้ ขายได้” 
ตอบโจทย์ทิศทางการพัฒนาประเทศไปสู่ความม่ันคง ม่ังคั่ง ย่ังยืนในอนาคต การวิจัย
คร้ังนี้จึงเป็นการดําเนินตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง สอดคล้องกับแผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ เชื่อมโยงกับแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (Office of the 
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Nation Economic and Social Development Council 2017) ท่ีน้อมนําปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียงมาสร้างความม่ันคงภายในประเทศ เพ่ือเชื่อมต่อกับสังคมภายนอก
ในอนาคต  
  5.4 ด้านนโยบาย พบว่า เกิดการสร้างเครือข่ายความร่วมมือในการ
พัฒนาชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา 6 ภาคส่วน ในการขับเคลื่อนการวิจัยไปสู่ผลลัพธ์ 
ได้แก่ ภาครัฐ ภาควิชาการ โรงเรียนวัดบ้านห้วยหวายหนองเต่ิน ภาคเอกชน       
วัดศิริมังคลาราม ภาคประชาชน มีรายละเอียดดังนี้ 

  5.4.1 ภาครัฐ พบว่า สํานักงานพัฒนาชุมชนอําเภอลําปลายมาศได้ใช้
เป็นพ้ืนท่ีต้นแบบศึกษาดูงานให้กับชุมชนในอําเภอลําปลายมาศผ่านโครงการสัมมาชีพ 
ท่ีส่งเสริมให้คนในชุมชนได้เกิดการสร้างงาน สร้างอาชีพ ตลอดจนเป็นวิทยากรอบรม
ให้ความรู้กับประชาชนท่ีสนใจ ซ่ึงชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนาได้ถ่ายทอดองค์ความรู้
ให้กับคณะศึกษาดูงานจาก 2 ตําบล ได้แก่ ตําบลเมืองแฝก และตําบลหินโคน อําเภอ
ลําปลายมาศ จังหวัดบุรีรัมย์ จํานวน 125 คน ซ่ึงได้รับความสนใจ จากเคยซ้ือ
หัวอาหารร้อยละ 100 แต่สามารถลดต้นทุนได้ร้อยละ 68 สําหรับหัวอาหารปลาและ
ไก่พันธ์ุไข่ ส่วนหัวอาหารกบ ลดต้นทุนได้ร้อยละ 57 ซ่ึงเป็นองค์ความรู้ท่ีสําคัญในการ
ส่งเสริม และสนับสนุนให้ชุมชนนําองค์ความรู้ไปพัฒนาต่อยอดเพ่ือนําไปสู่ชุมชน
พ่ึงตนเองในอนาคต นอกจากนี้องค์การบริหารส่วนตําบลโคกสะอาด นําข้อมูลจาก
การวิจัยไปบรรจุไว้ในแผนงบประมาณประจํา พ.ศ. 2563 ในการสนับสนุนสร้าง
โรงเรือนเพ่ือการแปรรูปสินค้าทางการเกษตรในอนาคต พร้อมท้ังมีการส่งเสริมให้
ชุมชนใช้พลังงานทางเลือกโซลาเซลล์ในการผันน้ํา เพ่ือใช้เป็นประปาหมู่บ้าน  
  5.4.2 ภาควิชาการ พบว่า คณาจารย์สาขาวิชาการพัฒนาสังคม 
มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ ได้จัดบูรณาการเรียนการสอนในรายวิชาองค์กรท้องถ่ิน
กับการพัฒนา นักศึกษาสาขาวิชาการพัฒนาสังคม ชั้นปีท่ี 3 ได้จัดโครงการร่วมกับ
ชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา ชื่อว่า “ยุวนักพัฒนาจิตอาสาพัฒนาชุมชนพ้ืนท่ี “กินได้ 
เท่ียวได้ ขายได้” ในวันอาทิตย์ท่ี 22 กันยายน พ.ศ. 2562 โดยทํากิจกรรมปลูกไม้ผล 
เช่น ขนุน ฝร่ัง มะพร้าว มะม่วง กล้วย เป็นต้น เพ่ือเป็นการสร้างฐานอาหารในอนาคต 
พร้อมท้ังปรับปรุงภูมิทัศน์ให้สวยงามตามธรรมชาติ และให้นักศึกษาได้แลกเปล่ียน
เรียนรู้ภูมิปัญญาและวัฒนธรรมของชุมชน ส่งเสริมการเรียนรู้ควบคู่กับการปฏิบัติเพ่ือ
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ตอบโจทย์ทิศทางการพัฒนาคนไทยในยุค 4.0 ท่ีมีความคิดสร้างสรรค์ แก้ปัญหา
สลับซับซ้อนได้ ทํางานร่วมกับสังคม มีวิจารณญาณและการตัดสินใจอย่างละเอียดและ
รอบคอบ ตลอดจนเพิ่มทักษะ องค์ความรู้ ประสบการณ์ของนักศึกษา และสอดคล้อง
กับทิศทางการพัฒนาบัณฑิตของกระทรวงอุดมศึกษาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีให้มี
ทักษะความสามารถอย่างรอบด้านและสามารถนําความรู้ไปสู่การปฏิบัติได้อย่างแท้จริง 
  5.4.3 โรงเรียนวัดบ้านห้วยหวายหนองเติ่น พบว่า มีความสนิทสนมกับ
ชุมชนและมีบทบาทพัฒนาความรู้ให้กับเด็กและเยาวชนในชุมชน ทางโรงเรียนจึงได้ให้
นักเรียนได้เข้ามาร่วมกิจกรรมกับชุมชน โดยขอพ้ืนท่ีเพาะปลูก จํานวน 2 แปลง เพ่ือใช้
เป็นพ้ืนท่ีทดลองความรู้ให้กับนักเรียน พร้อมท้ังใช้เป็นพ้ืนท่ีปลูกผักปลอดสารพิษให้
เป็นอาหารกลางวันสําหรับนักเรียนอีกด้วย  

 5.4.4 ภาคเอกชน พบว่า บริษัท SRT Intergrade and Security 
มองเห็นคุณค่าและความสําคัญในการช่วยเหลือชุมชน จึงได้ร่วมสนับสนุนงบประมาณ 
15,000 บาท ในการสร้างห้องน้ําและจุดถ่ายภาพ พร้อมท้ังบริจาคเป็นเงินกองทุนต้ัง
ต้นในการขับเคลื่อนกลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่องเท่ียววัฒนธรรมบ้านห้วยหวายพัฒนา 
จํานวน 5,000 บาท นอกจากนี้ยังสนับสนุนเงินในการขุดเจาะบาดาล เพ่ือนําแหล่งน้ํา
มาใช้ในการเกษตร ในพ้ืนท่ี “กินได้ เท่ียวได้ ขายได้” จํานวน 10,000 บาท รวมเป็น
เงินท้ังสิ้น 30,000 บาท ใน พ.ศ. 2562 ไวรัสโคโรน่า 2019 หรือ โควิด 19 ระบาด 
ขณะนั้นรัฐบาลได้มีคําสั่งประกาศปิดประเทศ งดการปฏิสัมพันธ์กัน และให้ประชาชน
กักตัวอยู่บ้าน ทําให้ทรัพยากรอาหารในชุมชน ท้องถ่ิน ได้รับความสนใจเป็นอย่างมาก 
บ้านห้วยหวายพัฒนาเป็นหนึ่งในชุมชนท่ีได้มีการเตรียมความพร้อมการเปลี่ยนแปลง 
โดยการพัฒนาพื้นท่ีว่างเปล่าให้กลายเป็นธนาคารอาหารชุมชน (Food Bank) คือ 
ปลูกผักปลอดสาร ผลิตอาหารปลอดภัย จนได้ถูกนําเสนอข่าวในช่องทางต่าง ๆ เช่น  
1. ศูนย์ประสานการปฏิบัติท่ี 5 กองอํานวยการรักษาความมั่นคงภายในราชอาณาจักร 
นํา ข้อ มูลผลการ วิจัย ไปเผยแพร่  ในหัว ข้อ  “พลั งชุมชน  สู้ ภัย  ' โค วิด  - 19 '                
2. หนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจได้นําเสนอข่าววันจันทร์ท่ี 11 พฤษภาคม พ.ศ. 2563 ใน
หัวข้อ “พลังชุมชน สู้ ภัยโควิด 19 เกี่ยวกับการสร้างธนาคารอาหารชุมชน”            
3. หนังสือพิมพ์แนวหน้านําเสนอข่าวในหัวข้อ “ชาวบุรีรัมย์!! พลิกฟ้ืนท่ีดินเปล่า ทํา
ธนาคารอาหารสู้ภัยโควิด - 19” 4. หนังสือพิมพ์ผู้จัดการออนไลน์นําเสนอข่าว ใน
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หัวข้อ “นักวิจัย สกสว. นําชาวบุรีรัมย์ทําธนาคารอาหารสู้ภัยโควิด - 19” นอกจากนี้
ศูนย์คุณธรรม (องค์การมหาชน) ได้นําไปเขียนเป็นหนังสือ 100 เร่ืองเล่าความดี
บุรีรัมย์ เกี่ยวกับชุมชนได้ปรับตัวสู้ภัยโควิด 19 ใช้พ้ืนท่ีสาธารณะสร้างธนาคารอาหาร
ชุมชน ลดรายจ่าย เพ่ิมรายได้ของชุมชน 

ภาพท่ี 7 หนังสือ 100 เร่ืองเล่าความดีบุรีรัมย์ของศูนย์คุณธรรม (องค์การมหาชน) 

  5.4.5 วัดศิริมังคลาราม พบว่า วัดได้ให้ความอนุเคราะห์ในการบริจาค
โอ่งปูน บรรจุน้ํา 2,000 ลิตร จํานวน 14 ใบ เพ่ือมาใช้ในการบรรจุน้ําให้กับสมาชิกท่ี
เข้ามาทําการเพาะปลูกในพ้ืนท่ี “กินได้ เท่ียวได้ ขายได้” พร้อมท้ังบริจาคเสาปูน ไม้ 
ในการทําสะพานและสร้างศาลากลางน้ําลําห้วยหวาย เพ่ือใช้เป็นพ้ืนท่ีถ่ายรูปให้กับ
นักท่องเที่ยวอีกด้วย  
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  5.4.6 ภาคประชาชน พบว่า ประชาชนบ้านห้วยหวายพัฒนา ได้
ร่วมกันพัฒนาพ้ืนท่ี โดยใช้แรงงานของชุมชน ตลอดจนการบริจาควัสดุอุปกรณ์ในการ
พัฒนาพ้ืนท่ี ได้แก่ เสาไม้ เสาปูน ฝาไม้ ปูน สังกะสี เป็นต้น เพ่ือนํามาใช้พัฒนาพ้ืนท่ี 
“กินได้ เท่ียวได้ ขายได้” ฉะนั้น ผลลัพธ์ของชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนาเกิดข้ึนเป็น
พ้ืนท่ี “กินได้ เท่ียวได้ ขายได้” ค้นพบกลไกเชิงสถาบันเข้ามาทํางานเพ่ิมอีก 3 ภาค
ส่วน คือภาคเอกชน ภาควิชาการ และภาครัฐ รวมกับสถาบันเดิม 3 ส่วน คือ บ้าน วัด 
โรงเรียน รวมเป็น 6 สถาบัน ได้แก่ บ้าน วัด โรงเรียน มหาวิทยาลัย เอกชน ภาครัฐ 
เกิดเป็นกลไกขับเคล่ือนการทํางานท่ีมีประสิทธิภาพพัฒนาพ้ืนท่ีแห้งแล้งกลายเป็น
พ้ืนท่ีอุดมสมบูรณ์ภายในระยะเวลา 1 ปี ผ่านกระบวนการงานวิจัยเพ่ือท้องถ่ิน โดยท้ัง 
6 ภาคส่วนมีการขับเคล่ือนร่วมกัน ได้แก่ 1. วัด ได้มีส่วนร่วมในการบริจาคโอ่งน้ํา
ให้กับชุมชน 2. บ้าน (ชุมชน) ได้ใช้พลังความสามัคคีและการมีส่วนร่วมพัฒนาแหล่ง
น้ําสาธารณะ ยกระดับวิถีวัฒนธรรม เช่น พัฒนาตํานานความเชื่อผีดูหนัง สร้างพ้ืนท่ี
จําลองภูมิปัญญาตําน้ํากิน เป็นต้น จนกลายเป็นพ้ืนท่ี “กินได้ เท่ียวได้ ขายได้”       
3. โรงเรียนวัดบ้านห้วยหวายหนองเต่ิน ได้เข้ามาร่วมทําแปลงเพาะปลูกผักปลอด
สารพิษ และใช้เป็นแหล่งเรียนรู้ของโรงเรียน 4. มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ ได้ใช้เป็น
ห้องปฏิบัติการทางสังคม (Social Lab) ให้นักศึกษาได้เข้ามาแลกเปล่ียนเรียนรู้
ร่วมกับชุมชน พร้อมท้ังทํากิจกรรมค่ายอาสายุวพัฒนาชุมชน 5. ภาครัฐ โดย
สํานักงานพัฒนาชุมชนอําเภอลําปลายมาศ ได้ใช้เป็นพ้ืนท่ีศึกษาดูงานให้กับโครงการ
สัมมาชีพ เพ่ือให้เกษตรกรท่ีสนใจยกระดับฐานทรัพยากรให้เกิดประโยชน์ต่อชุมชน  
6 .  ภาค เอกชน  บ ริ ษัท  SRT Intergrade and Security ไ ด้ ใ ห้การสนับสนุน
งบประมาณในการทําห้องน้ํา หอถ่ายภาพ และกองทุนกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ซ่ึงเป็น
ส่วนหนึ่งของธุรกิจท่ีรับผิดชอบต่อสังคม (Corporate Social Responsibility: CSR) 
งานวิจัยคร้ังนี้จึงเป็นจุดร่วมท่ีสําคัญในการพัฒนาต่อยอดชุมชนให้เกิดความย่ังยืน 
สานพลังขับเคลื่อนสู่การเปล่ียนแปลง คณะผู้ วิจัยเรียกว่า “6 เหลี่ยม 6 พลัง
สร้างสรรค์” กับการพัฒนาท่องเที่ยวชุมชน ดังภาพท่ี 8 
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ภาพท่ี 8 6 เหลี่ยม 6 พลังสร้างสรรค์ 

อภิปรายผล 
 การท่องเท่ียวชุมชนเป็นหนึ่งในเคร่ืองมือท่ีสําคัญในประยุกต์ใช้มิติทาง
วัฒนธรรมของชุมชนให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจและเป็นการแลกเปล่ียนเรียนรู้ทาง
วัฒนธรรม การพัฒนาชุมชนสู่การท่องเที่ยว จึงสร้างความสามารถในการแข่งขันมุ่ง
การยกระดับศักยภาพ บนพ้ืนฐานแนวคิด 3 ประการ ได้แก่ 1) “ต่อยอดอดีต” โดย
มองกลับไปท่ีรากเหง้าทางเศรษฐกิจ อัตลักษณ์ วัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต และ
จุดเด่นทางทรัพยากรธรรมชาติท่ีหลากหลาย นํามาประยุกต์ผสมผสานกับเทคโนโลยี
และนวัตกรรม เพ่ือให้สอดรับกับบริบทของเศรษฐกิจและสังคมโลกสมัยใหม่ 2) “ปรับ
ปัจจุบัน”เพ่ือปูทางสู่อนาคต ผ่านการพัฒนา โครงสร้างพ้ืนฐานของประเทศในมิติ  
ต่าง ๆ ท้ังโครงข่ายระบบคมนาคมและขนส่ง โครงสร้างพ้ืนฐานวิทยาศาสตร์ 
เทคโนโลยี และดิจิทัลการปรับสภาพแวดล้อมให้เอ้ือต่อการพัฒนาอุตสาหกรรมและ
บริการในอนาคต และ 3) “สร้างคุณค่าใหม่ในอนาคต” ด้วยการเพ่ิมศักยภาพของ
ผู้ประกอบการ พัฒนาคนรุ่นใหม่ รวมถึงปรับรูปแบบธุรกิจ เพ่ือตอบสนองต่อความ
ต้องการของตลาด ผสมผสานกับยุทธศาสตร์ท่ีรองรับอนาคต บนพ้ืนฐานของการ   
ต่อยอดอดีตและปรับปัจจุบัน พร้อมท้ังการส่งเสริมและสนับสนุนจากภาครัฐ ให้
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ประเทศไทยสามารถสร้างฐานรายได้และการจ้างงานใหม่ ขยายโอกาสทางการค้าและ
การลงทุนในเวทีโลก ควบคู่ไปกับการยกระดับรายได้และการกินดีอยู่ดี รวมถึงการ
เพ่ิมข้ึนของคนชั้นกลางและลดความเหลื่อมล้ําของคนในประเทศได้ในคราวเดียวกัน 
(Tosaporn Sirisamphan 2018: 13) คณะผู้ วิจัยและประชาชนบ้านห้วยหวาย
พัฒนา ได้มีแนวคิดท่ีจะพัฒนาต่อยอดองค์ความรู้ทางวัฒนธรรมให้เกิดคุณค่าและ
มูลค่า นําไปสู่การท่องเที่ยวชุมชน จึงใช้พ้ืนท่ีหนองโดนท่ียังไม่ได้ใช้ประโยชน์พัฒนาให้
กลายเป็นพ้ืนท่ี “กินได้ เท่ียวได้ ขายได้” ซ่ึงตรงตามหลักการท่องเท่ียวแบบย่ังยืนท่ี
มุ่งเน้นให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในการบริหารจัดการตนเอง กําหนดวิสัยทัศน์ด้านการ
ท่องเที่ยวของชุมชน กําหนดแหล่งทรัพยากรการท่องเที่ยวท่ีต้องได้รับการปรับปรุง
และบํารุงรักษาทางด้านสาธารณูปโภคและสิ่งอํานวยความสะดวกต่าง ๆ แก่
นักท่องเที่ยว เช่น ห้องสุขา ท่ีจอดรถ ไฟฟ้า น้ําประปา เป็นต้น เพ่ือให้เกิดการจ้างงาน
ในระดับชุมชน เช่น ท่ีพัก ร้านอาหาร ร้านค้าต่าง ๆ เป็นต้น การวิจัยนี้เกิดข้อค้นพบท่ี
โดดเด่นในการสร้างการเปล่ียนแปลง 2 ประการ ได้แก่ 1) ประยุกต์ใช้มิติทาง
วัฒนธรรมแบบครบวงจร ได้แก่ พัฒนาจากฐานวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชุมชน การ
พัฒนาศักยภาพทุนมนุษย์ สร้างความตระหนัก การสร้างนักประชาสัมพันธ์ชุมชน    
2) การใช้พลังจิตอาสาสร้างการเปลี่ยนแปลงชุมชน  
 ข้อค้นพบประการแรก คือ ประยุกต์ใช้มิติทางวัฒนธรรมแบบครบวงจร โดย
การนําปัญหาของชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา ได้แก่ ปัญหาเศรษฐกิจ ปัญหาการ
ประยุกต์ใช้มิติทางวัฒนธรรม ปัญหาด้านอาชีพ เป็นต้น ท่ีจะส่งผลกระทบต่อความ
เป็นอยู่ของชุมชน จึงเป็นโจทย์ท่ีทําให้คณะผู้วิจัยและประชาชนบ้านห้วยหวายพัฒนา
ได้ร่วมกันค้นหาวิธีการ เกิดแนวคิดท่ีจะพัฒนาพ้ืนท่ีสาธารณะหนองโดนให้เป็นพ้ืนท่ี 
“กินได้ เท่ียวได้ ขายได้” เป็นการยกระดับทรัพยากรท่ีไม่ใช้ประโยชน์ นํามาสร้างให้
เกิดคุณค่าและมูลค่าอย่างสร้างสรรค์ มุ่งเน้นการผลิตอาหารให้เพียงพอต่อการ
ดํารงชีวิต ลดรายจ่าย เพ่ิมรายได้ เน้นการเพาะปลูกท่ีสวยงามเป็นระบบเหมาะแก่การ
ถ่ายรูปสําหรับนักท่องเที่ยว สร้างความตระหนักให้ชุมชนได้มองเห็นคุณค่าต่อ       
วิถีวัฒนธรรมผ่านเกษตรแบบปลอดสารพิษ โดยยึดหลักการ 2 ประการ คือ 1) เป็น
พ้ืนท่ีค่าใช้จ่ายตํ่า แต่นําเสนอทรัพยากรท่ีดีมีประสิทธิภาพให้เกิดความน่าสนใจ พร้อม
ท้ังเน้นการเรียนรู้แลกเปล่ียนทางวัฒนธรรมของชุมชน 2) หาสิ่งท่ีแตกต่างการจะ
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พัฒนาการท่องเที่ยวชุมชน ต้องเน้นความแตกต่างจากพ้ืนท่ีอ่ืน ๆ พัฒนาอัตลักษณ์
ทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญามานําเสนอ เพ่ือดึงดูความสนใจของนักท่องเท่ียว ดังนั้น   
กลยุทธ์ในการปรับเปล่ียนสร้างการเรียนรู้ให้ชุมชนมองเห็นคุณค่าและความสําคัญ 
ต้องเร่ิมต้นจากจุดเล็ก ๆ เพ่ือให้ม่ันคงเสียก่อนแล้วค่อยยกระดับไปสู่การพัฒนา โดยมี
หลักกลยุทธ์ท่ีสําคัญ 4 ประการได้แก่ 
 กลยุทธ์ท่ี 1 พัฒนาจากฐานวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชุมชน คือ ชุมชนบ้าน
ห้วยหวายพัฒนาเป็นชุมชนทําการเกษตรผสมผสาน ปลูกผักเลี้ยงปลา และมี         
วิถีวัฒนธรรมปลูกหม่อนเลี้ยงไหม มีประเพณีแห่นางแมว ภูมิปัญญาตําน้ํากิน 
ตลอดจนทรัพยากรธรรมชาติ ได้แก่ ลําห้วยหวาย หนองโดน เป็นศักยภาพด้าน
ทรัพยากรท่ีสําคัญในการยกระดับไปสู่การท่องเที่ยวชุมชน ผ่านการเก็บข้อมูล 
วิเคราะห์วางแผนสู่การพัฒนา โดยเร่ิมต้นจากการปรับพ้ืนท่ีหนองโดนให้เป็นแหล่งน้ํา
ขนาดใหญ่กลางชุมชน จํานวน 15 ไร่ มีเร่ืองราวท่ีเชื่อมโยงกับวิถีชีวิตของคนในชุมชน
ต้ังแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน เช่น ภูมิปัญญาตําน้ํากิน อุโบสถกลางน้ํา พ้ืนท่ีปลูกผัก เลี้ยง
สัตว์ หาปลาของชุมชน เป็นต้น โดยปรับสภาพพื้นท่ีหนองโดนให้มีความสวยงาม
ภายใต้คําว่า “กินได้ เท่ียวได้ ขายได้” เพ่ือผลักดันไปสู่ชุมชน CCG คือ Culture 
Clean Green ได้แก่ 1) คําว่า กินได้ คือ มีการจัดแบ่งพ้ืนท่ีให้คนในชุมชน จํานวน 
49 คน เข้ามาทําการเพาะปลูก โดยมีกติกา ข้อห้ามร่วมกัน เช่น ห้ามใช้สารเคมีในการ
เพาะปลูก เน้นการปลูกแบบผสมผสาน เพ่ือสร้างเป็นแหล่งอาหารของชุมชนท่ีสะอาด
และปลอดภัยไร้สารพิษ (Clean) 2) เท่ียวได้ คือ ปรับสภาพจัดพ้ืนท่ีเพาะปลูกให้
สวยงาม สร้างสรรค์เหมาะสมแก่การถ่ายรูป สะท้อนวิถีวัฒนธรรมของชุมชนในอดีต 
เช่น การปลูกผักปลอดสารพิษ การเลี้ยงสัตว์ การปลูกดอกดาวเรือง ดอกทานตะวัน 
พร้อมท้ังปรับสภาพดินโดยการใช้ปุ๋ยอินทรีย์ท่ีชุมชนทําเอง จึงเรียกได้ว่า วัฒนธรรม
ด้านการเกษตร (Culture) 3) ขายได้ คือ เม่ือพ้ืนท่ีมีความสวยงามสะท้อนถึง        
วิถีวัฒนธรรมของชุมชนต้ังแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน เน้นการปลูกผักปลอดสารพิษให้เป็น
แหล่งอาหารสําหรับชุมชน หากชุมชนมีผลผลิตท่ีเหลือกิน ก็นําไปจําหน่าย เพ่ือนําเงิน
ท่ีได้มาจุนเจือครอบครัว เพราะพ้ืนท่ีเน้นการพืชผักท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม จึงเป็น
การลดต้นทุนการผลิตได้อย่างชัดเจน (Green) 
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 กลยุทธ์ท่ี 2 การพัฒนาศักยภาพทุนมนุษย์ ชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา       
มีทรัพยากรบุคคล เช่น หมอสมุนไพร เกษตรกรต้นแบบ ปราชญ์ดนตรีพ้ืนบ้าน     
เป็นต้น การประยุกต์ใช้ทุนมนุษย์เป็นจุดเร่ิมต้นในการพัฒนาท่ีสําคัญ โดยใช้ความรู้
ปราชญ์ชาวบ้าน ผู้รู้ในชุมชนเป็นพ่ีเลี้ยงให้คําปรึกษาแนะนํา พร้อมท้ังความรู้จาก
ปราชญ์ชาวบ้านมาจัดเป็นพ้ืนท่ีจําลองในบริเวณหนองโดน เพ่ือเป็นจุดขาย จุดถ่ายรูป
ให้กับนักท่องเท่ียว เช่น การทําแปลงเกษตรผสมผสาน การปลูกสมุนไพรพ้ืนบ้าน  
การจําลองภูมิปัญญาตําน้ํากิน การทําจุดถ่ายภาพ การทําอุโมงค์ผัก เป็นต้น  
 กลยุทธ์ท่ี 3 สร้างความตระหนัก ให้คนในชุมชนได้เห็นคุณค่าวิถีวัฒนธรรม
ของตนเองเป็นเร่ืองสําคัญ การตั้งคําถาม ชวนคิด ชวนคุย ให้ชุมชนได้เกิดมุมมองต่อ
ยอดในการพัฒนา เพราะทุกอย่างเป็นได้ถ้าลงมือปฏิบัติ ทุกสิ่งท่ีประสบความสําเร็จ
ล้วนแล้วเริ่มต้นจากการลงมือทําแทบท้ังสิ้น ชุมชนมีประเพณี ความเชื่อ วิถีการเกษตร
ท่ีน่าสนใจ แต่ขาดทักษะในการจัดระบบในการนําเสนอ ประชาสัมพันธ์ให้คนได้รู้จัก 
หากชุมชนคอยคิด คอยทําปรับเปล่ียนมุมมอง พร้อมลงมือปฏิบัติก็จะเกิดประโยชน์
อย่างสูงสุด 
 กลยุทธ์ท่ี 4 การสร้างนักประชาสัมพันธ์ชุมชน คือ การมองหาคนในชุมชนท่ีมี
ศักยภาพและใช้อินเตอร์เน็ต พร้อมท้ังมีทักษะด้านการถ่ายภาพ ตกแต่งภาพ เพ่ือ
นําเสนอข้อมูลใน เฟชบุ๊ก (Facebook) ไลน์ (Line) มาอบรมให้ความรู้ต้ังแต่การ
ถ่ายภาพ การแต่งภาพจากโทรศัพท์มือถือ เพ่ือเป็นการนําเสนอประชาสัมพันธ์ชุมชน 
 ท้ัง 4 กลยุทธ์ จึงสอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์การท่องเท่ียวโดยชุมชนอย่าง
ย่ังยืน พ.ศ. 2559 - 2563 (CBT Thailand) มีวัตถุประสงค์ในการใช้การท่องเที่ยว
เป็นเคร่ืองมือในการพัฒนาชุมชนอย่างย่ังยืน เสริมการพัฒนาเศรษฐกิจให้มีการ
กระจายรายได้มากข้ึน เน้นการเชิดชูทรัพยากรธรรมชาติ วิถีชีวิต และวัฒนธรรม
ท้องถ่ิน กระตุ้นจิตสํานึกอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม โดยใช้การท่องเที่ยวเป็นโจทย์ในการ
ทํางานร่วมกันบนพ้ืนฐาน 5 หลักการ คือ 1) การพัฒนาคน 2) การเพ่ิมมูลค่า
ทรัพยากรท้องถ่ิน 3) การตลาดที่เหมาะสมกับชุมชน 4) การสร้างความเข้มแข็งให้กับ
เครือข่ายมุ่งเน้นการพัฒนาศักยภาพชุมชน 5) การประเมินผลด้วยตัวชี้วัดความสุข
ของชุมชนและนักท่องเที่ยว 
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 ข้อค้นพบประการที่สอง คือ ชุมชนใช้พลังจิตอาสา เป็นจุดเร่ิมต้นทําให้เกิด
พลังความสามัคคีของชุมชนบ้านห้วยหวายพัฒนา ร่วมกันสร้างพ้ืนท่ี “กินได้ เท่ียวได้ 
ขายได้” โดยไม่ได้ใช้งบประมาณดําเนินการจํานวนมากเหมือนโครงการภาครัฐท่ี   
ผ่านมา แต่ใช้พลังจิตอาสา ก่อให้เกิดความสามัคคีในการขับเคลื่อนการทํางานจน
บรรลุผลสําเร็จจากพ้ืนท่ีแห้งแล้ง ไม่ได้ใช้ประโยชน์ กลายเป็นพ้ืนท่ีสีเขียว มีสิ่ง
สร้างสรรค์เกิดข้ึนอย่างมากมาย เช่น อุโมงค์ผัก จุดถ่ายภาพ พ้ืนท่ีตําน้ํากิน การทํา
เกษตรผสมผสานและปลอดสารพิษ ฯลฯ งานวิจัยเพ่ือท้องถ่ิน (CBR) ทําให้ชุมชนได้
เกิดความร่วมมือช่วยเหลือ เกื้อกูล พ่ึงพาอาศัยกันและกันทําสิ่งดี ๆ เพ่ือชุมชน จัดการ
โดยชุมชน ผลลัพธ์เกิดข้ึนเป็นของชุมชนท่ีผ่านมาสังคมไทยยังขาดการนําจิตอาสามา
ใช้ในการพัฒนาชุมชนอย่างจริงจัง ทําให้ขาดการปลุกพลังชุมชนในการลุกข้ึนมา
จัดการปัญหาตนเอง 4 ด้าน คือ 1) ขาดความพอดีด้านจิตใจ คนส่วนมากมีสภาวะ
จิตใจไม่เข้มแข็ง ยังไม่สามารถพ่ึงตนเองได้ ขาดจิตสํานึกท่ีดี ไม่มีความเอื้ออาทร ไม่
รู้จักประนีประนอม นึกถึงแต่ผลประโยชนส่วนตัว 2) ขาดความพอดีด้านสังคม ไม่ค่อย
ให้ความช่วยเหลือเกื้อกูล ชุมชนขาดความเข้มแข็งและท่ีสําคัญ ไม่มีกระบวนการ
เ รี ยน รู้ ท่ี เ กิ ด จ ากฐ านร าก ท่ี ม่ั นค งและ เ ข้ มแ ข็ ง  3 )  ขาดความพอดี ด้ า น
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 4) ขาดความพอดีด้านเทคโนโลยีท่ีเหมาะสม
สอดคล้องกับความต้องการและควรพัฒนาเทคโนโลยีจากภูมิปัญญาชาวบ้าน 
(Bunsirichungrath 2015: 186 - 187) ทุนวัฒนธรรมเป็นสิ่ง ท่ีสะท้อนวิถีการ
ดํารงชีวิตและสิ่งต่าง ๆ ท่ีคนในชุมชนได้สร้างสรรค์และสืบทอดมา เป็นสิ่งท่ีมีคุณค่า 
และมีประโยชน์ในการดํารงชีวิตของคนในชุมชน (Puang-ngam 2008: 395) ดังนั้น
การประยุกต์ใช้มิติทางวัฒนธรรม คือ การค้นหาวิถีชีวิต ภูมิปัญญา วัฒนธรรม 
ประเพณีของชุมชน เพ่ือนํามาสู่การสร้างสรรค์ให้เกิดคุณค่าให้กลายเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวบนเอกลักษณ์ อัตลักษณ์ของชุมชน 
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