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บทคัดย่อ 
 
 บทความเรื่อง “กระบวนการสร้างผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ ‘ไข่เค็มชุมชนวัดพระ
รูป’ ด้วยภูมิปัญญาท้องถ่ินและองค์ความรู้พิพิธภัณฑ์วัด” เป็นผลการพัฒนา “ไข่เค็ม
แม่ฟ้ืน” ซ่ึงเป็นสินค้าท้องถ่ิน เกิดจากภูมิปัญญาชาวบ้านในชุมชนวัดพระรูป ให้เป็น
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ด้วยแนวคิดภูมิปัญญาท้องถ่ิน เศรษฐกิจสร้างสรรค์ และการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ ด้วยกระบวนการสร้าง 4 ข้ันตอน คือ 1) การแสวงหาองค์ความรู้
ท่ีเกี่ยวข้อง ได้แก่ วัด ชุมชน ภูมิปัญญา ส่ิงประดิษฐ์ สินค้า บริการ วัตถุสิ่งของใน
พิพิธภัณฑ์ และองค์ความรู้ด้านวิชาการ 2) การสร้างเป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ ได้แก่ 
ผลิตภัณฑ์ การต้ังชื่อ ตราสินค้า บรรจุภัณฑ์ ป้ายฉลาก และข้อมูลท่ีเป็นสาระสําคัญ 
3) การสร้างมูลค่าเพ่ิมตามแนวคิดทฤษฎีท่ีเลือกใช้เป็นกรอบความคิด เช่น การเชิดชู
ภูมิปัญญาในการผลิตไข่เค็ม การเพ่ิมคุณค่าและการใช้ประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ และ 
4) การแสวงหาความร่วมมือจากภาคส่วนท่ีเกี่ยวข้อง เช่น วัด ชุมชน คณะนักวิชาการ
หรือนักวิจัย ปราชญ์ชาวบ้าน ผู้มีความรู้และประสบการณ์ โดยมีข้อสังเกต ว่าการ
แสวงหาความร่วมมือ เป็นข้ันตอนท่ีมีความสําคัญท่ีสุดต่อความสําเร็จในการนําเสนอ
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ ไปสู่การรับรู้ของสาธารณชน รวมถึงการดํารงอยู่และการเติบโต
ต่อไปของผลิตภัณฑ์ 
 
คําสําคัญ: ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์, ไข่เค็ม, ภูมิปัญญาท้องถ่ิน, พิพิธภัณฑ์วัด 
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ABSTRACT 
 
 Mae Fuen Salted Eggs is a local product created by the local lore of 
Wat Phrarub community residents, relying on the creative economy and 
product design. The four-step creative process comprises: 1) relating body of 
knowledge linked to the temple, community, local lore, invention, products, 
service, museum collections, and academic knowledge; 2) product creation, 
including name, branding, packaging, label, and ingredients; 3) value added 
based on concepts and theories chosen as the concept framework such as 
illuminating local lore by manufacturing salted eggs for product use; and     
4 ) seeking stakeholder cooperation from the temple, community, scholars, 
and local residents informed and experienced with lore. Collaboration is vital 
for successful in transmission of creative products for popular recognition 
and acceptance as well as future sustainable growth. 
 
Keywords: Creative product, Salted egg, Local wisdom, Temple Museum   
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บทนํา 
 บทความนี้ เป็นส่วนหนึ่งของผลดําเนินงานโครงการวิจัย1 เป็นโครงการวิจัย
ต่อเนื่องท่ีคณะนักวิจัยเคยเข้าไปทํางานวิจัยมาก่อนแล้วเป็นเวลา 2 ปี เพ่ือพัฒนา
พิพิธภัณฑ์วัดพระรูปให้เป็นแหล่งเรียนรู้ตลอดชีวิต จึงพบองค์ความรู้ต่าง ๆ จาก
พิพิธภัณฑ์วัดพระรูป ชุมชนวัดพระรูป ประวัติศาสตร์พ้ืนท่ีท่ีเป็นท่ีต้ังวัดพระรูปและ
บริเวณโดยรอบ เกิดความร่วมมือกันระหว่างวัดพระรูปท่ีประกอบด้วย เจ้าอาวาสวัด
พระรูป พระภิกษุในวัดพระรูป กรรมการบริหารวัดพระรูป กรรมการมูลนิธิหลวงพ่อดี 
ชุมชนวัดพระรูปท่ีประกอบด้วยปราชญ์ชาวบ้าน ผู้เฒ่าผู้แก่ กรรมการชุมชน ชาว
ชุมชน และคณะนักวิจัยจากสถาบันไทยคดีศึกษา มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ท่ีเข้าไป
ดําเนินงานวิจัยในฐานะเป็นตัวกลางประสานความร่วมมือโดยใช้การพัฒนาพิพิธภัณฑ์
วัดพระรูปเป็นเป้าหมายและศูนย์รวมความร่วมมือ 
 จากโจทย์วิจัยข้อหนึ่งของโครงการวิจัย คือ การพัฒนาพิพิธภัณฑ์วัดพระรูปให้
เป็นศูนย์กลางแหล่งเรียนรู้และการท่องเท่ียวด้วยแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ จึงเป็น
ท่ีมาของกิจกรรมหนึ่งท่ีคณะนักวิจัยวางเป้าหมายในการจัดทํา คือ การพัฒนาสิ่งท่ีเป็น
ภูมิปัญญา สิ่งประดิษฐ์ หรือสินค้าท่ีมีอยู่ในชุมชน ให้ยกระดับข้ึนเป็น “ผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์” ด้วยแนวคิดภูมิปัญญาท้องถ่ิน (ภูมิปัญญาชาวบ้าน) เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
และการออกแบบผลิตภัณฑ์ เพ่ือจัดจําหน่ายในร้านค้าชุมชนท่ีจะถูกสร้างข้ึนภายใน
บริเวณวัดพระรูป ท้ังนี้เพ่ือเป็นช่องทางหนึ่งท่ีช่วยเสริมสร้างความเข้มแข็งของ
พิพิธภัณฑ์วัดพระรูปต่อการเป็นศูนย์กลางใหม่ของแหล่งเรียนรู้และการท่องเที่ยวใน
บริเวณพ้ืนท่ีทางใต้ของเขตเมืองเก่าสุพรรณบุรี อีกท้ังช่วยสื่อสารถึงพิพิธภัณฑ์วัดพระ
รูปและวัดพระรูป รวมท้ังช่วยเสริมสร้างรายได้ ความสามัคคี และเอกลักษณ์ให้แก่

1 โครงการวิจัย เร่ือง “การพัฒนาพิพิธภัณฑ์วัดพระรูปสู่การเป็นศูนย์กลางแหล่งเรียนรู้และ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์” โดย ดร.สิโรตม์ ภินันท์รัชต์ธร เป็นหัวหน้าโครงการวิจัย ได้รับทุนสนับสนุน
จาก  หน่ วยบ ริหารและ จัดการ ทุน ด้านการ พัฒนา กํา ลั งคน  และทุน ด้านการ พัฒนา
สถาบันอุดมศึกษา การวิจัยและการสร้างนวัตกรรม (บพค.) สําหรับผู้เขียน รับผิดชอบดูแล
กิจกรรมการพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” ซึ่งเป็นกิจกรรมหนึ่งในหลาย
กิจกรรมของโครงการวิจัยเร่ืองนี้. 
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ชุมชนวัดพระรูป ในการนี้ ได้ค้นพบองค์ความรู้เร่ือง “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” ท่ีมีการผลิตอยู่
ภายในชุมชนวัดพระรูป โดยวิธีการทําไข่เค็มให้มีรสชาติดีเกิดจากภูมิปัญญาของ
ชาวบ้านในชุมชนวัดพระรูปอย่างมีเอกลักษณ์ การผลิตมีความเข้มแข็งเพราะสืบทอด
กิจการมาถึงรุ่นท่ีสอง มีจุดเด่นท่ีรสชาติอร่อยตรงท่ีมีความเค็มพอดี ไข่แดงมีรสมัน
และร่วนซุย อย่างไรก็ตาม ด้วยความร่วมมือกันระหว่างวัดพระรูป ได้แก่ พระครู   
สังฆรักษ์วุฒิพันธ์ุ สิริธโร เจ้าอาวาสวัดพระรูป ชาวชุมชนวัดพระรูป และคณะนักวิจัย 
ได้ร่วมกันพัฒนา “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” ให้เป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนในชื่อว่า “ไข่
เค็มชุมชนวัดพระรูป” ผ่านกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์จากแนวคิดเร่ืองภูมิ
ปัญญาท้องถ่ิน เศรษฐกิจสร้างสรรค์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์และองค์ความรู้จาก
พิพิธภัณฑ์ ดังมีรายละเอียดในประเด็นต่าง ๆ ต่อไปน้ี 
 
แนวคิดเรื่องภูมิปัญญาท้องถ่ิน เศรษฐกิจสร้างสรรค์ และการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” ซ่ึงเป็นไข่เค็มท่ีเกิดข้ึนจากประสบการณ์การลองผิดลองถูก
ของแม่ฟ้ืนและบุตรของแม่ฟ้ืนซ่ึงเป็นชาวชุมชนวัดพระรูป จนได้ไข่เค็มท่ีมีรสชาติ
อร่อย คือ เค็มกําลังพอดี ไข่แดงมันและร่วนซุย ท้ังนี้เพ่ือนําไปสู่การเป็นผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ภายใต้ชื่อใหม่ว่า “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” จึงต้องอาศัยแนวคิดเร่ืองภูมิ
ปัญญาท้องถ่ินมาช่วยขับเน้นให้เห็นคุณค่าของไข่เค็มท่ีถูกพัฒนารสชาติให้ดีข้ึนจากภูมิ
ปัญญาของชาวบ้านในท้องถ่ิน รวมท้ังอาศัยแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพ่ือค้นหา
แนวทางการสร้างมูลค่าเพ่ิม ด้วยการค้นหาคุณประโยชน์ท้ังด้านภูมิปัญญา คุณค่า
อาหาร การนําไปใช้ประโยชน์ให้มากข้ึนและการเพ่ิมวัตถุประสงค์ของการซ้ือให้มาก
ข้ึนกว่าเดิม ประการสําคัญคือ การพัฒนา “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” ให้เป็นผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ มีความจําเป็นต้องสร้างเอกลักษณ์ในหลายประการ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ ชื่อ
ผลิตภัณฑ์ ตราสินค้า บรรจุภัณฑ์และองค์ประกอบของบรรจุภัณฑ์ ภายใต้แนวคิดภูมิ
ปัญญาท้องถ่ินและองค์ความรู้จากพิพิธภัณฑ์วัด ให้มีเอกลักษณ์ในรูปของผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ ท้ังนี้เพ่ือสร้างคุณค่า ความสวยงามและแรงดึงดูดให้ผู้บริโภคตัดสินใจท่ีจะ
ซ้ือผลิตภัณฑ์ได้ง่ายข้ึน 
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 1. แนวคิดเรื่องภูมิปัญญาท้องถ่ิน (Local Wisdom)  
 ภูมิปัญญา เป็นแนวคิดใหญ่และสําคัญ จึงมีนิยามอย่างหลากหลาย ใน
ความหมายที่ภูมิปัญญาเป็นศาสตร์และศิลป์ในการดําเนินชีวิต ได้แก่ ภูมิปัญญาเป็น
ปรัชญาชีวิต เป็นศาสตร์และศิลป์ของการดําเนินชีวิตของชาวบ้าน รวมทั้งเป็นฐานคิด
และหลักเกณฑ์การกําหนดคุณค่าและจริยธรรม ท่ีมีการสั่งสมสืบทอดกันมาช้านาน 
จากพ่อแม่ปู่ย่าตายายสู่ลูกหลาน จากคนรุ่นหนึ่งสู่อีกรุ่นหนึ่ง จากอดีตถึงปัจจุบัน ภูมิ
ปัญญาเป็นศาสตร์ คือ ความรู้เกี่ยวกับการดําเนินชีวิต ปัจจัยสี่ การทํามาหากิน การ
อยู่ร่วมกับธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม และการอยู่ร่วมกันในสังคม ภูมิปัญญาเป็นศิลป์ คือ
เป็นความรู้ท่ีมีคุณค่า ดีและงาม ท่ีผู้คนได้ค้นคิดข้ึนมาไม่ใช่ด้วยสมองเพียงอย่างเดียว 
แต่ด้วยอารมณ์ความรู้สึก ทัศนะและจิตวิญญาณ (Phongphit 2004: 117) เอกวิทย์ 
ณ ถลาง นิยามภูมิปัญญา ว่าเป็น ความรู้ ความคิด และความเชื่อ เช่น ภูมิปัญญาเป็น
ความรู้ ความคิด ความเชื่อ ความสามารถ ความชัดเจน ท่ีกลุ่มชนได้จากประสบการณ์
ท่ีสั่งสมไว้ในการปรับตัวและดํารงชีพในระบบนิเวศน์หรือสภาพแวดล้อมธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมทางสังคมและวัฒนธรรมท่ีได้มีพัฒนาการสืบสานกันมา (Na Thalang 
2001: 42)  
 กล่าวถึง ภูมิปัญญาท้องถ่ิน เป็นคําท่ีมีความหมายใกล้เคียงกับความหมายของ
ภูมิปัญญา เพียงแต่เน้นท่ีเป็นความรู้เฉพาะบางบริบทหรือบางสถานการณ์เท่านั้น เช่น 
ภูมิปัญญาท้องถ่ิน เป็นกระบวนการเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง จึงอาจเรียกได้ว่า ภูมิปัญญา
ท้องถ่ินเป็นความรู้ภายในบริบทเฉพาะ (Situated Knowledge) หมายความว่าเป็น
ความรู้ท่ีข้ึนอยู่กับการปรับเปลี่ยนไปตามสถานการณ์ หากในสังคมต่าง ๆ ปราศจาก
กระบวนการเรียนรู้ ถึงแม้จะมีปัญญาก็ใช้ไม่ได้กับการพัฒนา เพราะการพัฒนา 
หมายถึงสถานการณ์ท่ีไม่คงท่ี สถานการณ์ท่ีผันแปรตลอดเวลา มีการเปล่ียนแปลง
ตลอดเวลา ถ้าหากความรู้มิได้ผ่านกระบวนการเรียนรู้ก็ไม่สามารถท่ีจะเท่าทันการ
เปลี่ยนแปลง ดังนั้นภูมิปัญญาท้องถ่ินจึงต้องมีการปรับตัวให้เข้ากับสถานการณ์ท่ี
เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา เพราะภูมิปัญญาท้องถ่ินมีระบบความรู้ท่ีผสมผสานอยู่ อันนี้
เป็นลักษณะสําคัญของภูมิปัญญาท้องถ่ินอีกอย่างหนึ่ง (Kanchanaphan 2001: 170 
- 171) ในอีกความหมายหน่ึง ภูมิปัญญาท้องถ่ิน หมายถึง ความรู้ ความสามารถ หรือ
ระบบของความรู้ท่ีเกิดจากการสั่งสมจากประสบการณ์ท่ีมีคุณค่าของประชาชนในแต่
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ละท้องถ่ิน เพ่ือใช้ในการแก้ปัญหา การจัดการ และการปรับตัวให้เหมาะแก่การ
เปลี่ยนแปลงของบริบทสังคม เป็นความรู้ท่ีสร้างสรรค์เป็นท่ียอมรับของคนท่ัวไป 
(Chaksompop 2020: 9)  
 ภูมิปัญญาท้องถ่ินเป็นสิ่งท่ีมีความสําคัญและมีคุณค่าต่อการดําเนินชีวิตของ
บุคคลในท้องถ่ิน อีกท้ังยังมีความสําคัญย่ิงต่อการพัฒนาประเทศ ความสําคัญของภูมิ
ปัญญาท้องถ่ินมีหลายประการ เช่น 1) เป็นเร่ืองท่ีสั่งสมกันมาต้ังแต่อดีต 2) เป็นการ
จัดการความสัมพันธ์ระหว่างคนกับคน คนกับธรรมชาติแวดล้อม และคนกับสิ่งเหนือ
ธรรมชาติ 3) เป็นสิ่งท่ีถ่ายทอดโดยผ่านกระบวนการทางจารีต ประเพณี วิถีชีวิตของ
การทํามาหากินและพิธีกรรมต่าง ๆ ทําให้เกิดความสมดุลระหว่างความสัมพันธ์ของส่ิง
ต่าง ๆ 4) ทําให้เกิดความสงบสุขท้ังในชุมชน หมู่บ้าน หรือในส่วนตัวของชาวบ้านเอง 
5) ทําให้คนในชุมชนพ่ึงตนเองได้ท้ังทางด้านเศรษฐกิจ วัฒนธรรม ประเพณี หรือภูมิ
ปัญญาของชุมชน เพ่ือลดการพ่ึงพาจากสังคมภายนอก 6) มีส่วนร่วมในการจัดการ
ชุมชนของตน แล้วจะทําให้คนในชุมชนน้ัน ๆ ทราบถึงความต้องการของตนเอง จะ
เป็นการทําให้บุคคลเหล่านั้นเข้าใจตนเอง และเป็นการปลูกสํานึกการรับรู้ในคุณค่า
ของภูมิปัญญาท้องถ่ิน เป็นต้น (Thongchai 2013: 102 - 103) 
 ภูมิปัญญาท้องถ่ินมีความสําคัญดังได้กล่าวมาข้างต้น โดยเป็นสิ่งท่ีชาวบ้าน
สร้างสรรค์ข้ึนเพ่ือการมีคุณภาพชีวิตท่ีดีข้ึน ภูมิปัญญาท้องถ่ินมีหลากหลายประเภท 
ได้แก่ 1) เกษตรกรรม 2) อุตสาหกรรมและหัตถกรรม 3) การแพทย์แผนไทย 4) การ
จัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 5) กองทุนและธุรกิจชุมชน 6) ศิลปกรรม 
7) ภาษาและวรรณกรรม 8) ปรัชญา ศาสนา และประเพณี 9) โภชนาการ (Office of 
the National Education Commission 2008: 11 - 12) 
 ฉะนั้น ภูมิปัญญาท้องถ่ิน จึงเป็นความรู้ ความสามารถท่ีเกิดจากประสบการณ์
ในชีวิตของมนุษย์ท่ีผ่านกระบวนการศึกษา สังเกต คิดวิเคราะห์ จนเกิดปัญญาและตก
ผลึกมาเป็นองค์ความรู้ท่ีประกอบข้ึนจากความรู้เฉพาะเรื่อง ไม่ได้แยกย่อยออกมาให้
เห็นเป็นศาสตร์เฉพาะสาขาวิชาต่าง ๆ จัดเป็นพ้ืนฐานขององค์ความรู้ใหม่ ท่ีจะช่วยใน
การเรียนรู้ การแก้ปัญหา การจัดการ และการปรับตัวในการดําเนินชีวิต โดยมี
ลักษณะเป็นกระบวนการเรียนรู้อย่างมีความต่อเนื่อง สําหรับ “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” ท่ีได้รับ
เลือกเพื่อพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ในชื่อว่า “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” เป็นภูมิ
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ปัญญาท้องถ่ิน ด้านโภชนาการ เพราะเป็นความรู้ความสามารถในการเลือกสรร
ประดิษฐ์และปรุงแต่งในสิ่งท่ีเป็นอาหาร 
 
 2. แนวคิดเรื่องเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy)  
 แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เป็นแนวคิดของจอห์น  ฮาวกินส์ (John      
Howkins) ท่ีได้เสนอไว้เม่ือ ค.ศ. 2001 เพ่ือเผยแพร่แนวคิดเกี่ยวกับระบบเศรษฐกิจ
ใหม่ สําหรับเข้ามาแทนท่ีระบบเศรษฐกิจแบบเก่าท่ีเน้นการผลิต (Manufacturing) 
และใช้ทรัพยากรอันประกอบด้วยแรงงานและทุนรูปแบบเก่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์
เป็นระบบเศรษฐกิจท่ีพ่ึงพาความคิดสร้างสรรค์ จินตนาการ และไอเดียใหม่ ๆ ของ
ปัจเจกบุคคล ในการสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ และมีความหมายครอบคลุมทุก
กิจกรรมในระบบเศรษฐกิจ ท้ังนี้ กิจกรรมดังกล่าวอาจมีองค์ประกอบเชิงวัฒนธรรม
ด้วยหรือไม่มีก็ได้ (Mitpakdee 2013: 20 - 21) จอห์น ฮาวกินส์ (John Howkins) 
ให้ความหมายไว้ว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ การสร้างมูลค่าท่ีเกิดจากความคิดมนุษย์ 
(Rattanatham 2019) ในขณะท่ี องค์กรความร่วมมือเพ่ือการค้าและการพัฒนา 
(UNCTAD: United Nation Conference on Trade and Development) นิยาม
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ว่าเป็นกระบวนการท่ีเป็นพลวัตและนําไปสู่นวัตกรรมเทคโนโลยี 
การปฏิบัติทางธุรกิจ เพ่ือให้ได้มาซ่ึงความได้เปรียบในการแข่งขัน ซ่ึงท้ังหมดนี้
เชื่อมโยงกับเทคโนโลยีสร้างสรรค์ ความสร้างสรรค์จึงกลายเป็นสิ่งท่ีนิยามไปถึง
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Jensantikul 2014: 84)  
 สําหรับหน่วยงานในประเทศไทย เช่น สํานักงานคณะกรรมการพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ได้นิยาม เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ว่าหมายถึง แนวคิดการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพื้นฐานของการใช้องค์ความรู้ (Knowledge) การศึกษา 
(Education) การส ร้ า งส ร รค์ ง าน  ( Creative) การ ใช้ ท รัพ ย์ สิ นทา งปัญญา 
(Intellectual Property) ท่ีเชื่อมโยงกับพ้ืนฐานทางวัฒนธรรม ตลอดจนการส่ังสม
ความรู้และเทคโนโลยีนวัตกรรมใหม่ [Office of the National Economic and 
Social Development Council (NESDC) 2009: 19 - 20] และ สํานักงานส่งเสริม
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ นิยามเศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ การพัฒนาระบบเศรษฐกิจโดยใช้
ความคิดสร้างสรรค์บนฐานขององค์ความรู้ ทรัพย์สินทางปัญญา และการศึกษาวิจัยซ่ึง
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เชื่อมโยงกับวัฒนธรรม พ้ืนฐานทางประวัติศาสตร์การสั่งสมความรู้ของสังคม เทคโนโลยี
และนวัตกรรม เพ่ือใช้ในการพัฒนาธุรกิจ การผลิตสินค้าและบริการในรูปแบบใหม่ซ่ึง
สร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจหรือคุณค่าทางสังคม [Creative Economy Agency 
(Public Organization) 2023] 
 กล่าวโดยสรุป เศรษฐกิจสร้างสรรค์ หมายถึง การพัฒนาระบบเศรษฐกิจโดยใช้
ความคิดสร้างสรรค์ท่ีต้ังอยู่บนพ้ืนฐานขององค์ความรู้ ทรัพย์สินทางปัญญา และ
การศึกษาวิจัย 
 
 3. แนวคิดและหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์  
 ตามท่ีได้วิเคราะห์มาบ้างแล้วว่า “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” เป็นภูมิปัญญาชาวบ้านใน
ชุมชนวัดพระรูป จังหวัดสุพรรณบุรี ท่ีมีความโดดเด่นในเร่ืองของรสชาติท่ีมีเอกลักษณ์ 
และมีฐานทางธุรกิจท่ีสืบทอดมาถึงรุ่นท่ีสอง ซ่ึงเป็นรุ่นของทายาท จึงได้รับความ
เห็นชอบจากพระครูสังฆรักษ์วุฒิพันธ์ุ สิริธโร เจ้าอาวาสวัพระรูป นายวชิรพงศ์ วงษ์เพ็ง 
ผู้เป็นหนึ่งในทายาท และคณะนักวิจัย ในการเลือก “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” มาพัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” ในรูปแบบของไข่เค็มต้มสุก พร้อม
รับประทาน ในระยะเริ่มแรกของการออกแบบบรรจุภัณฑ์จึงคํานึงถึงปัจจัยหลายด้านท่ีมี
ความสัมพันธ์กับการออกแบบ การเลือกใช้ การประยุกต์ใช้เป็นบรรจุภัณฑ์ และข้อมูล
บนบรรจุภัณฑ์ ท่ีได้รับการสร้างสรรค์เพ่ือเสริมสร้างคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมให้มีมากข้ึน 
โดยมีความเกี่ยวพันหรือได้แรงบันดาลใจจากองค์ความรู้และคุณค่าจากพิพิธภัณฑ์วัด
พระรูป ท้ังนี้เพ่ือตอบสนองต่อวัตถุประสงค์หลักของโครงการวิจัย หลักการและแนวคิด
ในการออกแบบหรือเลือกใช้บรรจุภัณฑ์ของ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” มีดังนี้ 
 3.1 การบรรจุภัณฑ์ (Packaging) หมายถึง กลุ่มของกิจกรรมการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ และการจัดการเกี่ยวกับสิ่งห่อหุ้มหรือบรรจุผลิตภัณฑ์ (Rungruangphon 
2003: 141) บรรจุภัณฑ์มีประโยชน์ในการส่งเสริมการตลาด โดยการให้ข้อมูลสินค้าแก่
ลูกค้า เพ่ือกระตุ้นให้ลูกค้าจดจําตราสินค้าบนบรรจุภัณฑ์ได้ (Phongsakornrangsin 
2012: 231) มีนิยามเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์เป็นจํานวนมาก ท่ีเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์แบ่งเป็น 
2 ส่วน คือ ด้านการตลาดท่ีตัวบรรจุภัณฑ์ ต้องทําหน้าท่ีในการขายสินค้า ตัวบรรจุภัณฑ์
ต้องสวยโดดเด่น อีกประการหนึ่ง คือ ส่วนของโครงสร้างท่ีมีความสําคัญไม่ต่างกัน คือ 
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บรรจุภัณฑ์ต้องทําหน้าท่ีห่อหุ้มและปกป้องสินค้าไม่ให้เกิดความเสียหาย ทําให้สินค้า
ภ า ย ใ นบ ร ร จุ ภั ณ ฑ์ ถึ ง มื อ ผู้ บ ริ โ ภ คอ ย่ า ง ป ลอดภั ย  ( Kongcharoenkiat & 
Kongcharoenkiat 1998) 
 3.2 ลักษณะของบรรจุภัณฑ์มีหลายแบบ สามารถแบ่งตามการใช้งาน เช่น 
บรรจุภัณฑ์ชั้นแรก เป็นบรรจุภัณฑ์ท่ีห่ออยู่ชั้นในสุดอาจห่อตัวสินค้า เช่น ถุงพลาสติก
ในกรณีของไข่เค็มไชยา ท่ีต้องใส่ถุงพลาสติกไว้ในชั้นแรก (Bunlam et. al. 2013: 
13) เพ่ือป้องกันความสกปรกเปรอะเปื้อนของดินท่ีหุ้มไข่เค็ม หรือกระดาษห่อหมาก
ฝร่ัง เป็นต้น บรรจุภัณฑ์ชั้นท่ีสอง บรรจุภัณฑ์ในส่วนนี้จะห่อหุ้มบรรจุภัณฑ์ชั้นแรก มี
สีสันสวยงามและสามารถอธิบายวิธีการใช้งานผลิตภัณฑ์ให้กับผู้บริโภคท่ีสนใจใน
สินค้าชนิดนี้ บรรจุภัณฑ์ชั้นนอก เช่น กล่องยาสีฟัน กล่องสบู่ เป็นต้น และสุดท้าย
บรรจุภัณฑ์เพ่ือการขนส่ง เป็นส่วนท่ีใช้ป้องกันสินค้าระหว่างขนย้ายไม่ให้สินค้าได้รับ
การกระทบกระเทือน  เช่น  กล่องกระดาษลูกฟูก ท่ี ใช้ ในการขนส่ งน้ํ าปลา 
(Rungruangphon 2003: 141)  
 การเลือกใช้บรรจุภัณฑ์ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” คํานึงถึงความเป็นภูมิ
ปัญญาท้องถ่ิน การสร้างรายได้ของคนในท้องถ่ิน การนํากลับมาใช้ใหม่ และมีความ
เชื่อมโยงกับวัตถุสิ่งของภายในพิพิธภัณฑ์วัดพระรูป โดยมีเป้าหมายว่าเป็นบรรจุภัณฑ์
แบบช้ันเดียวท่ีมีความแข็งแรงพอประมาณ รองรับน้ําหนักของไข่เค็มได้ดี ป้องกัน
ความเสียหายท่ีจะเกิดข้ึนกับไข่เค็มได้ มีส่วนท่ีเปิดเผยให้เห็นสินค้าคือไข่เค็มได้เป็น
อย่างดี และเป็นแรงบันดาลใจท่ีมาจากวัตถุสิ่งของภายในพิพิธภัณฑ์วัดพระรูป จึงมุ่ง
ไปท่ีเคร่ืองจักสานไม้ไผ่ เช่น กระจาด ตะเข่ง และชะลอม เพราะเคร่ืองจักสาน
สามารถเป็นบรรจุภัณฑ์ท่ีมีความแข็งแรงเพียงพอสําหรับปกป้องไข่เค็มให้มีความ
ปลอดภัย มีความสัมพันธ์กับตาลปัตรไม้ไผ่สานท่ีมีอยู่ในพิพิธภัณฑ์วัดพระรูป รวมท้ังมี
เสน่ห์ของงานศิลปหัตถกรรมท่ีเป็นฝีมือของชาวบ้าน แม้มิได้เป็นเคร่ืองจักรสานจาก
ฝีมือของชาวสุพรรณบุรีก็ตาม รวมท้ังมีความเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยเป็นบรรจุ
ภัณฑ์ท่ีสามารถนํากลับไปใช้ประโยชน์ได้อีก และย่อยสลายได้ตามธรรมชาติ ส่วนตรา
สินค้าเป็นองค์ประกอบหนึ่งของบรรจุภัณฑ์ท่ีมีการออกแบบข้ึนจากคุณค่าและแรง
บันดาลใจจากสิ่งของภายในพิพิธภัณฑ์ การเลือกรูปแบบและชุดสาระความรู้บนป้าย
ฉลากจะสื่อถึงคุณค่าของ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” วัดพระรูป พิพิธภัณฑ์วัดพระรูป 
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และชุมชนวัดพระรูป 
 3.3 ข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ เป็นข้อมูลท่ีแสดงถึงข้อดีและข้อเสีย เพ่ือให้ผู้บริโภค
ได้รับรู้และตัดสินใจว่าจะซ้ือหรือไม่ โดยข้อมูลท่ีควรนําเสนอบนบรรจุภัณฑ์ เช่น ชนิด
และประเภทผลิตภัณฑ์ ขนาดบรรจุ ปริมาตรหรือปริมาณ ส่วนผสม คุณค่าทางอาหาร 
วิธีการเก็บรักษา วันท่ีผลิตและวันหมดอายุ ข้อมูลเกี่ยวกับผู้ผลิต เป็นต้น การอธิบาย
ข้อ มูล ต่ า ง  ๆ  เหล่ านี้ เ ป็ นสิ่ ง จํ า เป็ นและแสดง ถึ ง ข้ อ มูล ท่ี ผู้ บ ริ โภคควรรู้ 
(Abhiprayasakul 2014: 89) 
 3.4 ส่วนประสมทางการตลาด เป็นองค์ประกอบสําคัญในการประกอบธุรกิจ 
มีส่วนสําคัญ เช่น ผลิตภัณฑ์ (Product) ราคา (Price) ช่องทางการจัดจําหน่าย 
(Place) เป็นต้น 
 3.5 ตราสินค้า เป็นสิ่งท่ีบ่งบอกให้รู้ว่าผู้ขายขายสินค้าชนิดใด มีความแตกต่าง
จากคู่แข่งอย่างไร โดยในตราสินค้ามีสิ่งท่ีบ่งบอกให้ผู้ซ้ือได้รับรู้ว่านี่คือตราสินค้า เช่น 
ชื่อ ข้อความ สัญลักษณ์ รูปแบบ เป็นต้น นอกจากนี้ยังมีการออกแบบหรือใช้ข้อความ
เพ่ือระบุถึงสินค้า ตราสินค้ามีความสัมพันธ์กับการตลาด จึงจําเป็นต้องออกแบบให้
เหมาะสมเพ่ือให้เป็นท่ีจดจําตราสินค้า มีรายละเอียดของการออกแบบ เช่น ชื่อตรา
สินค้า เคร่ืองหมายการค้า และตราสัญลักษณ์  
 3.6 ป้ายฉลากเป็นส่วนประกอบของบรรจุภัณฑ์ท่ีมีประโยชน์โดยใช้อธิบาย
ข้อมูลท่ีเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ มีเนื้อหาเกี่ยวกับตราสินค้า ข้อมูลการผลิต วันหมดอายุ 
ราคา คําเตือนในการใช้ เป็นต้น ป้ายฉลากจะถูกจัดทําให้เป็นส่วนหนึ่งของบรรจุภัณฑ์ 
เพ่ือสร้างความโดดเด่นให้กับตัวผลิตภัณฑ์ นอกจากนี้ป้ายฉลากยังเป็นป้ายท่ีให้ข้อมูล
เกี่ยวกับผู้ขายเพ่ือให้ผู้บริโภคได้รับรู้ หน้าท่ีของป้ายฉลากมี 2 ประการ คือ ให้ข้อมูล
ข่าวสารและส่งเสริมการตลาด (Kanchanapa 2010: 141)  
 จากแนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” ท่ี
คํานึงถึงแนวคิดเร่ือง ภูมิปัญญาท้องถ่ิน เศรษฐกิจสร้างสรรค์ แนวคิดท้ัง 3 นี้เป็น
กรอบการออกแบบและการเลือกใช้บรรจุภัณฑ์ คณะนักวิจัยได้รับความเมตตาจาก
พระครูสังฆรักษ์วุฒิพันธ์ุ สิริธโร เจ้าอาวาสวัดพระรูป และปรึกษาหารือร่วมกับนาย
วชิรพงศ์ วงษ์เพ็ง โดยเลือกใช้เคร่ืองจักสาน ได้แก่ ชะลอม กระจาด และตะเข่ง ขนาด
เล็กท่ีมีขนาดบรรจุไข่เค็มได้ 4 ฟอง โดยเป็นเคร่ืองจักสานจากร้านหวายเจ๊นันท์ ต้ังอยู่
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ท่ี ตําบลป่างิ้ว อําเภอเมือง จังหวัดอ่างทอง เป็นร้านจัดจําหน่ายเคร่ืองจักสานท่ีส่วน
หนึ่งรับมาจากร้านค้าส่งท่ีอําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี สาเหตุท่ีต้องซ้ือเคร่ืองจัก
สานจากร้านค้า เนื่องจากยังไม่พบแหล่งผลิตเคร่ืองจักสานของเมืองสุพรรณบุรี ท่ีขาย
เคร่ืองจักสานในรูปแบบและขนาดตามที่ต้องการ โดยร้านขายเคร่ืองจักสานในเขต
อําเภอเมืองสุพรรณบุรีส่วนใหญ่รับเคร่ืองจักสานมาจากร้านค้าส่งในเมืองอ่างทอง 
สําหรับการออกแบบป้ายฉลาก ท่ีมีองค์ประกอบของ ชื่อสินค้า ตราสินค้า และการจัด
วางข้อสนเทศต่าง ๆ เป็นผลงานการออกแบบของ อาจารย์คณิน ไพรวันรัตน์2 คณะ
ศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา ซ่ึงเป็นนักวิจัยในโครงการวิจัย 
ส่วนเคร่ืองหมายทะเบียนการค้านั้นยังมิได้มีแผนจัดทํา เนื่องจาก “ไข่เค็มชุมชนวัด
พระรูป” เป็นผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาชาวบ้าน อยู่ในข้ันตอนการพัฒนาเพ่ือสร้างเป็น
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค ์จากการสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยแนวคิดภูมิปัญญาท้องถ่ิน เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ และการออกแบบ ในอนาคตหากมีจํานวนนักท่องเท่ียวมาท่องเท่ียวท่ีวัด
พระรูปเป็นจํานวนท่ีมากพอ ทางวัดพระรูปอาจสร้างร้านค้าชุมชนข้ึนภายในวัดพระ
รูป โดยนํา “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” มาจําหน่ายท่ีร้านค้าชุมชนของวัดพระรูป ใน
ลําดับแรกนี้จึงยังไม่มีแผนท่ีจะดําเนินการจดทะเบียนการค้า และยังไม่มีเคร่ืองหมาย
ทางการค้า อย่างไรก็ตาม การสร้างผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ข้ึนจากองค์ความรู้ท่ีคณะ
นักวิจัยได้เข้าไปศึกษาเรียนรู้เกี่ยวกับพิพิธภัณฑ์วัดพระรูป วัดพระรูป และชุมชนวัด
พระรูป มีรายละเอียดดังต่อไปน้ี 
 

2 ปัจจุบันดํารงตําแหน่ง ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.  
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กระบวนการสร้างผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์  
“ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” 
 ในกระบวนการสร้างผลิตภัณฑ์เร่ิมต้นจาก “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” ท่ีเป็นสินค้า
พ้ืนบ้านและภูมิปัญญาท้องถ่ินให้เป็น “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” ด้วยกระบวนการ
สร้างมูลค่าเพ่ิมจากแนวคิดภูมิปัญญาท้องถ่ิน เศรษฐกิจสร้างสรรค์ และการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ให้กับตัวผลิตภัณฑ์ เป็นกระบวนการท่ีเกิดข้ึนจากการทดลองสร้าง
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ต้นแบบ ประกอบด้วยข้ันตอนของ 1) การแสวงหาองค์ความรู้  
2) การสร้างผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ 3) การสร้างมูลค่าเพ่ิม และ 4) การสร้างความ
ร่วมมือ ในแต่ละข้ันตอนมีรายละเอียดดังต่อไปน้ี 
 
 1. การแสวงหาองค์ความรู้  
 การประกอบกิจการใด ๆ ความรู้เป็นสิ่งท่ีมีความสําคัญและจําเป็นมาก หาก
ไม่มีความรู้ในเร่ืองนั้นแล้วย่อมไม่รู้จัก ไม่เข้าใจ ไม่เห็นคุณค่า และไม่สามารถหยิบจับ
ข้ึนมาพัฒนาให้ถูกทางได้ การพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” 
เกิดข้ึนจากคณะนักวิจัยมีองค์ความรู้ในเรื่องต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวข้อง ได้แก่ องค์ความรู้
เกี่ยวกับ “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” องค์ความรู้เกี่ยวกับวัตถุสิ่งของภายในพิพิธภัณฑ์วัดพระรูป 
และองค์ความรู้ทางวิชาการเกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการสร้างมูลค่าเพ่ิม ดังมี
รายละเอียดดังนี้ 
 1.1 องค์ความรู้จาก “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” สู่การเป็น “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” 
 ในบริเวณชุมชนวัดพระรูป ตําบลรั้วใหญ่ อําเภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรี มี
กลุ่มชาวบ้านอยู่ 3 ครอบครัว ท่ีมีความเกี่ยวข้องเป็นเครือญาติกัน เพราะต่างก็เป็น
บุตรหลานของแม่ฟ้ืน เมฆสุทัศน์ (นามสกุลเดิม ปัทมพันธ์ุ) การทําไข่เค็มเป็นอาชีพ
เสริมโดยการทํานาเป็นอาชีพหลัก ในอดีต การทําไข่เค็มเคยเป็นธุรกิจของครอบครัวท่ี
เรียกว่า กงสี โดยแม่ฟ้ืนเป็นผู้คิดริเร่ิมทําไข่เค็มข้ึนมาต้ังสมัยยังเป็นสาว ถึงปัจจุบัน 
เป็นรุ่นลูกของแม่ฟ้ืนโดยแยกตัวกันผลิตไข่เค็มออกขายอย่างเป็นอิสระแก่กัน การผลิต
ไข่เค็มของคนกลุ่มนี้ยังไม่มีชื่อ ไม่มีตราสินค้าและไม่มีบรรจุภัณฑ์เป็นของตนเอง ทาง
คณะผู้วิจัยมองเห็นศักยภาพการทําไข่เค็มของชาวบ้านกลุ่มนี้ ว่าสามารถนํามาสร้าง
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เป็นต้นแบบการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ได้ ด้วยภาพลักษณ์แห่งคุณค่าและ
มูลค่าเพ่ิมของไข่เค็มด้วยแนวคิดภูมิปัญญาท้องถ่ิน เศรษฐกิจสร้างสรรค์ และการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ สิ่งสําคัญท่ีสุด คือ เป็นความยินดีของ นายวชิรพงศ์ วงษ์เพ็ง ผู้
เป็นเจ้าของกิจการ รวมท้ังเป็นกรรมการบริหารวัดพระรูปและเป็นผู้ให้ข้อมูลเกี่ยวกับ
ประวัติและวิธีการทํา “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” โดยสนับสนุนให้มีการพัฒนา “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” 
เป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ในชื่อว่า “ไข่เคม็ชุมชนวัดพระรูป” 

ภาพท่ี 1 ป้ายชื่อ “ซอยบ้านแม่ฟ้ืนขายไข่” 

 “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” เร่ิมต้นจากการทําไข่เค็มเพ่ือเป็นอาชีพเสริมสร้างรายได้มาใช้
จ่ายในครอบครัว ในช่วงแรกทําไข่เค็มด้วยวิธีดองไข่เป็ดในนํ้าเกลือ เม่ือได้ระยะเวลาท่ี
ไข่เค็มแล้วจึงต้มให้สุกแล้วนําออกจําหน่าย โดยแม่ฟ้ืนหาบไปขายตามตลาดและตาม
บ้านเรือนรายทาง ใน พ.ศ. 2536 แม่ฟ้ืนสามารถแบ่งกําไรในช่วงเวลา 3 เดือน ให้กับ
บุตรท่ีช่วยกันผลิตไข่เค็มซ่ึงมีอยู่ 3 ครอบครัว ได้ครอบครัวละ 20,000 บาท ใน พ.ศ. 
2539 แม่ฟ้ืนสามารถแบ่งกําไรจากการขายไข่เค็มและไข่เย่ียวม้าท่ีผลิตข้ึนเอง ให้กับ
ครอบครัวของบุตร ในระยะเวลา 3 เดือนมีกําไรแบ่งให้ครอบครัวละ 100,000 - 
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120,000 บาท แม่ฟ้ืนและบุตรทุกคนสามารถปลูกเรือนหลังงามในท่ีดินผืนเดียวกัน 
บริเวณปากซอยเข้าบ้านมีป้ายชื่อซอยว่า “ซอยบ้านแม่ฟ้ืนขายไข่” แสดงถึงการค้า
ขายไข่ท่ีมีการติดต่ออย่างกว้างขวาง  
 ไข่เค็มท่ีทําจากการดองไข่เป็ดในนํ้าเกลือนั้นให้รสชาติแบบเค็มโดด คือมีรส
เค็มท่ีโดดเด่นโดยไม่มีรสอ่ืน เช่น รสมัน เข้ามาผสมผสาน คนในครอบครัวแม่ฟ้ืนจึง
ค้นหาวิธีปรับปรุงการทําไข่เค็มให้มีรสชาติดีข้ึน จนกระทั่งบุตรเขยของแม่ฟ้ืน คือ นาย
วชิรพงศ์ วงษ์เพ็ง ซ่ึงเป็นพนักงานของกรมชลประทาน ในคร้ังหนึ่งท่ี นายวชิรพงศ์ ไป
ขุดบ่อน้ําบาดาล ซ่ึงต้องขุดเอาก้อนดินจากก้นบ่อบาดาลข้ึนมา ดินนั้นเป็นดินเหนียว 
มีเนื้อดินเนียนละเอียดและสะอาด จึงนําดินนั้นมาเป็นส่วนผสมกับเกลือเพ่ือพอกไข่
เค็ม ผลปรากฏว่า ทําให้ไข่เค็มมีรสชาติดีข้ึน มีท้ังรสเค็มและมัน ไข่แดงร่วนและซุยข้ึน
กว่าเดิม ไม่เค็มโดดหรือเค็มมากจนเกินไป จากนั้นจึงเปลี่ยนวิธีการทําไข่เค็มจากการ
ดองไข่ในน้ําเกลือเป็นการพอกด้วยดินเหนียวผสมเกลือและข้ีเถ้าแกลบ ต่อมาก็พบ
ปัญหาอีก ว่าเม่ือใช้ดินท่ีขุดได้จากบ่อน้ําบาดาลหมดแล้ว ก็ต้องใช้ดินเหนียวตามท้อง
ทุ่งท้องนาซ่ึงมีรากหญ้าและสิ่งสกปรกปะปนมา ทําให้เป็นภาระท่ีต้องหาซ้ือดินเหนียว
และการทําความสะอาด เช่น เลือกรากหญ้าและสิ่งปนเปื้อนออกจากดิน กลายเป็น
การเพิ่มภาระท้ังค่าใช้จ่ายและมีภาระงานมากข้ึน จึงได้นําดินปั้นอิฐท่ียังไม่ได้เผา อยู่
ในสภาพเป็นดินดิบ นํามาละลายนํ้าผสมกับเกลือแกงหรือเกลือสมุทรและข้ีเถ้าแกลบ
เพ่ือพอกไข่ให้เค็ม โดยพบว่า ดินปั้นอิฐเป็นดินท่ีผ่านการทําความสะอาดมาแล้ว มี
ความเหนียวท่ีจับกับลูกไข่ได้ดี จึงเป็นดินท่ีมีความเหมาะสม ไม่ต้องเสียเวลาทําความ
สะอาดอีก จึงใช้วิธีการทําไข่เค็มด้วยการพอกด้วยดินปั้นอิฐผสมกับน้ํา รวมทั้งเกลือ
และข้ีเถ้าแกลบมาจนถึงปัจจุบัน และกลายเป็นเอกลักษณ์ของการทํา “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” 
ท่ีให้รสชาติเค็มพอดี ไข่แดงมีรสมันและร่วนซุย ซ่ึงต่อมาได้รับการพัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ คอื “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” 
 การทํา “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” ซ่ึงต่อมาได้พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ “ไข่เค็ม
ชุมชนวัดพระรูป” มีองค์ประกอบสําคัญท่ีสมควรต้องกล่าวถึง 4 ส่วนคือ 1) วัตถุดิบ 
2) สูตรการทําไข่เค็ม 3) ข้ันตอนการทําไข่เค็ม และ 4) อายุการดองไข่เค็ม ในแต่ละ
ส่วนมีรายละเอียดดังต่อไปน้ี 
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  1.1.1 วัตถุดิบหลักในการทํา “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” มีด้วยกัน 6 ชนิดคือ ไข่เป็ด 
เกลือ ดินพอกไข่เค็ม น้ํา ข้ีเถ้าแกลบ และสารส้ม 
 ไข่เป็ดท่ีใช้ทํา “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” เป็นไข่ใหม่ท่ีมีอายุไม่ควรเกิน 7 วัน และหาก
เป็นไข่ท่ีถูกแช่น้ํามาก่อนจําเป็นต้องแยกไว้ ปัจจุบันใช้ไข่เป็ดพันธ์ุกากีคัมเบลล์ ท่ีสั่งซ้ือ
มาจาก ทองพาฟาร์ม ต้ังอยู่ท่ีตําบลมะขามล้ม อําเภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรี ต้ังอยู่
ไม่ห่างจากชุมชนวัดพระรูปมากนัก ไข่ท่ีรับจากฟาร์มไม่จําเป็นต้องล้างทําความ
สะอาดเพราะลูกไข่มีความสะอาดอยู่แล้ว ต่างจากไข่เป็ดเลี้ยงทุ่งท่ีต้องนํามาล้างน้ํา
เพ่ือทําความสะอาด จากนั้นผึ่งลมให้แห้งเพ่ือรอการพอกดินในลําดับต่อไป 
 นายวชิรพงศ์ วงษ์เพ็ง ในฐานะเป็นผู้ผลิตไข่เค็ม มองว่า การใช้ไข่เป็ดจาก
ฟาร์มนั้นดีกว่าไข่เป็ดท่ีเลี้ยงแบบไล่ทุ่ง เพราะไข่เป็ดจากฟาร์มมีความสะอาดมากกว่า 
ไข่ไม่แช่น้ํามาก่อน และไม่ค่อยมีรอยแตกร้าว จึงสะดวกต่อการนํามาทําไข่เค็ม ไข่เป็ด
ท่ีจะนํามาทําไข่เค็มควรเป็นไข่ท่ีไม่ถูกแช่น้ํามาก่อนและต้องไม่มีรอยแตกร้าวท่ีเปลือก
ไข่ มิฉะนั้นจะทําให้ไข่เน่าเสียก่อนท่ีจะเป็นไข่เค็ม ส่วนไข่เป็ดเลี้ยงทุ่งมีข้อดีคือ มีราคา
ถูกกว่าไข่เป็ดจากฟาร์ม ประมาณฟองละ 30 สตางค์ มีไข่แดงสีแดงสดกว่า มีรสชาติท่ี
ดีกว่า เพราะเป็ดได้กินอาหารและเติบโตอย่างเป็นธรรมชาติ แต่ก็มีข้อเสียคือ เปลือก
ไข่มีความสกปรก เปื้อนดินโคลนและมักเป็นไข่แช่น้ําเพราะเป็ดไข่เร่ียราดท้ิงไว้ตาม
พ้ืนดินและท่ีนา ซ่ึงไม่เหมาะท่ีจะนํามาทําไข่เค็ม เนื่องจากไข่จะเน่าเสียได้ง่าย หรือมี
จํานวนไข่เน่าเสียมากกว่าการใช้ไข่จากฟาร์ม 

ภาพท่ี 2 ภายนอกโรงเรือนเลี้ยงเป็ด ทองพาฟาร์ม 
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 ทองพาฟาร์ม เป็นฟาร์มเลี้ยงเป็ดขนาดใหญ่ ต้ังอยู่กลางทุ่งนาในพ้ืนท่ีตําบล
มะขามล้ม มีโรงเรือนเป็นอาคารคอนกรีตเสริมเหล็กจํานวน 2 หลัง มีบ่อน้ําล้อมรอบ 
ในโรงเรือนแต่ละหลังมีพ้ืนท่ีแห้งมีหลังคาคลุมสําหรับให้เป็ดอาศัยนอน กินอาหารและ
ออกไข่ มีทางเดินให้เป็ดเดินลงไปเล่นน้ําในบ่อได้ ท้ังนี้เพ่ือให้เป็ดผ่อนคลายและมี
อารมณ์ดี ในโรงเรือนแต่ละหลังมีเป็ดจํานวน 7,000 ตัว ส่วนด้านล่างโรงเรือนเป็นบ่อ
เลี้ยงปลาสวาย สําหรับเก็บกินอาหารและขี้เป็ดท่ีตกหล่นลงไปในบ่อน้ํา 
  นอกจากไข่เป็ดเป็นวัตถุดิบสําคัญแล้ว เกลือก็เป็นวัตถุดิบสําคัญอีกอย่างหนึ่ง
ท่ีทําให้ไข่มีรสเค็มและเป็นตัวถนอมอาหารให้เก็บไข่ไว้ได้นานข้ึน แต่เดิมผู้ผลิตใช้เกลือ
ทะเลท่ีเป็นเกลือเม็ด แต่ปัจจุบันนิยมใช้เกลือป่นเพราะมีความสะดวกกว่า สามารถ
ละลายเข้ากับดินได้ง่ายและสมํ่าเสมอมากกว่า เกลือนี้จะเป็นย่ีห้ออะไรก็ได้สามารถ
ใช้ได้ท้ังหมด 
 วัตถุดิบสําคัญท่ีช่วยให้ “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” หรือต่อมาได้รับการพัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ในชื่อ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” มีรสชาติดีอย่างมีเอกลักษณ์นั่น
คือ ดิน ท่ีช่วยทําให้ไข่เค็มมีรสเค็มโดยไข่แดงมีรสมันผสมอยู่ด้วย ดินนี้ต้องผสมกับน้ํา 
เกลือ และข้ีเถ้าแกลบก่อนํามาพอกไข่ ดินท่ีใช้พอกไข่เค็มได้จากการซ้ือดินปั้นอิฐท่ียัง
ไม่ได้เผาไฟ มีสภาพเป็นดินดิบ เป็นดินเหนียวท่ีสะอาดเพราะถูกคัดเลือกสิ่งสกปรก
ออกแล้ว ผ่านการทําความสะอาดมาแล้ว หาซ้ือได้จากผู้ประกอบการทําอิฐขาย มี
ราคาก้อนละ 60 สตางค์ สถานท่ีทําอิฐขายอยู่ท่ีบ้านลาดตาล ตําบลดอนมะสังข์ 
อําเภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรี เม่ือต้องเตรียมดินสําหรับพอกไข่เค็ม ให้นําดินปั้นอิฐ 
แช่น้ําไว้ก่อนล่วงหน้าสักหนึ่งหรือสองวัน เพ่ือให้ดินอ่อนนุ่มและละลายน้ํา อาจช่วยให้
ละลายเร็วข้ึนด้วยการทุบ กวน ตี หรือขย้ีให้ดินแตกและแหลกเหลว จากนั้นผสมเกลือ
ลงในน้ําดินนั้นตามสูตร การใส่น้ําต้องอยู่ในระดับท่ีพอเหมาะเพื่อมิให้ดินเหลว
จนเกินไป ดินท่ีพร้อมใช้พอกไข่ คือเป็นส่วนผสมของดินปั้นอิฐ เกลือ น้ํา และข้ีเถ้า
แกลบ เม่ือผสมกันแล้วต้องให้ได้ดินเหลวกําลังดี เหมาะแก่การนําไข่ลงชุบแล้วน้ําดิน
จับเกาะลูกไข่ได้พอดี 
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ภาพท่ี 3  
ไข่เป็ดขณะชุบลงในนํ้าดินผสมเกลือและ
ข้ีเถ้าแกลบ หากพบว่าไข่ลอย แสดงว่าใส่
เกลือได้พอดีแล้ว 

 เม่ือนําเกลือและข้ีเถ้าแกลบผสมลงในดินท่ีได้ละลายน้ําจนได้ท่ีแล้ว ให้หมักท้ิง
ไว้ประมาณ 1 คืน จึงจะนําไข่เป็ดลงชุบหรือเรียกว่าพอกไข่ จากนั้นเก็บไข่ท่ีผ่านการ
พอกดินแล้วไว้ในลังตามกําหนดเวลาเพื่อให้ไข่เค็ม ส่วนจะให้เค็มมาก หรือเค็มน้อย 
ข้ึนอยู่กับวัตถุประสงค์ท่ีจะนําไข่เค็มนั้นไปใช้ประโยชน์ เช่น ทําไข่เค็มต้มสุก ไข่ดาว
เค็ม หรือส่งไข่แดงให้โรงงานผลิตขนมเปี๊ยะ ซ่ึงใช้เวลาดองไข่แตกต่างกันไป 
 น้ํา เป็นส่วนประกอบสําคัญอีกอย่างหนึ่งในการทําไข่เค็ม ท้ังในข้ันตอนของ
การทําความสะอาดไข่ก่อนพอกดิน และหลังจากพอกดินได้ครบตามเวลาก็ต้องใช้น้ํา
ล้างเอาดินออกก่อนนําไปต้ม ใช้น้ําเป็นส่วนผสมกับดิน และใช้น้ําในการต้มไข่เค็มให้
สุก ในกระบวนการผลิตท้ังหมด ผู้ผลิต “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” ใช้น้ําประปา หรือน้ําบาดาลท่ี
ชาวบ้านใช้กันอยู่ในชีวิตประจําวัน 
 ข้ีเถ้าแกลบ เป็นส่วนประกอบอีกชนิดหนึ่งท่ีใช้ผสมร่วมกับดินปั้นอิฐ เกลือและ
น้ํา สําหรับพอกไข่ให้เค็ม ข้ีเถ้าแกลบช่วยทําให้ดินท่ีพอกไข่เค็มไม่จับตัวกับลูกไข่อย่าง
เหนียวแน่นมากจนเกินไป ถ้าไม่ผสมขี้เถ้าแกลบลงในส่วนผสมของดิน น้ํา และเกลือ 
จะทําให้ล้างดินออกยากหลังจากท่ีดองไข่ได้ครบเวลาแล้ว อาจทําให้ไข่แตก เพราะ
ต้องถูหรือขัดอย่างแรงหรือนานข้ึนกว่าดินจะละลายออกจากผิวไข่จนสะอาด ข้ีเถ้า
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แกลบนี้สามารถหาซ้ือได้ตามโรงสีข้าวท่ัวไป 
 สารส้ม เป็นสิ่งท่ีต้องใช้ในข้ันตอนการต้มไข่ท่ีดองครบกําหนดแล้ว โดยใส่
สารส้มในกระทะต้มไข่เค็มในช่วงท่ีไข่เค็มใกล้จะสุก ท้ังนี้เพ่ือให้ผิวไข่เค็มข้ึนนวล 
เป็นขุย ดูน่ารับประทาน และมีความแตกต่างจากไข่เป็ดสด หรือไข่ต้มท่ัวไป 
 1.1.2 สูตรการทํา “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” หรือต่อมาได้รับการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ ในชื่อว่า “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” มีอยู่ 2 มิติ ท่ีมีลักษณะเฉพาะตัว คือ 
การใช้ดินเหนียวผสมเกลือพอกไข่เพ่ือให้เค็ม และการกําหนดอัตราส่วนระหว่างดินกับ
เกลือ  
 มิติแรก เป็นสูตรทําไข่ให้เค็มด้วยการพอกดินเหนียวผสมเกลือ น้ําและข้ีเถ้า
แกลบ ซ่ึงมีความแตกต่างจากไข่เค็มในท่ีอ่ืน ๆ เช่น ไข่เค็มดินสอพองของจังหวัด
ลพบุรี ท่ีทําไข่เค็มด้วยการพอกดินสอพองกับเกลือ ไข่เค็มไชยา ทําไข่ให้เค็มด้วยการ
พอกดินจอมปลวกผสมเกลือสมุทร ไข่เค็มกะทิครูกุ้ง เมืองพิษณุโลก ท่ีพอกไข่ด้วย
ดินสอพองผสมกับเกลือและกะทิ  
 มิติท่ีสอง เป็นสูตรกําหนดอัตราส่วนผสมระหว่างดิน น้ําและเกลือ โดยมี
อัตราส่วนระหว่างดินปั้นอิฐกับเกลอื ในสัดส่วนดินจํานวน 100 ก้อน ต้องใช้เกลือผสม
จํานวน 40 กิโลกรัม อัตราส่วนนี้ไม่คงท่ีตลอด อาจปรับเปล่ียนไปตามความจําเป็น
แล้วแต่สถานการณ์โดยอาศัยความชํานาญของผู้ผลิตเป็นสําคัญ  
 1.1.3 ข้ันตอนการทํา “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” ซ่ึงต่อมาได้รับการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ ในชื่อผลิตภัณฑ์ ว่า “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” มีข้ันตอนการทําท่ีสําคัญ 
ดังนี้ 
 ข้ันตอนท่ี 1 ข้ันเตรียมดินพอกไข่ เร่ิมจากนําดินปั้นอิฐท่ียังไม่ได้เผามาแช่น้ําไว้
ประมาณ 1 - 2 วัน เพ่ือให้ดินอ่อนตัวและละลายเป็นน้ําโคลน สามารถใช้ไม้พายทุบ
หรือกดให้ดินแตกเป็นก้อนเล็ก ๆ ก่อนได้ โดยมีข้อควรระวังคือ อย่าใส่น้ํามากเกินไป 
เม่ือดินปั้นอิฐละลายเป็นน้ําโคลนแล้วจะมีความเหนียวหนืด ให้เติมเกลือป่นลงไปตาม
สูตร  
 ข้ันตอนท่ี 2 ข้ันเตรียมทําความสะอาด โดยนําไข่เป็ดมาล้างน้ําเพ่ือทําความ
สะอาด เม่ือล้างไข่แล้วต้องวางไข่ผึ่งลมไว้ในท่ีมีอากาศถ่ายเทได้ดีเพ่ือให้ไข่แห้งโดยเร็ว 
ถ้าเป็นไข่เป็ดจากฟาร์มก็ไม่จําเป็นต้องมีข้ันตอนการล้างทําความสะอาดไข่ 
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 ข้ันตอนท่ี 3 ข้ันพอกไข่เค็ม นําไข่เป็ดท่ีทําความสะอาดไว้ดีแล้ว (จากข้ันตอน
ท่ี 2) ชุบลงในดินท่ีละลายน้ําผสมเกลือและข้ีเถ้าแกลบ (จากการเตรียมในข้ันท่ี 1) 
จากนั้นเรียงไข่ท่ีผ่านการชุบหรือพอกดินไว้ในลังใส่ไข่อย่างเป็นระเบียบเรียบร้อย มี
ข้อสังเกตว่า หากมีการเตรียมดินพอกไข่เค็มท่ีมีความเค็มเหมาะสม ในเวลาท่ีนําไข่ลง
ชุบในน้ําดินท่ีผสมเกลือแล้ว หากไข่ลอยแสดงว่ามีความเข้มข้นของเกลือเพียงพอ ถ้า
หากไข่จมลงแสดงว่ายังอ่อนเกลือ ส่วนผสมยังมีความเค็มไม่เพียงพอ หากยังใช้ชุบไข่
ต่อไป ไข่อาจไม่เค็มหรือไข่อาจเน่าเสียได้ง่าย  
 ข้ันตอนท่ี 4 ข้ันการจัดเก็บไข่เค็มเพ่ือให้ครบตามกําหนดเวลา เม่ือชุบหรือ
พอกไข่ด้วยดินผสมเกลือและข้ีเถ้าแกลบเรียบร้อยแล้ว ให้จัดเรียงเก็บไว้ในลังท่ีมีความ
แข็งแรงและรับน้ําหนักได้ดี โดยเขียนวัน เดือน ปีท่ีทําการพอกไข่ไว้ท่ีข้างลัง สําหรับ
ให้รู้กําหนดวันล้างไข่เพ่ือนําไปใช้ประโยชน์ตามวัตถุประสงค์ เช่น ครบ 5 - 7 วัน
สําหรับทําไข่ดาว ครบ 20 วัน สําหรับต้มเป็นไข่เค็มต้มสุก ซ่ึงจะให้รสชาติเค็มพอดี 

ภาพท่ี 4  
ไข่เป็ดท่ีผ่านการพอกหรือชุบดินผสมเกลือแล้ว  
จัดวางอยู่ในลังเพ่ือจัดเก็บให้ครบกําหนดเวลาตาม
ต้องการ  

 ข้ันตอนท่ี 5 ข้ันการล้างดินออกจากไข่เค็ม เม่ือไข่ถูกดองในดินท่ีผสมน้ํากับ
เกลือและข้ีเถ้าแกลบครบตามกําหนดของการนําไปใช้งาน ให้นําไข่ท่ีจัดเรียงไว้ในลัง
ออกมาล้างทําความสะอาดให้ปราศจากคราบดิน ผู้ทําหน้าท่ีล้างไข่ควรเป็นผู้มี
ประสบการณ์ มิฉะนั้นอาจทําให้ไข่แตกเสียหายได้  
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 ข้ันตอนท่ี 6 ข้ันการต้มไข่เค็ม ให้นําไข่เค็มท่ีล้างทําความสะอาดคราบดิน
เรียบร้อยแล้ว นํามาจัดเรียงลงในลังถึง (ภาชนะสําหรับนึ่ง ทําด้วยโลหะมีลักษณะเป็น
ทรงกระบอก พ้ืนของลังถึงเจาะเป็นรูเพ่ือให้ไอร้อนผ่านข้ึนมาถึงของท่ีนึ่ง) นําลังถึงท่ีมี
ไข่บรรจุจนเต็มต้ังลงในกระทะใบใหญ่ ใส่น้ําให้ท่วมไข่ ถ้าต้มด้วยเตาแก๊ส ให้ใช้ไฟปาน
กลาง ต้มนานประมาณ 1 ชั่วโมง 30 นาที ไข่เค็มจะสุกพอดี เม่ือต้มไข่สุกแล้วให้เติม
สารส้มลงไปในน้ําท่ีต้มเพ่ือให้เปลือกไข่เค็มมีผิวข้ึนนวลและเป็นขุย  
 ข้ันตอนท่ี 7 ข้ันการนําไข่เค็มออกจําหน่าย ไข่เค็มท่ีต้มสุกแล้วมีอายุอยู่ได้     
7 วัน แต่ถ้าเก็บรักษาไว้ในตู้เย็นจะอยู่ได้นานถึงประมาณ 20 วัน สําหรับช่องทาง
จําหน่ายมี 3 แบบ คือ 1) ขายปลีกไข่เค็มต้มสุก 2) ขายส่งไข่เค็มต้มสุก 3) ขายเฉพาะ
ไข่แดงเค็ม โดยมากส่งขายให้ขาประจํา เช่น ร้านทําขนมเปี๊ยะ 
 1.1.4 อายุการดองไข่เค็มกับการแปรรูปไข่เค็ม ข้ึนอยู่กับการนําไข่เค็มไปแปร
รูป หรือการนําไปใช้ประโยชน์ โดยมีกําหนดเวลาการพอกดิน ดังนี้ 1) อายุการดอง   
5 - 7 วัน สําหรับการทอดไข่ดาวเค็ม 2) อายุการดอง 15 - 20 วัน สําหรับทําไข่เค็ม
ต้มสุก 3) อายุการดองมากกว่า 20 วัน เพ่ือแยกเฉพาะไข่แดงส่งให้ร้านทําขนม ใน
กรณีท่ีมีไข่แตกขณะล้างทําความสะอาดคราบดินออกจากไข่เค็ม ก็จะแยกเก็บไข่แดง
ไว้เพ่ือรวมส่งร้านทําขนม 
 ท่ีกล่าวมาข้างต้น เป็นองค์ความรู้เกี่ยวกับประวัติและวิธีการทํา “ไข่เค็มแม่
ฟ้ืน” ซ่ึงคณะนักวิจัยมีความเห็นสอดคล้องกับวัดพระรูป โดยพระครูสังฆรักษ์วุฒิพันธ์ุ 
สิริธโร เจ้าอาวาสวัดพระรูป นายวชิรพงศ์ วงษ์เพ็ง และชาวชุมชนบางส่วน ในการ
ร่วมกันพัฒนา “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” ให้เป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ในชื่อใหม่ว่า “ไข่เค็ม
ชุมชนวัดพระรูป” เพ่ือให้เกิดผลดีท้ังด้านการสร้างรายได้ให้แก่ชาวชุมชนวัดพระรูป 
สร้างผลิตภัณฑ์เพ่ือช่วยเผยแพร่ข้อมูลเกี่ยวกับพิพิธภัณฑ์วัดพระรูป วัดพระรูป มีส่วน
ร่วมสร้างความเป็นแหล่งเรียนรู้และการท่องเที่ยวในพ้ืนท่ีส่วนใต้ของเมืองสุพรรณบุรี 
โดยมีพิพิธภัณฑ์วัดพระรูปและวัดพระรูปเป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวแห่งใหม่ท่ี
เข้มแข็งมากย่ิงข้ึน การพัฒนาให้ “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” ได้เป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนในชื่อว่า “ไข่
เค็มชุมชนวัดพระรูป” มีความเชื่อมโยงกับพิพิธภัณฑ์วัดพระวัดพระรูป ท่ีอาศัยองค์
ความรู้เกี่ยวกับวัตถุสิ่งของภายในพิพิธภัณฑ์วัดพระรูปเป็นแรงบันดาลใจในการ
ออกแบบและเลือกใช้เป็นบรรจุภัณฑ์ 
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 1.2 องค์ความรู้เกี่ยวกับวัตถุสิ่งของภายในพิพิธภัณฑ์วัดพระรูป 
 ภายในพิพิธภัณฑ์วัดพระรูป มีโบราณวัตถุ ศิลปวัตถุ และสิ่งของต่าง ๆ เป็น
จํานวนมาก ในจํานวนนี้มีวัตถุชิ้นเอกของพิพิธภัณฑ์วัดพระรูป เช่น พระพุทธบาทไม้
แกะสลักท่ีด้านหนึ่งเป็นลายมงคล 108 ประการ และอีกด้านหนึ่งเป็นภาพเหตุการณ์
พระโพธิสัตว์ผจญพญามารในช่วงท่ีใกล้จะตรัสรู้ พระพุทธรูปหินทรายท่ีตามตํานาน
ระบุว่าลอยน้ําคู่มากับพระพุทธบาทไม้แกะสลัก ระฆังสัมฤทธ์ิมีจารึก ธรรมาสน์ ฯลฯ 
นอกจากนี้ ยังมีศิลปวัตถุท่ีมีความน่าสนใจ ได้แก่ สมุดภาพพระมาลัยท่ีมีภาพเขียนสี
อย่างสวยงาม คมชัด สีสันสดใส คัมภีร์ใบลาน ตาลปัตรสานด้วยไม้ไผ่ ฯลฯ เป็นต้น  
 วัตถุสิ่งของท่ีเป็นศิลปวัตถุในพิพิธภัณฑ์วัดพระรูป ท่ีเป็นแรงบันดาลใจต่อการ
นําไปใช้ในการสร้างตราสินค้า และเลือกทําบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ “ไข่เค็มชุมชน
วัดพระรูป” ได้แก่ สมุดภาพพระมาลัย และตาลปัตรไม้ไผ่สาน เนื่องจากมีความ
สอดคล้องกับวิถีชีวิตของชาวบ้าน ดังมีองค์ความรู้เกี่ยวกับสิ่งของท้ังสองชนิด ดังนี้ 
 สมุดภาพพระมาลัย มีปรากฏในประเทศไทยมาตั้งแต่สมัยอยุธยาตอนปลาย 
พบมากในราวพุทธศตวรรษท่ี 24 - 25 สมุดภาพพระมาลัยถูกบันทึกไว้ในสมุดข่อย 
(สมุดไทยขาว) เขียนด้วยอักษรขอมภาษาบาลี ส่วนท่ีเป็นภาพเขียนไว้ตอนปลายทั้ง
สองของกระดาษ ส่วนพ้ืนท่ีตรงกลางสําหรับบันทึกตัวอักษร อย่างไรก็ตาม ในช่วงร้อย
ปีแรกของกรุงรัตนโกสินทร์ สมุดภาพพระมาลัยปรากฏอย่างแพร่หลายตามวัดต่าง ๆ 
ในภาคกลางและภาคใต้ โดยชาวบ้านนิยมจ้างช่างเขียนให้เขียนสมุดภาพพระมาลัยท้ัง
ท่ีเป็นภาพเขียนและอักษรเพ่ือถวายวัด เป็นการบําเพ็ญทานบารมีอย่างหนึ่งในสมัย
นั้น ภาพเขียนท่ีปรากฏในสมุดภาพพระมาลัย มักเร่ิมต้นด้วยเทพนม 1 คู่ ถวายอัญชลี
แสดงความเคารพต่อพระธรรม ภาพภิกษุ 4 รูป กําลังสวดอภิธรรมหรือสวดมาลัย 
ภาพพระมาลัยขณะบิณฑบาตและแสดงพระธรรมเทศนาเพื่อนําข่าวจากสัตว์นรกมา
แจ้งแก่บรรดาญาติพ่ีน้อง ภาพพระมาลัยโปรดสัตว์แสดงพระธรรมเทศนาเพ่ือแจ้ง
ความตามเทวโองการของพระโพธิสัตว์ศรีอาริยเมตไตรยแก่ฝูงชน ภาพปลงอสุภะ ชัก
ผ้าบังสุกุลหรือฉากงานศพ เป็นต้น  
 ตามเรื่องราวแล้ว พระมาลัยเป็นพระอรหันต์องค์หนึ่งในพระพุทธศาสนาท่ี
มากด้วยศีล สมาธิ ปัญญา มีอิทธิฤทธ์ิมากสามารถท่องไปในนรกและสวรรค์ ปรากฏ
เร่ืองราวในคัมภีร์ปรมัตถโชติกา ฎีกามาลัย และเทวสูตร พระอรรถกถาจารย์ผู้รจนา
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คัมภีร์ปรมัตถโชติกาได้แสดงเจตนาไว้ว่า เพ่ือต้องการบูชาคุณพระรัตนตรัยและด้วย
ความมีเมตตาต่อปวงสัตว์ท่ีตกทุกข์ได้ยากได้พ้นจากทุกขเวทนา เร่ืองราวของพระ
มาลัยท่ีต่อมากลายเป็นวรรณกรรมและตํานาน ล้วนเป็นคติเตือนใจให้คนกลัวบาป ให้
ละชั่วทําดี จึงนํามาซ่ึงประโยชน์ต่อสาธุชนและสังคม จึงนิยมสร้างเป็นหนังสือหรือ
สมุดภาพไว้ตามวัดต่าง ๆ เพ่ือเป็นบุญกุศล ในอดีตนิยมสวดพระมาลัยในพิธีแต่งงาน
ในคืนท่ียังไม่ได้ส่งตัวเจ้าสาว เพราะต้องรอฤกษ์ส่งตัว ท้ังนี้เพ่ือเป็นการสั่งสอนให้
เจ้าบ่าวเจ้าสาวได้รู้จักบาปบุญคุณโทษก่อนท่ีจะได้เร่ิมต้นชีวิตครอบครัว และสวดใน
งานศพเพ่ือสอนให้คนเป็นเกรงกลัวในบาปกรรม มุ่งกระทําในบุญกุศล (Wat Wang 
Pikun Wararam 2024) 
 สําหรับสมุดภาพพระมาลัยในพิพิธภัณฑ์วัดพระรูป เขียนบนสมุดไทยขาวด้วย
อักษรไทย และอักษรขอมภาษาบาลี มีอายุในราวต้น - กลางพุทธศตวรรษท่ี 24 เป็น
งานเขียนในรูปแบบกลอนสวด เป็นหลักฐานถึงความนิยมในการสวดพระมาลัยในสมัย
นั้น ส่วนภาพเขียนนั้นมีท้ังภาพการเกิด การตาย งานบุญประเพณี ภาพพระสงฆ์ ภาพ
นรกท่ีมีสัตว์นรกถูกทําโทษ และมีพระมาลัยไปโปรดสัตว์นรก ภาพในงานทําบุญตัก
บาตร ภาพเทวดานางฟ้า และภาพพระมาลัยท่องสวรรค์ไปไหว้พระจุฬามณี ซ่ึงเป็น
องค์ประกอบสําคัญของสมุดภาพพระมาลัย ภาพมีความสมบูรณ์ครบถ้วนตามแบบ
แผน มีความสวยงามอย่างมาก นับเป็นสมุดภาพพระมาลัยท่ีคงความสมบูรณ์ไว้ท้ัง
ส่วนท่ีเป็นเนื้อความและภาพจิตรกรรมท่ีมีคุณค่าในงานจิตรกรรมอย่างมากชิ้นหนึ่ง 
(Wat Phra Rup Museum 2023)  
 อนึ่ง ตาลปัตรเป็นของคู่กับพระมาลัย ภาพจิตรกรรมฝาผนังเร่ืองพระมาลัย
ต้องเป็นภาพพระมาลัยถือตาลปัตร เพราะตาลปัตรเป็นเคร่ืองหมายการแสดงธรรม ใช้
ประกอบการสวดธรรมและพิธีกรรมทางพุทธศาสนา (Silpanon 2024) ฉะนั้น สมุด
ภาพพระมาลัยและตาลปัตรจึงเป็นเร่ืองของการแสดงธรรม เป็นสิ่งเผยแผ่ธรรม สอน
ธรรม โดยเฉพาะมุ่งสอนให้คนเกรงกลัวต่อบาปแล้วเร่งกระทําแต่ความดี สมุดภาพ
พระมาลัยและตาลปัตรเป็นของมงคล มิใช่ของอวมงคล เพียงแต่คนรุ่นปัจจุบันเกรง
กลัวความตายจนละเลยความจริงว่าทุกคนต้องตาย จึงมองว่าเร่ืองราวของพระมาลัย
และตาลปัตรเป็นสิ่งท่ีใช้ในงานอวมงคลเท่านั้น ซ่ึงแต่เดิมก็เคยถูกใช้ท้ังในงานมงคล
และอวมงคล กล่าวถึงตาลปัตรไม้ไผ่สานในพิพิธภัณฑ์วัดพระรูป เป็นวัตถุสิ่งของอีกชิ้น



วารสารไทยคดีศึกษา ปีที่ 22 ฉบับที่ 1 (มกราคม - มิถุนายน 2568) | 219 

ภาพท่ี 5 จากสมุดภาพพระมาลัย ภายในพิพิธภัณฑ์วัดพระรูป  
ท่ีใช้เป็นต้นแบบในการออกแบบเป็นตราสินค้า “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” 

(Source: Wat Phra Rup Museum 2023) 

หนึ่งท่ีให้แรงบันดาลใจถึงคุณค่าของเคร่ืองจักสานท่ีชาวบ้านท่ัวไปใช้เป็นเครื่องมือ
เคร่ืองใช้ในชีวิตท่ีครอบคลุมอุปกรณ์เกือบทุกชนิดท่ีใช้ในชีวิตประจําวัน เช่น เคร่ือง
บรรจุ เคร่ืองบรรทุก เคร่ืองมือจับสัตว์ เคร่ืองมือทอผ้า เคร่ืองมือนึ่งอาหาร เคร่ือง
ป้องกันแดดและฝน พระพุทธรูปและตาลปัตรท่ีทําข้ึนด้วยเคร่ืองจักสานก็มีอยู่ไม่น้อย  
 เคร่ืองจักสานเป็นภูมิปัญญาชาวบ้าน เป็นงานศิลปหัตถกรรมท่ีมีความสวยงาม 
คงทน และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ตาลปัตรไม้ไผ่สานในพิพิธภัณฑ์วัดพระรูปจึงสร้าง
แรงบันดาลใจว่า “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” ควรมีบรรจุภัณฑ์เป็นเคร่ืองจักสาน จึงมุ่ง
เลือกเคร่ืองจักสานในรูปแบบของกระจาด ตะเข่ง และชะลอม เป็นบรรจุภัณฑ์ ท้ังนี้
เพ่ือตอบสนองเร่ืองภูมิปัญญาท้องถ่ิน การสร้างรายได้ให้กับคนในท้องถ่ิน การ
เชื่อมโยงถึงวัตถุสิ่งของภายในพิพิธภัณฑ์วัดพระรูป และอีกประการหนึ่งคือ บรรจุ
ภัณฑ์ท่ีเป็นเคร่ืองจักสานท่ีมีคุณภาพดีสามารถนํากลับไปใช้ประโยชน์ได้อีก เพ่ือช่วย
บรรเทาปัญหาขยะล้นเมือง และด้วยวัสดุท่ีเป็นไม้ไผ่ท่ีสามารถย่อยสลายได้ง่าย จึง
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม หากแต่ชุมชนท่ีผลิตเคร่ืองจักสานในเขตจังหวัดสุพรรณบุรี ยัง
ไม่มีเคร่ืองจักสานในประเภทของ ตะเข่ง กระจาด และชะลอมในขนาดท่ีเหมาะสมกับ
การเป็นบรรจุภัณฑ์ของ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” จึงมีความจําเป็นต้องสั่งซ้ือจากร้าน
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ขายเคร่ืองจักสาน ท่ีตําบลป่างิ้ว อําเภอเมือง จังหวัดอ่างทอง ซ่ึงเป็นเขตติดต่อกับ
จังหวัดสุพรรณบุรี 

ภาพท่ี 6  
ตาลปัตรไม้ไผ่สาน 
ในพิพิธภัณฑ์วัดพระรูป 
(Source: Wat Phra Rup  
Museum 2023) 

 การพัฒนาสิ่งหนึ่งสิ่งใดในท้องถ่ิน เช่น ภูมิปัญญา สิ่งประดิษฐ์ สินค้า หรือ
บริการ ให้เป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ นอกจากต้องมีองค์ความรู้เกี่ยวกับสิ่งนั้น ๆ อย่าง
ดีแล้ว ยังจําเป็นต้องมีองค์ความรู้ท่ีสามารถนํามาเชื่อมโยงเพ่ือช่วยเสริมสร้าง
เอกลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์ และจําเป็นต้องมีองค์ความรู้ทางวิชาการในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ เช่น การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่ผลิตภัณฑ์ 
 1.3 องค์ความรู้ทางวิชาการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการสร้างมูลค่าเพ่ิม 
 คําว่า ผลิตภัณฑ์ มีความหมายว่า สิ่งท่ีทําข้ึน สิ่งท่ีมนุษย์ทําข้ึน อาจอยู่ในรูป
ของสินค้า หรือ บริการ คําว่า ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ หมายถึง สิ่งท่ีทําข้ึนด้วยการ
สร้างสรรค์ ยกตัวอย่างเช่นการนํา “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” มาพัฒนาให้เป็นผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ด้วยแนวคิดภูมิปัญญาท้องถ่ิน เศรษฐกิจสร้างสรรค์ และการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ โดยมีการตั้งชื่อใหม่ว่า “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” มีการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ สร้างชุดข้อมูลและป้ายฉลากของผลิตภัณฑ์ ฉะนั้น จึงมีความจําเป็นต้องอาศัย
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องค์ความรู้ทางวิชาการในการช่วยสร้างความเป็นผลิตภัณฑ์ให้มีเอกลักษณ์และ
มูลค่าเพ่ิม โดยพบว่า “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” มีคุณค่าหลายประการ เช่น คุณค่า
ทางอาหาร ภูมิปัญญา เศรษฐกิจ ชุมชน และเป็นสัญลักษณ์ เนื่องจาก “ไข่เค็มชุมชน
วัดพระรูป” มีวิธีการทําท่ีมีเอกลักษณ์ รสชาติของไข่เค็มมีความอร่อยอย่างแตกต่างไป
จากไข่เค็มท่ัวไป โดยมีท้ังรสเค็ม ไข่แดงมีรสมันและร่วนซุย สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมใน
ด้านการนําไปใช้ประโยชน์ด้านอาหาร เช่น เป็นอาหารท่ีรับประทานได้ท้ังกับข้าวสวย 
ข้าวต้ม และนําไข่เค็มไปประกอบอาหารได้อีกหลากหลายรายการ การเพิ่มช่อง
ทางการใช้ประโยชน์ของไข่เค็มให้มีมากข้ึน ได้แก่ การนําไข่เค็มไปแจกเป็นของชําร่วย
ในงานบุญต่าง ๆ เช่น งานทําบุญข้ึนบ้านใหม่ งานบําเพ็ญกุศลศพ เป็นต้น การใช้
แนวคิดเร่ืองการออกแบบบรรจุภัณฑ์นั้นเพ่ือสร้างความสวยงาม เชิดชูคุณค่า และ
สร้างแรงจูงใจให้แก่ผู้ซ้ือตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ์ได้ง่ายข้ึน รวมท้ังสร้างเอกลักษณ์ให้กับ
ผลิตภัณฑ์นั้น ๆ ด้วย มีรายละเอียดขององค์ความรู้ด้านวิชาการ ดังได้กล่าวมาแล้ว
ข้างต้นในหัวข้อ “แนวคิดเร่ืองภูมิปัญญาท้องถ่ิน เศรษฐกิจสร้างสรรค์ และการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์” 
 
 2. การสร้างผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” 
 กระบวนการสร้างผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์  “ไ ข่ เค็มชุมชนวัดพระรูป” 
ประกอบด้วยข้ันตอนต่าง ๆ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ การตั้งชื่อผลิตภัณฑ์ การออกแบบตรา
สินค้า การเลือกและแสวงหาบรรจุภัณฑ์ การออกแบบป้ายฉลาก และสถานท่ี
จําหน่ายสินค้า 
 2.1 ผลิตภัณฑ์ 
 คณะนักวิจัยพร้อมด้วยความเห็นชอบจากพระครูสังฆรักษ์วุฒิพันธ์ุ สิริธโร เจ้า
อาวาสวัดพระรูป นายวชิรพงศ์ วงษ์เพ็ง ซ่ึงเป็นทายาท ได้เลือกพัฒนาสินค้าท้องถ่ิน 
คือ “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” ให้เป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ “ไข่เค็มวัดพระรูป” โดยการขับเน้น
ให้เห็นคุณค่าของภูมิปัญญาชาวบ้านท่ีพัฒนารสชาติของไข่เค็มให้ดีข้ึนด้วยการ
แสวงหาวิธีการทําไข่เค็มด้วยดินเหนียว นับเป็นความคิดสร้างสรรค์ท่ีเกิดข้ึนจากการ
แก้ไขปัญหาด้วยตนเอง อีกประการหนึ่งคือ คณะนักวิจัยของโครงการวางตนเป็นเพียง
พ่ีเลี้ยง ท่ีมุ่งให้ชาวชุมชนเป็นเจ้าของผลิตภัณฑ์และพ่ึงตนเองได้อย่างถาวร การเลือก 
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“ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” ข้ึนมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชาวชุมชนจึงตอบโจทย์วิจัย
ได้อย่างดีเพราะ “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” เป็นผลิตผลของชาวชุมชน สร้างสรรค์ข้ึนด้วยภูมิ
ปัญญาของชาวชุมชนในเร่ืองของการพัฒนารสชาติของไข่เค็มให้ดีข้ึน ซ่ึงรสชาติเป็นสิ่ง
ท่ีมองไม่เห็นแต่สามารถสัมผัสและรับรู้ได้ถึงความเปลี่ยนแปลง และต่อไปชาวชุมชนก็
จะสามารถช่วยกันรักษาและพัฒนาให้เจริญเติบโตข้ึนได้อีกด้วย 
 2.2 ชื่อผลิตภัณฑ์  
 จากเร่ืองราวของ “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” ซ่ึงเกิดจากภูมิปัญญาของชาวชุมชนวัดพระ
รูป ปัจจุบันมีการประกอบเป็นอาชีพเสริม จํานวน 3 ครัวเรือน มีความพร้อมในการ
ผลิต ให้ความร่วมมือ และยินดีให้การสนับสนุนการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ 
โดยตั้งชื่อผลิตภัณฑ์ว่า “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” เพ่ือเชิดชูความเป็นชุมชนวัดพระรูป 
รักษาความเป็นกลางท่ีให้ความรู้สึกผูกพันและความเป็นเจ้าของร่วมกันของชาวชุมชน
วัดพระรูป ประการสําคัญคือ การพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระ
รูป” ในระยะเริ่มแรกนี้เป็นแต่เพียงสร้างต้นแบบการพัฒนาสินค้าท้องถ่ินให้เป็น
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ ต่อไปอาจมีการพัฒนาสิ่งประดิษฐ์ สินค้า หรือบริการอ่ืน ๆ ให้
เป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพ่ิมข้ึน หรืออาจปรับเปลี่ยนชื่อของผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์นี้ได้
ตามความเห็นชอบของชาวชุมชน 
 2.3 ตราสินค้า 
 ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ภายใต้ชื่อผลิตภัณฑ์ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” มีการ
ออกแบบตราสินค้าของผลิตภัณฑ์ โดยเป็นผลงานการออกแบบของอาจารย์คณิน ไพร
วันรัตน์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา เป็นการทํางาน
ร่วมกันของคณะนักวิจัย ท่ีได้รับแรงบันดาลใจจากภาพในสมุดภาพพระมาลัยของ
พิพิธภัณฑ์วัดพระรูป ดังได้กล่าวมาแล้วว่า เร่ืองราวของพระมาลัยเป็นเรื่องของธรรมท่ี
แสดงโทษของการทําบาปและคุณของการทําความดี เร่ืองราวในสมุดภาพพระมาลัยมี
ท้ังส่วนท่ีเป็นโลกมนุษย์ สวรรค์และนรก ในส่วนท่ีนํามาออกแบบเป็นภาพสตรีถือพาน
พนมดอกไม้ โดยน่าจะเป็นภาพบรรยากาศของงานบุญหรืองานร่ืนเริงตามเทศกาล
ของโลกมนุษย์ โดยนักวาดอาจจําลองภาพวิถีชีวิตในชุมชนลงไว้ในสมุดภาพพระมาลัย 
มีการให้สีภาพท่ีสดใส สวยงาม การแต่งกายของบุรุษและสตรีน่าจะเป็นไปตามยุคสมัย 
ภาพคนถือพานพนมดอกไม้มีดอกไม้ในพานท่ีพูนจนเต็มล้น สื่อความหมายถึงความ
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สวยงาม ความสุข สดชื่น และมีความร่ืนเริงอย่างเต็มเปี่ยม ภาพได้สร้างแรงบันดาลใจ
ให้นํามาสู่การออกแบบเป็นตราสินค้าของผลิตภัณฑ์ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” โดย
เชื่อมโยงกับความหมายของไข่ท่ีเป็นสัญลักษณ์ของความแข็งแรง ความสุข มิตรภาพ
และสันติสุข (Thanaphatrakul 2023) ภาพตราสินค้าของผลิตภัณฑ์ “ไข่เค็มชุมชน
วัดพระรูป” จึงเป็นรูปสตรีแต่งกายตามอย่างในสมุดภาพพระมาลัย ถือพานบรรจุไข่
เค็มจนล้นพูน เพ่ือสื่อความหมายว่า “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” เป็นสัญลักษณ์แทน
ความแข็งแรงสมบูรณ์ คุณภาพ มิตรภาพ ความสุข ความอ่ิมอร่อย ท่ีมีอย่างเต็มเปี่ยม 
และการแต่งกายของหญิงโบราณนั้นสะท้อนภาพการเป็นชุมชนเก่าแก่ของชุมชนวัด
พระรูปท่ีดํารงมาอย่างยาวนาน  
 2.4 บรรจุภัณฑ์ 
 คณะนักวิจัย ได้รับความเห็นชอบประกอบด้วย พระครูสังฆรักษ์วุฒิพันธ์ุ สิริธ
โร เจ้าอาวาสวัดพระรูป และนายวชิรพงศ์ วงษ์เพ็ง กรรมการบริหารวัดพระรูปและ
ทายาทผู้สืบทอดกิจการ “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” ได้ตัดสินใจร่วมกันเลือกเคร่ืองจักสานเป็น
บรรจุภัณฑ์ของ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” เนื่องจากพิพิธภัณฑ์วัดพระรูปมีตาลปัตรไม้
ไผ่สานท่ีมีความสวยงามและสมบูรณ์อยู่ครบท้ัง 4 เล่ม จึงประสงค์ให้เกิดการเชื่อมโยง
กับวัตถุสิ่งของในพิพิธภัณฑ์ และคํานึงถึงโอกาสการสร้างรายได้ของคนในท้องถ่ิน การ
ให้ความสําคัญต่อภูมิปัญญาชาวบ้าน ศิลปหัตถกรรมของชาวบ้าน การนํากลับไปใช้
ใหม่ และการเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม แต่เดิม คณะนักวิจัยคาดหวังว่าจะพบแหล่ง
ผลิตภัณฑ์เคร่ืองจักสานท่ีเป็น ตะเข่ง กระจาด และชะลอมท่ีมีขนาดพอเหมาะกับการ
เป็นบรรจุภัณฑ์ของ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” ท่ีผลิตจากชุมชนในเขตเมือง
สุพรรณบุรี แต่จากการสํารวจ ไม่พบการผลิตเคร่ืองจักสานท่ีเป็นเป้าหมายของคณะ
นักวิจัยท่ีผลิตในเขตเมืองสุพรรณบุรี จึงมีความจําเป็นต้องสั่งซ้ือจากร้านค้าในเขต
อําเภอเมือง จังหวัดอ่างทอง ซ่ึงเป็นเขตติดต่อกัน โดยบรรจุภัณฑ์มี 3 ชนิด คือ ตะเข่ง 
กระจาด และชะลอม ในขนาดท่ีมีก้นกว้างประมาณ 4 เซนติเมตร บรรจุไข่เค็มได้ 4 
ใบ 
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ภาพท่ี 7  
“ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” 
บรรจุในกระจาด ตะเข่ง 
และชะลอม พร้อมป้าย
ฉลาก  

 2.5 ป้ายฉลาก 
 ป้ายฉลาก เป็นสิ่งท่ีต้องผ่านการออกแบบ โดยเป็นผลงานการออกแบบของ
อาจารย์คณิน ไพรวันรัตน์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 
ซ่ึงเป็นนักวิจัยร่วมโครงการวิจัย ป้ายฉลากของ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” มีจํานวน 3 
แผ่น พิมพ์หน้า - หลัง ประกอบด้วยข้อมูลท่ีเป็นภาพตราสินค้า ชื่อผลิตภัณฑ์ คําขวัญ 
ร้านค้าชุมชนวัดพระรูป ภูมิปัญญาการทําไข่เค็ม เบอร์โทรศัพท์ติดต่อ ตราสัญลักษณ์
ของพิพิธภัณฑ์วัดพระรูป คําขวัญและคุณค่าของพิพิธภัณฑ์วัดพระรูป พร้อมด้วยท่ีอยู่
เว็บไซต์ www.watphrarup.com รายการอาหารท่ีทําด้วยไข่เค็ม และข้อมูลเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ไข่เค็ม เช่น การเก็บรักษา จํานวนท่ีบรรจุ ราคาต่อหน่วย วันท่ีผลิต และวัน
หมดอายุ ตามตัวอย่างภาพป้ายฉลากท่ีออกแบบไว้ดังนี้  
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ภาพท่ี 8 ตัวอย่างป้ายฉลาก แผ่นท่ี 1 แผ่นท่ี 2 และ แผนท่ี 3 
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 2.6 สถานท่ีจัดจําหน่าย 
 การพัฒนา “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” ซ่ึงเป็นไข่เค็มจากภูมิปัญญาชาวบ้าน ให้เป็น
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” เป็นเจตนาร่วมกันของวัดพระรูป โดย 
พระครูสังฆรักษ์วุฒิพันธ์ุ เจ้าอาวาสวัดพระรูป ซ่ึงเป็นกําลังสําคัญในการประสานงาน 
เป็นกําลังความคิดและงบประมาณ รวมท้ังนายวชิรพงศ์ วงษ์เพ็ง ผู้เป็นหนึ่งในสาม
ของผู้สืบทอดกิจการ “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” โดยคณะนักวิจัยมีความเห็นร่วมกันว่า วัดพระ
รูปเป็นศูนย์กลางของชุมชน ศูนย์กลางแห่งศรัทธา และศูนย์รวมแห่งความร่วมมือของ
ชาวชุมชนโดยรอบ และด้วยความเมตตาของพระครูสังฆรักษ์วุฒิพันธ์ุ สิริธโร รับธุระ
เป็นเจ้าภาพและอนุญาตให้วัดพระรูปเป็นสถานท่ีจัดจําหน่าย “ไข่เค็มชุมชนวัดพระ
รูป” ท้ังนี้เพ่ือร่วมเสริมสร้างความเข้มแข็งให้พิพิธภัณฑ์วัดพระรูปเป็นศูนย์กลางการ
เรียนรู้ เศรษฐกิจสร้างสรรค์และการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีส่วนใต้ของเขตเมืองเก่า
สุพรรณบุรี นอกจาก “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” เป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์แล้ว ยังทํา
หน้าท่ีเป็นสินค้าชุมชน ของฝากจากชุมชนวัดพระรูป ท่ีช่วยสื่อสารถึงภูมิปัญญาชาว
สุพรรณบุรี และเร่ืองราวของพิพิธภัณฑ์วัดพระรูป วัดพระรูป และชุมชนวัดพระรูป 
 
 3. การสร้างมูลค่าเพ่ิมตามแนวคิดภูมิปัญญาท้องถ่ินและเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ 
 แนวทางการสร้างมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระ
รูป” เป็นการแสวงหาแนวทางจากการใช้แนวคิดภูมิปัญญาท้องถ่ิน และแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ จําแนกเป็น 3 ประเด็น คือ คุณค่าของภูมิปัญญาชาวสุพรรณบุรี 
คุณค่าท่ีเกิดจากประโยชน์ของไข่เค็ม และคุณค่าใหม่ของไข่เค็มท่ีเกิดจากการขยาย
วัตถุประสงค์ในการใช้ประโยชน ์
 3.1 ภูมิปัญญาท้องถ่ิน จากประวัติความเป็นมาของ “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” ท่ีได้รับ
การพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” เป็นผลิตภัณฑ์มี
เอกลักษณ์เป็นของตนเอง โดยถูกขับเน้นให้เห็นคุณค่าท่ีเกิดข้ึนจากวิธีการผลิตท่ีทําให้ 
“ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” มีรสชาติอร่อย เค็มพอดี ไข่แดงมีรสมันและร่วนซุย เป็นความอร่อยท่ี
เกิดจากการดองไข่เป็ดในดินเหนียวผสมกับน้ํา เกลือและข้ีเถ้าแกลบ ซ่ึงเป็นภูมิปัญญา
ชาวสุพรรณบุรี เป็นการลองผิดลองถูกจนกระท่ังเกิดเป็นการเรียนรู้และประสบการณ์ 
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เป็นภูมิปัญญาชาวบ้านท่ีคิดพัฒนารสชาติของไข่เค็มให้อร่อยข้ึน ทําขายเป็นอาชีพ
มาแล้วถึงรุ่นท่ีสอง ซ่ึงเป็นรุ่นของทายาท โดยได้นําภูมิปัญญาการทํา “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” 
พิมพ์ไว้ท่ีป้ายฉลากของ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” 
 3.2 การเพ่ิมข้อมูลการนําไข่เค็มไปใช้ประโยชน์ในทําอาหารประเภทต่าง ๆ 
เพ่ือเป็นแนวทางให้ผู้บริโภคได้นําไข่เค็มไปประกอบอาหารได้หลากหลายประเภทมาก
ข้ึน หรือกระตุ้นให้เกิดจินตนาการต่อการนําไข่เค็มไปประกอบอาหารให้มากข้ึน ใน
รายการอาหารที่ทําด้วยไข่เค็มตามท่ีได้แจ้งไว้ในป้ายฉลากของ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระ
รูป” ได้แก่ ยําไข่เค็ม หมึกผัดไข่เค็ม น้ําพริกไข่เค็ม โจ๊กไข่เค็ม ข้าวห่อใบบัว ข้าวผัด
น้ําพริกลงเรือ บ๊ะจ่าง บัวลอยไข่เค็ม เต้าส้อไข่เค็ม ขนมเปี๊ยะไส้ไข่เค็ม ซ่ึงแสดงถึง
คุณค่าของไข่เค็มว่ามีประโยชนม์าก สามารถนําไปปรุงอาหารได้หลายรายการอาหาร 
 3.3 ขยายวัตถุประสงค์การใช้ประโยชน์ไข่เค็มให้มีมากข้ึนกว่าการซ้ือเพ่ือเป็น
อาหาร โดยคณะนักวิจัยต้ังเป้าหมายให้มีการนําไข่เค็มไปแจกเป็นของชําร่วยในงาน
บุญ งานเลี้ยง และงานบําเพ็ญกุศลศพ ซ่ึงถ้าสามารถทําให้เกิดข้ึนจริงได้จะเป็น
ช่องทางให้จําหน่ายไข่เค็มได้คราวละเป็นจํานวนมาก เกิดประโยชน์ในทางเศรษฐกิจท่ี
จะหมุนเวียนอยู่ในชุมชนวัดพระรูป ในข้ันตอนการนําร่อง โดยได้รับความเมตตาจาก
พระครูสังฆรักษ์วุฒิพันธ์ุ สิริธโร เจ้าอาวาสวัดพระรูป ให้ทดลองนํา “ไข่เค็มชุมชนวัด
พระรปู” แจกเป็นของชําร่วยในงานบุญทอดกฐินวัดพระรูป เม่ือวันท่ี 12 พฤศจิกายน 
พ.ศ. 2566 เพ่ือเป็นตัวอย่างให้ชาวสุพรรณบุรีได้เห็นตัวอย่างของผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ 
“ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” และเป็นตัวอย่างของการนํา “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” มา
แจกเป็นของชําร่วยในงานบุญของวัดพระรูป ผลการสอบถามถึงความคิดเห็นในกรณีนี้ 
ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นกรรมการบริหารวัดพระรูป และกลุ่ม อสม. ให้การยอมรับและให้การ
สนับสนุนอย่างดีย่ิง 
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ภาพท่ี 10 วัดพระรูปโดยความร่วมมือของคณะกรรมการวัดพระรูป อสม.  
และคณะนักวิจัย ช่วยกันแจก “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” เป็นของชําร่วยแก่ผู้มาร่วม

งานบุญทอดกฐินประจําปี 2566 ณ วัดพระรูป 

 4. ความร่วมมือในการผลักดันผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์สู่การรับรู้ของ
สาธารณชน 
 จาก “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” ท่ีเป็นภูมิปัญญาของชาวชุมชนในชุมชนวัดพระรูป มา
เป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ ชื่อว่า “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” ท่ี เ ร่ิมต้นข้ึนจาก
วัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย ผ่านกระบวนการแสวงหาองค์ความรู้เกี่ยวกับวัด 
ชุมชน พิพิธภัณฑ์วัดพระรูป แนวคิดในเรื่องของภูมิปัญญา เศรษฐกิจสร้างสรรค์ และ
การออกแบบผลิตภัณฑ์ ผ่านกระบวนการสร้างให้เป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ หากมี
เพียงกระบวนการต่าง ๆ ท่ีกล่าวมาแล้วข้างต้น จะไม่สามารถเรียกว่าเป็นผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ของชุมชนได้เลย ยังต้องอาศัยความร่วมมือร่วมใจจากชาวชุมชนให้การ
สนับสนุนและรับช่วงการพัฒนาในระยะต่อไป ย่ิงการผลักดันให้ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ 
“ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” ออกสู่การรับรู้ของสาธารณชนด้วยแล้ว จําเป็นอย่างย่ิงท่ี
ต้องมีความร่วมมือร่วมใจจากชาวชุมชนวัดพระรูปในภาคส่วนต่าง ๆ ได้แก่ วัดพระรูป 
ชาวชุมชนวัดพระรูป และคณะนักวิจัย โดยแต่ละฝ่ายได้แสดงบทบาทท่ีแตกต่างกัน
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ภายใต้ความร่วมมือท่ีมีร่วมกัน ดังนี้ 
 4.1 วัดพระรูป เป็นภาคส่วนท่ีมีความสําคัญอย่างมากในการสนับสนุนการ
พัฒนาให้ “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” สู่การเป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” 
วัดพระรูปในท่ีนี้หมายถึง พระครูสังฆรักษ์วุฒิพันธ์ุ สิริธโร เจ้าอาวาสวัดพระรูป 
พระภิกษุในวัดพระรูป กรรมการบริหารวัดพระรูป และกรรมการมูลนิธิหลวงพ่อดี 
โดยวัดพระรูปได้แสดงบทบาทของการเป็นพ้ืนท่ีสาธารณะ เป็นสถานท่ีทํางานของ
คณะนักวิจัยและผู้ท่ีเข้ามาช่วยทํางานพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ เป็นสถานที่จัด
จําหน่าย ท้ังยังเป็นศูนย์รวมศรัทธาและความเสียสละ ซ่ึงทุกฝ่ายมีความคิดเห็นและ
ความรู้สึกว่ามาทํางานให้วัด มาช่วยเพื่อเป็นบุญกุศล วัดพระรูปจึงเป็นพ้ืนท่ีกลาง คือ 
มิใช่เป็นของผู้หนึ่งผู้ใด หากแต่เป็นของวัดและวัดเป็นของชุมชน ในระยะแรก วัดพระ
รูปโดยพระครูสังฆรักษ์วุฒิพันธ์ุ สิริธโร อนุญาตให้วัดพระรูปเป็นสถานท่ีจัดจําหน่าย 
“ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” และรับเป็นเจ้าภาพในการผลิตโดยร่วมกับโครงการวิจัย ฯ 
สําหรับกรรมการวัดพระรูป และคณะ อสม. ของชุมชนวัดพระรูป เข้ามามีส่วนร่วมใน
การผลักดันให้ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” ออกสู่การรับรู้ของประชาชนในวงกว้าง ใน
รูปแบบของชําร่วยในงานบุญทอดกฐินวัดพระรูป ประจําปี 2566 เป็นอันดับแรก  
 4.2 ชาวชุมชนวัดพระรูป หมายถึง คณะกรรมการชุมชน ผู้ท่ีอาศัยอยู่ในชุมชน 
โดย นายวชริพงศ์ วงษ์เพ็ง นั้นมีความสําคัญมาก ในฐานะเป็นผู้อนุญาตให้นํา “ไข่เค็ม
แ ม่ ฟ้ืน” มา พัฒนา เป็นผลิ ต ภัณฑ์  “ไ ข่ เค็ มชุ มชน วัดพระ รูป” รวม ท้ั ง เป็น
กรรมการบริหารวัดพระรูปและเป็นชาวชุมชนวัดพระรูปด้วย รวมถึง คณะ อสม. ของ
ชาวชุมชนวัดพระรูป เพราะกลุ่มคนเหล่านี้คือ กําลังแรงงาน กําลังใจ พลังความคิด 
และจะเป็นผู้กําหนดทิศทางการขยายกิจการของผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ “ไข่เค็มชุมชน
วัดพระรูป” ให้อยู่ได้และเติบโตต่อไป ในข้ันตอนการบรรจุไข่เค็มให้อยู่ในรูปของ
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” เพ่ือแจกเป็นของชําร่วยในงาน
ทอดกฐินของวัดพระรูป ประจําปี 2566 เม่ือวันท่ี 12 พฤศจิกายน 2566 ก็ได้รับความ
ร่วมมือจากชาวชุมชนวัดพระรูปมาช่วยกันบรรจุไข่เค็มลงบรรจุภัณฑ์ ติดป้ายฉลาก 
การจัดเก็บ การลําเลียง และการแจกจ่าย เป็นการทํางานร่วมกันท่ีมีความสมัครสมาน 
สามัคคี ร่วมมือร่วมใจกันจนงานสําเร็จได้ด้วยดี 
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ภาพท่ี 11 ชาวชุมชนวัดพระรูป คณะ อสม. และคณะนักวิจัย ช่วยกันบรรจุไข่เค็มและ
ติดป้ายฉลากผลิตภัณฑ์ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป”  
เม่ือวันท่ี 10 พฤศจิกายน 2566 ณ วัดพระรูป 

 4.3 คณะนักวิจัยในฐานะเป็นผู้คิดกิจกรรมสร้างผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ มี
บทบาทด้านการแสวงหาองค์ความรู้ท้ังจากชุมชนวัดพระรูป พิพิธภัณฑ์วัดพระรูป วัด
พระรูป และความรู้ทางวิชาการ คณะนักวิจัยทําหน้าท่ีนําเสนอประเด็นการคัดสรรสิ่ง
ท่ีเป็นภูมิปัญญาชาวบ้าน สิ่งประดิษฐ์หรือสินค้าท่ีมีอยู่ในชุมชนวัดพระรูป เพ่ือนํามา
พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ เป็นแกนหลักและกําหนดกรอบในด้านการทํา
กิจกรรม เช่น การออกแบบ การสร้างผลิตภัณฑ์ กําหนดแนวการสร้างมูลค่าเพ่ิม เป็น
ผู้ประสานงานและประสานความคิดให้แก่วัดพระรูป กรรมการวัดพระรูป ปราชญ์
ชาวบ้าน และชาวชุมชน ได้มีความเข้าใจและให้ความร่วมมือในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
และสร้างมูลคา่เพ่ิมให้ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” โดยคณะนักวิจัยต้องแสดงบทบาทที่
ไม่มากและไม่น้อยเกินไป เพราะต้องเปิดโอกาสให้วัดพระรูปและชาวชุมชนวัดพระรูป
ได้แสดงบทบาทการเป็นเจ้าของผลิตภัณฑ์ ชาวชุมชนวัดพระรูปต้องเป็นผู้โอบอุ้มดูแล
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” หลังจากท่ีคณะนักวิจัยถอนตัวออก
เพราะจบโครงการวิจัย คณะนักวิจัยได้แสดงบทบาทของการเป็นพ่ีเลี้ยงในการกําหนด
แนวคิดและแนวทาง แต่การปฏิบัติการนั้นเป็นสิ่งท่ีวัดพระรูปและชาวชุมชนวัดพระรูป
ต้องช่วยกันดําเนินการ ช่วยกันคิดและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์นี้ต่อไป 
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แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์  
“ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป”  
 ผลการพัฒนา “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” ซ่ึงเป็นสินค้าท้องถ่ินท่ีเกิดจากภูมิปัญญา
ชาวบ้านในชุมชนวัดพระรูป เมืองสุพรรณบุรี ให้เป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ในชื่อเรียกท่ี
แสดงถึงความเป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชน ว่า “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” 
เกิดข้ึนได้อย่างสําเร็จ โดยผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์มีองค์ประกอบท่ีสร้างข้ึนใหม่ ได้แก่ 
ชื่อสินค้า การออกแบบตราสินค้า การเลือกใช้บรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นเคร่ืองจักสาน โดยมี
ต้นแบบ 3 แบบ คือ ตะเข่ง กระจาด และชะลอม หากแต่บรรจุภัณฑ์นี้ยังต้องซ้ือจาก
ร้านค้าภายนอกชุมชนวัดพระรูป โดยหวังว่าในอนาคต ชาวชุมชนวัดพระรูปจะ
สามารถผลิตบรรจุภัณฑ์ของ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” ข้ึนได้เอง เหตุท่ีมีบรรจุภัณฑ์
หลายแบบ ท้ังนี้เพ่ือให้เป็นตัวเลือกของชาวชุมชนต่อไป การออกแบบป้ายฉลาก
จํานวน 3 แผ่น และการจัดทําและคัดเลือกชุดข้อมูลสําหรับพิมพ์บนป้ายฉลาก ภูมิ
ปัญญาการทําไข่เค็มของชาวสุพรรณบุรี ให้มีรสชาติดีอร่อยด้วยวิธีทําท่ีไม่เหมือนใคร 
คุณประโยชน์ของไข่เค็มท่ีสามารถนําไปประกอบเป็นอาหารรายการต่าง ๆ รวมถึง
ข้อมูลเกี่ยวกับวัดพระรูปและพิพิธภัณฑ์วัดพระรูป ปัจจุบัน “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” 
ได้ถูกสร้างข้ึนในรูปของผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ ท่ีวัดพระรูป ชาวชุมชนวัดพระรูป และ
คณะนักวิจัย ได้ช่วยกันบรรจุและติดป้ายฉลาก ช่วยกันวางแผนการแจกจ่ายให้เป็น
ของชําร่วยในงานทอดกฐินประจําปีของวัดพระรูป เม่ือวันท่ี 12 พฤศจิกายน พ.ศ. 
2566 ซ่ึงมีผลตอบรับจากคณะกรรมการวัดพระรูป และคณะ อสม. ดีมาก โดยให้การ
ยอมรับและมีทัศนะที่ดีต่อการมี “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” เป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์
ของชุมชนวัดพระรูป อย่างน้อยท่ีสุดท่ีจะได้ใช้ประโยชน์โดยเร็ว คือ การนําไปออก
ร้านในงานต่าง ๆ ได้เป็นของเชิดหน้าชูตาของชาวชุมชนวัดพระรูป ว่ามีผลิตภัณฑ์
คุณภาพดี มีเอกลักษณ์ด้วยภูมิปัญญาของชาวบ้านในชุมชนวัดพระรูป มีความสวยงาม 
และมีข้อมูลสื่อสารถึงวัดพระรูป พิพิธภัณฑ์วัดพระรูป และชุมชนวัดพระรูปได้ชัดเจน 
 สําหรับแนวทางการพัฒนา “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” ท่ีคณะนักวิจัยมีความ
ประสงค์จะเห็นการพัฒนาให้มีข้ึนในอนาคตอันใกล้ โดยวัดพระรูปและชาวชุมชนวัด
พระรูปต้องร่วมมือกันดําเนินการ สนับสนนุและส่งเสริมให้เกิดข้ึน ส่วนคณะนักวิจัยจะ
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มีบทบาทเป็นพ่ีเลี้ยงอยู่ห่าง ๆ ดังนี้ 
 1. มีร้านค้าชุมชนเพ่ือเป็นสถานท่ีจัดจําหน่าย “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” การ
มีสถานท่ีจัดจําหน่ายจะช่วยให้ผู้บริโภคสามารถซ้ือ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” ได้ง่าย
ข้ึนเม่ือมาท่องเที่ยวพิพิธภัณฑ์วัดพระรูปและวัดพระรูป ช่วยกระจายผลิตภัณฑ์ไปสู่วง
กว้าง อย่างไรก็ตาม วัดพระรูปมีแผนการจัดต้ังร้านค้าชุมชนขึ้นภายในวัดพระรูป ซ่ึง
เป็นโอกาสท่ีดี เพราะวัดพระรูปเป็นพ้ืนท่ีท่ีมีความเป็นสาธารณะและเป็นศูนย์รวมของ
ความสามัคคี ศรัทธา ทุกคนเชื่อว่าการทํางานให้วัดนั้นเป็นบุญกุศล เป็นพ้ืนท่ี
ส่วนกลางท่ีมิได้เป็นของคนใดคนหน่ึง เม่ือวัดพระรูปรับเป็นผู้จัดจําหน่าย และสถานท่ี
จัดจําหน่าย โดยมีชาวชุมชนช่วยเป็นกําลังเสริม ย่อมส่งผลให้ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระ
รูป” สามารถดํารงอยู่ต่อไปได้ในฐานะเป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชน โดย     
ชาวชุมชนอย่างแท้จริง ท้ังนี้ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” จะช่วยสร้างรายได้และมี
ข้อมูลสื่อสารถึงวัดพระรูป พิพิธภัณฑ์วัดพระรูป และชุมชนวัดพระรูป 
 2. เกิดการนํา “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” ไปเป็นของชําร่วยในงานบําเพ็ญกุศล
ศพ และงานบุญต่าง ๆ เช่น งานขึ้นบ้านใหม่ หรืองานอ่ืน ๆ เพราะถ้ามีการนํา      
“ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” ไปเป็นของชําร่วยแจกในงานบุญและงานบําเพ็ญกุศลศพ 
จะเป็นการขยายวัตถุประสงค์การซ้ือไข่เค็มได้มากข้ึน เป็นโอกาสให้มีการสั่งซ้ือใน
จํานวนมาก ๆ จะทําให้เกิดการแพร่หลายของ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” และชุด
ข้อมูลสาระสําคัญเกี่ยวกับไข่เค็ม พิพิธภัณฑ์วัดพระรูปและวัดพระรูป ท่ีประกอบสร้าง
อยู่กับบรรจุภัณฑ์ของไข่เค็ม ก็จะได้เผยแพร่ออกไปได้มากข้ึน รายได้ก็หมุนเวียนอยู่ใน
ชุมชน โดยพบข้อเท็จจริงว่าในงานบุญหรืองานบําเพ็ญกุศลศพนั้นมีค่าใช้จ่ายกับการ
หาซ้ือของชําร่วยแจกผู้มาร่วมงาน ในแต่ละงานนั้นเป็นจํานวนมาก โดยส่วนใหญ่ต้อง
เสียไปกับการซ้ือหาผลิตภัณฑ์จากภายนอกชุมชน หากหันมาใช้ผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ี
สร้างสรรค์ข้ึนจากภูมิปัญญาชาวบ้านของชาวชุมชน ก็จะทําให้มีระบบเศรษฐกิจ
หมุนเวียนอยู่ในชุมชนโดยมีวัดพระรูปเป็นศูนย์กลาง ท่ีสําคัญคือ “ไข่เค็มชุมชนวัด
พระรูป” เป็นอาหารท่ีทุกคนรับประทานได้ ท้ังคนสุขภาพดีและผู้ป่วยก็สามารถ
รับประทานได้ ยกเว้นเพียงผู้ป่วยโรคไตท่ีควรระมัดระวังว่าอย่ารับประทานมากเกินไป 
รวมท้ังมีรสชาติอร่อย เป็นภูมิปัญญาของชาวสุพรรณบุรี ท่ีชาวสุพรรณบุรีควร
ภาคภูมิใจและช่วยกันสนับสนุน ซ่ึงก็เท่ากับการสนับสนุนท้ังวัดพระรูป พิพิธภัณฑ์วัด
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พระรูป และชุมชนวัดพระรูป  
 3. เกิดการสร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์โดยกลุ่มสตรี หรือกลุ่มท่ีมีชื่อต่างไปจากน้ีก็
ได้ ได้ร่วมกันสร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์ท่ีผลิตข้ึนโดยชาวชุมชนวัดพระรูป ท้ังนี้เป็นการ
คาดหวังว่าในโอกาสต่อไป เม่ือ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” สามารถจําหน่ายได้อย่าง
อยู่ตัวแล้ว จะมีกลุ่มสตรีของชุมชนวัดพระรูปช่วยกันคิดและประดิษฐ์บรรจุภัณฑ์
สําหรับ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” ข้ึนมาได้ด้วยภูมิปัญญาและการสร้างสรรค์จากคน
ในชุมชน อาจเป็นเคร่ืองจักสาน หรืองานประดิษฐ์จากวัสดุอ่ืน ๆ แล้วแต่ความ
เหมาะสม แต่อยู่ในกรอบของการเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม หรือการนําของเหลือใช้
กลับมาใช้ประโยชน์ ก็จะเกิดการสร้างงานอย่างครบวงจร มีระบบเศรษฐกิจท่ี
หมุนเวียนในชุมชน เป็นภูมิปัญญาชาวบ้าน เกิดการรวมตัวและทํากิจกรรมร่วมกัน 
เป็นต้น 
 4. เกิดการนําประสบการณ์ของผู้ท่ีมีความรู้ความเชี่ยวชาญเกี่ยวกับการผลิต
และจัดจําหน่ายไข่เค็ม มาให้ความรู้กับชาวชุมชนวัดพระรูป และร่วมกันทําแผนการ
ตลาด ท้ังในด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ และการจัดจําหน่าย “ไข่เค็มชุมชน
วัดพระรูป” ให้ดําเนินต่อไปได้อย่างย่ังยืน ยกตัวอย่างเช่น การเชิญนายวชิรพงศ์   
วงษ์เพ็ง ซ่ึงเป็นผู้มีความรู้และมีประสบการณ์ในการผลิตและจําหน่ายไข่เค็ม และเป็น   
ผู้คิดค้นพัฒนาวิธีการดอง “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” ด้วยดินเหนียว จนทําให้ไข่เค็มมีรสชาติ
อร่อย คือ เค็มกําลังพอดี มีรสมัน ไข่แดงมีความร่วนซุย ให้ได้มีโอกาสมาแลกเปลี่ยน
ความรู้และประสบการณ์แก่ชาวชุมชน เพ่ือช่วยกันพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์     
“ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” ให้ดํารงอยู่อย่างก้าวหน้าและเจริญเติบโตต่อไป 
 5. เฟ้นหาส่ิงท่ีเป็นภูมิปัญญาชาวบ้าน สิ่งประดิษฐ์ สินค้า หรือบริการ ของชาว
ชุมชนวัดพระรูป โดยช่วยกันคัดเลือกและพัฒนาให้มีผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพ่ิมข้ึน ซ่ึง
อาจใช้แนวคิดภูมิปัญญาท้องถ่ิน เศรษฐกิจสร้างสรรค์ การออกแบบผลิตภัณฑ์ หรือ
แนวคิดอ่ืนท่ีมีความเหมาะสม ดังเช่นการสร้างผลิตภัณฑ์ “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” 
ข้ึนเป็นต้นแบบผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ เป็นกรณีตัวอย่างของการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
ข้ึนมา 
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บทสรุป 
 “ไข่เค็มชุมชนวัดพระรูป” เป็นผลการพัฒนาสินค้าท้องถ่ินให้เป็นผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ ท่ีเกิดข้ึนจากการดําเนิน “กิจกรรมการพัฒนาไข่เค็มแม่ฟ้ืนเป็นผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ของชุมชนวัดพระรูป” ภายใต้การดําเนินโครงการวิจัย เร่ือง “การพัฒนา
พิพิธภัณฑ์วัดพระรูปสู่การเป็นศูนย์กลางแหล่งเรียนรู้และเศรษฐกิจสร้างสรรค์” โดย
เลือก “ไข่เค็มแม่ฟ้ืน” ซ่ึงเป็นภูมิปัญญาชาวบ้านมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์
ด้วยแนวคิดภูมิปัญญาท้องถ่ิน เศรษฐกิจสร้างสรรค์ และการออกแบบผลิตภัณฑ์ ด้วย
กระบวนการสร้าง 4 ข้ันตอน คือ 1) การแสวงหาองค์ความรู้ท่ีเกี่ยวข้อง ได้แก่       
วัด ชุมชน ภูมิปัญญา สิ่งประดิษฐ์ สินค้า บริการ วัตถุสิ่งของในพิพิธภัณฑ์ และองค์
ความรู้ด้านวิชาการ 2) การสร้างเป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ การตั้งชื่อ
ผลิตภัณฑ์ การออกแบบตราสินค้า การคัดเลือกหรือออกแบบบรรจุภัณฑ์ การ
ออกแบบป้ายฉลาก การสร้างและคัดเลือกชุดข้อมูลท่ีเป็นสาระสําคัญของผลิตภัณฑ์ 
ได้แก่ วัดพระรูป พิพิธภัณฑ์วัดพระรูป รายการอาหารท่ีทําด้วยไข่เค็ม 3) การสร้าง
มูลค่าเพ่ิมตามแนวคิดทฤษฎีท่ีเลือกใช้เป็นกรอบความคิด เช่น การเชิดชูภูมิปัญญา
ท้องถ่ิน การเพ่ิมวัตถุประสงค์การซ้ือผลิตภัณฑ์ไข่เค็มเพ่ิมมากข้ึน และ 4) การ
แสวงหาความร่วมมือจากภาคส่วนท่ีเกี่ยวข้อง เช่น วัด ชุมชน คณะนักวิชาการหรือ
นักวิจัย ปราชญ์ชาวบ้าน ผู้มีความรู้และประสบการณ์ โดยมีข้อสังเกตว่าข้ันตอนของ
การสร้างความร่วมมือ เป็นข้ันตอนท่ีมีความสําคัญท่ีสุดต่อความสําเร็จในการนําเสนอ
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ท่ีสร้างข้ึนให้ได้สู่การรับรู้ของสาธารณชน และการดํารงอยู่ต่อไป
ของผลิตภัณฑ์ กล่าวได้ว่าวัดมีบทบาทสูงมาก ผ่านการสนับสนุนโดยเจ้าอาวาสวัด 
หากเจ้าอาวาสวัดเป็นพระสงฆ์ปฏิบัติดีปฏิบัติชอบย่อมเป็นท่ีเคารพศรัทธาของชาว
ชุมชน ท่านจึงเป็นผู้มีบารมี ในขณะเดียวกัน วัดเป็นสถานที่กลาง มีงบประมาณ
สําหรับการสนับสนุนกิจกรรม และวัดเป็นศูนย์รวมความศรัทธา ความสามัคคีของชาว
ชุมชน อนึ่ง ใน 3 ข้ันตอนแรกนั้น เป็นข้ันตอนของการสร้างผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ให้
เกิดข้ึนมาเท่านั้น หากไม่มีความร่วมมือจากวัดและชุมชน ก็คงเป็นการยากท่ีจะทําให้
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์นั้นจะดํารงอยู่และเติบโตต่อไปในอนาคต 
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