
วารสารไทยคดีศึกษา ปีที่ 22 ฉบับที่ 1 (มกราคม - มิถุนายน 2568) | 279 

วิจารณ์หนังสือ 
ธนะปิติ ธิป๋า* 
(Thanapiti Thipa) 
 
(ก่อน) บอลไทยจะไปบอลโลก 
[(Before) Thai Football Goes to 
the World Cup] 
 
ผู้เขียน ภิญญพันธ์ุ พจนะลาวัณย์ และ  
อาจินต์ ทองอยู่คง 
พิมพ์คร้ังแรก สิงหาคม 2566 
จํานวน 296 หน้า ราคา 350 บาท 
สํานักพิมพ์พารากราฟ 
ISBN 978-616-603-928-3 

* เจ้าหน้าท่ีบริหารงานท่ัวไป ระดับปฏิบัติการ สถาบันไทยคดีศึกษา มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
Administration Officer, Practitioner Level of Thai Khadi Research Institute,  
Thammasat University). 

 “ฟุตบอลโลก” (World Cup) หนึ่ ง ในมหกรรมกีฬาท่ี ย่ิงใหญ่ของมวล
มนุษยชาติในระดับเดียวกับโอลิมปิกเกมส์ คนไทยจํานวนไม่น้อยยังคงต้ังตารอวันท่ีจะ
ได้เห็นทีมชาติไทยดวลแข้งกับทีมชาติระดับโลกในรายการนี้ แต่ตลอดหลายทศวรรษ
ท่ีผ่านมา...และผ่านไป... “ขุนพลช้างศึก” ยังไม่เคยผ่านเข้าไปเล่นในรอบสุดท้ายเลย 
แม้ว่าโควตาของโซนเอเชียท่ีจัดการแข่งขันรอบคัดเลือกโดยเอเอฟซีจะเพิ่มข้ึนจากเดิม 
1 - 2 ทีม จนถึงคร้ังต่อไป (ค.ศ. 2026 / พ.ศ. 2569) อยู่ท่ี 8.5 ทีม แต่การจะฝ่าฟัน
คู่แข่งร่วมทวีปเอเชียท่ีมีศักยภาพเหนือกว่านั้นก็ไม่ใช่เร่ืองง่ายดายนัก ท้ัง ๆ ท่ีฟุตบอล
ปรากฏตัวในหน้าประวัติศาสตร์ไทยมาได้เกินหนึ่งศตวรรษ อะไรคือมูลเหตุหรือปัจจัย
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ท่ีทําให้กีฬาฟุตบอลก่อตัวข้ึนและขยายตัวในพ้ืนท่ีต่าง ๆ ของดินแดนสยาม กระท่ัง
กลายเป็นส่วนหนึ่งของสังคมไทย เม่ือเกิดกระแสท้องถ่ินนิยมผ่านการเชียร์และ
สนับสนุนสโมสรฟุตบอลในจังหวัดท่ีเป็น “บ้านเกิดเมืองนอน” ของตนต้ังแต่ช่วง
ทศวรรษ 2550 อันนําไปสู่การเกิดและเติบโตของวัฒนธรรมแฟนฟุตบอลเช่นเดียวกับ
ในต่างประเทศ โดยเฉพาะอังกฤษท่ีเป็นต้นตํารับการจัดการแข่งขันฟุตบอลลีก 
(League) ท่ีมีชื่อเสียงระดับโลก ตลอดจนการบริหารจัดการธุรกิจสโมสรฟุตบอลให้
สามารถดํารงและอยู่รอดได้ กระทั่งกลายเป็นรากฐานท่ีต่อยอดไปสู่เป้าหมายอัน
ย่ิงใหญ่ซ่ึงคนไทยจํานวนมากใฝ่ฝันท่ีจะได้เห็นกับตาสักคร้ังในชีวิตคือ “การชมและ
เชียร์ทีมชาติไทยในฐานะหนึ่งในทีมท่ีเข้าร่วมการแข่งขันฟุตบอลโลก (FIFA World 
Cup) รอบสุดท้าย” นั่นเอง 
 
เนื้อหาโดยสรุป 
 หนังสือ “(ก่อน) บอลไทยจะไปบอลโลก” แบ่งเนื้อหาการนําเสนอออกเป็น
สองส่วนหลักคือ ส่วนท่ีหนึ่ง นําเสนอประวัติศาสตร์กีฬาฟุตบอลในประเทศไทย ต้ังแต่
การเข้ามาในดินแดนสยาม การจัดแข่งขันรูปแบบต่าง ๆ จนถึงผลลัพธ์ท่ีปรากฏ โดย
แบ่งออกเป็น 3 บท ได้แก่ บทท่ี 1 กระบวนการทําฟุตบอลให้เป็นท้องถ่ิน: ฟุตบอลใน
สมัยแรกเริ่มกับพ้ืนท่ีเล็ก ๆ ของคนดู บทท่ี 2 ฟุตบอลยุคหลังปฏิวัติสยาม และความ
ผันผวนต่อมา และ บทท่ี 3 ฟุตบอลสู่ภูมิภาคกับความฝัน (ค้าง) ถึงไทยลีก ส่วนท่ีสอง 
นํา เสนอเ ร่ืองราวของฟุตบอลไทยยุคสมัยใหม่ ท่ี มีความเป็นสากลเฉกเช่น              
ในต่างประเทศ รวมถึงการเกิดวัฒนธรรมแฟนฟุตบอลในสังคมไทยภายใต้กระแส
ท้องถ่ินนิยมและความก้าวหน้าของเทคโนโลยีการสื่อสารไร้พรมแดน โดยแบ่งออกเป็น 
2 บท ได้แก่ บทท่ี 4 มหากาพย์ไทยลีก: ความฝันของวันวาน และความพยายามของ
วันนี้ และบทท่ี 5 แฟนบอลไทย: อีกตัวแสดงสําคัญในปรากฏการณ์ไทยลีก ส่วน
สุดท้ายบทท่ี 6 ต่อเวลา: อยากไปฟุตบอลโลก เป็นการสรุปภาพรวมของวงการ
ฟุตบอลไทยตลอดหนึ่งร้อยกว่าปีท่ีผ่านมา รวมถึงปัจจัยและบริบทท่ีเกิดข้ึนในช่วงหนึ่ง
ทศวรรษท่ีผ่านมา ซ่ึงทําให้ “ฟุตบอลโลก” ยังคงเป็นเพียง “ความฝัน” ท่ีเหล่าขุนพล 
“ช้างศึก” ต้องสร้างประวัติศาสตร์คร้ังสําคัญนี้ให้จงได้ 
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 สําหรับเนื้อหาในหนังสือเล่มนี้ ผู้วิจารณ์ขอสรุปการเปลี่ยนแปลงที่เกิดข้ึนกับ
ฟุตบอลไทยผ่านประเด็นหลัก 3 ส่วน ในฐานะองค์ประกอบท่ีมีบทบาทและมีส่วนต่อ
การขับเคล่ือนวงการฟุตบอลไทยมาตลอดระยะเวลามากกว่าหนึ่งศตวรรษ ดังนี้ 
 ประเด็นท่ี 1 อํานาจ: กําเนิดจากศูนย์กลางสู่การกระจายและความสําเร็จ
ของทีมจากรอบนอก 
 กีฬาฟุตบอลมีผู้สันนิษฐานไว้ว่าเร่ิมปรากฏราว ๆ ช่วงรัชกาลท่ี 4 ในฐานะ
กิจกรรมนันทนาการของกลุ่มชาวตะวันตกท่ีอาศัยในแผ่นดินสยาม ต่อมาขุนนางชาว
สยามผู้เคยไปเรียนท่ีประเทศอังกฤษได้นํากีฬาฟุตบอลมาแนะนําให้ชาวสยามรู้จัก 
กระท่ังเร่ิมแพร่หลายไปยังโรงเรียนต่าง ๆ ในพระนคร ซ่ึงมุ่งผลิตคนเข้าสู่ระบบ
ราชการ ขณะเดียวกัน ก็มีการจัดแข่งขันท้ังรูปแบบกระชับมิตรระหว่างทีมชาวสยาม
กับทีมชาวต่างชาติ การแข่งขันฟุตบอลระหว่างโรงเรียนต่าง ๆ เพ่ือส่งเสริมความ
พร้อมท้ังด้านร่างกาย ปลูกฝังระเบียบวินัย และสร้างความเป็นสุภาพบุรุษผู้ยอมรับกฎ
กติกาและมีน้ําใจนักกีฬา ต่อมาสมัยรัชกาลท่ี 6 ยังส่งเสริมเร่ืองความสามัคคีในหมู่
คณะด้วย ดังปรากฏทีมฟุตบอลหน่วยงานท่ีมีความใกล้ชิดหรือเกี่ยวเนื่องกับรัชกาลท่ี 
6 การแข่งขันฟุตบอลระหว่างหน่วยงานต่าง ๆ อันเป็นจุดเร่ิมต้นของ “ฟุตบอลชิงถ้วย
พระราชทาน” ท่ีมีต่อเนื่องตลอดหนึ่งศตวรรษ รวมถึงการเกิดข้ึนของทีมชาติสยาม
หรือทีมชาติไทย และสมาคมฟุตบอลแห่งชาติสยาม (ชื่อปัจจุบันคือ สมาคมกีฬา
ฟุตบอลแห่งประเทศไทย ในพระบรมราชูปถัมภ์) ในเวลาต่อมา 
 แม้ว่าหลังจากน้ันไม่กี่ปี ประเทศสยามเปลี่ยนจากระบอบสมบูรณาญาสิทธิ 
ราชย์ไปสู่ระบอบประชาธิปไตย กีฬาฟุตบอลก็ยังมีการจัดแข่งขันอย่างต่อเนื่อง อีกท้ัง
เร่ิมปรากฏสโมสรฟุตบอลท่ีก่อต้ังโดยเหล่าทัพ หน่วยงานรัฐวิสาหกิจ รวมถึง
ภาคเอกชน เช่น ธนาคาร แต่แทบท้ังหมดอยู่ในกรุงเทพฯ กับจังหวัดปริมณฑล และ
เพ่ือการประชาสัมพันธ์องค์กรต้นสังกัดเป็นหลัก ขณะที่การจัดแข่งขัน ทีมท่ีประสบ
ความสําเร็จในระดับสูงสุด (ถ้วย ก) ล้วนมาจากสามกลุ่มใหญ่ข้างต้น โดยมีปัจจัย
สําคัญ อาทิ การสนับสนุนของผู้บริหารท่ีสนใจกีฬาฟุตบอล ความพร้อมเรื่อง
งบประมาณ รวมถึงผลตอบแทนท่ีจะได้รับอย่างการได้บรรจุเข้ารับราชการหรือเป็น
พนักงานประจํา ซ่ึงมีความสําคัญอย่างมากต่อนักฟุตบอลในสมัยนั้น เนื่องด้วยบริบท
ต่าง ๆ ท่ีฟุตบอลยังมีลักษณะของ “กีฬาสมัครเล่น” จนทําให้นักฟุตบอลจํานวนหนึ่งท่ี
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มีศักยภาพต้องออกไปเล่นฟุตบอลอาชีพในต่างประเทศ  (Potjanalawan &    
Thongyuukong 2023: 215 - 217) อย่างไรก็ดี ต้ังแต่ช่วงทศวรรษ 2520 เร่ิมมี
ภาคเอกชนเข้ามาสนับสนุนการจัดแข่งขันฟุตบอลท้ังในกรุงเทพฯ และต่างจังหวัด แต่
ต่างก็ประสบปัญหาเร่ืองเงินทุนการดําเนินงานของแต่ละสโมสรท่ีข้ึนอยู่กับองค์กร
เจ้าของสโมสรนั้น ๆ การมีทัวร์นาเมนต์หลายรายการทับซ้อนกัน รวมไปถึงการบริหาร
จัดการภายในท่ียังไม่เป็น “มืออาชีพ” อีกท้ังไม่เป็นท่ีดึงดูดใจสําหรับคนทั่วไปเม่ือ
เทียบกับการติดตามฟุตบอลต่างประเทศ  
 กระท่ังเข้าสู่ทศวรรษ 2550 ด้วยเงื่อนไขของสมาพันธ์ฟุตบอลเอเชีย หรือ    
เอเอฟซีเป็นหนึ่งในจุดเปล่ียนสําคัญท่ีทําให้สโมสรฟุตบอลไทยต้องปรับตัวขนานใหญ่
ให้สอดรับกับการเป็นองค์กรธุรกิจเพ่ือแสวงหากําไร ท้ังยังต้องเป็น “เอกเทศ” อย่าง
แท้จริง ส่งผลให้สโมสรของเหล่าทัพ หน่วยงานภาครัฐ และธนาคาร แทบท้ังหมดไม่
สามารถไปต่อได้อีกในบริบทของธุรกิจฟุตบอล สวนทางกับการเติบโตของสโมสร
ฟุตบอลในจังหวัดต่าง ๆ ซ่ึงส่วนใหญ่บริหารโดยกลุ่มทุนระดับจังหวัดท่ีมีพลังอํานาจ
ท้ังการเงินและการเมือง ประกอบกับการเกิดกระแส “ท้องถ่ินนิยม” ท่ีทําให้คนเริ่ม
หันมาเชียร์ทีมบ้านเกิดของตนเองให้ประสบความสําเร็จในรายการฟุตบอลระดับสูง 
ดังเห็นได้จากตลอดสิบกว่าปีท่ีผ่านมา ทีมท่ีได้แชมป์ไทยลีก 1 ซ่ึงเป็นลีกฟุตบอลระดับ
สูงสุดของประเทศไทยในปัจจุบัน ส่วนใหญ่คือทีมท่ีมาจากภูมิภาค อาทิ ชลบุรี เอฟซี 
บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด เชียงราย ยูไนเต็ด เป็นต้น ซ่ึงทีมท่ีได้แชมป์เหล่านี้ไม่เพียงด้วย
องค์ประกอบต่าง ๆ ท่ีเหนือกว่าหลายทีมร่วมลีก แต่ด้านหนึ่งในฐานะตัวแทนประเทศ
ไทย พวกเขายังต้องยกระดับมาตรฐานให้มากพอสําหรับการแข่งขันกับทีมฟุตบอล
จากต่างประเทศซ่ึงมีศักยภาพเหนือกว่าได้อย่างสูสี ท้ังนี้เพ่ือรักษามาตรฐานโดยรวม
ของไทยลีก อันจะมีผลต่อโอกาสระยะยาวของทีมฟุตบอลจากประเทศไทยในการเข้า
ร่วมรายการฟุตบอลระดับนานาชาติ 
 
 ประเด็นท่ี 2 พ้ืนท่ี: ในสนาม เกมกีฬา และกิจกรรมเกี่ยวเนื่องนอกสนาม 
 กีฬาฟุตบอลเข้ามาสู่ดินแดนสยามต้ังแต่ช่วงราว ๆ สมัยรัชกาลท่ี 4 ซ่ึงยังคง
เล่นกันเฉพาะภายในกลุ่มชาวตะวันตก กว่าชาวสยามจะเร่ิมสนใจกีฬาชนิดนี้ก็ช่วง
กลางสมัยรัชกาลท่ี 5 ท่ีมีการเผยแพร่ไปยังโรงเรียนต่าง ๆ เนื่องด้วยเป็นกีฬาท่ีไม่ต้อง
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มีต้นทุนมากเมื่อเทียบกับการเล่นกีฬาบางชนิด อีกท้ังคนท่ัวไปสามารถเข้าถึงได้ 
โดยเฉพาะนักเรียนท่ีอาศัยกีฬาฟุตบอลเพ่ือเสริมสร้างความแข็งแรงของร่างกาย 
พร้อมท้ังแสดงความเป็นชายผ่านการต่อสู้กันในสนามซ่ึงเป็นลานภายในโรงเรียนท่ีมี
สภาพ “ตามมีตามเกิด” รวมถึงพ้ืนท่ีสาธารณะ เช่น สนามหลวง ซ่ึงเป็นลาน
อเนกประสงค์ท่ีใช้สําหรับจัดงานต้ังแต่พระราชพิธีจนถึงการพักผ่อนหย่อนใจของ
ป ร ะช าชน  จนก ร ะทั่ ง ก า ร เ กิ ด สน ามศุ ภ ชล าศั ย  ซ่ึ ง ถื อ เ ป็ น สน ามกี ฬ า 
“มาตรฐานสากล” ท่ีสร้างข้ึนในยุคคณะราษฎร ส่งผลให้การกีฬาของไทยมี
ความก้าวหน้า เห็นได้จากการใช้เป็นสนามหลักสําหรับการจัดกีฬาแหลมทองหรือ
เซียพเกมส์ (ซีเกมส์ในเวลาต่อมา) กีฬาเอเชี่ยนเกมส์ รวมท้ังการจัดแข่งขันฟุตบอล
ต้ังแต่ระดับนักเรียน จนถึงรายการระดับนานาชาติอย่างเอเชี่ยนคัพ เม่ือ พ.ศ. 2515 
ควบคู่กับการเป็นสถานท่ีจัดกิจกรรมระดับชาติประจําปี เช่น พิธีสวนสนามของกลุ่ม
กิจกรรมต่าง ๆ อาทิ ลูกเสือ ยุวกาชาด ผู้บําเพ็ญประโยชน์ ฯลฯ 
 ขณะเดียวกัน เม่ือจังหวัดใดได้รับเลือกให้จัดกีฬาแห่งชาติ ก่อให้เกิดการ
จัดสรรงบประมาณจํานวนมากนําไปสร้างสนามกีฬาประจําจังหวัดเพ่ือรองรับการจัด
งานดังกล่าว จนเป็นแม่แบบของสนามกีฬาตามสถานท่ีต่าง ๆ ท่ัวประเทศ ถึงกระนั้น 
สนามกีฬาในประเทศไทย ไม่เพียงการใช้เพ่ือจัดแข่งขันกีฬา แต่ยังใช้จัดงานอ่ืน ๆ ท่ี
ไม่มีเร่ืองกีฬาเข้ามาเก่ียวข้องเลย เช่น การจัดกิจกรรม / สังสรรค์ของหน่วยงาน
ภาครัฐหรือภาคเอกชน ขณะเดียวกันการแข่งขันฟุตบอลในลักษณะ ทัวร์นาเมนต์ แม้
จะเป็นสิ่งท่ีก่อให้เกิดรายได้ แต่ด้วยข้อจํากัดเรื่องระเบียบของภาครัฐท่ีค่อนข้างยุ่งยาก 
อีกท้ังเงื่อนไขการเป็น “สถานท่ีราชการ” คืออุปสรรคสําคัญสําหรับบรรดาสโมสร
ฟุตบอลไทยท่ีอยู่นอกกรุงเทพฯ และปริมณฑล จํานวนมากต้องอาศัยสนามกีฬา
ประจําจังหวัดท่ีดูแลโดยหน่วยงานภาครัฐเป็น “สนามเหย้า” เนื่องจากการสร้างสนาม
ฟุตบอลของตนเองนั้นต้องใช้เงินจํานวนมาก ท้ังยังต้องแบกรับความเสี่ยงต่าง ๆ 
รวมถึงปัญหาจากความขัดแย้งทางการเมือง 
 ด้วยเหตุนี้ เม่ือฟุตบอลไทยกลายเป็นธุรกิจท่ีเติบโตอย่างเป็นรูปธรรม จึงเร่ิมมี
สโมสรฟุตบอลไทยบางแห่งได้หันมาสร้างสนามเหย้าของตนเอง เช่น บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
เชียงราย ยูไนเต็ด บีจี - ปทุม ยูไนเต็ด ฯลฯ ซ่ึงเอ้ือต่อการบริหารจัดการต่าง ๆ ได้
มากกว่าการใช้สนามกีฬาท่ีหน่วยงานภาครัฐเป็นเจ้าของ เนื่องด้วยสนามเหล่านี้เหมาะ



284 | วารสารไทยคดีศึกษา ปีที่ 22 ฉบับที่ 1 (มกราคม - มิถุนายน 2568) 

สําหรับการแข่งขันฟุตบอลโดยเฉพาะ ข้อเด่นประการหนึ่งคือให้บรรยากาศคล้ายกับ
สนามฟุตบอลในต่างประเทศท่ีผู้ชมสามารถส่งเสียงให้กําลังใจอย่างใกล้ชิด ซ่ึงมีผล
อย่างมากต่อขวัญกําลังใจจนถึงผลการแข่งขันท่ีพึงปรารถนาของทีมเจ้าบ้าน 
ขณะเดียวกัน การขยายตัวของฟุตบอลลีกท้ังส่วนกลางและส่วนภูมิภาค ยังนําไปสู่การ
เกิดและเติบโตของวัฒนธรรมแฟนฟุตบอลในประเทศไทย ท้ังในสนาม (วันท่ีมีการ
แข่งขัน) และกิจกรรมเกี่ยวเนื่อง ท้ังท่ีเกี่ยวกับฟุตบอลและไม่เกี่ยวข้องกับฟุตบอลเลย 
จนกระท่ังฟุตบอลกลายเป็นส่วนหนึ่ ง ในชี วิตประจํา วันของคนจํานวนหนึ่ ง 
(Thongyuukong 2012) นอกจากนี้ กระแสการเติบโตของฟุตบอลไทยตลอดสิบกว่า
ปีท่ีผ่านมา ยังส่งผลไปถึงการเติบโตทางเศรษฐกิจโดยรอบสนามฟุตบอลทั้งในแง่
การค้าขายและการสร้างงานสร้างอาชีพ การปรับภูมิทัศน์โดยรอบ รวมถึงการพัฒนา
ระบบสาธารณูปโภค ได้แก่ ไฟฟ้า ประปา การส่ือสาร การคมนาคม ฯลฯ ซ่ึงต่างก็
เป็นไปตามข้อกําหนดเพ่ือยกระดับมาตรฐานธุรกิจฟุตบอลให้เป็นสากลของเอเอฟซี
ท้ังสิ้น 
 
 ประเด็นท่ี 3 สื่อ: พัฒนาการของเทคโนโลยีการผลิตและการกระจายกีฬา
ฟุตบอลสู่สาธารณชน 
 เทคโนโลยีการพิมพ์ซ่ึงเข้ามาสู่แผ่นดินสยามต้ังแต่สมัยรัชกาลท่ี 3 เป็นพ้ืนท่ี
รองรับเร่ืองราวกีฬาฟุตบอลในประเทศไทยให้ปรากฏมาถึงคนรุ่นหลัง เห็นได้จากการ
รายงานข่าวการแข่งขันฟุตบอลผ่านสิ่งพิมพ์ของชาวตะวันตกในสยาม บันทึกการ
แข่งขันฟุตบอลระดับนักเรียนผ่านนิตยสาร “วิทยาจารย์” รวมถึง “หนังสืองานศพ” 
ซ่ึงมีการบันทึกเร่ืองราวการเล่นฟุตบอลในสมัยรัชกาลท่ี 5 อันเป็นหลักฐานเชิง
ประจักษ์ท่ีแสดงถึงการขยายตัวของกีฬาฟุตบอลในสมัยนั้น ด้วยเหตุนี้ สิ่งพิมพ์จึงมี
บทบาทในการเผยแพร่เร่ืองราวเกี่ยวกับกีฬาฟุตบอลในสยามทั้งการแข่งขันหรือ
แนะนํานักฟุตบอลท่ีน่าสนใจ เช่นเดียวกับการสร้างสํานึกและความภาคภูมิใจเกี่ยวกับ
ชาติไทยผ่านข่าวผลการแข่งขันฟุตบอลกับทีมต่างชาติต้ังแต่อดีตจนมาถึงในยุค
ปัจจุบัน 
 การเข้ามาของโทรทัศน์ต้ังแต่ช่วงปลายทศวรรษ 2490 คนไทยจึงเร่ิมรับรู้
เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอลของต่างประเทศ โดยเฉพาะอังกฤษ ซ่ึงเป็นประเทศ “ต้นกําเนิด” 
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กีฬาฟุตบอลท่ีได้รับความนิยมอย่างมากในปัจจุบัน การมีผู้นําฟุตบอลต่างประเทศเข้า
มาเผยแพร่ผ่านทางโทรทัศน์และส่ิงพิมพ์ มีส่วนต่อการรับรู้เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอลท่ี
หลากหลาย ไม่เฉพาะเร่ืองผลการแข่งขัน หรือการชมและเชียร์ทีมท่ีตนชื่นชอบ แต่
รวมถึงประวัติศาสตร์ สังคม วัฒนธรรม ตลอดจนบรรยากาศภายในสนามฟุตบอล 
(Prakopkit 2002) ซ่ึงเป็นสิ่งท่ีในประเทศไทยเพ่ิงปรากฏเพียงไม่กี่สิบปีท่ีผ่านมา 
เนื่องด้วยปัจจัยประการหนึ่งคือ ก่อนทศวรรษ 2550 สโมสรฟุตบอลเป็นส่วนหนึ่งของ
การประชาสัมพันธ์องค์กรท่ีเป็นเจ้าของ โดยที่ไม่ได้สร้างความผูกพันกับผู้คนแต่อย่าง
ใด แม้จะมีสื่อกีฬารายใหญ่อย่าง “สยามกีฬา” ท่ีนําเสนอความเคล่ือนไหววงการ
ฟุตบอลไทย แต่ก็ยังมีสัดส่วนท่ีน้อยกว่า “บอลนอก” จนเม่ือกระแสความนิยม
ฟุตบอลไทยเติบโตอย่างมากในช่วงทศวรรษ 2550 เร่ืองราวเกี่ยวกับวงการฟุตบอล
ไทยจึงออกมามากมายหลายช่องทาง ท้ังในแง่ความเป็นกีฬา บรรยากาศท้ังในและ
นอกสนาม ฯลฯ ขณะเดียวกัน นักฟุตบอลไทยบางคนยังได้รับโอกาสไปปรากฏใน
พ้ืนท่ีสื่อบันเทิงและเป็นพรีเซนเตอร์โฆษณาสินค้า (Thongyuukong 2017) 
 อย่างไรก็ตาม ด้วยเทคโนโลยีการสื่อสารไร้พรมแดนจากอินเทอร์เน็ตความเร็ว
สูง  การขยายตัวของสื่อสังคมออนไลน์ (social media) รวมถึงแพลตฟอร์ม 
YouTube ทําให้คนท่ัวไปได้เข้ามามีบทบาทในฐานะ “ผู้ผลิตสื่อ” นอกจากการเป็น
ผู้ชม / ผู้บริโภคกีฬาฟุตบอล ผ่านการจัดทําเว็บไซต์หรือเฟซบุ๊กแฟนเพจท่ีเป็น
ศูนย์กลางให้กลุ่มแฟนคลับสโมสรได้รับข้อมูลข่าวสารเก่ียวกับทีมฟุตบอลของตน 
คู่ขนานกับสื่ออาชีพและช่องทางของสโมสรที่เป็นสื่อ “ทางการ” (official) ด้านหนึ่ง
จึงทําให้ผู้คนจํานวนมากต่างได้มีส่วนร่วมกับการเชียร์และรับรู้ความเคลื่อนไหวต่าง ๆ 
ของสโมสรในระยะเวลารวดเร็ว แต่ในอีกด้านหนึ่ง เม่ือทุกคนต่างเป็นผู้ผลิตเนื้อหา 
(content) ด้วยตนเอง ทําให้หลายกรณีเหตุการณ์บางรูปแบบได้แพร่กระจายจน
กลายเป็นข่าวใหญ่ในพ้ืนท่ีสื่อมวลชน เช่น ความรุนแรงท้ังในและรอบสนามหลังจาก
จบการแข่งขัน การแสดงออกอย่างสุดโต่งของแฟนฟุตบอลบางกลุ่ม ซ่ึงได้สร้างภาพจํา
ด้านลบเกี่ยวกับวงการฟุตบอลไทย และเป็นสิ่งท่ียังต้องหาทางแก้ปัญหาเพ่ือป้องกัน
ผลกระทบระยะยาวในภายภาคหน้า โดยเฉพาะการถูกลงโทษจากองค์กรท่ีจัดการ
แข่งขันท้ังระดับทวีปคือเอเอฟซีและระดับโลกคือ สหพันธ์ฟุตบอลนานาชาติ หรือ    
ฟีฟ่า 
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ข้อสังเกตและประเด็นเพิ่มเติมท่ีน่าสนใจ 
 หนังสือ “(ก่อน) บอลไทยจะไปบอลโลก” เป็นการนําเสนอเร่ืองราวเกี่ยวกับ
ฟุตบอลไทยจากความสนใจของผู้เขียนสองท่านคือ อาจินต์ ทองอยู่คง อาจารย์ประจํา
สาขามานุษยวิทยา คณะสังคมวิทยาและมานุษยวิทยา มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
ผู้เขียนวิทยานิพนธ์ระดับปริญญาโท เร่ือง “แฟนบอล: ปฏิบัติการทางวัฒนธรรมของ
แฟนสโมสรฟุตบอลไทย” ซ่ึงเผยแพร่เม่ือ พ.ศ. 2555 และยังคงได้รับการกล่าวถึงใน
งานวิชาการท้ังแฟนศึกษาและกีฬาหลายชิ้น (รวมถึงในหนังสือเล่มนี้ด้วย) ขณะที่  
รองศาสตราจารย์ ดร.ภิญญพันธ์ุ พจนะลาวัณย์ อาจารย์ประจําสาขาสังคมศึกษา 
คณะครุศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏลําปาง ได้เข้ามาเติมเต็มเนื้อหาทางด้าน
ประวัติศาสตร์ไทยสมัยใหม่ในฐานะบริบท ซ่ึงมีส่วนต่อการประกอบสร้างกีฬาฟุตบอล
ให้มีพ้ืนท่ี ตัวตน และพลวัตในสังคมไทย 
 แม้ว่าฟุตบอลเป็นหนึ่งในกีฬาท่ีคนไทยให้ความสนใจมากท่ีสุด แต่ยังมีงาน
เพียงไม่กี่ชิ้นท่ีนําเสนอฟุตบอลในมิติทางประวัติศาสตร์ซ่ึงครอบคลุมต้ังแต่จุดเร่ิมต้น 
พัฒนาการ จนกระท่ังเป็นปรากฏการณ์ท่ีน่าสนใจในแวดวงวิชาการไทยตลอดช่วงสิบ
กว่าปีท่ีผ่านมา หนังสือเล่มนี้เกิดข้ึนเพ่ืออธิบาย “กีฬาฟุตบอล” ในสังคมไทย ผ่านมิติ
ท่ีหลากหลายข้ึน นอกเหนือจากในแง่ความเป็นกีฬาและนันทนาการ จากที่ผู้วิจารณ์
อ่านมา มีประเด็นท่ีน่าสนใจเกี่ยวกับหนังสือเล่มนี้อย่างน้อย 2 ประการ ดังนี้ 
 ประการแรก การใช้หลักฐาน เนื้อหาท่ีปรากฏในหนังสือเล่มนี้ผู้เขียนใช้ข้อมูล
จากหลักฐานชั้นต้นหลายประเภทท่ีสอดคล้องกับเทคโนโลยีสื่อในช่วงเวลานั้น ๆ โดย
ในยุคแรกล้วนมาจากสิ่งพิมพ์ ได้แก่ จดหมายข่าวของราชการ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร 
แม้ว่าข้อมูลท่ีปรากฏจะเป็นรายละเอียดของการแข่งขันเท่าท่ีผู้บันทึกสามารถทําได้ 
แต่ก็ทําให้คนรุ่งหลังได้รับรู้เร่ืองราวเกี่ยวกับฟุตบอลในประเทศไทย ณ ช่วงเวลานั้น ๆ 
อย่างไรก็ตาม มีข้อสังเกตคือ การศึกษาเกี่ยวกับการแข่งขันฟุตบอลในประเทศไทย 
ก่อนการเข้ามาของสื่อโทรทัศน์ (โดยเฉพาะช่วงรัชกาลท่ี 7 - ต้นรัชกาลท่ี 9) หากมี
การค้นพบหลักฐานเพ่ิมเติมท่ีมาจากผู้อยู่ในเหตุการณ์เดียวกัน ไม่ว่าจะเป็นบันทึกหรือ
ข้อเขียนของชาวสยามหรือชาวต่างชาติจากแหล่งอ่ืน ๆ ด้วย ก็จะทําให้คนรุ่นหลังได้
รับรู้มุมมองของคนที่อยู่ร่วมสมัยเกี่ยวกับการแข่งขันฟุตบอลซ่ึงอาจมีบริบทท่ีแตกต่าง
จากความคุ้นเคยของคนในปัจจุบัน ซ่ึงทําให้การอธิบายกีฬาฟุตบอลในมิติทางสังคมมี
ความชัดเจนข้ึน  
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 อีกประเด็นท่ีน่าสนใจคือ การขยายตัวของสิ่งพิมพ์ โดยเฉพาะการเกิดนิตยสาร
ท่ีมีเนื้อหาเฉพาะตามความสนใจของแต่ละคน ซ่ึงไม่เพียงทําหน้าท่ีให้ความบันเทิงเพ่ือ
ผ่อนคลายจากการเรียนหรือทํางาน แต่ยังนําเสนอเรื่องราวและภาพประกอบท่ี
สามารถจัดเก็บไว้เป็นความทรงจํา ณ ช่วงเวลานั้น อีกท้ังยังเป็น “คลังข้อมูล” ทาง
ประวัติศาสตร์ (Potjanalawan & Thongyuukong 2023: 117) ซ่ึงเป็นประโยชน์
สําหรับการทํางานวิชาการ ไปจนถึงการทําคอนเทนต์ (content) เกี่ยวกับฟุตบอลไทย
ผ่านแพลตฟอร์มสื่อหลายประเภท (platform) เพ่ือสร้างความน่าเชื่อถือให้กับผลงาน
ชิ้นนั้น ๆ ของตน ในหนังสือเล่มนี้ปรากฏเนื้อหาจํานวนหนึ่งท่ีผู้เขียนนํามาอธิบายหรือ
ยกตัวอย่างประกอบ ผู้วิจารณ์มีข้อแนะนําคือ ควรมีการให้ข้อมูลเพ่ิมเติมเกี่ยวกับนัก
ฟุตบอลท่ีมีชื่อเสียง รวมถึงเหตุการณ์สําคัญของวงการฟุตบอลในอดีตซ่ึงผู้อ่านบางคน
หรือแม้กระท่ังเด็กรุ่นหลังท่ีเกิดไม่ทันเร่ืองราวเหล่านี้อาจนึกภาพไม่ออกในทันทีว่า
เป็นอย่างไร 
 ขณะเดียวกัน แม้ว่าสื่ออิเล็กทรอนิกส์ ต้ังแต่โทรทัศน์ เคเบิลทีวี สื่อใหม่อย่าง 
เ ว็บ ไซ ต์  (website) สื่ อสั งคมออนไลน์  ( social media) ตลอดจนสตรี ม ม่ิ ง 
(streaming) โดยเฉพาะแพลตฟอร์ม YouTube ทําให้ทุกคนสามารถเข้าถึงกีฬา
ฟุตบอลได้จากทุกท่ี ทุกเวลา และทุกโอกาส อีกท้ังสามารถบรรจุข้อมูลจํานวน
มหาศาลได้ในท่ีเดียว แต่ด้วยข้อจํากัดบางอย่าง เช่น ระยะเวลาออกอากาศ แนว
ทางการนําเสนอ การจัดเก็บข้อมูลท่ีมีต้นทุนค่อนข้างสูง รวมถึงการดูแลรักษาระบบ
ของเว็บไซต์ ซ่ึงต้องสัมพันธ์กับจํานวนผู้เข้าชมเว็บไซต์ด้วย เม่ือการเข้ามาและ
แพร่หลายของส่ือสังคมออนไลน์ โดยเฉพาะ Facebook Page ส่งผลทําให้ผู้เข้าชม
เว็บไซต์ต่าง ๆ มีจํานวนลดลง ด้วยเหตุนี้ จึงทําให้เว็บไซต์ท่ีนําเสนอเกี่ยวกับฟุตบอล
ไทยบางราย อาทิ fourfourtwo (โฟร์โฟร์ทู) footballchannel (ฟุตบอลชาแนล) 
รวมถึง thailandsusu (ไทยแลนด์สู้สู้) ต้องปิดตัวลง ผลท่ีตามมาคือ ผู้ท่ีต้องการอ่าน
หรือสืบค้นหาข้อมูลเพ่ิมเติมจากเว็บไซต์ดังกล่าวไม่สามารถเข้าถึงเนื้อหาได้ ดังปรากฏ
ในท้ายเล่ม ซ่ึงการอ้างอิงข้อมูลจากเว็บไซต์บางแห่งพบข้อความ “ปัจจุบันไม่สามารถ
เข้าถึงได้ - กองบรรณาธิการ” สิ่งเหล่านี้อาจถือเป็นข้อจํากัดสําคัญประการหน่ึงของ
สื่ออิเล็กทรอนิกส์ท่ีไม่ได้จัดเก็บหลักฐานท่ีเป็นรูปธรรมไว้ ด้วยเป็นสิ่งท่ีสามารถใช้เพ่ือ
การอ้างอิงหรือตรวจสอบทานกับแหล่งข้อมูลอ่ืน ๆ หากมีผู้ต้องการศึกษาเกี่ยวกับ
ฟุตบอลไทยในอนาคต  
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 นอกจากน้ี เร่ืองราวท่ีเกี่ยวกับฟุตบอลในประเทศไทยตลอดระยะเวลามากกว่า
หนึ่งศตวรรษ ยังคงค่อนข้างกระจัดกระจายในสามกลุ่ม ได้แก่ กลุ่มแรก หน่วยงาน
ภาครัฐ เช่น กรมพลศึกษา การกีฬาแห่งประเทศไทย ซ่ึงเป็นผู้จัดการแข่งขัน และ
ส่งเสริมกีฬาฟุตบอลในฐานะส่วนหนึ่งของวิชาพลศึกษาในสถานศึกษา กลุ่มท่ีสอง 
สื่อมวลชนแขนงต่าง ๆ โดยเฉพาะสื่อท่ีเป็น “สายกีฬา” ซ่ึงนําเสนอข้อเขียนเกี่ยวกับ
กีฬาฟุตบอลท่ีมีเนื้อหาเชิงลึก นอกเหนือจากตารางและผลการแข่งขันในแต่ละวัน แต่
ในประเทศไทยกลับมีสื่อดังกล่าวเพียงไม่กี่ราย กลุ่มสุดท้าย แหล่งข้อมูลท่ีมาจาก
ผู้เกี่ยวข้องโดยตรง อาทิ นักฟุตบอล ผู้ฝึกสอน ผู้บริหารระดับต่าง ๆ สมาคมกีฬา
ฟุตบอลฯ ฯลฯ รวมถึงกลุ่มผู้ติดตามฟุตบอลไทยเป็นประจํา ซ่ึงข้อมูลจากกลุ่มคน
เหล่านี้มีความสําคัญลําดับต้น ๆ สําหรับการศึกษาประวัติศาสตร์ฟุตบอลไทย เพราะ
เป็นหลักฐานเชิงประจักษ์ท่ีช่วยยืนยันเร่ืองราวเกี่ยวกับวงการฟุตบอลไทยท่ีเกิดข้ึนใน
อดีต ขณะเดียวกัน ผู้ท่ีต้องการจะศึกษาก็ควรใช้หลักฐานชั้นรอง อาทิ สิ่งพิมพ์ สื่อ
อิเล็กทรอนิกส์ โดยเฉพาะช่อง (channel) ในแพลตฟอร์ม YouTube ท่ีนําเสนอ
เกี่ยวกบัวงการฟุตบอลไทยเพ่ือตรวจสอบความถูกต้องควบคู่ไปด้วย  
 ประการท่ีสอง ฟุตบอลไทยกับบริบทโดยรอบ ด้วยฟุตบอลเป็นกีฬาสากลท่ี
ครองความนิยมในประเทศไทยมายาวนาน กระท่ังช่วงหนึ่งทศวรรษท่ีผ่านมา 
นักการเมืองและนักธุรกิจระดับจังหวัดจํานวนไม่น้อยต่างเข้ามาทําธุรกิจสโมสร
ฟุตบอลท่ีนําเสนอว่าเป็น “ตัวแทน” ของคนจังหวัดหรือพ้ืนท่ีนั้น ๆ บางจังหวัดมี
มากกว่า 1 สโมสร (บางฤดูกาลยังอยู่ในลีกระดับเดียวกันเสียด้วยซํ้า) ส่วนใหญ่ล้วน
นําพาความเจริญและความภาคภูมิใจมาสู่ท้องถ่ินของตน หากพิจารณาภาพรวมของ
เนื้อหาหนังสือเล่มนี้ ผู้วิจารณ์มองว่ากีฬาฟุตบอลกับการเมืองต่างมีความสัมพันธ์ท่ี
พ่ึงพิงซ่ึงกันและกันมาโดยตลอด และคงจะเป็นเช่นนี้ไปอีกนาน 
 อย่างไรก็ดี ฟุตบอลในประเทศไทยยังมีมิติด้านอ่ืนท่ีน่าสนใจ ซ่ึงหนังสือเล่มนี้ก็
มีการกล่าวถึงบ้างในบางช่วงบางตอน เช่น มิติด้านเศรษฐกิจ ช่วงทศวรรษ 2530 
แม้ว่าหลายภาคส่วนจะมีความคึกคัก แต่ฟุตบอลกลับไม่ได้เป็นท่ีสนใจของคนทั่วไป
เม่ือเทียบกับฟุตบอลลีกต่างประเทศ (โดยเฉพาะพรีเมียร์ลีกของประเทศอังกฤษ) ซํ้า
ทุกภาคส่วนท่ีเข้ามาเกี่ยวข้องต่างประสบกับการขาดทุนหรือ “ได้ไม่คุ้มเสีย” จนขาด
ความต่อเนื่อง แต่เม่ือฟุตบอลลีก “ต้ังหลัก” ได้ในช่วงทศวรรษ 2550 ไม่ว่าจะด้วย
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แรงกดดันจากแฟนฟุตบอลไทย นักการเมืองคนสําคัญบางรายที่พยายามผลักดัน
ฟุตบอลไทยสู่เวทีระดับโลก รวมไปถึงมาตรฐานการบริหารธุรกิจสโมสรฟุตบอลของ 
เอเอฟซี ทําให้กีฬาฟุตบอลกลายเป็นสิ่งท่ีช่วยยกระดับท้ังในแง่การทําให้จังหวัด (ท่ีต้ัง
สโมสร) เป็นท่ีรู้จักในวงกว้าง ผ่านการเข้ามาของคนต่างถ่ิน โดยเฉพาะกองเชียร์ของ
ทีมเยือนท่ีไม่เพียงมาร่วมเชียร์ทีมของตน แต่ยังนําไปสู่การจับจ่ายใช้สอย รวมถึงการ
ไปเที่ยวสถานท่ีสําคัญของจังหวัดนั้น ๆ ดังกรณีจังหวัดบุรีรัมย์ จากความสําเร็จของ
สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด ตลอดหลายปีท่ีผ่านมา ไม่เพียงช่วยสร้างชื่อเสียงให้กับจังหวัด
ในด้านการท่องเที่ยวและการกีฬาซ่ึงอย่างหลังกลายมาเป็นอีกหนึ่ง landmark ของ
จังหวัด (Polyiam 2016) แต่ยังเป็นแบบอย่างท่ีน่าสนใจสําหรับอีกหลายจังหวัดท้ัง
การบริหารจัดการธุรกิจสโมสรฟุตบอลให้ย่ังยืน ควบคู่ไปกับการพัฒนาการท่องเที่ยว
ของจังหวัดให้ได้มาตรฐานเป็นท่ียอมรับในระดับสากล ซ่ึงจะนําไปสู่โอกาสที่จังหวัด
ได้รับเลือกให้จัดการแข่งขันกีฬาระดับนานาชาติ (รวมท้ังฟุตบอล) อย่างท่ีเกิดข้ึนกับ
หลาย ๆ ประเทศท่ัวโลก และยังมีส่วนต่อการพัฒนาวงการฟุตบอลไทยในระดับ
ภูมิภาคผ่านการท่ีสโมสรแต่ละแห่งมีโรงเรียนฝึกสอนฟุตบอล (football academy) 
ซ่ึงเด็กท้องถ่ินบางคนต่อมากลายเป็นนักฟุตบอลอาชีพของสโมสรท่ีมีชื่อเสียงและก้าว
ไปติดทีมชาติไทยชุดใหญ่ในท่ีสุด (Sa-nguansak 2016) 
 อีกมิติหนึ่งท่ีน่าสนใจคือ มิติด้านวัฒนธรรม โดยปกติฟุตบอลเป็นกีฬาท่ีอาศัย
ภาพลักษณ์ความเป็นชายผ่านความแข็งแรงของนักฟุตบอล การปะทะท้ังในเกม รวม
ไปถึงระหว่างกองเชียร์ ขณะเดียวกันการแข่งขันฟุตบอลก็มีลักษณะท่ีเป็นความบันเทิง 
ไปจนถึงความตื่นเต้นท่ีผู้ชมต้องลุ้นอยู่ตลอดเวลา หากย้อนไปช่วงทศวรรษ 2530 การ
แข่งขันฟุตบอลสโมสรรายการต่าง ๆ ส่วนใหญ่เกิดข้ึนในกรุงเทพฯ แต่กลับไม่ได้รับ
ความสนใจอย่างท่ีควรจะเป็น แม้จะมีความพยายามนําความบันเทิงอย่างการแสดง
ตลกเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งของการตลาดฟุตบอลไทย จนเม่ือฟุตบอลลีกเร่ิมต้ังตัวได้
ภายใต้หลายปัจจัยท่ีเอ้ือมากข้ึน แต่ละสโมสรไม่เพียงต้องทําผลงานให้เป็นท่ีประจักษ์
เพ่ือสร้างฐานแฟนขนาดใหญ่นอกจากการสนับสนุนโดยคนในท้องถ่ินเอง สโมสรบาง
แห่งก็มีกลยุทธ์การตลาดซ่ึงกลายเป็น “ภาพจํา” ในสายตาคนท่ัวไปท่ีแม้จะไม่ได้
ติดตามฟุตบอลโดยตรง ดังกรณีสโมสรบางกอกกลาส เอฟซี (ชื่อปัจจุบันคือ บีจี - 
ปทุม  ยู ไนเ ต็ด )  ท่ี มีกลุ่มหญิงสาวหน้าตาดี ซ่ึงผ่านการคัดเลือกมาทําหน้า ท่ี
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ประชาสัมพันธ์สโมสรท้ังในและนอกสนาม จนเป็นแม่แบบให้กับอีกหลายสโมสร 
(Namprai 2017: 561 - 563) ต่อมากระแสความนิยมไอดอลสไตล์ญี่ปุ่นอย่าง 
BNK48 (บีเอ็นเคโฟร์ต้ีเอต) ซ่ึงเป็นท่ีรู้จักแพร่หลายจากเพลง คุกกี้เสี่ยงทาย นําไปสู่
การได้รับเลือกจากสมาคมกีฬาฟุตบอลแห่งประเทศไทยฯ ให้มาร่วมเชียร์ทีมชาติไทย
ในทัวร์นาเมนต์ระดับนานาชาติหลายรายการ อีกท้ังมีการจําหน่ายสินค้าท่ีระลึก 
(merchandise) โดยหวังขยายฐานแฟนของแต่ละฝ่ายให้เพ่ิมข้ึน (Srisomwongse 
2018) ซ่ึงการนําดาราหรือศิลปินมาเป็นส่วนหนึ่งของกีฬาดังกรณีทีมฟุตบอลชายไทย
นั้นไม่ได้เกิดข้ึนบ่อยนัก ย่ิงเป็นกลุ่มเด็กสาวท่ีเรียกว่า “ไอดอล” (idol) ซ่ึงลงหลักปัก
ฐานในวงการบันเทิงไทยได้ไม่กี่ปี และเป็นปรากฏการณ์ท่ีมีกระแสเพียงช่วงระยะหนึ่ง
เท่านั้น ประเด็นนี้ผู้ วิจารณ์ต้ังข้อสังเกตว่า นอกจากปัจจัยเรื่องกระแสนิยมของ 
BNK48 ท่ีถดถอย รวมถึงความแตกต่างบางประการระหว่างวัฒนธรรมแฟนฟุตบอล
กับวัฒนธรรมแฟนคลับศิลปินไอดอล ผลงานของทีมชาติไทยท้ังระดับชุดใหญ่จนถึง
ระดับเยาวชนก็ยังก้าวข้ามไม่พ้นจากระดับภูมิภาคเสียทีเม่ือเผชิญกับคู่แข่งท่ีเหนือกว่า 
ซ่ึงมีส่วนทําให้กลยุทธ์การตลาดที่กล่าวมาข้างต้นไม่ประสบผลสําเร็จเท่าท่ีควร ถึง
กระนั้น การท่ีภาคธุรกิจฟุตบอลไทยนําผู้หญงิเข้ามาปรากฏในพ้ืนท่ีฟุตบอลมากข้ึน ไม่
เพียงเพ่ือสีสันและสร้างบรรยากาศท่ีดีในการแข่งขันแต่ละคร้ัง ด้านหนึ่งคือการ
ส่งเสริมค่านิยมและสร้างบรรทัดฐานใหม่ท่ีเหมาะสมกับสังคมไทยในปัจจุบัน นอกจาก
การเปิดกว้างให้ผู้หญิงเข้ามาเป็น “ตัวแสดงหลัก” ในสนาม ท้ังในฐานะผู้เล่น ผู้จัดการ
ทีม ไปจนถึงการทําหน้าท่ีเป็นผู้ตัดสินในรายการแข่งขันฟุตบอลชาย ภายใต้กระแส
โลกในปัจจุบันท่ีให้ความสําคัญเร่ืองความเสมอภาคและความเท่าเทียมมากข้ึน ท้ังนี้ 
จากความสําเร็จของฟุตบอลหญิงทีมชาติไทยท่ีผ่านเข้าไปเล่นฟุตบอลโลกรอบสุดท้าย
ได้ถึง 2 คร้ังติดต่อกัน (2015 และ 2019) อาจเป็นอีกหนึ่งเหตุการณ์ท่ีช่วยกระตุ้นให้
ฟุตบอลชายทีมชาติไทยต้องสร้างประวัติศาสตร์คร้ังสําคัญนี้ให้เป็นจริง 
 “(ก่อน) บอลไทยจะไปบอลโลก” เล่มนี้ เป็นหนังสือท่ีอาจเรียกได้ว่าเป็น 
“สารานุกรมฟุตบอลไทย” คุณภาพอีกชิ้นหนึ่งสําหรับผู้สนใจวงการฟุตบอลไทย 
เพราะไม่เพียงข้อมูลทางประวัติศาสตร์ซ่ึงบางเรื่องคนจํานวนมากยังไม่ทราบเนื่องจาก
เป็นข้อมูลท่ีผู้เขียนนํามาจากงานวิชาการของตน แล้วนํามาร้อยเรียงให้เห็นการมีอยู่
และพัฒนาการของกีฬาฟุตบอลในประเทศไทยภายใต้ความสัมพันธ์กับปัจจัยหรือ
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บริบทต่าง ๆ ในแต่ละช่วงเวลา แต่สิ่งหนึ่งท่ีผู้อ่านจะได้รับคือ ความรู้และความเข้าใจ
เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอลท่ีมีอิทธิพลต่อสังคมไทย ท้ังการเป็นสิ่งท่ีช่วยหล่อเลี้ยงจิตใจของ
ผู้คนจํานวนมาก การเป็นส่วนหนึ่งของการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจท่ีปรากฏในบ้าน
เกิดของตน ด้านหนึ่งจึงเปรียบได้กับ “ศาสนา” สําหรับบางคนบางกลุ่มเพ่ือยึดเหนี่ยว
จิตใจ หรือเป็นตัวแทน “ความเป็นหนึ่ง” ท้ังระดับชาติและระดับนานาชาติ 
เช่นเดียวกับการเป็นวัฒนธรรมประชานิยมท่ีฟุตบอลทําหน้าท่ีบางสิ่งบางอย่างให้
สอดคล้องกับความต้องการของตนหรือกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง โดยเฉพาะการเป็นเคร่ืองมือ
แสดงพลังอํานาจของนักการเมืองหรือกลุ่มทุนขนาดใหญ่ ซ่ึงมีผลท้ังคุณและโทษต่อ
วงการฟุตบอลไทยมาจนถึงทุกวันนี้ หนังสือเล่มนี้จึงตอบโจทย์ผู้ท่ีสนใจหรือกําลังมอง
หาแหล่งอ้างอิงท่ีน่าเชื่อถือสําหรับการศึกษาเกี่ยวกับฟุตบอลไทยได้อย่างน่าสนใจ 
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