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บทคัดย่อ 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเที่ยวในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา และเพื่อหาความพึงพอใจของผู้ใช้สื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเที่ยวในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ คือ นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติที่มาเที่ยวในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา จ านวน 100 คน โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัยประกอบด้วยแบบสอบถาม
จ านวน 1 ฉบับ (ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ) ประเมินความพึงพอใจสื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเที่ยวใน
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  

ผลการวิจัยพบว่า คุณภาพของสื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา
โดยนักท่องเที่ยวท่ีมาเที่ยวจังหวัดพระนครศรีอยุธยาภาพรวมอยู่ในระดับมาก (x ̅= 4.3,S.D.= 0.5)  โดยมีความพึงพอใจด้าน
เนื้อหาของสื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมอยู่ในระดับมาก (x ̅= 4.3,S.D.= 0.5) ความพึงพอใจด้านการออกแบบและตัด
ต่อของสื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมอยู่ในระดับมาก (x̅ = 4.3,S.D.= 0.5) และความพึงพอใจด้านแอปพลิเคชันของสื่อ
ประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมอยู่ในระดับมาก (x ̅= 4.2,S.D.= 0.5) 
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Abstract 
 This study aimed to develop a public relations media in Augmented Reality for tourism in Phra 
Nakhon Si Ayutthaya Province and to discover the satisfaction of tourists who use public relations media 
in Augmented Reality for tourism in Phra Nakhon Si Ayutthaya Province. The samples used in this study 
were 100 tourists who are Thais and foreigners visiting Phra Nakhon Si Ayutthaya Province by accidental 
sampling. A questionnaire (Thai and English) was used as a research instrument to evaluate satisfaction of 
those toward public relations media in Augmented Reality for tourism in Phra Nakhon Si Ayutthaya 
Province. 

The major findings revealed that the tourists had the overall satisfaction toward public relations 
media in Augmented Reality at a high level (x̅= 4.3, S.D.= 0.5). The satisfaction toward the content of the 
media was at a high level (x̅= 4.3, S.D.= 0.5). The satisfaction toward the design and edit of the media 

บทความวิจัย (ม.ค. – มิ.ย. 2562) 
สื่อประชำสมัพันธ์ควำมเป็นจริงเสริมเพ่ือกำรท่องเท่ียวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยำ 
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was at a high level (x̅= 4.3, S.D.= 0.5). The satisfaction toward the application of the media was at a high 
level (x̅= 4.2, S.D.= 0.5). 
 
Keywords: Public relations media, Augmented reality, tourism 

ค ำขอบคุณ: งานวิจัยนี้เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาปริญญามหาบัณฑิต คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 
 
บทน ำ  

“ ราชธานีเก่า อู่ข้าว อู่น้ า เลิศล้ ากานท์กวี คนดีศรีอยุธยา เลอคุณค่ามรดกโลก” ถ้ากล่าวถึงราชธานีเก่าเมืองแห่ง
ประวัติศาสตร์ทุกคนจะนึกถึงจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยาเป็นอดีตราชธานีที่ยาวนานที่สุดถึง  417 ปี 
โดยได้รับการประกาศยกย่องให้เป็นเมืองมรดกโลกทางวัฒนธรรม จากองค์การ ยูเนสโก (UNESCO) เมื่อวันที่ 13ธันวาคม 
พ.ศ. 2534 ท าให้จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เป็นเมืองที่มีนักท่องทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติหลั่งไหลเข้ามาท่องเที่ยวเป็น
จ านวนมาก และถือได้ว่าเป็นแหล่งท่องเที่ยวด้านโบราณสถาน และวัดต่างๆที่มี ช่ือเสียงเป็นอันดับต้นๆของประเทศไทย ด้วย
เหตุที่จังหวัดพระนครศรีอยุธยามีความโดดเด่นในด้านประวัติศาสตร์โบราณสถาน โบราณวัตถุ สถาปัตยกรรมที่มีลักษณะ
เฉพาะที่งดงาม และวัฒนธรรมอันเก่าแก่ ทั้งยังเป็นแหล่งท่องเที่ยวและได้เรียนรู้ที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์มีจ านวน
นักท่องเที่ยวเป็นอันดับ 7 ของประเทศ และมีแนวโน้มเพิ่มขึ้น ส่วนใหญ่เป็นชาวไทยร้อยละ70 และชาวต่างชาติร้อยละ 30 มี
รายได้จากการท่องเที่ยว 13000 ล้านบาทเป็นอันดับที่ 16 ของประเทศ ระยะเวลาพักค้างคืนเฉลี่ย 2.7 วัน(ข้อมูลจาก
ส านักงานสถิติแห่งชาติ 27 เมษายน 2559) ท าให้จั งหวัดพระนครศรีอยุธยาเป็นเมืองที่มีนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย และ
ชาวต่างชาติให้ความสนใจเข้ามาท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง 

เนื่องจากจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เป็นเมืองมรดกโลก มีสถาปัตยกรรมและโบราณสถานและวัดต่างๆที่
นักท่องเที่ยวเดินทางมาสักการะบูชา เช่น วัดพนัญเชิง วัดมงคลบพิตร วัดไชยวัฒนาราม และโบราณสถานต่างๆเป็นต้น 
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จึงเดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ข้อมูลการท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยานั้น
ส่วนใหญ่เป็นแผ่นพับสื่อประชาสัมพันธ์แนะน าสถานที่ต่างๆ ซึ่งบางครั้งส าหรับผู้ที่มาท่ องเที่ยวที่ไม่ใช่คนพื้นที่ท าให้การ
ท่องเที่ยวบางครั้งเดินทางไปไม่ถูกหรืออาจจะเสียเวลาในการหาข้อมูล จากข้อมูลการประชาสัมพันธ์ที่จ ากัดแค่ในแผ่นพับ 
เพราะในบางครั้งผู้ที่มาท่องเที่ยวอาจไม่ได้มีการเตรียมตัวล่วงหน้ามาก่อนหรือมีเวลาจ ากัด  แบบมาเช้าเย็นกลับท าให้พล าด
สถานท่ีท่องเที่ยวบางแห่งได้เพราะนอกจากโบราณสถานและวัดที่มีช่ือเสียงแล้วยังมี พระพุทธไสยาสน์ หรือ พระนอน ที่มีอยู่
หลายวัดในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา อาทิเช่น พระนอนวัดเสนาสนารามราชวรวิหาร พระนอนวัดสามวิหาร พระนอนวัดโลกย
สุธา พระนอนวัดธรรมิกราช พระนอนวัดใหญ่ชัยมงคล พระนอนวัดพนมยงค์ พระนอนวัดพุทไธศวรรย์ พระนอนวัดสะตือ พระ
นอนวัดไม้รวก พระนอนวัดสุวรรณเจดีย์ พระนอนวัดพิกุลโสคันธ์ พระนอนวัดบางปลาหมอ  

จากปัจจุบันเทคโนโลยีด้านคอมพิวเตอร์ได้เข้ามามีบทบาทในชีวิตประจ าวันมากขึ้นสิ่งที่จะท าให้สื่อประชาสัมพันธ์
เกี่ยวกับการทอ่งเที่ยวดูน่าสนใจมากขึ้นคือการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมที่สามารถแสดงรายละเอียดสถานที่
ท่องเที่ยวของสถานที่นั้นๆ เพิ่มเติมเข้าไปไว้ในสื่อประชาสัมพันธ์จึงเห็นความส าคัญว่าเทคโนโลยีด้านคอมพิวเตอร์นี้น่าจะมี
ประโยชน์สามารถช่วยให้การท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยามีความสะดวกขึ้น หากมีการผสมผสานเทคโนโลยีและ
ข้อมูลสารสนเทศต่างๆของแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาลงไปในสื่อประชาสัมพันธ์ในรูปแบบสื่อวีดิทัศน์ผสาน
กับเทคโนโลยีความเป็นจริงเสริมให้เป็นสื่อสารสนเทศท่ีน่าสนใจ จึงได้มีแนวคิดการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริม
เพื่อการท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ให้สถานที่นั้นๆมาอยู่ตรงหน้านักท่องเที่ยวด้วยเทคโนโลยีความเป็นจริงเสริม
(Augmented Reality)     
 
วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 

เพื่อพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
เพื่อหาความพึงพอใจของผู้ใช้สื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

 
 



128 
วารสารวิชาการมหาวิทยาลยัการจัดการและเทคโนโลยีอีสเทิร์น                                              ปีที่ 16 ฉบับที่ 1 มกราคม – มิถุนายน 2562 

UMT Poly Journal ISSN: 2673-0618 

วิธีด ำเนินกำรวิจัย 
 1.  กลุ่มตัวอย่ำง 

 ประชากรละกลุ่มตัวอย่างในการวิจัยครั้งนี้ เป็นนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติที่มาเที่ ยวจังหวัด
พระนครศรีอยุธยาจ านวน 100 คน โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ(Accidental Sampling) 

 2.  ตัวแปรที่ศึกษำ 
ผู้วิจัยศึกษาเกี่ยวกับพระนอนจ านวน 12 วัด และจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเที่ยวใน

จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
              ตัวแปรต้น คือ สื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

ตัวแปรตาม คือ ความพึงพอใจของผู้ ใช้สื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเที่ยวในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
 3.  เคร่ืองมือท่ีใช้ในกำรวิจัย 

3.1 สื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา  โดยผ่านกระบวนการ
วิเคราะห์ สังเคราะห์จากผู้เช่ียวชาญ จ านวน 12 ท่าน เพื่อท าการตรวจสอบความเหมาะสมของสื่อประชาสัมพันธ์ความเป็น
จริงเสริมเพื่อการท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยแบ่งเป็น 3 ด้าน ได้แก่ ด้านเนื้อหา ด้านการออกแบบและตัดต่อ 
ด้านแอปพลิเคชั่น  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 

ภำพที่ 1 สื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมการท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
3.2 แบบประเมินความพึงพอใจของสื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเที่ยวในจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา (แบบภาษาไทยและภาษาอังกฤษ)  โดยแบ่งเป็น 3 ด้าน ได้แก่ ด้านเนื้อหา ด้านการออกแบบและตัดต่อ 
และด้านแอปพลิเคชัน โดยมีข้อค าถามด้านละ 4 ข้อ  

4.  กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
4.1น าสื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาที่ผ่านการประเมินจาก

ผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 12 ท่าน ไปเผยแพร่กับนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ จ านวน 100 คน ได้ทดลองใช้
สื่อท่ีพัฒนาขึ้น  



129 
วารสารวิชาการมหาวิทยาลยัการจัดการและเทคโนโลยีอีสเทิร์น                                              ปีที่ 16 ฉบับที่ 1 มกราคม – มิถุนายน 2562 

UMT Poly Journal ISSN: 2673-0618 

4.2 แจกแบบประเมินความพึงพอใจให้กับนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ จ านวน 100 คน ที่ได้
ทดลองใช้สื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาท่ีพัฒนาขึ้น  

  4.3 เก็บรวบรวมแบบประเมินความพึงพอใจจากนักท่องเที่ยวน ามาวิเคราะห์ผล ประเมินผล 
 5.  กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
 เมื่อด าเนินการเก็บแบบสอบถามพร้อมตรวจสอบความสมบูรณ์เรียบร้อยแล้วน ามาวิเคราะห์ข้อมูลดังต่อไปนี้ 
 5.1 วิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม โดยวิธีการหาค่าเฉลี่ย ค่าร้อยละ 
และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 5.2 วิเคราะห์ระดับความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามต่อสื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเที่ยว
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาท่ีพัฒนาขึ้น โดยวิธีการหาค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ส าหรับค าตอบความพึงพอใจ มากที่สุด 
มาก ปานกลาง น้อย และน้อยที่สุดแสดงผลการวิเคราะห์โดยแสดงค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานแล้วน าค่าเฉลี่ยมาตัดสิน
ตามเกณฑ์ที่ก าหนดไว้ดังน้ี  
   คะแนนเฉลี่ย 4.50-5.00 หมายถึง ระดับมากที่สุด 
   คะแนนเฉลี่ย 3.50-4.49 หมายถึง ระดับมาก 
   คะแนนเฉลี่ย 2.50-3.49 หมายถึง ระดับปานกลาง 
   คะแนนเฉลี่ย 1.50-2.49 หมายถึง ระดับน้อย 
   คะแนนเฉลี่ย 1.00-1.49 หมายถึง ระดับน้อยที่สุด 
ผลกำรวิจัย 
 ผลการศึกษาเรื่องสื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
จากผู้เ ช่ียวชาญประเมินความเหมาะสมด้านเนื้อหาทั้ง 3 ท่านมีความคิดเห็นเกี่ยวกับความเหมาะสมด้านเนื้อหาของ 
สื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ในภาพรวมอยู่ ในระดับมาก  
( x̅ = 4.3 , S.D.= 0.5) เมื่อพิจารณารายข้อพบว่าทั้ง 4 ข้อมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากเช่นเดียวกัน คือ เนื้อหา 
มีความน่าสนใจและเข้าใจง่าย ( x̅ = 4.3 , S.D.= 0.6) เนื้อหาเป็นประโยชน์ต่อการท่องเที่ยว ( x̅ = 4.3 , S.D.= 0.5) ภาษา
สื่อความหมายได้ชัดเจน ( x̅ = 4.2 , S.D.= 0.6) การใช้ภาษาถูกต้อง ( x ̅= 4.2 , S.D.=0.7)   
 ผลการวิเคราะห์จากผู้เช่ียวชาญประเมินความเหมาะสมด้านการออกแบบและตัดต่อทั้ง 3 ท่านมีความคิดเห็น 
ต่อสื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก 
( x ̅= 4.3 , S.D.= 0.5) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่าส่วนใหญ่ทุกข้อมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ภาพคมชัด สวยงาม 
สื่อความหมายได้ตรงกับเนื้อหา ( x ̅= 4.3, S.D. = 0.6) รูปแบบและตัวอักษรมีความเหมาะสม ( x ̅= 4.3 , S.D.= 0.7) 
รูปภาพสื่อความหมายชัดเจน ( x̅=4.3 , S.D.= 0.6) องค์ประกอบต่างๆจัดวางอย่างลงตัว( x ̅= 4.2 , S.D.= 0.6) 
 ผลการวิเคราะห์ผู้เชี่ยวชาญประเมินความเหมาะสมด้านแอปพลิเคชันท้ัง 3 ท่านมีความคิดเห็นต่อสื่อประชาสัมพันธ์
ความเป็นจริงเสริมอยู่ในระดับมาก ( x ̅= 4.2 , S.D.= 0.5) เมื่อพิจารณารายข้อพบว่าทั้ง 4 ข้อ มีความเหมาะสมอยู่ในระดับ
มาก คือโปรแกรมสามารถเข้าถึงง่าย ( x ̅= 4.2 , S.D.= 0.6) โปรแกรมมีความเสถียร( x ̅= 4.3 , S.D.= 0.7) รูปแบบของ
โปรแกรมใช้งานง่าย ( x ̅= 4.2 , S.D.= 0.7) ภาพและเสียงมีความน่าสนใจ( x ̅= 4.3 , S.D.= 0.7) 

จากผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ 
จ านวน 100 คน ของสื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาพบว่า สื่อ
ประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาท่ีพัฒนาขึ้นประกอบด้วย ด้านเนื้อหา ด้านการ
ออกแบบและตัดต่อ ด้านอแปพลิเคชัน ภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( x ̅= 4.3 , S.D.= 0.5) 
 
อภิปรำยผล 
 ความเหมาะสมของผู้ เ ช่ียวชาญ ต่อสื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริ งเสริมเพื่อการท่องเที่ยวในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยาภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( x̅ = 4.2 , S.D.= 0.5)  และความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างชาติ  ต่อสื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาภาพรวม 
อยู่ ในระดับมาก ( x ̅= 4.3 ,  S.D.= 0.5) สอดคล้องกับเนื้อหาโดย [1] [2] [3] เทคนิคความเป็นจริงเสริม  
มีความน่าสนใจ และสามารถกระตุ้นให้เกิดการเรียนรู้ได้เป็นอย่างดี [ 4] กลยุทธ์และเทคนิคการออกแบบงานโฆษณา 
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ทางสื่อสิ่งพิมพ์ ด้วยการใช้ “ภาพ” นับว่าเป็นกลยุทธ์ที่ ได้ผลที่สุดในการออกแบบ เพราะภาพจะมีผลต่อสายตา  
[5] ภาพประกอบ ( Illustration) มีความส าคัญในการสื่อความหมายและสร้ างความสนใจให้กับงานออกแบบ  
ภาพสร้างแรงดึงดูดกระตุ้นให้ เกิดปฏิกิริยาตอบสนองต่อสื่อที่น า เสนอ และภาพจะสื่อความหมายได้ โดยตรง  
หรืออาจเกิดจินตนาการขึ้นเอง [6] โปสเตอร์ที่ดีควรสนองแนวคิดหลัก 5 ประการ ดังนี้ 1.จะต้องตอบสนองจุดประสงค์ 
ในการสื่อความหมายได้อย่างเต็มที่ 2.จะต้องมีความชัดเจนในภาพลักษณ์และข้อความที่ใช้ในการสื่อความหมายต้องมี  
ความกระจ่าง มีขนาดที่พอเหมาะ 3.รูปภาพ และข้อความที่น าเสนอควรมีความสอดคล้อง สัมพันธ์ ส่งเสริมซึ่งกันและกัน 4.
จะต้องสร้างความเร้าใจ ดึงดูดความสนใจ กลุ่มเป้าหมายได้มากท่ีสุด 5.ต้องมีความกะทัดรัด และแสดงแนวคิดหลักเพียงอย่าง
เดียว   
 จากการวิจัยในครั้งนี้ ท าให้ได้ความพึงพอใจต่อสื่อประชาสัมพันธ์ความเป็นจริงเสริมเพื่อการท่องเที่ยวใน 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ได้ผลส ารวจตรงวัตถุประสงค์ที่วางไว้ พบว่านักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติมีความ 
พึงพอใจอยู่ในระดับมาก การน าเทคโนโลยีความเป็นจริงเสริมเป็นมิติใหม่ในด้านการท่องเที่ยว [7] การใช้แอปพลิเคชัน
เทคโนโลยีความจริงเสมือนเพื่อส่งเสริมการเรียนรู้ ผู้ใช้มีความพึงพอใจในการใช้แอปพลิเคชันนี้ และมีความรู้ความเข้าใจ
เพิ่มขึ้น เมื่อผู้ใช้ได้ใช้งานแอปพลิเคชันนี้แล้ว ท าให้ผู้ใช้มีความรู้และความเข้าใจเรื่องศิลปวัฒนธรรม [8] ผู้เรียนจะเกิดความรู้
แปลกใหม่ และเกิดความน่าสนใจในการเรียน ผู้ เรียนจะเรียนด้วยความสนุกสนาน เพลิดเพลินและได้รับความรู้  
ได้ลงมือปฏิบัติกิจกรรมด้วยตนเองเกิดการเรียนรู้ที่ดี [9] ไม่ว่าจะเป็นอัลกอรึทึมใด ๆ ก็มีเป้าหมายเพื่อการแสดงผลข้อมูล
สิ่งของหรือสถานท่ีต่าง ๆ เหมือนกัน 
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