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บทคัดย่อ 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อพัฒนาสื่อคลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือท่ีใช้ดนตรีประกอบอะคูสติก และแจ๊ส 
เพื่อเปรียบเทียบผลความดึงดูดใจต่อคลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือที่ใช้ดนตรีประกอบระหว่างอะคูสติก และแจ๊สกลุ่ม
ตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ นักศึกษาระดับปริญญาตรี คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
ธัญบุรี จ านวน 100 คน เครื่องมือท่ีใช้ ในการวิจัยประกอบด้วยสื่อคลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือที่ใช้ดนตรีประกอบอะคู
สติก และแจ๊ส และแบบสอบถามความดึงดูดใจที่มีต่อสื่อคลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือที่ใช้ดนตรีประกอบอะคูสติก 
และแจ๊ส ข้อสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานและสถิติ t-test   

 ผลการศึกษาพบว่าการใช้ดนตรีประกอบในคลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือ ทั้ง 4 ด้าน ได้แก่ ด้าน
เนื้อหา ด้านการออกแบบ ด้านการสื่อความหมาย และด้านเสียงประกอบ  มีผลต่อความดึงดูดใจอยู่ในระดับมากเท่ากัน  โดย
เสียงดนตรีประกอบประเภทอะคูสติกและแจ๊สส่งผลต่อความดึงดูดใจของกลุ่มตัวอย่างใกล้เคียงกัน สรุปได้ว่าความดึงดูดใจของ
คลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือท่ีใช้ดนตรีประกอบอะคูสติก และแจ๊ส ไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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Abstract 
 This research aimed to analyze the differences between jazz and acoustic music that is used in 
the video clip media of the book donation campaign through examining and comparing their 
effectiveness. In order to properly compare the genres, data analysis is used to discover which type of 
music would attract and gain most positive feedback from the target samples. The samples used in this 
research consisted of 100 undergraduate students in faculty of mass communication technology at 
Rachamangala University of Technology Thanyaburi (RMUTT). The two video clips 1) Donation Books 
campaign video clip using acoustic 2) Donation Books campaign video clip using jazz, were used as a tools 
for the samples to watch and answer questionnaires. The instrument used to collect the data was a 
survey questionnaire. In addition, the statistics used to analyze the data include percentage, standard 
deviation, and t-test. 
 The result reveal that the sound of music used in the book donation campaign video clip affect 
four factors: the video content, the video design, the interpretation of the video and the sound itself. The 
results show that all four of these factors affect an individual's attention. Therefore both of the music 

บทความวิจัย (ม.ค. – มิ.ย. 2562) 
กำรเปรียบเทียบดนตรีอะคูสติกและแจส๊ประกอบคลิปวีดีโอเพ่ือรณรงค์กำรบริจำคหนังสือ 
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genre used in the donation video campaign were found to affect the samples of this study. However, 
there are no significant differences between the acoustic and jazz genres at the level of .05. 
 
Keywords: Acoustic, Jazz, Attractiveness 

ค ำขอบคุณ: งานวิจัยนี้เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาปริญญามหาบัณฑิต คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 
 
บทน ำ  

ปัจจุบันโลกทุกวันนี้อยู่ในยุคดิจิทัล เทคโนโลยีดิจิทัลช่วยให้เราสามารถเข้าถึงข้อมูลข่าวสารจ านวนมหาสารได้
ตลอดเวลา ด้วยรูปแบบและช่องทางที่แสนง่ายในการใช้งาน ที่สามารถใช้ทุกที่ ทุกเวลาที่ต้องการ ตัวอย่างการมีส่วนร่วมแบบ
ออนไลน์ เช่น Social networking Instant-massing (IM) Video-streaming การแชร์ภาพ และการใช้อินเทอร์เน็ตแบบ
เคลื่อนที่ เป็นต้น ในปัจจุบันอินเทอร์เน็ตมีส่วนเกี่ยวข้องกับการใช้ชีวิตประจ าวันของผู้คนมากขึ้น ด้วยรูปแบบที่ใช้งานง่าย
สะดวกในการเข้าถึงช่วยให้ติดต่อสื่อสารได้สะดวกรวดเร็วแล้วยังสามารถหาข้อมูลความรู้ ข่าวสาร จนถึงความบันเทิง  

คลิปวีดีโอเป็นความบันเทิงรูปแบบหนึ่งที่เป็นที่นิยมกันมากในขณะนี้ เพราะการใช้งานอินเทอร์เน็ตที่ง่ายขึ้นและ
เทคโนโลยีที่เข้าถึงผู้คนมากขึ้น และสามารถใช้งานได้สะดวกทุกเวลาที่ต้องการ คลิปวีดีโอมีหลากหลายรูปแบบ เช่น สาระ
ความรู้ บันเทิง กีฬา ดนตรี ร่วมไปถึงการโฆษณาประชาสัมพันธ์ ฯลฯ แต่ละบุคคลก็จะมีความชอบที่ต่างกันไป ปัจจุบันมีการ
ท าคลิปวีดีโออย่างแพร่หลาย นอกจากการโฆษณาประชาสัมพันธ์ทางโทรทัศน์ วิทยุแล้ว คลิปวีดีโอโฆษณาประชาสัมพันธ์ทาง
อินเทอร์เน็ตก็เป็นที่นิยมในปัจจุบันเช่นกัน เนื่องจากการที่เป็นที่นิยมจึงท าให้มีผู้จัดท าคลิปวีดีโอโฆษณาประชาสัมพันธ์ทาง
อินเทอร์เน็ตมากขึ้นการที่จะท าให้คลิปวีดีโอเป็นที่น่าสนใจ จดจ าก็มีหลายวิธี หนึ่งในนั้นคือการใช้เสียงดนตรีในการช่วยให้
ผู้บริโภคจดจ ามากข้ึน 

ดนตรีเป็นสื่อภาษาสากลที่ชนทุกชาติพันธ์ุ สามารถเข้าใจได้ดีไม่แบ่งช้ันวรรณะ อายุ เช้ือชาติ เห็นได้จากการร่วมวง
กันบรรเลงดนตรี ระหว่างนานาชาติซึ่งแตกต่างกันทั้งภาษาที่ใช้ เพศ อายุ แต่ก็สามารถร่วมบรรเลงดนตรีด้วยกันได้เพราะทุก
คนเข้าใจในภาษาของดนตรี ดนตรีเป็นพลังงานในรูปของคลื่นเสียงท่ีไม่สามารถมองเห็นหรือจับต้องได้ ต้องอาศัยโสตประสาท
เท่านั้น เป็นตัวรับรู้ จิตของมนุษย์สามารถรับรู้และรู้สึกได้ทันทีโดยที่ไม่ต้องแปล ดนตรีเป็นศิลปะที่อาศัยเสียง เพื่อเป็นสื่อใน
การถ่ายทอดอารมณ์ความรู้สึกต่าง ๆ ไปสู่ผู้ฟัง ง่ายต่อการสัมผัสท าให้เกิดความสุข ความพึงพอใจ เพราะในขณะที่ฟัง
เสียงดนตรีนั้น สมองจะหลั่ง ฮอร์โมน เอนดอร์ฟิน(Endorphin) ซึ่งเป็นสารก่อให้เกิดความสุขออกมา [2] นอกจากดนตรีจะให้
ความบันเทิงแล้วดนตรียังได้ถูกน ามาใช้ประโยชน์ในด้านอื่น ๆ  เช่น ดนตรีเพื่อการบ าบัดสุขภาพ ดนตรีเพื่อการพัฒนา
ศักยภาพของมนุษย์ ดนตรีเพื่อการศึกษาดนตรีเพื่อการสื่อสาร ดนตรีเพื่อพิธีกรรมต่าง ๆ รวมไปถึงการใช้ดนตรีเพื่อการโฆษณา
ประชาสัมพันธ์ เป็นต้น 

ส าหรับการใช้ดนตรีเพื่องานโฆษณาประชาสัมพันธ์ ดนตรีมีความสามารถในการกระตุ้นความรู้สึกในเชิงพาณิชย์ เพา
ระด้วยเหตุที่ดนตรีมีความสามารถช่วยในการสร้างอารมณ์ให้เกิดความต้องการ ปลุกเร้าอารมณ์ที่เหมาะสม และมีอิทธิพลให้
เกิดความช่ืนชอบต่อตัวสาร ยกตัวอย่าง เช่น มีงานวิจัยเรื่องการใช้ เพลง Popular และเพลง Paradises ในงานโฆษณาทาง
โทรทัศน์ส าหรับสินค้า เช่น อุปกรณ์กีฬา รองเท้า ขนม เครื่องดื่ม ซึ่งการใช้เพลงเหล่านั้นก่อให้เกิดผลในทางบวกต่อการระลึก
ถึงโฆษณานั้น ๆ ของผู้บริโภค เพลงจึงได้ถูกน ามาใช้ในภาพยนตร์โฆษณา โดยอาศัยลักษณะท่วงท านองทางดนตรีที่สามารถ
สร้างอารมณ์ความรู้สึกให้กับโฆษณาและท้ายที่สุดจะเกิดกระตุ้น ให้เกิดความชอบในตัวสินค้าที่โฆษณามากกว่าสินค้าอื่น ๆ 
ดังนั้นการเลือกสรรดนตรีที่เหมาะสมกับงานโฆษณาย่อมมีส่วนเสริมให้โฆษณานั้นโดดเด่นขึ้น ดนตรีที่ถูกเลือกน ามาใช้ในงาน
โฆษณาเป็นสัญญาณอย่างหนึ่งที่สื่อถึงกลุ่มเป้าหมาย ให้เกิดการรับรู้ความหมายที่เกี่ยวข้องกับสินค้าเพื่อให้ผู้บริโภครับรู้ว่า
สินค้านั้นลักษณะเป็นอย่างไร หรือสินค้าแตกต่างจากสินค้าคู่แข่งอย่างไร และที่ส าคัญเป็นเครื่องมือที่ท าให้เกิดอารมณ์ร่วมใน
โฆษณาสินค้า อย่างไรก็ตามสินค้าแต่ละประเภทก็มีความเหมาะสมกับเพลงที่ไม่เหมือนกัน สินค้าที่นิยมใช้เพลงโฆษณา เช่น 
สินค้าส าหรับเด็กและกลุ่มวัยรุ่น สินค้าที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน เครื่องดื่มและอาหาร เพราะสินค้าดังกล่าวเป็นสินค้าที่ถือว่าเป็น
ของจ าเป็นและมีการแข่งขันในตลาดสูงเจ้าของสินค้าจึงจ าเป็นต้องสร้างความแตกต่างและความโดดเด่นให้กับสินค้าตน เพื่อ
วางต าแหน่งของสินค้า (Positioning) ภายในผู้บริโภค โดยอาศัยลักษณะเฉพาะของดนตรีที่สามารถเข้าถึงจิตใจของผู้บริโภคได้
ง่ายและการสร้างความน่าสนใจ ความน่าจดจ า และช่วยกระตุ้นการเปิดรับสื่อโฆษณาของผู้บริโภคใหม่มากข้ึน 
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นอกจากการที่ใช้คลิปวีดีโอช่วยในการโฆษณาแล้วคลิปวีดีโอยังช่วยในการรณรงค์ในเรื่องต่าง ๆ อีกด้วย ปัจจุบันมี
การท าคลิปวีดีโอรณรงค์เรื่องต่าง ๆ ออกมาอย่างแพร่หลาย เช่น คลิปรณรงค์เลิกสูบบุหรี่ คลิปรณรงค์ไม่ทิ้งขยะ ฯลฯ แต่คลิป
วีดีโอรณรงค์ในการบริจาคหนังสือ นั้นไม่ค่อยมี ทั้งที่หนังสือมีส่วนส าคัญต่อการเรียนรู้ [3] การศึกษาเป็นรากฐานส าคัญที่จะ
ช่วยส่งเสริมความรู้และพัฒนาทักษะให้เด็กและเยาวชนไทยเติบโตอย่างมีคุณภาพ ซึ่งหนังสือเป็นเครื่องมือส าคัญที่จะช่วย
เสริมสร้างความรู้และพัฒนาทักษะให้แก่เด็กและเยาวชนไทย เป็นสื่อที่จะช่วยเพิ่มพูนความรู้ เป็นแหล่งข้อมูลในการศึกษา
ค้นคว้า ซึ่งจากการส ารวจข้อมูลพบว่า ห้องสมุดโรงเรียนในชนบทและถิ่นทุรกันดารที่ห่างไกลยังขาดแคลนหนังสือที่จ ะช่วย
พัฒนาความรู้ความสามารถของเด็กและเยาวชนอีกเป็นจ านวนมาก การบริจาคหนังสือคุณภาพเข้าห้องสมุดไม่ใช่เรื่องง่าย 
โดยเฉพาะเมื่อราคาหนังสือสูงขึ้นเรื่อย ๆ [4] ห้องสมุดจ านวนมากไม่มีงบประมาณในการจัดซื้อหนังสือใหม่ แม้จะมีหลาย
หน่วยงานพยายามบริจาคหนังสือเข้าห้องสมุด แต่ปริมาณหนังสือยังน้อยอยู่ อีกทั้งมักเป็นหนังสือช ารุดแล้ว จากการที่ได้รับ
บริจาคหนังสือท่ีไม่มีคุณภาพ หนังสือช ารุด หรือเอกสารต่าง ๆ 

ส านักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ (สสส.) มีโครงการ “1 อ่าน ล้านตื่น” เป็นโครงการที่ต้องการสร้าง
แนวคิดในการบริจาคหนังสือใหม่ ด้วยการซื้อหนังสือคุณภาพเพื่อการบริจาค ไม่บริจาคเอกสารเหลือใช้จากองค์กร ไม่บริจาค
หนังสือท่ีมีสภาพเก่าหรือมีการขีดเขียนมากเกินไป หรือไม่บริจาคหนังสือท่ีมีเนื้อหาล่อแหลมและไม่สร้างสรรค์ 

จากที่กล่าวมาดนตรีมีส่วนส าคัญในการโฆษณาสินค้าท าให้เป็นที่จดจ า คลิปวีดีโอเป็นสื่อที่เข้าถึงคนในยุคสมัย
ปัจจุบันได้ง่าย และหนังสือเป็นเครื่องมือส าคัญที่จะช่วยเสริมสร้างความรู้ พัฒนาทักษะ การศึกษา ดังนั้น เพื่อเป็นการ
ประชาสัมพันธ์เชิงรณรงค์เพื่อปรับเปลี่ยนแนวคิดในการบริจาคหนังสือที่มีคุณภาพให้ได้เกิดประโยชน์สูงสุดแก่ผู้รับ ผู้ศึกษาจึง
ได้ท าการศึกษาการผลิตคลิปวีดีโอเพื่อการรณรงค์ โดยใช้เสียงดนตรีประกอบเพื่อช่วยในการเพิ่มความดึงดูดใจ และ
เปรียบเทียบความเหมาะสมของดนตรีประกอบ ระหว่าง อะคูสติก และแจ๊ส     
 
วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 
 1. เพื่อพัฒนาคลิปวีดีโอโดยใช้ดนตรีประกอบระหว่าง อะคูสติก และ แจ๊ส  
 2. ศึกษาความดึงดูดใจท่ีมีต่อคลิปวีดีโอท่ีใช้ดนตรีประกอบเพื่อการรณรงค์ 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 1.  กลุ่มตัวอย่ำง 
 กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ นักศึกษาระดับปริญญาตรี คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
ธัญบุรีโดยเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) และท าการสุ่มแบบง่ายจากนักศึกษาคณะสื่อสารมวลชน จ านวน 100 
คน  

 2.  ตัวแปรที่ศึกษำ 

 1.1 ตัวแปรต้น ได้แก่  
  1) คลิปวีดีรณรงค์การบริจาคหนังสือดนตรีประกอบ แบบอะคูสติก 
  2) คลิปวีดีรณรงค์การบริจาคหนังสือดนตรีประกอบ แบบแจ๊ส 
 1.2 ตัวแปรตาม ได้แก่  
  1) ความดึงดูดใจท่ีมีต่อดนตรีประกอบคลิปวีดีโอ แบบอะคูสติก 
  2) ความดึงดูดใจท่ีมีต่อดนตรีประกอบคลิปวีดีโอ แบบแจ๊ส 
 3.  เคร่ืองมือท่ีใช้ในกำรวิจัย 

3.1 คลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือที่ใช้ดนตรีประกอบอะคูสติกและคลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือที่ใช้
ดนตรีประกอบแจ๊ส โดยผ่านกระบวนการวิเคราะห์ สังเคราะห์จากผู้เช่ียวชาญ จ านวน 6 ท่าน เพื่อท าการตรวจสอบความ
เหมาะสมของคลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือที่ใช้ดนตรีประกอบอะคูสติกและคลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือที่ใช้
ดนตรีประกอบแจ๊ส โดยแบ่งเป็น 4 ด้าน ได้แก่ ด้านเนื้อหา ด้านการออกแบบ ด้านการสื่อความหมาย และด้านเสียง 
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3.2 แบบประเมินความดึงดูดใจของคลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือที่ใช้ดนตรีประกอบอะคูสติกและคลิปวีดีโอ
รณรงค์การบริจาคหนังสือที่ใช้ดนตรีประกอบแจ๊ส  โดยแบ่งเป็น 4 ด้าน ได้แก่ ด้านเนื้อหา ด้านการออกแบบ ด้านการสื่อ
ความหมาย และด้านเสียง 

4.  กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
4.1 น าคลิปวีดีโอท่ีสร้างเรียบร้อยแล้วให้ผู้เชียวชาญประเมินด้วยแบบประเมินคุณภาพของคลิปวีดีโอ 
4.2 แจกแบบประเมินความดึงดูดใจให้กับกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 100 คน ที่ได้ทดลองรับชมคลิปวีดีโอรณรงค์การ

บริจาคหนังสือท่ีใช้ดนตรีประกอบที่พัฒนาขึ้น  
  4.3 เก็บรวบรวมแบบประเมินความดึงดูดใจจากกลุ่มตัวอย่าง น ามาวิเคราะห์ผล ประเมินผล 

 5.  กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
 เมื่อด าเนินการเก็บแบบสอบถามพร้อมตรวจสอบความสมบูรณ์เรียบร้อยแล้วน ามาวิเคราะห์ข้อมูลดังต่อไปนี้ 
 5.1 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านสถิติเชิงพรรณนา (Description Analysis) ได้แก่ ร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย 
(Mean :  ) ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.) และ t-test เพื่อวิเคราะห์ ข้อมูลในแบบสอบถามการหาค่า
ความเหมาะสมของสื่อคลิปวีดีโอจากผู้เชี่ยวชาญ และความดึงดูดใจจากกลุ่มตัวอย่าง 
 5.2 วิเคราะห์ระดับความดึงดูดใจของผู้ตอบแบบสอบถามต่อคลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือท่ีใช้ดนตรีประกอบ
ที่พัฒนาขึ้น โดยวิธีการหาค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ส าหรับค าตอบความดึงดูดใจ มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย และ
น้อยที่สุด แสดงผลการวิเคราะห์โดยแสดงค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานแล้วน าค่าเฉลี่ยมาตัดสินตามเกณฑ์ที่ก าหนดไว้
ดังนี้  

คะแนนเฉลี่ย 1.00-1.49 หมายถึง ระดับน้อยที่สุด 
คะแนนเฉลี่ย 1.50-2.49 หมายถึง ระดับน้อย 
คะแนนเฉลี่ย 2.50-3.49 หมายถึง ระดับปานกลาง 
คะแนนเฉลี่ย 3.50-4.49 หมายถึง ระดับมาก 
คะแนนเฉลี่ย 4.50-5.00 หมายถึง ระดับมากที่สุด 

ผลกำรวิจัย 
ผลการวิเคราะห์ความเหมาะสมของผู้เชี่ยวชาญมีต่อคลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือที่ใช้ดนตรีประกอบทั้ง อะคู

สติก และแจ๊ส อยู่ในระดับมากเท่ากัน ดนตรีอะคูสติก ท่ีมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.2 ดนตรีแจ๊ส ท่ีมี ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.1 เมื่อพิจารณา
เป็นรายด้าน ปรากฏผลดังนี้ 

ด้านของเนื้อหา พบว่า ผู้เชี่ยวชาญมีความคิดเห็นต่อความเหมาะสมของสื่อคลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือท่ีใช้ 
ดนตรีประกอบ อะคูสติก และแจ๊ส ในด้านเนื้อหาโดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( x = 4.2 : S.D. = .35) เมื่อพิจารณาเป็นราย
ข้อพบว่ามีความดึงดูดใจในระดับมากทุกข้อเรียงตามล าดับ ได้แก่ เนื้อหาถูกต้องและเหมาะสม ( x = 4.3 : S.D. = .58) 
ประเด็นเนื้อหาในคลิปวีดีโอมีความชัดเจนตรงตามวัตถุประสงค์ ( x = 4.3 : S.D. = .58) เนื้อหาเข้าใจง่าย  ( x = 4.3 : S.D. 
= .58) ภาษาที่ใช้มีความเหมาะสม ( x = 4.0 : S.D. = .00) เนื้อหามีประโยชน์ต่อผู้รับสาร ( x = 4.0 : S.D. = .00) 
ตามล าดับด้านของการออกแบบ พบว่า ผู้เช่ียวชาญมีความคิดเห็นต่อความเหมาะสมของสื่อคลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาค
หนังสือที่ใช้ดนตรีประกอบ อะคูสติก และแจ๊ส ในด้านการออกแบบ โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( x = 4.2 : S.D. = .35) 
เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่ามีความดึงดูดใจในระดับมากทุกข้อเรียงตามล าดับ ได้แก่ รูปภาพประกอบและสีพื้นหลังมีความ
เหมาะสม ( x = 4.3 : S.D. = .58) ความเหมาะสมของรูปแบบตัวอักษมีความชัดเจนเข้าใจง่าย ( x = 4.3 : S.D. = .58) 
เทคนิคการตัดต่อมีความเหมาะสม ( x = 4.3 : S.D. = .58) การจัดเรียงข้อมูลและรูปแบบการน าเสนอ ( x = 4.0 : S.D. 
= .00) การจัดองค์ประกอบท่ีเหมาะสม ( x = 4.0 : S.D. = .00) ตามล าดับ 

ด้านของการสื่อความหมาย พบว่า ผู้เชี่ยวชาญมีความคิดเห็นต่อความเหมาะสมของสื่อคลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาค 
หนังสือที่ใช้ดนตรีประกอบ อะคูสติก และแจ๊ส ในด้านการสื่อความหมาย โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( x = 4.3 : S.D. 
= .46) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่ามีความดึงดูดใจในระดับมากทุกข้อเรียงตามล าดับ ได้แก่ เห็นถึงความส าคัญของการ
บริจาคหนังสือ ( x = 4.3 : S.D. = .58) เห็นถึงความส าคัญของการคัดหนังสือเพื่อบริจาค ( x = 4.3 : S.D. = .58) การ
แบ่งปันหนังสือเหลือใช้เป็นสิ่งที่สร้างโอกาสให้กับผู้อื่น ( x = 4.3 : S.D. = .58) ข้อความ “แบ่งปันหนังสือ = แบ่งปันความรู้ 
= แบ่งปันอนาคต” สื่อให้เห็นถึงความส าคัญของการอ่าน ( x = 4.3 : S.D. = .58) เห็นถึงความส าคัญของหนังสือ  ( x = 
4.0 : S.D. = .00) ตามล าดับ 
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ด้านเสียงประกอบ อะคูสติก พบว่า ผู้เชี่ยวชาญมีความคิดเห็นต่อความเหมาะสมของสื่อคลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือที่
ใช้ดนตรีประกอบอะคูสติก ในด้านเสียง โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( x = 4.0 : S.D. = .23)  เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า
มีความดึงดูดใจในระดับมากทุกข้อเรียงตามล าดับ ได้แก่ เสียงดนตรีประกอบอะคูสติกสามารถสร้างความดึงดูดใจให้กับคลิป
วีดีโอนี้ ( x = 4.3 : S.D. = .58) เสียงดนตรีอะคูสติกช่วยเพิ่มความน่าสนใจให้กับวีดีโอนี้      ( x = 4.0 : S.D. = .00) 
ดนตรีอะคูสติกมีความเหมาะสมกับคลิปวีดีโอรณรงค์ ( x = 4.0 : S.D. = .00) จากภาพรวมดนตรีอะคูสติกมีความเหมาะสม
กับคลิปวีดีโอนี้ ( x = 4.0 : S.D. = .00) เสียงผู้บรรยายมีความเหมาะสมดนตรีอะคูสติก   ( x = 3.7 : S.D. = .58) 
ตามล าดับ 
 ด้านเสียงประกอบ แจ๊ส พบว่า ผู้เช่ียวชาญมีความคิดเห็นต่อความเหมาะสมของสื่อคลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาค
หนังสือท่ีใช้ดนตรีประกอบแจ๊ส ในด้านเสียง โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( x = 3.7 : S.D. = .46) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ
พบว่ามีความดึงดูดใจในระดับมากทุกข้อเรียงตามล าดับได้แก่ ดนตรีแจ๊สมีความเหมาะสมกับคลิปวีดีโอรณรงค์ ( x = 4.0 : 
S.D. = .00) เสียงดนตรีให้กับวีดีโอนี้ ( x = 3.7 : S.D. = .58) จากภาพรวมดนตรีแจ๊สมีความเหมาะสมกับคลิปวีดีโอนี้ ( x = 
3.7 : S.D. = .58) ตามล าดับประกอบแจ๊สสามารถสร้างความดึงดูดใจให้กับคลิปวีดีโอนี้ ( x = 3.7 : S.D. = .58) เสียง
ผู้บรรยายมีความเหมาะสมดนตรีแจ๊ส ( x = 3.7 : S.D. = .58) ตามล าดับ ผลการวิเคราะห์ความดึงดูดใจของนักศึกษาที่
มีต่อคลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือที่ใช้ดนตรีประกอบทั้ง อะคูสติก และแจ๊ส อยู่ในระดับมาก โดยดนตรีอะคูสติก มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.9 และดนตรีแจ๊ส มีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 4.0 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน ปรากฏผลดังนี้ 
 ด้านของเนื้อหา พบว่า นักศึกษามีความดึงดูดใจต่อสื่อคลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือ ในด้านเนื้อหา โดย
ภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( = 4.1 : S.D. = .68) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่ามีความดึงดูดใจในระดับมากทุกข้อเรียง
ตามล าดับ ได้แก่ เนื้อหาสร้างให้เห็นถึงความส าคัญในการคัดเลือกหนังสือเพื่อบริจาค ( = 4.2 : S.D. = .78) เนื้อหาที่ใช้มี
ความดึงดูดใจ ( = 4.1 : S.D. = .66) ภาษาที่ใช้มีความดึงดูดใจ ( = 4.1 : S.D. = .60) ข้อความที่ใช้มีความดึงดูดใจ (
= 4.0 : S.D. = .67) ภาพที่ใช้มีความดึงดูดใจ ( = 3.8 : S.D. = .72) ตามล าดับ 
 ด้านของการออกแบบ พบว่า นักศึกษามีความดึงดูดใจต่อสื่อคลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือ ในด้านการ
ออกแบบ โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( = 3.9 : S.D. = .69) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า มีความดึงดูดใจในระดับมาก
ทุกข้อเรียงตามล าดับ ได้แก่ การจัดวางองค์ประกอบต่าง ๆ ในคลิปวีดีโอช่วยเพิ่มความดึงดูดใจ ( = 3.9 : S.D. = .72) การ
ล าดับภาพท่ีใช้ช่วยเพิ่มความดึงดูดใจ ( = 3.9 : S.D. = .67) ตามล าดับ 
 ด้านของการสื่อความหมาย พบว่า นักศึกษามีความดึงดูดใจต่อสื่อคลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือ ในด้านการสื่อ
ความหมาย โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( = 4.2 : S.D. = .75) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า มีความดึงดูดใจในระดับ
มากทุกข้อเรียงตามล าดับ ได้แก่ เนื้อหาสื่อให้เห็นถึงความส าคัญของหนังสือ ( = 4.3 : S.D. = .73) ข้อความ “แบ่งปัน
หนังสือ = แบ่งปันความรู้ = แบ่งปันอนาคต” สื่อให้เห็นถึงความส าคัญของการอ่าน ( = 4.2 : S.D. = .75) เนื้อหาโดยรวม
สร้างความดึงดูดใจให้อยากรวมบริจาคหนังสือ ( = 4.2 : S.D. = .75) ตามล าดับ 
 ด้านเสียงประกอบ อะคูสติก พบว่า นักศึกษามีความดึงดูดใจต่อสื่อคลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือ ในด้านเสียง 
ประเภทอะคูสติก โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( = 3.8 : S.D. = .87) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า มีความดึงดูดใจใน
ระดับมากทุกข้อเรียงตามล าดับ ได้แก่ เสียงดนตรีประกอบอะคูสติกสามารถสร้างความดึงดูดใจให้กับคลิปวีดีโอนี้ ( = 3.8 : 
S.D. = .90) ดนตรีอะคูสติกมีความเหมาะสมกับคลิปวีดีโอรณรงค์ ( = 3.8 : S.D. = .87) เสียงผู้บรรยายมีความเหมาะสม
ดนตรีอะคูสติก ( = 3.7 : S.D. = .82) จากภาพรวมดนตรีอะคูสติกมีความเหมาะสมกับคลิปวีดีโอนี้ ( = 3.7 : S.D. = .88) 
ตามล าดับ 
 ด้านเสียงประกอบ แจ๊ส พบว่า นักศึกษามีความดึงดูดใจต่อสื่อคลิปวีดีโอรณรงค์การบริจาคหนังสือ ในด้านเสียง 
ประเภทแจ๊ส โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( = 4.0 : S.D. = .89) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า มีความดึงดูดใจในระดับ
มากทุกข้อเรียงตามล าดับ ได้แก่ ดนตรีแจ๊สมีความเหมาะสมกับคลิปวีดีโอรณรงค์ ( = 4.0 : S.D. = .87) จากภาพรวม
ดนตรีแจ๊สมีความเหมาะสมกับคลิปวีดีโอนี ้( = 4.0 : S.D. = .89) เสียงดนตรีประกอบแจ๊สสามารถสร้างความดึงดูดใจให้กับ
คลิปวีดีโอนี้ ( = 3.9 : S.D. = .92) เสียงผู้บรรยายมีความเหมาะสมดนตรีแจ๊ส ( = 3.8 : S.D. = .89) ตามล าดับ 
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 จากผลการศึกษาการวิจัย การเปรียบเทียบสื่อคลิปวีดีโอ เพื่อการรณรงค์การบริจาคหนังสือ โดยเปรียบเทียบระหว่าง
การใช้ดนตรีประกอบประเภทอะคูสติก และประเภทแจ๊ส สามารถวิเคราะห์ประเด็นส าคัญได้ ดังนี้ 
 เมื่อวิเคราะห์ในแต่ละด้านของสื่อคลิปวีดีโอรณรงค์ พบว่า ด้านเนื้อหา สื่อคลิปวีดีโอรณรงค์ที่ใช้ดนตรีประกอบอะคู
สติกและสื่อคลิปวีดีโอรณรงค์ที่ใช้ดนตรีประกอบแจ๊ส มีความดึงดูดใจต่อผู้รับสื่อเท่ากันทุกข้อ คือ เนื้อหาสร้างให้เห็นถึง
ความส าคัญในการคัดเลือกหนังสือเพื่อบริจาคความ ดึงดูดใจต่อเนื้อหาท่ีใช้ ความดึงดูดต่อภาษาที่ใช้ ความดึงดูดต่อข้อความที่
ใช้ ความดึงดูดต่อภาพที่ใช้ 
 ด้านออกแบบ พบว่า สื่อคลิปวีดีโอรณรงค์ที่ใช้ดนตรีประกอบอะคูสติกและสื่อคลิปวีดีโอรณรงค์ที่ใช้ดนตรีประกอบ
แจ๊ส มีความดึงดูดใจต่อผู้รับสื่อเท่ากันทุกข้อ คือ ความดึงดูดใจต่อการจัดวางองค์ประกอบต่าง ๆ ในคลิปวีดีโอ ความดึงดูดใจ
ต่อเทคนิคการตัดต่อ  
 ด้านสื่อความหมาย พบว่า สื่อคลิปวีดีโอรณรงค์ที่ใช้ดนตรีประกอบอะคูสติกและสื่อคลิปวีดีโอรณรงค์ที่ใช้ดนตรี
ประกอบแจ๊ส มีความดึงดูดใจต่อผู้รับสื่อเท่ากันทุกข้อ คือ ให้เห็นถึงความส าคัญของหนังสือ ข้อความ “แบ่งปันหนังสือ = 
แบ่งปันความรู้ = แบ่งปันอนาคต” สื่อให้เห็นถึงความส าคัญของการอ่าน เนื้อหาโดยรวมสร้างความดึงดูดใจให้อยากรวม
บริจาคหนังสือ 
 ด้านเสียง พบว่า สื่อคลิปวีดีโอรณรงค์ท่ีใช้ดนตรีประกอบอะคสูติกและสือ่คลิปวีดีโอรณรงค์ที่ใช้ดนตรีประกอบแจ๊ส มี
ความดึงดูดใจต่อผู้รับสื่อเท่ากันทุกข้อ คือ เสียงดนตรีประกอบอะคูสติกสามารถสร้างความดึงดูดใจให้กับคลิปวีดีโอนี้ เสียง
ผู้บรรยายมีความเหมาะสมดนตรีอะคูสติก  เสียงดนตรีอะคูสติกช่วยเพิ่มความน่าสนใจให้กับวีดีโอนี้ จากภาพรวมดนตรีอะคู
สติกมีความเหมาะสมกับคลิปวีดีโอนี้ ดนตรีอะคูสติกมีความเหมาะสมกับคลิปวีดีโอรณรงค์ เสียงดนตรีประกอบแจ๊สสามารถ
สร้างความดึงดูดใจให้กับคลิปวีดีโอน้ี เสียงผู้บรรยายมีความเหมาะสมดนตรีแจ๊ส เสียงดนตรีแจ๊สช่วยเพิ่มความน่าสนใจให้กับ
วีดีโอน้ี จากภาพรวมดนตรีแจ๊สมีความเหมาะสมกับคลิปวีดีโอนี้ ดนตรีแจ๊สมีความเหมาะสมกับคลิปวีดีโอรณรงค์  
 ทั้งนี้ผู้วิจัยมองเห็นว่า สื่อคลิปวีดีโอรณรงค์ท่ีใช้ดนตรีประกอบอะคูสติกและสื่อคลิปวีดีโอรณรงค์ที่ใช้ดนตรีประกอบ
แจ๊ส ไม่มีความแตกต่างกันอย่างท่ีคาดคิดไว้ เป็นเพราะหลายปัจจัย อาทิ เช่น ความชอบส่วนบุคคลในแนวดนตรี ดนตรีที่ใช้มี
ความคล้ายคลึง เป็นต้น การเลือกใช้ดนตรีที่เหมาะสมปัจจัยส าคัญขึ้นอยู่กับเนื้อหา หัวข้อการน าเสนอ แต่อย่างไรก็ตามดนตรีมี
ส่วนช่วยเพิ่มความดึงดูดใจให้กับคลิปวีดีโอมากข้ึน ถ้าเลือกได้เหมาะสมและสอดคล้องกับเนื้อหาของคลิปวีดีโอนั้น ๆ  
 จากการศึกษางานวิจัยครั้งนี้ สามารถสรุปได้ว่า การศึกษาความเหมาะสมของดนตรีประกอบคลิปวีดีโอสื่อรณรงค์ 
ดนตรีประกอบมีส่วนส าคัญในการท าให้เกิดความดึงดูดใจแก่ผู้รับสื่อท าให้เกิดความสนใจในการเปิดรับสื่อมากขึ้น และยังช่วย
ในการจดจ า ซึ่งตรงกับแนวคิดของ [6] กล่าวว่า เสียง (Sound) เป็นส่วนประกอบที่ส าคัญอย่างหนึ่งของวิทยุกระจายเสียง 
เสียงมีอิทธิพลต่อการรับรู้ของผู้ชมทั้งทางด้านการให้ข้อมูลข่าวสาร ความรู้ และสร้างความรู้สึกและอารมณ์ที่ผู้ชมมีต่อเรื่องที่
ก าลังชม เสียงช่วยสร้างความคิดให้แก่ผู้ชมว่า ควรจะให้ความหมายที่มีต่อภาพที่ก าลังชมอย่างไร รวมทั้งเกิดความรู้สึกและ
อารมณ์อย่างไร เสียงมีอิทธิพลต่อการรับรู้และการสื่อความหมายในโฆษณาเป็นอย่างมาก 
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