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Abstract   

This article examines the strategies used in naming episodes of the program “Hon Krasae” 
from January to August 2025, analyzing 172-episode titles published on the YouTube channel.         
The research employs content analysis to categorize the episode titles based on the strategies 
utilized, such as significant character names and content identification. The findings reveal that these 
strategies play a crucial role in attracting viewers' attention and reflect the adaptability of content 
creators in the digital age, effectively fostering interaction and audience engagement. Therefore, this 
research is significant in expanding the understanding of the dynamics of online news naming and 
the strategies employed to capture attention in dramatic news media. 
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บทคัดย่อ  
บทความนีศ้ึกษากลวิธีการตัง้ชื่อตอนในรายการโหนกระแส ระหว่าง มกราคม ถึง สิงหาคม พ.ศ. 2568 

โดยวิเคราะห์ชื่อตอน 172 ตอนที่เผยแพร่ในช่อง YouTube การวิจัยใช้วิธีการวิเคราะห์เนื ้อหา (Content 
analysis) เพื่อจัดกลุ่มชื่อตอนตามกลวิธีที่ใช ้ เช่น ชื่อตัวละครส าคัญและการระบุเนือ้หา ผลการวิจัยพบว่า   
กลวิธีเหล่านีม้ีบทบาทส าคัญในการดึงดูดความสนใจของผูช้ม และสะทอ้นถึงการปรบัตัวของผูผ้ลิตเนือ้หา      
ในยุคดิจิทัล ซึ่งช่วยสร้างปฏิสัมพันธ์และการมีส่วนร่วมของผู้ชมได้อย่างมีประสิทธิภาพ งานวิจัยนี ้                     
จึงมีความส าคญัในการขยายความเขา้ใจเก่ียวกบัพลวตัของการตัง้ชื่อข่าวออนไลน ์และกลยทุธก์ารดงึดดูความ
สนใจในสื่อข่าวเชิงดราม่า 

 

ค ำส ำคัญ: กลวิธีการตัง้ชื่อ รายการโหนกระแส  ปี 2568 
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ปีที่ 46 ฉบบัท่ี 1 เดือน มกราคม - มิถนุายน 2569 

กลวธีิการตัง้ชือ่ตอน รายการโหนกระแส ปี 2568 

 

บทน า  
การตั้งชื่อตอนในรายการข่าวเป็นศิลปะที่ส  าคัญในการดึงดูดความสนใจของผู้อ่าน เช่นเดียวกับ       

การพาดหัวข่าวที่ดีจะตอ้งมีความกระชับ ชัดเจน และน่าสนใจ เพื่อใหผู้อ่้านเกิดความอยากรูอ้ยากเห็น  และ
คลิกอ่านเนือ้หาต่อไป ตวัอย่างกลวิธีการตัง้ชื่อข่าวที่นิยมใชไ้ดแ้ก่ การใชค้  าถามที่กระตุน้ความสนใจการเล่นค า
เพื่อสรา้งความแปลกใหม่ หรือการใชต้ัวเลขเพื่อเพิ่มความน่าสนใจ และ ความ เชื่อถือ ได ้รายการข่าวออนไลน์
เป็นหนึ่งในช่องทางสื่อสารที่ส  าคัญในยุคดิจิทัล ซึ่งมีขอ้ดี หลายประการ เช่น การเขา้ถึงขอ้มูลที่รวดเร็วและ
สะดวกสบาย ผูค้นสามารถติดตามข่าวสารไดทุ้ก ที่ ทุก เวลา ผ่านอปุกรณม์ือถือหรือคอมพิวเตอร ์การพาดหวัขอ้
ตัง้ชื่อหวัข่าวถือไดว้่าเป็นโครงสรา้งแรกของการสรา้งข่าว แต่ในรายการข่าวออนไลนท์ี่มีการน าเสนอข่าว ก็จะใช้
การตั้งชื่อแต่ละตอน (EP) ที่ มี ความน่าสนใจใช้ภาษาที่น่าสนใจและดึงดูผู ้เข้าชม ดังที่ Phanitch (1985)     
กลา่วว่า การตัง้ชื่อข่าวเป็นสว่นที่ส  าคญัที่สดุของข่าว เป็นจดุเด่น หรือสาระส าคญัของข่าว 

รายการข่าวออนไลนม์ีรูปแบบที่หลากหลาย เช่น ข่าววิดีโอ บทความข่าว หรือพอดแคสต ์เพื่อใหผู้ช้ม
สามารถเลือกชมตามความชอบและสะดวก ส่วนใหญ่ข้อมูลได้รับการปรับปรุงอย่างต่อเนื่องตามเวลาที่     
เกิดขึน้จรงิ เพื่อใหส้ะทอ้นขอ้เท็จจรงิในแต่ละช่วงเวลาไดอ้ย่างถกูตอ้ง ท าใหผู้ช้มไม่พลาดข่าวส าคญั นอกจากนี ้
รายการข่าวออนไลนเ์ปิดโอกาสใหผู้ช้มมีส่วนร่วมผ่านสื่อเครือข่ายสงัคม โดยการแสดงความเห็น การเผยแพร่
เนื ้อหาข่าวต่อไปยังผู้อ่ืน และการลงความเห็นในประเด็นที่ น าเสนอ ซึ่งเป็นกระบวนการที่ช่วยส่งเสริม
ความสมัพนัธร์ะหว่างผูผ้ลิตและผูร้บัสารในพืน้ที่สื่อดิจิทลั 

รายการข่าวออนไลน์ที่ได้รับความนิยมในปัจจุบัน  คือ “โหนกระแส” ซึ่งมีผู ้ติดตามจ านวนมาก 
เนื่องจากพิธีกรเป็นบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการบนัเทิง จึงส่งอิทธิพลต่อการรบัรูข้องผูช้ม ทัง้ในดา้นภาพลกัษณ์  
และการใช้ภาษา พิธีกรใช้ถ้อยค าที่ เป็นกันเอง เข้าใจง่าย และสอดคล้องกับภาษาพูดในชีวิตประจ าวัน   
ลกัษณะดงักลา่วสะทอ้นกลวิธีการใชภ้าษา เช่น การใชค้ าสแลงหรือส านวนดดัแปลง ซึ่งช่วยเพิ่มความน่าสนใจ
ใหก้บัการตัง้ชื่อตอนของรายการตามแนวคิดของ Kaewthep (2005) ซึ่งอธิบายว่าสื่อมวลชนมีบทบาทส าคัญ 
ใน การ ท าหนา้ที่เป็นกระจกสะทอ้นสงัคม โดยสื่อจะน าเสนอเหตุการณห์รือเรื่องราวต่าง ๆ ที่เกิดขึน้ใน สงัคม  
ผ่านกระบวนการเลือกสรร การตีความ และการใชภ้าษาในการถ่ายทอดเรื่องราวเหล่านัน้ ภาพ สะทอ้นที่เกิดขึน้
ในสื่อจึงเปรียบเสมือน “กระจก” ที่ไม่ไดร้าบเรียบ และตรงไปตรงมา แต่เป็นกระจกที่มีการปรบัแต่ง ขัดเกลา 
หรือเนน้ย า้บางประเด็นใหเ้ด่นชัดขึน้ และมองขา้มบางประเด็นตามมุมมอง ผลประโยชนข์องสื่อ และบริบท 
ทางสังคม ณ ขณะนั้น กรอบแนวคิดดังกล่าวสามารถน ามาอธิบายการ ท างานของรายการข่าวออนไลน์         
เช่น รายการโหนกระแส ซึ่งมีการตัง้ชื่อตอนที่ใชภ้าษาสะทอ้นภาพทางสงัคม วฒันธรรม และอารมณร์่วมของ
สงัคมในช่วงเวลานัน้ ๆ  
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งานวิจยัก่อนหนา้นีเ้ก่ียวกบัการใชภ้าษา และการตัง้ชื่อในสื่อมี ความหลากหลาย และชีใ้หเ้ห็นประเด็น
ส าคญัหลายดา้น เช่น การพาดหวัข่าวออนไลน ์และ พาด หวัข่าวหนงัสือพิมพ ์ (Khabune, 2014; Chaiwang,  
2017; Netcharoen, 2019; Sangin,  2019; Itrat, 2021) พบว่าผูผ้ลิตข่าวเลือกใชค้ า และโครงสรา้งประโยค
อย่าง มี กลวิธิเพื่อดงึดดูความสนใจของผูร้บัสาร ไม่ว่าจะเป็นการเลือกค าที่รุนแรง หรือสรา้งความขดัแยง้ การ ใช้
ค าทับศัพทห์รือค าสแลง การใชภ้าพพจนแ์ละโวหาร รวมถึงการจัดวางค า ใน ลักษณะเฉพาะ ซึ่ง สะทอ้นถึง
เจตนาและอคติเชิงภาษาของผูผ้ลิตข่าว 

ในดา้นสื่อบนัเทิงและสารคดี งานวิจัยของ Rueangsri (2004) ชีใ้หเ้ห็นว่าการตัง้ชื่อรายการโทรทศัน์  
ไม่เพียงสื่อสารเนือ้หาโดยตรง แต่ยังสะทอ้นเอกลักษณ์และค่านิยมทางสงัคมของสื่อ เช่น การบอกลกัษณะ
พิเศษ การระบปุระเภทของรายการ หรือการใชโ้วหารเพื่อสรา้งอารมณ ์และภาพพจน ์

นอกจากนี ้การศึกษากลวิธีการตัง้ชื่อตอนของรายการบนัเทิงและสารคดี  (Khwansai et al. (2020); 
Sangsri et al. (2020) พบว่าการตัง้ชื่อมีทัง้การระบสุถานที่ การใชส้ญัลกัษณแ์ทนค าเชื่อม การตัง้ชื่อในรูปแบบ
ปฏิปุจฉา และการขยายความส่งผลใหผู้ช้มสามารถเขา้ใจแนวคิด และเอกลักษณ์ของรายการได้ตั้งแต่ชื่อ     
การใชภ้าษาในชื่อตอนยังเป็นตัวสะท้อนการเปลี่ยนแปลงของสังคม และภาษาในยุคปัจจุบัน เช่น การใช้    
ภาษาปาก ค าสแลง หรือค าทบัศพัทภ์าษาองักฤษ 

การตั้งชื่อตอนในรายการข่าวเป็นศิลปะที่ส  าคัญในการดึงดูดความสนใจของผู้อ่าน โดยเฉพาะ             
ในยุคดิจิทัลที่การสื่อสารมีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว การพาดหัวข่าวที่ดีตอ้งมีความกระชับ ชัดเจน และ
น่าสนใจ เพื่อกระตุน้ความอยากรูข้องผูอ่้าน ตวัอย่างกลวิธีที่นิยมใชไ้ดแ้ก่ การตัง้ค าถาม การเลน่ค า และการใช้
ตวัเลขเพื่อเพิ่มความน่าสนใจ รายการข่าวออนไลนเ์ป็นช่องทางสื่อสารที่ส  าคญั ซึ่งใหข้อ้ดีในการเขา้ถึงขอ้มูล   
ที่รวดเร็วและสะดวกสบาย อย่างไรก็ตาม การตัง้ชื่อตอนของรายการข่าวออนไลนย์งัขาดการศึกษาในลกัษณะ
ที่ครอบคลมุถึงกลวิธีที่ใชใ้นยคุปัจจบุนั 

การศึกษากลวิธีการตั้งชื่อตอนของรายการ “โหนกระแส” ในปี 2568 จะช่วยเติมเต็มช่องว่างทาง
วิชาการในด้านนี ้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในบริบทที่ภาษาและการสื่อสารมีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว                
ผลการศึกษานีไ้ม่เพียงแต่จะเป็นประโยชน์ต่อการผลิตสื่อข่าว แต่ยังสามารถใช้เป็นแนวทางในการเรียน        
การสอนดา้นการใชภ้าษาไทยในสื่อมวลชนและนิเทศศาสตรใ์นอนาคตได ้

ดว้ยเหตุนี ้ผูว้ิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาวิจัยเรื่อง “กลวิธีการตั้งชื่อตอน รายการโหนกระแส ปี 2568”       
เพื่อท าความเข้าใจถึงเทคนิคที่ผู ้ผลิตรายการใช้ในการดึงดูดความสนใจของผู้ชม และเพื่อให้ผลการวิจัย
สามารถเป็นประโยชนต่์อการศึกษาการตัง้ชื่อข่าวออนไลนใ์นอนาคตต่อไป 
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วัตถุประสงค ์
เพื่อศกึษากลวิธีการตัง้ชื่อตอนในรายการโหนกระแส ปี 2568 

 
 

วิธีการศึกษา 

1. การวิจัยครัง้นีเ้ป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยใชว้ิธีวิเคราะหเ์นือ้หา  เพื่อศึกษากลวิธีการตัง้ชื่อตอน 
รายการ โหน กระแส ปี 2568 ซึ่งเป็นรายการข่าวออนไลนท์ี่เผยแพรผ่่านช่อง YouTube โดยมุ่งเนน้ที่การเลือกใช้
ค าและการจัดเรียงค าเพื่อสรา้งความสนใจของผูช้ม ขอบเขตการศึกษาจะรวมถึงการวิเคราะหช์ื่อของตอน
ทัง้หมดในปีดงักลา่ว เพื่อใหเ้ขา้ใจถึงวิธีการท่ีใชใ้นการดงึดดูความสนใจของผูช้มในบริบทของสื่อโทรทศัน ์

การศึกษาในครัง้นีจ้ะไม่รวมถึงการวิเคราะหเ์นือ้หาหรือกลวิธีการใชภ้าษาในรายการ  ซึ่งหมาย  
ความว่าการวิจัยจะมุ่งเน้นไปที่การตั้งชื่อเป็นหลัก โดยจะส ารวจว่ากลวิธีการตั้งชื่อตอนมีผลต่อการสรา้ง     
ความน่าสนใจและการสื่อสารกบัผูช้มอย่างไร 

2. ขอ้มูลและกลุ่มตัวอย่าง ขอ้มูลในการวิจัยครัง้นีคื้อ “ชื่อตอนข่าว” (Episode titles) ของรายการ     
โหนกระแส ที่ เผยแพร่ผ่านช่อง YouTube กลุ่มตวัอย่าง คือชื่อตอนทัง้หมดที่ออกอากาศตัง้แต่วนัที่  1 มกราคม 
ถึง 31 สิงหาคม พ.ศ. 2568  ซึ่งออกอากาศเป็นประจ าทุกวันจนัทรถ์ึงวนัศุกร ์รวมทัง้สิน้ 172 ตอน ระยะเวลา
เก็บขอ้มลู 8 เดือน (1 มกราคม – 31 สิงหาคม 2568) ช่วยใหก้ารวิจยัมองเห็นทัง้ความต่อเนื่องของกระแสข่าว 
ภาพรวมของกลวิธีการตัง้ชื่อ รายการโหนกระแส ปี 2568 ตลอดจนความนิยมของรายการในช่วงเวลาศึกษา   
อีกทัง้ยงัสอดคลอ้งกบักรอบเวลาการท าวิทยานิพนธ ์ท าใหส้ามารถเก็บและวิเคราะหข์อ้มลูเชิงคณุภาพไดอ้ย่าง
มีประสิทธิภาพ ครบถว้น และสะทอ้นบรบิทการสื่อสารไดอ้ย่างแทจ้รงิ  

3. วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่าง การวิจัยนีไ้ม่ใชว้ิธีการสุ่มตัวอย่าง แต่เป็นการเก็บขอ้มูลแบบ ครอบคลุม
ทัง้หมด โดยรวบรวมชื่อตอนข่าวทกุตอนที่เผยแพรใ่นช่อง YouTube ของ รายการโหนกระแสในช่วงเวลาที่ก าหนด 
งานวิจัยนีไ้ม่ไดน้ าเสนอนวัตกรรมดา้นเทคนิคใหม่ ๆ แต่ใชว้ิธีการเก็บขอ้มูลแบบ Census ในช่วงเวลา 8 เดือน 
โดยการเก็บขอ้มลูจากกลุม่ตวัอย่างทัง้หมด ท าใหข้อ้มลูที่ไดม้ีความน่าเชื่อถือสงู 

4. วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล บันทึก “ชื่อตอนข่าว” ทุกตอน จากช่อง YouTube: โหนกระแส 
www.youtube.com/@honekrasaeofficial  บนัทึกวนัที่ออกอากาศ และขอ้มลูเบือ้งตน้ เช่น จ านวนค าในชื่อ
ข่าว จดัท าฐานขอ้มลู โดยเรียงล าดบัตามวนั เวลา และจดัหมวดหมู่ตามประเด็นเบือ้งตน้ 

5. วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล ใช้วิธีการวิเคราะห์เนื ้อหาเชิงคุณภาพ โดยอิงจากกรอบแนวคิด ดังนี ้        
กลวิธีการตัง้ชื่อ วิเคราะหแ์ละจ าแนกวิธีการตัง้ชื่อที่โดดเด่น ไดแ้ก่ 8 กลวิธี  

1. การ บอกเนือ้หาหลกัโดยตรง 
2. การเนน้อารมณ ์

http://www.youtube.com/@honekrasaeofficial
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3. การระบุตวัละคร 
4. การระบสุถานที 
5. การ ระบ ุประเด็นปัญหา 
6. การใชต้วัเลข 
7. การตัง้ค าถาม  
8. การตัง้ชื่อแบบสืบเนื่อง   
การทดสอบความน่าเชื่อถือ ผูว้ิจยัจะทบทวนโดยใหผู้เ้ชี่ยวชาญตรวจสอบความน่าเชื่อถือของระเบียบ

วิธีวิจัยและผลการวิเคราะห์  โดยให้ผู้เชี่ยวชาญในด้านการวิเคราะห์เนือ้หาหรือวิจัยเชิงคุณภาพเข้ามา
ตรวจสอบระเบียบวิธีวิจยั โดยการใหข้อ้เสนอแนะแก่การปรบัปรุงกระบวนการวิเคราะหแ์ละการตีความ 

6. การน าเสนอข้อมูล อภิปรายผลแบบพรรณนาวิเคราะห์ สรุปและอภิปรายว่าการศึกษาพบ 
กลวิธี การ ตัง้ ชื่อแบบใดบา้งในการตัง้ชื่อตอนของรายการโหนกระแส ปี 2568 สรุปผลการวิจยั และขอ้เสนอแนะ 
สรุปสาระส าคญัที่คน้พบจากการวิจยั และใหข้อ้เสนอแนะส าหรบัการศกึษาในอนาคต 

บทความนีน้  าเสนอประเด็นใหม่เก่ียวกบัการตัง้ชื่อรายการโหนกระแส ปี 2568 ในบรบิทของ YouTube 

ซึ่งยงัไม่เคยมีการศกึษาในลกัษณะนีม้าก่อน โดยใชว้ิธีวิจยัที่มุ่งเนน้การวิเคราะหเ์ชิงเนือ้หาและพลวตัของภาษา

ในสื่อดิจิทลั ผลการคน้พบมีคณุค่าในการพฒันากลยุทธก์ารสื่อสารส าหรบัผูผ้ลิตเนือ้หาบนแพลตฟอรม์ดิจิทลั 

การปรบัปรุงวิธีการน าเสนอข่าวเพื่อดึงดูดผูช้ม และการสร้างเนือ้หาที่ตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค     

ในยคุดิจิทลั การศกึษานีจ้ึงส าคญัทัง้ในทางทฤษฎีและการประยกุตใ์ชใ้นวงการสื่อและการสื่อสารในอนาคต 

 

การทบทวนวรรณกรรมทีเ่กี่ยวข้อง 

การตัง้ชื่อเรื่องเป็นองคป์ระกอบส าคญัของงานเขียนและสื่อสาร เนื่องจากเป็นจุดแรกที่ เผยโฉมเนือ้หา
ต่อผูร้บัสารและเป็นปัจจัยดึงดูดความสนใจของผูอ่้าน ดังที่ Khwansai et al. (2020) เห็นว่า หัวขอ้เรื่องถือเป็น
กุญแจส าคญัของงานเขียนทุกแขนง ไม่ว่าจะเป็นงานเชิงขอ้เท็จจรงิหรือวรรณกรรม รวมถึงสื่อในรูปแบบต่าง ๆ 
ทั้งภาพและตัวอักษร เนื่องดว้ยเป็นปราการด่านแรกที่ปะทะกับสายตาผูร้บัสาร ชื่อเรื่องจึงท าหน้าที่กระตุน้
ความอยากรูอ้ยากเห็นและจงูใจใหติ้ดตามเนือ้หาภายใน ดว้ยเหตนุี ้กลวิธีในการตัง้ชื่อจึงไม่มีกฎเกณฑท์ี่จ  ากดั
ตายตัว แต่ขึน้อยู่กับความคิดสร้างสรรค์และสไตล์เฉพาะตัวของผู้เขียนที่ต้องการสร้างเอกลักษณ์ผ่าน             
การเลือกใชค้ าหรือเทคนิคที่แปลกใหม่  

ในทัศนะของ  A. Boontip (1992) การตั้งชื่อเรื่องไม่เพียงช่วยใหผู้เ้ขียนก าหนดขอบเขตของเรื่องได้
อย่างรดักุม แต่ยังมีบทบาทในการจูงใจใหผู้ ้อ่านติดตามเรื่องราว การตั้งชื่อจึงควรพิจารณาเนือ้หาเป็นหลกั      
อาจใชค้ าคม ค าพงัเพย หรือขอ้ความที่มีความขดัแยง้เพื่อสรา้งความสนใจ นอกจากนีส้ามารถอา้งอิงตวัละครหรือ
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ปีที่ 46 ฉบบัท่ี 1 เดือน มกราคม - มิถนุายน 2569 

กลวธีิการตัง้ชือ่ตอน รายการโหนกระแส ปี 2568 

สถานที่ส  าคญั รวมถึงสะทอ้นแนวคิดและแกนเรื่องหลกัได ้โดยเฉพาะในรายการข่าวออนไลนท์ี่มีการแข่งขนัสงู 
การตัง้ชื่อที่ดงึดดูจะท าใหผู้ช้มมีแนวโนม้ที่จะคลิกอ่านเนือ้หาต่อไป 

Inthraphon (2002) ไดข้ยายความเพิ่มเติมเก่ียวกับรูปแบบการตัง้ชื่อเรื่องว่า สามารถท าไดห้ลายวิธี 
เช่น การตัง้ชื่อแบบตรงไปตรงมา การใชเ้ปรียบเทียบเพื่อสื่อสารสาระส าคญั การสรา้งความขัดแยง้เพื่อดึงดูด
ความสนใจ การอา้งอิงค าประพนัธห์รือค ากล่าวที่มีอยู่แลว้ การตัง้ชื่อเป็นค าถาม รวมถึงการเลือกตวัละครหรือ
สถานที่ส  าคัญเป็นจุดตัง้ตน้ ซึ่งสามารถเห็นไดใ้นชื่อรายการ “โหนกระแส” ที่ใชก้ารตัง้ค าถามหรือการเล่นค า
เพื่อกระตุน้ความสนใจของผูช้ม 

B. Boontip (2000) อธิบายว่า ชื่อเรื่องที่ดีควรสัมพันธ์กับเนื ้อหาหลัก มี ความ แปลกและโดดเด่น         
ใชภ้าษาง่ายต่อการเขา้ใจ ไม่ยาวเกินไป และควรหลีกเลี่ยงการซ า้กบังานอ่ืน ในขณะเดียวกนั Phanitch (1985) 
มองว่าการตัง้ชื่อเรื่องเป็นกระบวนการที่สรุปสาระส าคญัและ แนวคิดหลกัของเรื่อง สะทอ้นวฒันธรรม ความเชื่อ 
และการใชภ้าษาที่กลมกลืน ซึ่งในบริบทของรายการข่าวออนไลน ์การตัง้ชื่อตอนสามารถสะทอ้นวัฒนธรรม
และความเชื่อที่มีอยู่ในสงัคมปัจจบุนัได ้

Sangin (2019) ข้อจ ากัดด้านเวลาและพื ้นที่ ในการน าเสนอข่าว ส่งผลให้การสื่อความต้องมี             
ความชัดเจน กระชับ และไดใ้จความสมบูรณใ์นตัวเอง ขณะเดียวกันผูเ้ขียนจ าเป็นตอ้งใชศิ้ลปะทางภาษาที่
แตกต่างจากภาษามาตรฐานทั่วไป เพื่อสรา้งแรงดึงดดูใหผู้อ่้านสนใจติดตามเนือ้หา โดยเฉพาะในส่วนพาดหวั
ที่ตอ้งท าหนา้ที่เป็นจดุเด่นเพื่อสรุปประเด็นส าคญัและกระตุน้การรบัรู ้ 

Rueangsri (2004) ไดศ้ึกษา กลวิธีการตัง้ชื่อรายการโทรทศัน ์ผลการศึกษาพบว่า ชื่อรายการโทรทศัน์
ประเภทข่าว โดยมีวัตถุประสงค์ 1.เพื่อศึกษาวิธีการตั้งชื่อรายการโทรทัศน์ 2.เพื่อวิเคราะห์การใช้ภาษา            
ในการตัง้ชื่อรายการโทรทศัน ์3.เพื่อวิเคราะหภ์าพสะทอ้นทางสงัคม จากชื่อรายการโทรทศัน ์ผลการวิจยัพบว่า 
พบว่า วิธีการตัง้ชื่อที่ใชคื้อ การตัง้ชื่อโดยระบุค าว่า “ข่าว”การบอกเนือ้หา การบอกลกัษณะพิเศษ และการระบุ
เวลา ส่วนการใชภ้าษาในชื่อรายการข่าวมีการใชส้มัผสั การใชค้ าที่มีความหมายตรง การใชค้ าที่มีความหมาย
โดยนัย การใชค้ าที่แสดงถึงลักษณะส าคัญของข่าว ในเรื่องของภาพสะทอ้นทางสังคมจากชื่อรายการข่าว 
สามารถสะทอ้นภาพการใหค้วามส าคัญกับข่าว ความสนใจเรื่องเศรษฐกิจที่เพิ่มขึน้ และสังคมโลกาภิวัตน์         
ชื่อรายการโทรทศันป์ระเภทความรูแ้ละสารคดี พบว่า วิธีการตัง้ชื่อรายการความรูแ้ละสารคดีที่ใชคื้อ  การบอก
เนือ้หา และการระบุค าว่า“สารคดี”ส่วนการใชภ้าษาในชื่อรายการความรูแ้ละสารคดีมีการใชส้มัผสั การซ า้ค า 
การย่อค า การใชค้ าต่างประเทศ การใชส้  านวนการใช้ค าเชื่อม การใชค้ าเทคนิค และการใชค้ าอุปลักษณ์         
ในเรื่องของภาพสะทอ้นทางสงัคมจากชื่อรายการความรูแ้ละสารคดีสามารถสะทอ้นภาพ การประกอบอาชีพ
เกษตรกรรม การยึดมั่นหลักค าสอนของศาสนา ธรรมชาติและสิ่งแวดลอ้ม ปัญหาสังคม ความส าคัญของ
การศกึษา และวิถีชีวิตของคนไทยชื่อรายการโทรทศันป์ระเภทบนัเทิง พบว่า วิธีการตัง้ชื่อรายการบนัเทิงที่ใชคื้อ
การบอกเนือ้หา การบอกรูปแบบ การระบุค าว่า “บนัเทิง” การบอกลกัษณะพิเศษ การะบุเวลา และการบอก
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สถานีออกอากาศ ส่วนการใชภ้าษาในชื่อรายการบันเทิงมี การใชส้มัผัส การใชค้ าเลียนเสียงการใชค้ าซ้อน     
การใชค้ าต่างประเทศ การใชส้  านวน การใชค้ าเชื่อม การใชภ้าษาถิ่น และการใชค้ าอปุลกัษณ ์ในเรื่องของภาพ
สะทอ้นทางสงัคมจากชื่อรายการบนัเทิงสามารถสะทอ้นภาพค่านิยมของการบริโภค ค่านิยมสงัคมไทยเป็น
สงัคมการแข่งขนั และวฒันธรรมทอ้งถิ่น  

จากแนวคิดของนักวิชาการทัง้หลาย สรุปไดว้่าการตัง้ชื่อเรื่องเป็นทัง้ศาสตร ์และศิลป์ของ การ สื่อสาร    
ที่ตอ้งค านึงถึงความสมัพนัธก์บัเนือ้หา ความน่าสนใจ ความกระชบั และความเขา้ใจร่วมกนัระหว่างผูเ้ขียนและ
ผูอ่้าน ชื่อเรื่องที่ดีจึงไม่เพียงดงึดดูความสนใจ แต่ยงัสามารถถ่ายทอดสาระส าคญัของเรื่องไดอ้ย่างชดัเจน 

ผูว้ิจยัไดส้งัเคราะหก์รอบการวิเคราะหก์ลวิธีการตัง้ชื่อตามงานวิจยัของ Rueangsri (2004) และไดป้รบั
ใหส้อดคลอ้งกับบริบทการศึกษาการตั้งชื่อตอน รายการโหนกระแส ปี 2568 โดยจ าแนกกลวิธีออกเป็น 8 
ประเภท ดงันี ้ 

1. การบอกเนื้อหาและเหตุการณ์ส าคัญ การน าเสนอเหตุการณ์หลักควรท าอย่างชัดเจนและ        
ตรงประเด็น เพื่อช่วยใหผู้ช้มเขา้ใจแก่นของเรื่องไดท้นัที   

2. การเน้นลักษณะเฉพาะและอารมณ์ ควรเนน้ไปที่พฤติกรรมหรือความรูส้ึกที่โดดเด่น หรือสรา้ง
ความน่าสนใจใหก้บัเรื่องราว เพื่อใหผู้ช้มเกิดความรูส้กึเชื่อมโยงไดง้่าย   

3. การระบุตัวละครส าคัญ ควรมุ่งเน้นการระบุตัวบุคคลหรือกลุ่มที่ เก่ียวข้องโดยตรงกับเนื ้อหา          
เพื่อสรา้งความสมัพนัธร์ะดบับุคคลในเรื่อง   

4. การระบุประเด็นปัญหา ให้ความส าคัญกับการก าหนดและเจาะจงประเด็นทางสังคม หรือ
สาระส าคญัที่เป็นแกนหลกัของเนือ้หา ท าใหเ้รื่องราวมีทิศทางชดัเจน   

5. การระบุสถานที่ การอธิบายพืน้ที่หรือสถานที่ที่เก่ียวข้องจะช่วยใหเ้รื่องมีบริบทที่สมบูรณ์และ       
เพิ่มความเขา้ใจในเหตกุารณ ์  

6. การใช้ตัวเลขและข้อมูล การน าเสนอข้อมูลเชิงตัวเลขจะเพิ่มความสนใจและสร้างความ             
น่าต่ืนเตน้ใหก้บัเรื่อง เพื่อกระตุน้ความสนใจผูช้ม   

7. การตั้งค าถามและชวนคิด การใชค้ าถามที่กระตุน้ใหผู้ช้มตีความหรือพิจารณาเรื่องราวอย่างลึกซึง้ 
จะช่วยเสรมิสรา้งความน่าสนใจของเนือ้หา 

8. การตั้งชื่อแบบสืบเน่ือง ควรใชช้ื่อเรื่องที่เชื่อมโยงและต่อยอดจากเรื่องก่อนหนา้ เพื่อท าใหผู้ช้ม
สามารถติดตามล าดบัเหตกุารณไ์ดอ้ย่างต่อเนื่อง   
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ปีที่ 46 ฉบบัท่ี 1 เดือน มกราคม - มิถนุายน 2569 

กลวธีิการตัง้ชือ่ตอน รายการโหนกระแส ปี 2568 

   การอา้งอิงทฤษฎีในงานวิจัยนีท้  าหน้าที่เป็นฉากหลงัที่ส  าคัญ โดยไม่ไดม้ีวัตถุประสงคเ์พื่อทา้ทาย
กรอบแนวคิดเดิม แต่เป็นการน ากรอบแนวคิดที่มีอยู่มาทดสอบในบริบทใหม่ ซึ่งช่วยให้ผู้วิจัยเห็นถึง
ความสามารถในการประยุกตใ์ชก้รอบแนวคิดในสถานการณ์ที่แตกต่างออกไป กรอบเหล่านี ้ เป็นแนวทางที่      
จะช่วยให้ผู้วิจัยวิเคราะห์และเปรียบเทียบกลวิธีที่ ใช้ในการตั้งชื่อตอนของรายการโทรทัศน์ได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ และตอบโจทยว์ตัถปุระสงคข์องงานวิจยัไดอ้ย่างชดัเจน 

 
 

นิยามศัพทเ์ฉพาะ 
กลวิธีการตัง้ชื่อ หมายถึง การก าหนดชื่อตอนของรายการ ซึ่งมีจุดประสงคห์ลกัเพื่อดึงดูดความสนใจ

ของผู้ชม สื่อสารประเด็นหลักของตอนนั้น ๆ อย่างกระชับ และกระตุ้นให้เกิดความอยากรูอ้ยากเห็น โดย           
จะวิเคราะหป์ระเภทของกลวิธีที่โดดเด่น เช่น การบอกเนือ้หาหลกั , การเนน้อารมณ,์ การระบุตวัละคร, การใช้
ตวัเลข, การตัง้ค าถาม และการตัง้ชื่อแบบสืบเนื่อง 

กลยุทธ์ หมายถึง แผนหรือแนวทางหลักที่รายการโทรทัศน์ใชเ้ป็นกรอบในการตัดสินใจเลือกและ
ก าหนดทิศทางการตั้งชื่อตอน เพื่อใหบ้รรลุเป้าหมายส าคัญคือการดึงดูดความสนใจจากผูช้ม สรา้งกระแส       
การพูดถึง และกระตุน้ใหเ้กิดการรบัชมอย่างแพร่หลาย แนวทางดังกล่าวสะทอ้นผ่านการเลือกใชก้ลวิธีตัง้ชื่อ            
ที่มุ่งสรา้งความรูส้ึกร่วม เนน้ความขัดแยง้หรือดราม่า และใชถ้อ้ยค าที่กระตุน้อารมณห์รือความอยากรูอ้ย่าง       
มีประสิทธิภาพ เพื่อใหช้ื่อรายการโดดเด่นและเป็นที่กลา่วถึงในพืน้ที่สื่อออนไลน ์

 

ผลการศึกษา 

จากขอ้มลูที่ไดท้ าการวิเคราะหก์ารตัง้ชื่อตอนของรายการโหนกระแสตัง้แต่เดือนมกราคมถึงสิงหาคม 
2568 โดยเน้นเฉพาะกลวิธี  เพื่อใหค้รอบคลุมและละเอียดส าหรบัการวิจัยครัง้นี ้ผูว้ิจัยไดว้ิเคราะหช์ื่อตอน        
ที่พบในกลวิธีดงัต่อไปนี ้เรียงตามล าดบัดงัต่อไปนี ้

จากขอ้มลูที่ไดท้ าการวิเคราะหก์ารตัง้ชื่อตอนของรายการโหนกระแสตัง้แต่เดือนมกราคมถึงสิงหาคม 
2568 โดยเน้นเฉพาะกลวิธี เพื่อให้ครอบคลุมและละเอียดส าหรับการวิจัยครั้งนี ้ผู ้วิจัยได้วิเคราะห์ (EP)            
ที่พบในกลวิธีดงัต่อไปนี ้เรียงตามล าดบัดงันี ้
 

1. การบอกเนือ้หา / เหตุการณห์ลัก 
        กลวิธีนีใ้ชค้  าหรือวลีที่สรุปเหตุการณห์ลักของเรื่องอย่างตรงไปตรงมา การบอกเนือ้หา/เหตุการณ์
หลกั หมายถึง การตัง้ชื่อตอนที่สรุปสาระส าคญัของเหตุการณโ์ดยตรง เพื่อใหผู้ช้มเขา้ใจแก่นของข่าวไดท้ันที            
มีความส าคัญต่อการเขา้ใจบริบทและผลลพัธ์ของเหตุการณน์ัน้ และสามารถเชื่อมโยงเหตุการณต่์าง ๆ เขา้
ดว้ยกนัเพื่อสรา้งความเขา้ใจที่ครบถว้น พบว่ามี 167 ตอนที่ใชก้ลวิธี “การบอกเนือ้หา/เหตกุารณห์ลกั” ขณะที่มี
เพียง 5 ตอนที่ไม่เขา้ข่าย ซึ่งสะทอ้นใหเ้ห็นว่ากลวิธีนีถื้อเป็นแกนหลกัในการสื่อสารกับผูช้ม รายการใชค้ าและ
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วารสารวิชาการ มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย มนษุยศาสตรแ์ละสงัคมศาสตร ์

บษุกร  แกว้อ ่า และ ภาคภูม ิสขุเจริญ 

วลีที่สามารถสรุปเหตกุารณห์รือเนือ้หาหลกัของข่าวไดอ้ย่างชดัเจน โดยระบุองคป์ระกอบส าคญั เช่น ตวัละคร
หรือผูเ้ก่ียวขอ้ง การกระท า เหตกุารณ ์สถานที่ และสาเหตุ-ผลลพัธ ์ท าใหผู้ช้มสามารถรบัรูส้าระส าคญัของเรื่อง
ไดท้นัที 

ผลการวิเคราะหช์ีใ้หเ้ห็นว่าในเดือนมกราคมมีเพียง 2 ตอนที่ไม่เขา้ข่าย เนื่องจากชื่อเชิงกวา้งหรือไม่
ระบเุหตกุารณอ์ย่างชดัเจน แต่ตัง้แต่เดือนกุมภาพนัธเ์ป็นตน้มา ชื่อตอนทัง้หมดอยู่ในเกณฑเ์ขา้ข่าย ซึ่งสะทอ้น
ถึงการปรบักลยทุธข์องทีมผลิตเนือ้หาใหส้อดคลอ้งกบัเนือ้ข่าวมากขึน้ แมว้่าชื่อตอนบางตอนจะมีค าอทุานหรือ
ค าโปรย เช่น “งามไส!้” หรือ “โคตรเจ็บ!” แต่สว่นขอ้ความหลกัที่ตามหลงัยงัใหข้อ้มลูเนือ้ข่าวครบถว้น ท าใหช้ื่อ
ตอนเหล่านีย้งัคงเขา้ข่ายตามเกณฑท์ี่ก าหนด การวิเคราะหเ์ชิงลึกยงัชีใ้หเ้ห็นว่าทีมผลิตเนือ้หาไดป้รบัตวัอย่าง
รวดเรว็ หลงัพบว่าชื่อตอนบางตอนในเดือนมกราคมไม่ตอบโจทย ์โดยตัง้แต่เดือนกุมภาพนัธเ์ป็นตน้มา ชื่อตอน
ทกุตอนสามารถสื่อสารเนือ้หาข่าวไดต้รงประเด็นและมีโครงสรา้งที่ชดัเจน ยกตวัอย่างเช่น 

 

 งามไส!้ โดนสาวติ๊กต๊อกแย่งผวั เมียบุกคอนโดเจอคาตา อกีฝ่ายลุยแจง้บกุรุกยามวกิาล 

(Hone - Krasae. (2025, January 16). EP.1847) 
 

ชื่อดงักล่าวแสดงใหเ้ห็นถึงองคป์ระกอบที่ครบถว้นของข่าว ไดแ้ก่ สาเหตขุองเหตกุารณ ์“โดนสาวติ๊ก
ต๊อกแย่งผวั” การกระท าที่ตามมา “เมียบุกคอนโดเจอคาตา” และการโตต้อบ “อีกฝ่ายลยุแจง้บุกรุกยามวิกาล”
แมจ้ะใชค้ าอย่าง “งามไส!้” ที่เนน้น า้เสียงความรูส้ึก แต่อย่างไรก็ตาม ชื่อเรื่องยงัสามารถสื่อถึงเหตุการณ์และ
เนือ้หาหลกัไดอ้ย่างครบถว้น  

กล่าวโดยสรุป กลยุทธใ์นการตัง้ชื่อรายการผ่านแนวทางการสื่อสารเนือ้หาหรือเหตุการณห์ลกัถือเป็น
เครื่องมือส าคัญในการสรุปและถ่ายทอดแก่นสารของเรื่องราวอย่างมีประสิทธิภาพ ชื่อตอนส่วนใหญ่มีความ
เหมาะสมและสอดคลอ้งกบัเกณฑท์ี่ก าหนด ซึ่งสะทอ้นถึงความตัง้ใจและความรบัผิดชอบของรายการในการ
น าเสนอข่าวสารอย่างตรงไปตรงมาและเชื่อถือไดต่้อผูช้ม นอกจากนี ้ยังสามารถพิจารณาไดว้่าเป็นแนวทาง
ปฏิบติัที่ดีส  าหรบัการผลิตข่าวและการสื่อสารขอ้มลูในสื่อมวลชนอย่างมืออาชีพและมีระบบระเบียบ 

 
2. การเน้นลักษณะพิเศษ / อารมณ ์     

          กลวิธีนีใ้ชค้  าหรือวลีที่เน้นลักษณะพิเศษ หรืออารมณ์ความรูส้ึกของการตั้งชื่อ การเน้นลักษณะ
พิเศษ/อารมณ ์คือกระบวนการวิเคราะหก์ารใชภ้าษาและการน าเสนอขอ้มลูในเรื่องเล่า ข่าว หรือสื่อใด ๆ เพื่อ
เน้นคุณลักษณะเฉพาะของบุคคล เหตุการณ์ หรือปรากฏการณ์ และ/หรือเพื่อสรา้งอารมณ์ความรูส้ึกต่อ        
ผูร้บัสาร ทัง้นีอ้าจท าผ่านการเลือกใชค้ า วลี การเล่าเรื่อง หรือการเปรียบเทียบ เพื่อท าใหล้กัษณะหรืออารมณ์
นัน้เด่นชดั 



 

71 

 

ปีที่ 46 ฉบบัท่ี 1 เดือน มกราคม - มิถนุายน 2569 

กลวธีิการตัง้ชือ่ตอน รายการโหนกระแส ปี 2568 

จากการวิเคราะหช์ื่อตอนของรายการโทรทศันจ์ านวน 172 ตอนที่ออกอากาศในช่วงเดือนมกราคม -
สิงหาคม พ.ศ. 2568 พบว่ามี 163 ตอนที่เข้าข่ายกลวิธีการ “เน้นลักษณะพิเศษ/อารมณ์” ขณะที่มีเพียง              
8 ตอนที่ไม่เขา้ข่าย ซึ่งแสดงใหเ้ห็นว่ารายการมีแนวโนม้ใชภ้าษาที่กระตุน้อารมณแ์ละเนน้คุณลกัษณะพิเศษ
ของเหตุการณ์อย่างสม ่าเสมอเพื่อดึงดูดความสนใจของผู้ชม กลวิธีเหล่านี ้ปรากฏทั้งในรูปแบบของการ             
ใชถ้้อยค ารุนแรงและกระตุน้อารมณ์ เช่น ค าว่า  โหด, น่วม, สุดโหด! หรือ โคตรเจ็บ! ซึ่งสรา้งความต่ืนเตน้         
ความตกใจ และอารมณร์ว่มกบัสถานการณท์ี่เกิดขึน้ นอกจากนี ้รายการยงัใชส้  านวนเปรียบเทียบและค าสแลง
ที่ท าใหเ้รื่องราวมีมิติและน่าสนใจมากขึน้ เช่น เพือ่นเราเผาเรือน, ศกึสายเลอืด, นีท่องแทห้รือทองมว้น? หรือค า
สแลงที่เข้าถึงง่าย เช่น จั่วลม, โดนเท, หม้ายขันหมาก ซึ่งช่วยสรา้งภาพลักษณ์และเน้นความพิเศษของ
เหตกุารณ ์

อีกทัง้กลวิธีการตัง้ชื่อยังรวมถึงการใชค้ าอุทานและค าถามเชิงวาทศิลป์ เช่น  งามไส!้, อา้วเฮย้!, อีก
แลว้! รวมถึงค าถามเชิงอารมณ ์เช่น คุณคะๆ ใจท าดว้ยอะไร? หรือ เขาหาว่าฉนัเป็นเมียนอ้ย ซึ่งท าหนา้ที่ดึง
ความสนใจ สรา้งความสงสยั และกระตุน้อารมณข์องผูช้มไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ การใชภ้าษาเช่นนีไ้ม่เพียงแต่
รายงานเหตุการณ ์แต่ยังสรา้งอารมณร์่วม ความต่ืนเตน้ และความน่าติดตาม ซึ่งสอดคลอ้งกับลกัษณะการ
น าเสนอข่าวที่เนน้ความขดัแยง้ ปัญหาสงัคม และสถานการณท์ี่มีความรุนแรง ยกตวัอย่างเช่น 

 

ศกึสายเลอืด!!! นอ้งสาวแจง้จบัพีส่าวกกัขงัพอ่แม่ หวงัชิงมรดก 30 ลา้น 

(Hone - Krasae. (2025, February 7). EP.1863) 
 

ชื่อดังกล่าวแสดงให้เห็นถึงองค์ประกอบที่ครบถ้วนของข่าว คือมีการใช้ค าว่า “ศึกสายเลือด!!!”            
ซึ่งเป็นการเปรียบเทียบถึงความขัดแยง้ภายในครอบครวัดว้ยลกัษณะที่เนน้ความรุนแรงและความสะเทือน
อารมณ ์เสมือนเป็นสงครามที่เกิดขึน้ในบริบทส่วนตวัของครอบครวั การตัง้ชื่อตอนนีย้งัท าหนา้ที่ส  าคญัในการ
เน้นย า้คุณลักษณะเฉพาะของเหตุการณ์ พรอ้มทั้งสรา้งกรอบความเข้าใจส าหรับผู้ชม เพื่อให้ง่ายต่อการ
ตระหนกัถึงประเด็นส าคญั เช่น การใชถ้อ้ยค าที่สะทอ้นความรุนแรงหรือความผิดปกติในสถานการณ ์ท าใหส้าร
ในข่าวสามารถดงึดดูสายตาและจิตใจตัง้แต่แรกเห็น อีกทัง้ยงัช่วยใหผู้ช้มตระหนกัชดัถึงสาระส าคญัของปัญหา
และความขดัแยง้ที่เป็นแก่นของเรื่องราวกลวิธีนีส้ามารถพฒันาเพิ่มเติมไดด้ว้ยการจัดประเภทค าและวลีตาม
ลกัษณะอารมณ ์เช่น ความโกรธ ความต่ืนเตน้ ความสะเทือนใจ หรือแนวเสียดสี เพื่อบ่งชีแ้นวโนม้ว่ารายการ
ข่าวมุ่งเนน้สรา้งอารมณร์่วมแบบใดมากที่สุดในผูร้บัสาร นอกจากนี ้ การเปรียบเทียบการใชถ้อ้ยค าในแต่ละ
เดือนหรือช่วงเวลา ยงัสามารถช่วยชีใ้หเ้ห็นถึงรูปแบบการน าเสนอที่อาจเปลี่ยนแปลงไปตามบริบทสงัคมและ
เหตุการณส์ าคัญในช่วงเวลานัน้ การศึกษาเชิงลึกในส่วนนีอ้าจช่วยอธิบายว่าท าไมบางค าหรือกลวิธีจึงไดร้บั
ความนิยมในการใชม้ากขึน้ในบางช่วงเวลา อนัเนื่องจากปัจจยัทางสงัคมหรือวฒันธรรมที่เก่ียวขอ้งแสดงใหเ้ห็น
ว่ากลวิธีในการตัง้ชื่อเรื่องอย่างมีลกัษณะเฉพาะและดงึอารมณ ์มีบทบาทส าคญัอย่างยิ่งในกระบวนการสื่อสาร 
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เนื่องจากท าใหป้ระเด็นส าคัญและความขัดแยง้ปรากฏชดัต่อผูร้บัสาร นอกจากจะท าหนา้ที่ถ่ายทอดข่าวสาร
แล้ว ยังส่งเสริมให้เกิดอารมณ์ร่วมและการติดตามต่อเนื่อง ท าให้ผู ้ชมสามารถเข้าใจถึงความส าคัญของ
เหตกุารณแ์ละผลกระทบของปัญหา ทัง้ในระดบัสว่นบคุคล ครอบครวั และสงัคมโดยรวม 

 

3. การระบุตัวละครหลัก 
 กลวิธีนีใ้ชค้  าที่ระบุตัวละครหลกัของการตัง้ชื่อ การระบุตัวละครหลกั คือการวิเคราะหแ์ละจ าแนก

บุคคล กลุ่มบุคคล อาชีพ หรือองค์ประกอบนามธรรมที่ถูกท าให้มีบทบาทในเรื่องเล่า ข่าว หรือสื่อใด ๆ              

ซึ่งมีบทบาทส าคัญต่อเหตุการณแ์ละการพัฒนาเนือ้เรื่อง โดยอาจระบุไดโ้ดยตรงดว้ยชื่อ อาชีพ หรือบทบาท       

ในโครงเรื่องจากการวิเคราะหช์ื่อตอนของรายการโทรทศันจ์ านวน 172 ตอนที่ออกอากาศในช่วงเดือน มกราคม

ถึง สิงหาคม พ.ศ. 2568 พบว่ามี 167 ตอนที่เขา้ข่ายกลวิธีการ “การระบุตัวละครหลกั” ขณะที่มีเพียง 4 ตอน      

ที่ไม่เขา้ข่าย แสดงใหเ้ห็นว่าในเชิงสื่อสาร ชื่อตอนที่ระบุบุคคล กลุ่มบุคคล หรือความสมัพันธ์เฉพาะเจาะจง 

สามารถสรา้ง ความชดัเจนของตวัละคร ใหผู้ช้มรบัรูไ้ดท้นัทีว่าข่าวหรือเหตกุารณเ์ก่ียวขอ้งกบัใคร การระบุชื่อ

เฉพาะบุคคล เช่น “เอ๋ มิรา”, “ฮุน เซน”, หรือ “นอ้งเมย” ช่วยใหเ้กิด ความคุน้เคยและความใกลช้ิด กบัตวัละคร 

ทัง้ในแง่ของบุคลิกภาพและความสมัพนัธใ์นสงัคม ขณะที่การใชต้  าแหน่ง สถานะ หรืออาชีพ เช่น “เมียหลวง” , 

“พยาบาลสาว”, “ทนายดงัภูเก็ต”, “พระเอกซีรีส”์ จะช่วยสรา้ง ภาพจ าเชิงสญัลกัษณ ์ใหผู้ช้มสามารถตีความ

บทบาทและบรบิทของตวัละครไดท้นัที 

 สาวรอ้งอดีตแฟนเก่า อา้งเป็นทนายรายการดงั ยมืเงนิหลกัลา้น ตามรงัควาน แถมข่มขู่  
(Hone - Krasae. (2025, March 17). EP.1889) 

 

ชื่อดังกล่าวแสดงใหเ้ห็นถึงองคป์ระกอบที่ครบถว้นของข่าว คือชื่อตอนมีการกล่าวถึงตัวละครซึ่งเป็น
บุคคล “สาว” และ “อดีตแฟนเก่า” โดยอธิบายบทบาทว่าเป็น “ทนายรายการดัง” รวมถึงสิ่งของ “เงิน” ที่เป็น
องคป์ระกอบส าคญัในเหตกุารณ ์

ผลการวิเคราะหเ์ชิงคุณภาพชีใ้หเ้ห็นว่า ช่วงเดือนมกราคม–มีนาคม ยังมีชื่อตอนบางส่วนที่ไม่ระบุ      
ตวัละครโดยตรง แต่เนน้เหตกุารณห์รือสิ่งของเป็นหลกั ท าใหช้ื่อชื่อตอนไม่สามารถสรา้ง  จุดสนใจเชิงตวัละคร     
ไดเ้ต็มที่ ขณะที่ตัง้แต่ เดือนเมษายน ถึง สิงหาคม พบว่าทุกตอนมีการระบุตวัละครอย่างชัดเจน ทัง้นี ้การระบุ
ตัวละครไม่จ ากัดเพียงชื่อเต็มหรือชื่อจริงเท่านั้น แต่รวมถึงชื่อเล่น ฉายา ความสัมพันธ์ในครอบครัว                      
(“พ่อแท้ๆ ”, “ลกูสาว”, “อดีตสามี”, “แม่ปนูา”) และกลุ่มบุคคลเฉพาะ (“สาว LGBTQ”, “แก๊งโอริโอ”้, “พระชัน้
ผูใ้หญ่”) ซึ่งช่วยใหผู้ช้มเกิด ภาพบคุคลในใจ และท าใหเ้รื่องราวมีความน่าสนใจมากขึน้ 
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ปีที่ 46 ฉบบัท่ี 1 เดือน มกราคม - มิถนุายน 2569 

กลวธีิการตัง้ชือ่ตอน รายการโหนกระแส ปี 2568 

นอกจากนี ้การระบุตัวละครยังสัมพันธ์กับ  ความต่อเนื่องของตอนต่อไป เช่น ชื่อตอน “นารีพิฆาต
สงฆ์#…” ใช้ตัวละครเดิมเป็นแกนกลางในการเชื่อมโยง ท าให้ผู ้ชมเกิดความสนใจติดตามอย่างต่อเนื่อง        
การวิเคราะหเ์ชิงคณุภาพยงัพบว่าการระบุตวัละครมกัถูกผสมผสานกบั กลวิธีอ่ืน เช่น การใชค้ ากระตุน้อารมณ์
หรือการบอกเนือ้หาข่าวตรง ๆ ในชื่อเดียวกัน ส่งผลใหช้ื่อชื่อตอนมีทัง้  ความชัดเจนของตัวละคร ความดึงดูด
ทางอารมณ ์และความสามารถในการสื่อสารเนือ้หาหลกัพรอ้มกนั 

แสดงใหเ้ห็นว่าการระบุตวัละครในชื่อชื่อตอนท าหนา้ที่เป็น  เครื่องมือเชิงคณุภาพในการสรา้งจุดสนใจ
ของผู้ชม และเป็นส่วนหนึ่งของกลยุทธ์การผลิตเนื ้อหาที่มีประสิทธิภาพ ช่วยสร้างทั้ง  การรับรู ้ตัวละคร          
ความต่อเนื่องของเรื่อง และจดจ ารายการของชื่อตอน  

 

4. การระบุประเด็นปัญหา  
 กลวิธีนีใ้ชค้  าหรือวลีที่เนน้การระบุประเด็นปัญหา การระบปุระเด็นปัญหา คือ กระบวนการวิเคราะห์
และชีใ้หเ้ห็นปัญหา ปมขดัแยง้ หรือประเด็นที่เป็นขอ้ถกเถียงในเรื่องเลา่ ข่าว หรือสื่อใด ๆ ซึ่งมีผลต่อการพฒันา
เนือ้เรื่อง เหตุการณ์ หรือความเข้าใจของผู้รบัสาร จากการวิเคราะห์ชื่อตอนของรายการโทรทัศน์  จ านวน      
ทัง้สิน้ 172 ตอน ที่ออกอากาศระหว่างเดือน มกราคม ถึง สิงหาคม พ.ศ. 2568 พบว่ามี 156 ตอนที่สะทอ้น
ประเด็นปัญหาสังคมอย่างชัดเจน ขณะที่มีเพียง 14 ตอนที่ไม่เขา้ข่าย การศึกษาเชิงคุณภาพครัง้นีแ้สดงให้     
เห็นว่าประเด็นปัญหาที่ปรากฏในรายการมีความหลากหลายและครอบคลมุหลายมิติ ตัง้แต่ความรุนแรง  และ      
การท ารา้ยร่างกาย การฉ้อโกงและการหลอกลวง ความขัดแยง้ในครอบครวัและความสัมพันธ์  ปัญหาทาง
กฎหมายและการทุจริต ประเด็นด้านศาสนา รวมถึงความมั่นคงของประเทศ โดยประเด็นความรุนแรง              
ในครอบครวั การทะเลาะวิวาทบนทอ้งถนน การหลอกเอาทรพัยส์ิน และความขัดแยง้เรื่องมรดก  การนอกใจ 
หรือการทอดทิง้ภาระในครอบครวั ถือเป็นเรื่องที่พบไดบ้่อยที่สุด สิ่งเหล่านีส้ะทอ้นใหเ้ห็นถึงความเปราะบาง   
ในระดบัปัจเจกและครอบครวั ตลอดจนความทา้ทายที่เกิดขึน้ในสงัคมไทยในวงกวา้ง ตวัอย่างเช่น  
 

เพือ่นเราเผาเรือน สาวใหเ้พือ่นมาเลีย้งแมว แต่กลบัขโมยกระเป๋าแบรนดเ์นมรวม 5 แสน 
(Hone - Krasae. (2025, February 3). EP.1859) 

 

ชื่อดงักล่าวแสดงใหเ้ห็นถึงองคป์ระกอบที่ครบถว้นของข่าวที่มีการระบุประเด็นปัญหา  คือ การหกัหลงั
และลกัทรพัย ์ซึ่งเป็นความขดัแยง้ที่ท าลายความสมัพนัธแ์ละความไวใ้จ นอกจากนี ้การตัง้ชื่อตอนบางครัง้ยัง
สะทอ้นความต่อเนื่องและความซบัซอ้นของประเด็นที่น าเสนอ เช่น การใชค้ าเชื่อมโยงระหว่างตอน โดยการ    
ใชส้ญัลกัษณ ์(#) ที่เป็นภาคต่อของปัญหาความขดัแยง้ในแต่ละตอน ท าใหผู้ช้มรบัรูว้่าปัญหานัน้มีความยืดเยือ้
และไม่ไดเ้กิดขึน้เพียงชั่วคราว กลวิธีนีย้งัแสดงใหเ้ห็นถึงความตัง้ใจของผูผ้ลิตรายการในการสรา้งการรบัรู ้ และ
ความเขา้ใจต่อปัญหาที่มีหลายมิติ ไม่ว่าจะเป็นปัญหาส่วนบุคคล ครอบครวั หรือสงัคมที่เก่ียวขอ้งกบักฎหมาย 
ศาสนา และความมั่นคงของประเทศ 
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กล่าวโดยสรุป กลวิธีนี ้ชี ้ให้เห็นว่ารายการโทรทัศน์มิได้เพียงรายงานเหตุการณ์หรือข้อเท็จจริง                
แต่การตั้งชื่อตอนมีบทบาทส าคัญในการท าใหป้ระเด็นปัญหาปรากฏและเด่นชัดต่อผูช้ม เช่น ความรุนแรง     
การฉ้อโกง ความขัดแยง้ในครอบครวั ปัญหาทางกฎหมาย และประเด็นทางศีลธรรม  นอกจากนี ้กลวิธีการ      
ตัง้ชื่อนีย้ังช่วยสรา้งกรอบการตีความและเนน้ย า้ผลกระทบของปัญหาต่อสงัคมโดยรวม กลวิธีนีจ้ึงสะทอ้นให้
เห็นบทบาทของสื่อในการก าหนดกรอบความเขา้ใจของผูช้ม และความส าคญัของการน าเสนอประเด็นสงัคม    
ที่หลากหลายและซบัซอ้นอย่างมีวิจารณญาณ 
 

5. การระบุสถานที/่จุดเกิดเหตุ/ต าแหน่ง 
     กลวิธีนีใ้ชค้  าหรือวลีที่การระบุสถานที่/จุดเกิดเหตุ/ต าแหน่งของการตัง้ชื่อ การระบุสถานที่/จุดเกิด
เหตุ/ต าแหน่ง คือกระบวนการวิเคราะหแ์ละชีใ้หเ้ห็นบริเวณ พืน้ที่ หรือจุดที่เกิดเหตุการณใ์นเรื่องเล่าข่าวหรือ   
สื่อใด ๆ เพื่อใหผู้อ่้านหรือผูร้บัสารเขา้ใจบริบทเชิงพืน้ที่และความสมัพนัธร์ะหว่างเหตกุารณแ์ละตวัละครอย่าง
ชัดเจน จากการวิเคราะหช์ื่อตอนของรายการโทรทัศนจ์ านวน 172 ตอนที่ออกอากาศในช่วงเดือน มกราคม     
ถึง สิงหาคม พ.ศ. 2568  พบว่ากลวิธี “การระบุสถานที่/จุดเกิดเหตุ/ต าแหน่ง” ถูกน ามาใชใ้นการตัง้ชื่อถึง 95 
ตอน ในขณะที่ 76 ตอนไม่ได้ใช้กลวิธีนี ้ผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่าการระบุสถานที่มีบทบาทส าคัญใน          
การดึงดูดความสนใจของผูช้มและสรา้งบริบทเชิงพืน้ที่ใหก้ับเนือ้หา  การตัง้ชื่อที่ระบุสถานที่ไม่ไดจ้  ากัดเพียง
การกล่าวถึงพืน้ที่ทั่วไปเท่านัน้ แต่ยงัสะทอ้นมิติที่หลากหลายของเรื่องราว ทัง้ในระดบัทอ้งถิ่น เช่น การระบุผบั 
คอนโด วัด ป่า หรือถนน ซึ่งช่วยใหผู้ช้มจินตนาการถึงเหตุการณ์ไดอ้ย่างใกลช้ิดและเป็นรูปธรรม ไปจนถึง       
การกล่าวถึงพื ้นที่ในระดับกว้าง เช่น ชายแดนไทย–กัมพูชา หรือประเทศต่าง ๆ ซึ่งสะท้อนขอบเขตของ
เหตกุารณท์ี่อาจเก่ียวขอ้งกบัความสมัพนัธร์ะหว่างประเทศ ตวัอย่างเช่น  
 

บานปลาย! ชายแดนระอ ุไทยพรอ้มปกป้องอธิปไตย หลงัถูกกมัพูชาระดมยงิฝั่งไทย 
(Hone - Krasae. (2025, July 24). EP.1981) 

 

ชื่อดังกล่าวแสดงใหเ้ห็นถึงองคป์ระกอบที่ครบถ้วนของข่าวที่มีการระบุสถานที่เกิดเหตุคือ ชายแดน    
ซึ่งเป็นบรเิวณที่มีการปะทะกนั แมไ้ม่ไดร้ะบจุงัหวดัหรืออ าเภอ แต่ “ชายแดนฝ่ังไทย” เป็น พืน้ที่เกิดเหตทุี่เขา้ใจ
ได ้ในระดับภูมิศาสตร ์นอกจากนี ้ยังพบว่าการระบุสถานที่เชิงสถาบนัหรือองคก์ร เช่น โรงพยาบาล เรือนจ า 
หรือบริษัท ท าใหเ้ห็นความเชื่อมโยงระหว่างบุคคลกับหน่วยงาน และสะทอ้นประเด็นปัญหาในบริบทวิชาชีพ
หรือองค์กร ในบางกรณี รายการใช้สถานที่เชิงเปรียบเปรยหรือนามธรรม เช่น โลกหลายใบ หรือจักรวาล         
เพื่อสื่อถึงความซับซ้อน ความยิ่งใหญ่ หรือการเชื่อมโยงของเหตุการณ์ในมิติต่าง ๆ ซึ่งท าให้เรื่องราวมี           
ความน่าสนใจและครอบคลมุกว่าที่ผูช้มคาดคิด ขณะเดียวกนั การใชส้ถานที่ในความเชื่อ เช่น ลานพญานาค 
หรือสวรรค ์แสดงใหเ้ห็นว่าประเด็นทางศาสนาและความเชื่อยงัเป็นที่สนใจของผูช้ม และช่วยดึงดดูกลุ่มผูช้มที่
ใหค้วามส าคญักบัเรื่องดงักลา่ว 
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ปีที่ 46 ฉบบัท่ี 1 เดือน มกราคม - มิถนุายน 2569 

กลวธีิการตัง้ชือ่ตอน รายการโหนกระแส ปี 2568 

กล่าวโดยสรุป การใช้กลวิธี “การระบุสถานที่ /จุดเกิดเหตุ/ต าแหน่ง” ในการตั้งชื่อตอนมีความ
หลากหลายและมีนัยส าคัญต่อการรับรู ้ของผู้ชม การระบุสถานที่ไม่ได้จ ากัดอยู่เพียงมิติทางกายภาพ               
แต่ยงัรวมถึงมิติสญัลกัษณแ์ละนามธรรม การตัง้ชื่อเช่นนีช้่วยสรา้งความชดัเจน ท าใหเ้รื่องราวมีความเป็นจริง 
และสง่ผลใหผู้ช้มสามารถเขา้ใจ เห็นภาพ และรูส้กึเชื่อมโยงกบัเนือ้หาไดอ้ย่างใกลช้ิด 

 

6. การระบุจ านวน/ตัวเลข/มูลค่า/ปริมาณ 
           การระบุจ านวน/ตัวเลข/มูลค่า/ปริมาณ หมายถึง การใหข้อ้มูลเชิงปริมาณเก่ียวกับจ านวน สิ่งของ 
เหตกุารณ ์บคุคล อาย ุมลูค่า หรือขนาดของสิ่งต่าง ๆ ซึ่งสามารถระบไุดห้ลายลกัษณะ เช่น 

1. ตวัเลขเจาะจง ระบจุ านวนหรือมลูค่าแบบชดัเจน เช่น 3 คน, 5 ลา้นบาท, อาย ุ12 ปี 
2. ตวัเลขไม่เจาะจง ปรมิาณโดยประมาณหรือไม่ชดัเจน เช่น มาก, นอ้ย, หลาย, บางสว่น 
3. ตวัเลขบอกล าดบั/ต่อเนื่อง ระบลุ  าดบัหรือเวอรช์นั เช่น ภาค 2, #2 
4. ตวัเลขเชิงเวลา/อาย ุระบชุ่วงเวลา ช่วงชีวิต หรืออาย ุเช่น อาย ุ18 ปี, ปีที่ 2568 หนา้ที่หลกั 
จากการวิเคราะหช์ื่อตอนของรายการโทรทศันจ์ านวน 172 ตอนที่ออกอากาศในช่วงเดือน มกราคม

ถึง สิงหาคม พ.ศ. 2568 พบว่ามี 97 ตอนที่ใชก้ลวิธี “การระบุจ านวน/ตัวเลข/มลูค่า/ปริมาณ” ขณะที่ 75 ตอน
ไม่ไดใ้ชก้ลวิธีนี ้(หมายเหตุ: จ านวนตอนทัง้หมดไม่ตรงกับผลรวม เนื่องจากมีชื่อตอนหนึ่งในเดือนมีนาคมที่
ออกอากาศ 2 วันแต่มีเนือ้หาแตกต่างกัน) ผลการศึกษาแสดงใหเ้ห็นว่าการระบุขอ้มูลเชิงปริมาณมีบทบาท
ส าคญัในการสรา้งความน่าสนใจและเพิ่มความน่าเชื่อถือใหก้บัเนือ้หาข่าว  ตวัอย่างเช่น 
 

เจา้อาวาสวดัม่วง เงนิหาย 10 ลา้น ทองอกี 250 บาท ดา้นพระลูกวดัแฉก็แค่แต่งนทิาน 
(Hone - Krasae. (2025, July 3). EP.1966) 

 

ชื่อดงักล่าวแสดงใหเ้ห็นถึงองคป์ระกอบที่ครบถว้นของข่าวที่มีการระบุการระบุจ านวน/ตวัเลข/มูลค่า/
ปริมาณ คือค าว่า  “10 ลา้น” และ “250 บาท” ระบุจ านวนเจาะจงของมลูค่า ซึ่งช่วยใหข้อ้มลูชดัเจนและดึงดดู
ความสนใจของผู้ชมได้ทันที อีกทั้งยังพบว่าในตอนอ่ืนๆที่มีการใช้ ตัวเลขไม่เจาะจงหรือประมาณค่า  เช่น 
“เพียบ”, “เป็นลา้น”, “หลกัลา้น”, “นบัรอ้ย”, “ยกพวก”, “เยอะ”, “ครึง่ลา้น” และ “นบัแสนบาท” สรา้งความรูส้ึก
ว่าเหตกุารณน์ัน้มีขนาดใหญ่หรือส่งผลกระทบในวงกวา้ง ขณะที่  ตวัเลขบอกล าดบัหรือต่อเนื่อง เช่น “ภาค 2”, 
“#2”, “#3”, “#4”, “#5” หรือ “มือที่สาม” ช่วยใหผู้ช้มติดตามเหตกุารณท์ี่เกิดขึน้หลายตอนไดอ้ย่างต่อเนื่อง และ 
ตวัเลขเชิงเวลา/อายุ เช่น “2567”, “80 ปี”, “5 วนั”, “19 ปี”, “93”, “แปดปี” หรือ “สองเดือน” ช่วยใหผู้ช้มเขา้ใจ
บรบิทของเหตกุารณไ์ดช้ดัเจนยิ่งขึน้ 

แสดงใหเ้ห็นว่าการใชก้ลวิธี “การระบจุ านวน/ตวัเลข/มลูค่า/ปรมิาณ” ในการตัง้ชื่อตอนถือเป็นเคร่ืองมือ

ส าคญัของรายการโทรทัศน ์ไม่เพียงแต่ช่วยใหช้ื่อตอนมีความน่าสนใจและสื่อสารขอ้มลูเชิงปริมาณไดช้ัดเจน 
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แต่ยงัสรา้งความรูส้กึรว่มและความส าคญัต่อผูช้ม ท าใหเ้รื่องราวดยูิ่งใหญ่ มีน า้หนกั และกระตุน้ใหผู้ช้มติดตาม

ข่าวสารอย่างใกลช้ิด 

 7. การตั้งค าถามเชิงกระตุ้นและเชิงวาทศีล 
      การตั้งค าถาม / ชวนคิด และค าถามเชิงประชด/เชิงวาทศีล หมายถึง กลวิธีที่ผูผ้ลิตสื่อใช้เพื่อ

กระตุน้ความสนใจและความคิดของผูร้ ับสาร จากการวิเคราะหช์ื่อตอนของรายการโทรทัศนจ์ านวนทั้งสิน้      
172 ตอน ที่ออกอากาศระหว่างเดือนมกราคมถึงสิงหาคม พ.ศ. 2568 พบว่ามีเพียง 28 ตอนที่ใช้กลวิธี         
“การตั้งค าถามเชิงกระตุน้และเชิงวาทศิลป์” ในขณะที่อีก 144 ตอนไม่เขา้ข่าย ซึ่งสะทอ้นใหเ้ห็นว่ากลวิธีนี ้      
ถูกน ามาใชอ้ย่างจ ากัดเมื่อเปรียบเทียบกับกลวิธีหลักอย่าง “การบอกเนือ้หา/เหตุการณห์ลกั” อย่างไรก็ตาม 
การใชค้ าถามในชื่อเรื่องมีบทบาทเชิงกลยทุธท์ี่ส  าคญั เพราะช่วยกระตุน้ความสนใจของผูช้ม สรา้งความอยากรู้
อยากเห็น และเปิดพืน้ที่ให้ผู ้ชมตีความหรือมีส่วนร่วมทางความคิดมากกว่าการรับข้อมูลเพียงฝ่ายเดียว 
ตวัอย่างเช่น  

 

ใครหว่า? หมอดูคนดงัรอควิกองปราบฯ เชิญ วดัคร่ึงนงึกรรมการคร่ึงนงึ 
(Hone - Krasae. (2025, August 6). EP.1990) 

 

ชื่อดังกล่าวแสดงใหเ้ห็นถึงองคป์ระกอบที่ครบถว้นของข่าวที่มีการระบุการตัง้ค าถามเชิงกระตุน้
และ  เชิงวาทศีล คือ ค าถาม ใครหว่า? เป็นเชิงประชด/วาทศิลป์ ไม่ไดต้อ้งการค าตอบจริง การวิเคราะหเ์ชิงลกึ
แสดงให้เห็นว่า แม้จ านวนตอนที่ ใช้กลวิธีนี ้จะไม่มาก แต่เมื่อถูกน ามาใช้แล้วกลับมีพลังในการสร้าง              
ความแตกต่างจากชื่อตอนส่วนใหญ่ที่มุ่งรายงานขอ้เท็จจริงอย่างตรงไปตรงมา การใชค้ าถามไม่เพียงสรา้ง
ความอยากรู้แต่ยังท าให้ผู ้ชมเกิดอารมณ์ร่วมกับเหตุการณ์ และมองประเด็นจากมุมมองเชิงสังคมหรือ             
เชิงวิพากษ์มากยิ่งขึน้ การเลือกใช้กลวิธีนี ้จึงสะท้อนให้เห็นถึงความตั้งใจของผู้ผลิตรายการที่จะสร้าง                    
การปฏิสมัพนัธใ์นเชิงความคิดกบัผูช้ม มากกว่าการสื่อสารเชิงขอ้มลูแบบฝ่ายเดียว 

แสดงใหเ้ห็นว่ากลวิธี “การตัง้ค าถามเชิงกระตุน้และเชิงวาทศิลป์” แมจ้ะถกูน ามาใชน้อ้ยเมื่อเทียบ
กับกลวิธีอ่ืน แต่กลบัมีบทบาทส าคัญในเชิงคุณภาพ เพราะช่วยสรา้งการจดจ าและเพิ่มมิติทางอารมณ์และ    
การตีความใหก้ับชื่อตอนของรายการโทรทัศน ์การใชค้ าถามจึงถือเป็นกลยุทธ์เฉพาะที่ช่วยใหช้ื่อเรื่องมีพลัง     
ในการสื่อสารมากขึน้ และยังสะทอ้นถึงความหลากหลายของแนวทางการตัง้ชื่อที่ทีมผลิตเลือกใชเ้พื่อดึงดูด
ความสนใจของผูช้มและท าใหร้ายการแตกต่างอย่างชดัเจนจากการน าเสนอข่าวเชิงรายงานปกติ 
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8. การตั้งชื่อแบบสืบเน่ือง 
การตัง้ชื่อแบบสืบเนื่องหมายถึงกลวิธีในการก าหนดชื่อตอนหรือชื่องานที่มีความเชื่อมโยงกบัตอนก่อน

หน้า เพื่อแสดงใหผู้ช้มรับรูถ้ึงความสัมพันธ์และการต่อยอดของเหตุการณ์หรือประเด็นที่ปรากฏในเนื ้อหา      
การเชื่อมโยงนีอ้าจท าไดห้ลายรูปแบบ เช่น 

1. การใชค้ าส าคญัหรือถอ้ยค าเดิมซ า้   
2. การไม่มีค าซ า้(คียเ์วิรด์) แต่เนือ้หายงัคงเก่ียวขอ้ง 
3. การใชต้วัเลขหรือตวับ่งชีล้  าดบั   
   จากการวิเคราะหช์ื่อตอนของรายการโทรทศันจ์ านวน 172 ตอนที่ออกอากาศในช่วงเดือน มกราคม 

ถึงสิงหาคม พ.ศ. 2568 พบว่ามี 55 ตอน ที่ใชก้ลวิธี “การตัง้ชื่อแบบสืบเนื่อง” ซึ่งคิดเป็นสดัสว่นส าคญัที่แสดง
ถึงกลยทุธเ์ชิงรุกในการจดัการน าเสนอข่าวสาร ตวัอย่างเช่น 

 

#3 ใครหว่า? หมอดูคนดงัรอควิกองปราบฯ เชิญ วดัคร่ึงนึงกรรมการคร่ึงนงึ 
(Hone - Krasae. (2025, August 8). EP.1992) 

 

ชื่อดังกล่าวแสดงให้เห็นถึงองค์ประกอบที่ครบถ้วนของข่าวที่มีการระบุ การตั้งชื่อแบบสืบเนื่อง            
คือพบว่าชื่อตอนดังกล่าวเขา้ข่ายรูปแบบการใชต้ัวเลข/ตัวบ่งชีล้  าดับ และค าส าคัญเดิมซ า้ มีการใชต้ัวบ่งชี ้           
“#3” และใช ้ค าส าคญัซ า้ ทัง้หมดของชื่อตอน เพื่อแสดงความต่อเนื่องและขยายผลของประเด็นหมอดูคนดัง
จาก รายการโหนกระแส EP. 1991วันที่ 7 ส.ค.2568 ชื่อตอนว่า #2 ใครหว่า? หมอดูคนดงัรอคิวกองปราบฯ 
เชิญวดัครึ่งนงึกรรมการครึ่งนงึ   กลวิธีนีถ้กูน ามาใชเ้พื่อวตัถุประสงคห์ลกัในการ สรา้งการรบัรูถ้ึงความต่อเนื่อง
ของเหตกุารณแ์ละประเด็น รวมถึง สรา้งความจดจ าของตวัละคร ในระยะยาว โดยมีการใชง้านอย่างเป็นระบบ
ดงันี ้

1. การสืบเนื่องแบบชดัเจน รูปแบบที่โดดเด่นท่ีสดุคือการใช ้ค าส าคญัเดิมซ า้ ควบคู่ไปกบั ตวับ่งชีล้  าดบั  
(เช่น “ภาค 2”, “#2”, “(3)”) เพื่อสรา้งชดุเรื่องราวที่ยาวนานและมีขอบเขตชดัเจน เช่น ชดุข่าว “นารีพิฆาตสงฆ”์ 
ที่สืบเนื่องกนัถึง 7 ตอน หรือชุด “ชายแดนระอ”ุ ที่ต่อเนื่อง 6 ตอน การใชต้วัเลขล าดบัอย่างต่อเนื่องเช่นนีแ้สดง
ถึงความตัง้ใจของรายการในการติดตามสถานการณท์ี่ก าลงัด าเนินอยู่และย า้ใหผู้ช้มทราบว่าประเด็นดงักล่าว
ยงัไม่สิน้สดุ 

2. การสืบเนื่องเชิงเนือ้หาและการผูกปม กลวิธีนีม้ีความซบัซอ้นขึน้ โดยมุ่งเนน้การติดตามผลกระทบ
หรือมุมมองใหม่ของบุคคล/เหตุการณ์เดิม แม้ชื่อตอนจะเปลี่ยนไปทั้งหมด (เช่น การติดตามผลดราม่า              
“ดิว อริสรา” หรือผลกระทบจากคดี “ผูก้  ากบัโจ”้) และที่ส  าคญัที่สดุคือการใชก้ารตัง้ชื่อแบบสืบเนื่องเพื่อ  ผูกโยง
คดีที่แตกต่างกนั (เช่น การน าเรื่องราวของ “หมอดคูนดงั” และ “พระอลงกต” มารวมกนัในตอนสรุป) เพื่อสรา้ง
โครงสรา้งเรื่องเลา่เชิงข่าวสารขนาดใหญ่ที่ต่ืนเตน้และสรุปปมทัง้หมดเขา้ดว้ยกนั 
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กล่าวโดยสรุป การใช้กลวิธี “การตั้งชื่อแบบสืบเนื่อง” ไม่ใช่เพียงแค่การแจ้งล าดับตอน แต่เป็น  
เครื่องมือเชิงกลยทุธ ์ที่รายการโทรทศันใ์ชใ้นการ ก าหนดทิศทางเรื่องเลา่ ในระยะยาว สรา้งความรูส้กึผกูพนักบั
เนือ้หา และเพิ่มแรงจูงใจใหผู้ช้มตอ้งติดตามข่าวสารอย่างใกลช้ิดเพื่อท าความเขา้ใจบทสรุปของ “มหากาพย์
ข่าว” ที่ถกูวางโครงเรื่องไวล้ว่งหนา้ 

ผูว้ิจัยจัดตารางสรุป กลวิธีการตัง้ชื่อที่ถูกพบตัง้แต่ขอ้ที่ 1-8 ใหค้รบทุกหมวด แยกตามเดือนและรวม
ทัง้หมดเพื่อสามารถดภูาพรวมไดเ้ขา้ใจมากยิ่งขึน้ ดงันี ้ 

 

         ตารางที ่1 สรุปกลวิธีการตัง้ชื่อที่ถกูพบตัง้แต่ขอ้ที่ 1 - 8 ใหค้รบทกุหมวด 
 

เดือน 1. เนือ้หา/
เหตกุารณ์
หลัก 

2.ลักษณะ
พิเศษ/
อารมณ ์

3. ตัว
ละครหลัก 

4.ประเด็น
ปัญหา 

5.สถานที/่
จุดเกดิ
เหต ุ

6. ตัวเลข/
มูลค่า/
จ านวน 

7.ค าถาม/
ชวนคิด 

8.สืบเน่ือง 

มกราคม 21 จาก 23 21 จาก 23 21 จาก 23 18 จาก 23 11 จาก 23 11 จาก 23 5 จาก 23 1 จาก 23 
กุมภาพนัธ ์ 20 ครบ 18 จาก 20 19 จาก 20 20 ครบ 14 จาก 20 12 จาก 20 0 จาก 20 2 จาก 20 
มีนาคม 21 ครบ 17 จาก 21 21 ครบ 16 จาก 21 10 จาก 21 7 จาก 21 3 จาก 21 7 จาก 21 
เมษายน 19 จาก 22 22 ครบ 22 ครบ 19 จาก 22 12 จาก 22 14 จาก 22 2 จาก 22 6 จาก 22 
พฤษภาคม 22 ครบ 21 จาก 22 22 ครบ 22 ครบ 11 จาก 22 10 จาก 22 2 จาก 22 4 จาก 22 
มิถุนายน 21 ครบ 21 ครบ 21 ครบ 21 ครบ 8 จาก 21 14 จาก 21 2 จาก 21 2 จาก 21 
กรกฎาคม 22 ครบ 22 ครบ 22 ครบ 22 ครบ 11 จาก 22 16จาก 22 2 จาก 22 14 จาก 22 
สิงหาคม 21 ครบ 21 ครบ 20 จาก 21 21 ครบ 18 จาก 21 13 จาก 21 12 จาก 21 19 จาก 21 
รวม 167 163 168 159 95 97 28 55 

 
 

ทีม่า : Analyzed and concluded by the author 

  หมายเหตุ : จากในตารางหรือค าอธิบายผลการเก็บขอ้มูล มีการใชรู้ปแบบตัวเลขในลักษณะ  “X จาก Y”     
หรือ “X/Y” เพื่อแสดงระดบัความสมบรูณข์องขอ้มลูในแต่ละหมวดหมู่ โดยมีความหมายดงันีต้วัเลขหนา้ “จาก” 
(X) = จ านวนครัง้ที่พบขอ้มลูในหมวดหมู่นัน้ ๆ ภายในเดือนนัน้ตวัเลขหลงั “จาก” (Y) = จ านวนตอนทัง้หมดที่มี
การวิเคราะหใ์นเดือนนัน้ดงันัน้ ตวัเลข “X จาก Y” จึงหมายความว่า“พบขอ้มลูจ านวน X ตอนจากตอนทัง้หมด 
Y ตอน ที่มีอยู่ในเดือนนัน้” ตวัอย่างเช่น 19 จาก 22 หมายถึง พบขอ้มลู 19 ตอน จากจ านวนตอนทัง้หมด 22 
ตอน 12 จาก 21 หมายถึง มีการบนัทึกขอ้มูลใน 12 ตอน จากตอนทัง้หมด 21 ตอน ในกรณีที่ใชค้  าว่า “ครบ” 
หมายถึงมีการบนัทึกขอ้มลูในทุกตอนของเดือนนั้น หรือคิดเป็น 100% ของจ านวนตอนทัง้หมดเช่น “22 ครบ”   
= พบขอ้มลูครบทัง้ 22/22 ตอน 
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อภปิรายผล 

จากผลการวิเคราะห์ความถ่ีของกลวิธีในการน าเสนอเนื ้อหานี ้ชี ้ให้เห็นอย่างชัดเจนว่า กลยุทธ์             
การสื่อสารที่โดดเด่นของสื่อมวลชนไทยคือการเนน้การดงึดดูความสนใจของผูร้บัสารผ่านการสรา้งความผูกพนั
ทางอารมณแ์ละตัวบุคคลเป็นหลัก โดยใหค้วามส าคัญสูงสุดกับการน าเสนอ ตัวละครหลกัปรากฏ 168 ครัง้ 
และเนือ้หา/เหตกุารณห์ลกัปรากฏ 167 ครัง้ ซึ่งเป็นการยืนยนัถึงภารกิจพืน้ฐานในการรายงานขอ้เท็จจรงิ ควบคู่
ไปกับการใชบุ้คคลเป็นศูนย์กลาง เพื่ออ านวยความสะดวกในการจดจ าและการเข้าถึงทางอารมณ์ การใช้
ลักษณะพิเศษ/อารมณ์ปรากฏ 163 ครัง้ และการขับเคลื่อนเรื่องราวด้วยประเด็นปัญหาปรากฏ 159 ครัง้         
ในสดัสว่นที่สงูตามมา สะทอ้นว่าสื่อใหค้ณุค่าแก่ความเรา้ใจและความขดัแยง้ในฐานะกลไกหลกัในการก าหนด
วาระและรกัษาความสนใจ 

การศกึษาของ Kolandai-Matchett and Armoudian (2020) พบว่า การวางกรอบสารมีหลายรูปแบบ
ที่เก่ียวขอ้งกบัการสื่อสารเพื่อการอนุรกัษท์างทะเล ซึ่งสามารถน ามาประยกุตใ์ชก้บัการวิเคราะหน์ีไ้ด ้โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งในส่วนของ Emotional Frames ที่สื่อสารโดยเลือกใช้สื่อที่มีผลต่ออารมณ์ เช่น ความกลัวหรือ
ความเห็นใจ ซึ่งสามารถเห็นไดจ้ากการน าเสนอข่าวที่กระตุน้ความรูส้ึกของผูช้ม เพื่อใหเ้กิดการตอบสนอง          
ที่เขม้ขน้ 

การก าหนดกรอบข่าว (News Framing) เป็นวิธีการให้ค าอธิบายต่อเรื่องราวทั้งหมด โดยเฉพาะ           
ในบริบทของการรายงานข่าวที่นักข่าวตอ้งพิจารณาว่าเหตุการณ์ใดมีคุณค่าพอที่จะเป็นข่าว (News value) 
การใช้กรอบข่าวช่วยให้นักข่าวสามารถจัดระเบียบและตีความเหตุการณ์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ แต่                  
ในขณะเดียวกันก็ท้าทายหลักการทางวารสารศาสตร์ที่ยึดถือกันมานานว่า “ข่าวควรจะเป็นวัตถุวิสัย” 
(Objectivity) ทฤษฎีกรอบข่าว (News Framing Theory) ซึ่งไดร้บัการพฒันาจากงานของ Goffman (1974)      
ชีใ้ห้เห็นว่า นักข่าวไม่สามารถหลีกเลี่ยงการใช้กรอบเพื่อท าความเข้าใจเหตุการณ์ได้ และสิ่งนีท้  าให้เกิด
ขอ้จ ากดัในความเป็นกลางของการรายงานข่าว เนื่องจากกรอบที่เลือกใชส้ามารถถกูครอบง าโดยสถาบนัสงัคม
ที่มีอ  านาจ ซึ่งมีอิทธิพลต่อวิธีการที่นักข่าวน าเสนอข่าวสาร การเลือกกรอบที่ส่งเสริมสถานภาพเดิม (Status 
quo) อาจท าใหเ้กิดการบิดเบือนความเป็นจรงิและท าใหผู้ช้มไม่สามารถมองเห็นมมุมองที่หลากหลายได ้

ในบริบทของการวิเคราะหก์ารตัง้ชื่อตอนในรายการโหนกระแส ผลการศึกษาในปี 2568 แสดงใหเ้ห็น
ถึงการเนน้การน าเสนอที่ดงึดดูความสนใจของผูร้บัสารผ่านการสรา้งความผกูพนัทางอารมณแ์ละตวับุคคลเป็น
หลกั ซึ่งสอดคลอ้งกับแนวคิดการก าหนดกรอบข่าว โดยเฉพาะอย่างยิ่งการใช ้Emotional Frames ที่กระตุน้
อารมณ ์เช่น ความกลวัหรือความเห็นใจ เพื่อใหผู้ช้มมีปฏิกิรยิาต่อข่าวอย่างเขม้ขน้ 

การตั้งชื่อตอนข่าวในรายการโหนกระแสมีบทบาทส าคัญในการดึงดูดความสนใจของผู้ชม                  
โดยการน าเสนอแนวคิดการสื่อสารที่มุ่งเนน้บุคคลจากงานวิจยัของ Riachi (2018)  ชีใ้หเ้ห็นถึงความส าคญัของ  
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การสรา้งความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างผู้ดูแลและผูป่้วย ซึ่งสามารถน ามาประยุกต์ใชใ้นการตั้งชื่อตอนข่าวได้       
การตั้งชื่อตอนข่าวในรายการโหนกระแสสะท้อนถึงการใชก้ลยุทธ์การสื่อสารที่มุ่งเน้นบุคคล โดยการสรา้ง         
ความผกูพนัทางอารมณผ์่านการใชต้วัละครหลกัและเหตกุารณท์ี่เชื่อมโยงกบัประสบการณข์องผูช้ม 

การน าแนวคิดจาก Riachi (2018) มาอภิปรายเก่ียวกับการตั้งชื่อตอนในรายการโหนกระแส              
ช่วยเสริมสรา้งความเขา้ใจในกลยุทธ์การสื่อสารที่มุ่งเนน้บุคคล และเนน้ถึงความส าคัญของการสรา้งความ
ผูกพนัทางอารมณใ์นเนือ้หาข่าว เผยใหเ้ห็นรูปแบบการใชภ้าษาของสื่อที่เนน้การจัดวางบุคคลเป็นศนูยก์ลาง           
การกระตุน้อารมณ ์และการเนน้ความขัดแยง้มากกว่าการใหร้ายละเอียดเชิงปริมาณหรือการส่งเสริมการคิด
วิเคราะห์เชิงวิพากษ์ของผู้รับสาร การสื่อสารที่มุ่งเน้นบุคคล (Person-Centered Communication)              
สรา้งความสมัพนัธแ์ละการมีส่วนร่วมของผูช้มในกระบวนการสื่อสาร กลยุทธเ์หล่านีช้่วยใหผู้ช้มรูส้ึกมีส่วนรว่ม
และเชื่อมโยงกบัเนือ้หา ท าใหเ้กิดการตอบสนองทางอารมณท์ี่ผูร้บัสารมีต่อข่าว 

ในส่วนของกลวิธีที่มีความถ่ีต ่ากว่า พบว่าการใชต้วัเลขหรือมลูค่าปรากฏ 97 ครัง้ และการระบุสถานที่
หรือจุดเกิดเหตปุรากฏ 95 ครัง้ ลดบทบาทลงอย่างชดัเจนเมื่อเทียบกบัหมวดที่มุ่งเนน้ความผูกพนักบัตวับคุคล 
ซึ่งสะทอ้นขอ้จ ากดัดา้นการใหข้อ้มลูเชิงประจกัษ์และรายละเอียดของบริบท ขณะที่กลวิธีที่เก่ียวขอ้งกบัมิติการ
ติดตามผลและการคิดวิเคราะหม์ีสดัสว่นนอ้ยที่สดุ ไดแ้ก่ การสืบเนื่องของเหตกุารณ์ปรากฏ 55 ครัง้ และการตัง้
ค าถามหรือเชิญชวนให้คิดปรากฏ 28 ครั้ง กลุ่มข้อมูลนีแ้สดงให้เห็นถึงความโน้มเอียงของสื่อในการเน้น
ประเด็นที่ทนัต่อเหตุการณ ์โดยใหค้วามส าคญันอ้ยต่อการขยายความหรือประเมินผลในเชิงลึก การวิเคราะห์
ครัง้นีเ้ผยใหเ้ห็นรูปแบบการใชภ้าษาของสื่อที่ เนน้การจดัวางบุคคลเป็นศนูยก์ลาง การกระตุน้อารมณ ์และการ
เน้นความขัดแยง้มากกว่าการให้รายละเอียดเชิงปริมาณหรือการส่งเสริมการคิดวิเคราะหเ์ชิงวิพากษ์ของ       
ผูร้บัสาร 

ผลการวิจัยนี ้มีความสอดคล้องกับงานของ  Chaiwang (2017) ที่ศึกษารูปแบบการพาดหัวข่าว           
ในเว็บไซตห์นังสือพิมพ ์พบว่าสื่อออนไลนใ์หค้วามส าคัญกับการใชภ้าษาเชิงอารมณ ์การเนน้บทบาทของตวั
บุคคล การอา้งอิงตวัเลข และการใชศ้พัทท์บัศพัทห์รือถอ้ยค าเรา้อารมณ ์เพื่อสรา้งแรงดึงดดูในทันที งานวิจยั
การตัง้ชื่อตอนรายการโหนกระแส ปี 2568 แสดงลกัษณะเดียวกนัอย่างชดัเจน โดยเฉพาะการใช้ ตวัละครหลกั
และเหตุการณ์เป็นแกนกลาง การเน้นอารมณ์ในชื่อเรื่อง รวมถึงการลดบทบาทของรูปแบบชื่อที่ต้องอาศัย      
การตีความเชิงส านวนหรือความหมายสองชัน้ การเปรียบเทียบนีช้ีใ้หเ้ห็นว่ากลวิธีการใชภ้าษาในสื่อออนไลน์
ไทยมีทิศทางร่วมคือการใหค้วามส าคัญกับ “ความเรา้ใจ ความชัดเจน และตัวบุคคล” มากกว่าการน าเสนอ   
เชิงวิเคราะหห์รือสรา้งพืน้ที่ใหผู้ช้มตัง้ค าถาม 

แมว้่างานของ Chaiwang (2017) และงานวิจยัฉบบันีจ้ะมีความสอดคลอ้งกันในดา้นการเนน้อารมณ ์
ตวับุคคล และการใชถ้อ้ยค าเรา้อารมณเ์พื่อดึงความสนใจผูร้บัสาร แต่ยงัปรากฏความแตกต่างเชิงรูปแบบที่มี
นัยส าคัญ ซึ่งสะทอ้นบริบทของแพลตฟอรม์และพฤติกรรมผูช้มที่ต่างกันอย่างชัดเจน งานของ Chaiwang 
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กลวธีิการตัง้ชือ่ตอน รายการโหนกระแส ปี 2568 

(2017) พบรูปแบบเฉพาะหลายประการ เช่น การระบุเพศในหัวข่าว , การใชเ้ครื่องหมายเพื่อเรียกความสนใจ
อย่างเฉพาะทาง, การก ากบัดว้ยค าว่า (ชมคลิป), (ชมภาพ) หรือ (ภาพชุด) ตลอดจนการใชอ้กัษรย่อและค าย่อ
ในชื่อเฉพาะ ซึ่งเป็นเทคนิคที่เนน้การเชื่อมโยงเนือ้หาข่าวกบัวัตถุเชิงสื่อ (Media Object) ที่ปรากฏบนเว็บไซต์
โดยตรง เช่น วิดีโอ ภาพนิ่ง หรือตน้ฉบบัข่าว อย่างไรก็ตาม รูปแบบเหล่านีไ้ม่ปรากฏในการตัง้ชื่อตอนรายการ
โหนกระแส ปี 2568 เนื่องจากการผลิตเนือ้หาอยู่บนแพลตฟอรม์วิดีโอเต็มรูปแบบซึ่งไม่จ าเป็นต้องก ากับ
ลักษณะสื่อเพิ่มเติมในชื่อเรื่อง อีกทั้งการตั้งชื่อตอนของรายการบน YouTube เน้นมิติของ “เหตุการณ์-           
ตวัละคร-ความขดัแยง้” มากกว่าองคป์ระกอบทางเทคนิคของการน าเสนอข่าว 

นอกจากนี ้ งานของ Chaiwang (2017) ยังพบการพาดหัวข่าวโดยระบุอาชีพ , การใช้ค าทับศัพท์
ภาษาองักฤษ และการเนน้ความขดัแยง้อย่างเป็นกลวิธีหลกั ขณะที่งานวิจยัฉบบันีแ้มพ้บองคป์ระกอบใกลเ้คียง 
เช่น การระบุสถานะของบุคคล (เช่น เมียหลวง , พระลูกวัด, ทนายดัง) และการใช้ค าทับศัพท์บางส่วน                
แต่สัดส่วนและความชัดเจนของการใชไ้ม่สูงเท่าในงานของ Chaiwang (2017) และไม่ได้ถูกจัดเป็นหมวด
เฉพาะในกรอบวิเคราะหท์ี่ผูว้ิจัยเลือกใชใ้นงานวิจัยฉบับนี ้ทัง้ยังไม่พบการใชห้ัวข่าวแบบ Misleading หรือ     
หัวข่าวที่ไม่ตรงกับเนือ้หา ซึ่งงานของ Chaiwang (2017) มองว่าเป็นหนึ่งในรูปแบบที่สื่อออนไลน์ใช้แม้จะ         
มีความเสี่ยงด้านจริยธรรม แต่ในกรณีของโหนกระแส ปี 2568 ชื่อเรื่องมีการอิงข้อเท็จจริงโดยตรงเพื่อ              
ใหส้อดคลอ้งกบับรบิทของรายการสดที่มุ่งรายงานเหตกุารณจ์รงิแบบเรง่ด่วน 

กล่าวโดยสรุป ความแตกต่างระหว่างสองงานวิจยัจึงไม่ไดส้ะทอ้นเพียงความหลากหลายของรูปแบบ
ภาษาเท่านั้น แต่ยังชีใ้ห้เห็นว่าบริบทแพลตฟอรม์และรูปแบบสื่อน าไปสู่การเลือกใช้กลวิธีที่ไม่เหมือนกัน 
เว็บไซตข์่าวเน้นเทคนิคการจัดวางตัวหนังสือและองค์ประกอบสื่อผสมเพื่อแข่งขันในพืน้ที่ข่าวเชิงตัวอักษร 
ขณะที่รายการโหนกระแสมุ่งเน้นการสร้าง “โครงเรื่อง–ตัวละคร–ความขัดแย้ง” ในฐานะเครื่องมือหลัก             
ในการดึงดดูผูช้มบนแพลตฟอรม์วิดีโอ ซึ่งเป็นลกัษณะที่ไม่ถูกกล่าวถึงในงานของ Chaiwang (2017) มาก่อน
และท าใหเ้ห็นว่าการตัง้ชื่อในสื่อออนไลนปั์จจบุนัไม่ไดอ้าศยัเพียงรูปแบบการดึงความสนใจแบบดัง้เดิมเท่านัน้       
แต่ยังพัฒนาไปสู่การสรา้ง ‘โครงเรื่อง’ ที่เชื่อมโยงกันเป็นล าดับคลา้ยการเล่าเรื่องระยะยาว ผูผ้ลิตเนือ้หา          
จึงไม่ไดใ้ชช้ื่อเรื่องเพียงเพื่อสรุปเหตุการณ ์แต่ใชเ้ป็นเครื่องมือจัดวางโครงสรา้งการรบัรูข้องผูช้มใหติ้ดตาม
ต่อเนื่องซึ่งสะทอ้นบทบาทใหม่ของการตัง้ชื่อในบรบิทสื่อดิจิทลัยคุนีอ้ย่างชดัเจน 

โดยภาพรวม การศึกษาครัง้นีช้่วยใหเ้ห็นแนวโน้มส าคัญของการตั้งชื่อตอนในสื่อออนไลนร์่วมสมัย       
ซึ่งใหค้วามส าคญักบัการน าเสนอเหตกุารณผ์่านตวัละคร อารมณ ์และความขดัแยง้เป็นหลกั มากกว่ารูปแบบ   
ที่เนน้โครงสรา้งข่าวตามแบบหนงัสือพิมพ ์ในขณะเดียวกนั ความแตกต่างบางประการระหว่างผลการศึกษานี ้
กับงานวิจัยก่อนหนา้ของ Chaiwang (2017) เช่น การไม่พบรูปแบบการก ากับลกัษณะสื่อ (เช่น ชมคลิป/ชม
ภาพ) หรือการระบุเพศในชื่อเรื่อง สะทอ้นใหเ้ห็นว่าสื่อแต่ละประเภทมีเงื่อนไขการผลิตและกลยุทธ์การสื่อสาร    
ที่ต่างกนั ความหลากหลายของรูปแบบที่พบจึงไม่ไดเ้ป็นเพียงขอ้มลูเชิงปรมิาณ แต่ชีใ้หเ้ห็นทิศทางการใชภ้าษา
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บษุกร  แกว้อ ่า และ ภาคภูม ิสขุเจริญ 

ในสื่อสังคมยุคปัจจุบันที่เน้นความกระชับ น่าสนใจ และสื่อสารอารมณ์อย่างเข้มข้น ทั้งยังสะท้อนพลวัต         
ของภาษาไทยในบรบิทดิจิทลัที่เปลี่ยนแปลงอย่างต่อเนื่อง 

 
 

ข้อเสนอแนะเพือ่การวิจัยในอนาคต 

1. ควรขยายการศึกษาไปยังรายการข่าวหรือรายการสนทนาประเภทเดียวกันในแพลตฟอรม์อ่ืน เพื่อ
เปรียบเทียบว่ากลวิธีการตัง้ชื่อใน YouTube มีความแตกต่างจากสื่อบนแพลตฟอรม์โทรทศันด์ัง้เดิม  
เว็บไซตข์่าว หรือสื่อสงัคมอื่นเพียงใด การเปรียบเทียบนีจ้ะช่วยใหเ้ห็นลกัษณะเฉพาะของการใชก้ลวิธีการ 
ตัง้ชื่อในแต่ละสื่อไดช้ดัเจนขึน้ 

2. ควรศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างรูปแบบการตั้งชื่อกับพฤติกรรมการรบัชมของผู้ใช ้เช่น จ านวน          
ผูเ้ขา้ชม หรือระดับการมีส่วนร่วมของผูช้ม เพื่อใหเ้ขา้ใจว่ากลวิธีใดมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจรบัชมมากที่สุด    
ซึ่งจะช่วยเสรมิมมุมองดา้นผลกระทบทางการสื่อสารของการตัง้ชื่อในสื่อออนไลนร์ว่มสมยั 
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