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Abstract

 Fragrant young coconuts (Cocos nucifera Linn) are one of Thailand’s important fruits with 

planted areas of about 130,000 rais. Each year the total of 300,000 tons of the fruits are harvested 

with a total value of 3.6 billion baht. There are at least 46,000 households actively engaging in 

the fragrant young coconut farming, particularly in the Mae Klong and Bangpakong river basins. 

Because fragrant young coconut farmers are smallholders, they must depend on middleman 

merchants to act as a market intermediary between the growers and buyers in the market. This 

paper attempted to analyze the supply chain of Thailand’s fragrant young coconuts vis-a-vis its 

vertical structure from the upstream market to the midstream market with emphasizing on the 

role of middleman merchants. The middlemen buy coconuts from the area growers through farm 

contracting or some relationship-specific arrangements, and sell the products in the midstream 

market. The growers, nevertheless, may have options to sell their coconuts directly in the market 

or set up their own social enterprises. By employing a vertical market model, we’re able to analyze 

the market power of middleman merchants over coconut growers under monopsony and duopsony 

frameworks.The analysis found that coconut growers would benefit greatly when there is price 

competition among middleman merchants seeking growers’ output and that the government policy 

to encourage growers to set up a social enterprise to overcome the middlemen’s market power 

by selling their collected outputs directly to the market would yield a better profit to its members. 
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บทคัดย่อ

	 มะพร้าวน�า้หอมเป็นหนึง่ในผลไม้เศรษฐกิจทีส่�าคญัของประเทศไทย	มพ้ืีนทีเ่พาะปลกูทัง้ประเทศประมาณ	

130,000	 ไร่	 มีผลผลิตรวมกันถึง	 3	 แสนตันเศษในแต่ละปี	 คิดเป็นมูลค่าทางเศรษฐกิจปีละ	 3.6	 พันล้านบาท	

และไม่ต�่ากว่า	 46,000	 ครัวเรือนที่เป็นเกษตรกรชาวสวนมะพร้าวน�้าหอม	 มะพร้าวน�้าหอมนิยมปลูกกันมาก

ในลุ่มแม่น�้าแม่กลองและบางปะกง	 ฐานะความเป็นอยู่ของเกษตรกรชาวสวนมะพร้าวน�้าหอมจึงข้ึนอยู่กับ

ช่องทางการตลาดที่จะเคล่ือนย้ายมะพร้าวจากสวนสู่ตลาดผู้บริโภคในลักษณะของห่วงโซ่อุปทาน	 เนื่องจาก

เกษตรกรผู้ปลูกมะพร้าวน�้าหอมเป็นเกษตรกรรายย่อย	 ๆ	 จึงจ�าเป็นต้องอาศัยล้งพ่อค้าคนกลางเป็นผู้เช่ือมต่อ

ระหว่างเกษตรกรชาวสวนเหล่านี้กับผู้ซ้ือและผู้บริโภคในตลาด	 บทความนี้ได้วิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานมะพร้าว

น�้าหอมในโครงสร้างตลาดแนวดิ่งจากตลาดต้นน�า้สู่ตลาดกลางน�า้	 โดยมุ่งเน้นบทบาทความส�าคัญของล้งพ่อค้า

คนกลางซ่ึงเป็นผู้ซ้ือผลผลิตจากเกษตรกรชาวสวนมะพร้าวน�้าหอม	 และขายแก่ผู้ขายปลีกและส่งออกในตลาด

กลางน�้า	 การวิเคราะห์อาศัยรูปแบบจ�าลองตลาดแนวดิ่งโดยล้งพ่อค้าคนกลางเป็นผู้ซ้ือผลผลิตที่มีอ�านาจ

ตลาดมากกว่าเกษตรกรชาวสวนมะพร้าวผูข้าย	พบว่า	เกษตรกรชาวสวนจะได้รับผลประโยชน์สงูสุด	ถ้าโครงสร้าง

ตลาดมีการแข่งขันของล้งพ่อค้าคนกลาง	 และนโยบายรัฐในการส่งเสริมการจัดตั้งวิสาหกิจชุมชนโดยเกษตรกร

ชาวสวนมะพร้าวรวมกลุ่มเพ่ือน�าผลผลิตมาขายในตลาดโดยตรง	 เกษตรกรจะได้รับผลก�าไรที่สูงกว่าการขาย

ผ่านล้งพ่อค้าคนกลาง	 และผลผลิตจะเพิ่มสูงข้ึนอีกด้วย	 โดยการรวมกลุ่มจัดตั้งวิสาหกิจชุมชนจะต้องมี

ประสิทธภิาพเพียงพอ	สามารถควบคมุต้นทนุการจดัตัง้และการด�าเนนิงานของวิสาหกิจได้ไม่สูงกว่าของล้งพ่อค้า

คนกลาง	นอกจากนี	้การวิเคราะห์ยงัพบว่าเกษตรกรชาวสวนมะพร้าวน�า้หอมจะได้ผลก�าไรสงูข้ึน	จากความเตม็ใจ

จะจ่ายของผู้ซื้อที่สูงขึ้น	ถ้าสามารถสร้างค่ามะพร้าวน�้าหอมให้สูงขึ้น

ค�ำส�ำคัญ:	มะพร้าวน�้าหอม	ล้งพ่อค้าคนกลาง	พันธสัญญา	ห่วงโซ่อุปทาน	ตลาดแนวดิ่ง	ผู้ซื้อผูกขาด
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บทน�ำ

	 ประเด็นปัญหาตลาดสินค้าเกษตรของประเทศไทยได้รับความสนใจศึกษาและวิเคราะห์อย่างต่อเนื่อง

ตลอดมา	ทัง้นีเ้นือ่งจากการเกษตรเป็นภาคเศรษฐกิจหลกัของประเทศ	ฐานะความเป็นอยูข่องประชาชนส่วนใหญ่

มากกว่าร้อยละ	70	ยงัคงข้ึนอยูกั่บภาคเกษตรกรรม	กลไกการท�างานและโครงสร้างตลาดสินค้าเกษตรจงึเป็นส่ิง

ส�าคญัในการก�าหนดระดบัชีวิตความเป็นอยูแ่ละเงนิรายได้ของเกษตรกร	และความเจริญเตบิโตทางเศรษฐกิจของ

ประเทศ	ลักษณะโครงสร้างเกษตรกรรมของประเทศไทยมีลักษณะการผลิต	เพาะปลูกอิงครวัเรอืนที่อยู่อาศัยบน

พื้นที่ขนาดเล็ก	ท�าให้เกษตรกรไม่ได้ประโยชน์จากความประหยัดจากขนาด	มีต้นทุนการเพาะปลูกและเก็บเกี่ยว

สูง	และขาดการบริหารจัดการข้อมูลการตลาด	การเข้าถึงช่องทางการตลาดท�าได้ยาก

	 จากปริมาณผลผลิตที่มีไม่มากพอที่จะเข้าถึงตลาดได้โดยตรง	เพราะต้นทุนค่าใช้จ่ายการตลาดและการ

ขนส่งที่สูง	เกษตรกรจึงต้องอาศัยเครือข่ายของพ่อค้าคนกลาง	หรือ	“ล้ง”	เป็นช่องทางการตลาด	ท�าหน้าที่ซื้อ	

คัดเลือก	 และรวบรวมผลผลิตจากเกษตรกรรายย่อย	 ๆ	 เพ่ือกระจายผลผลิตไปสู่โรงงานแปรรูป	 ผู้ค้าส่งและ

ผู้ค้าปลีก	 รวมถึงการส่งออกไปต่างประเทศ	 ลักษณะการตลาดและช่องทางการตลาดสินค้าเกษตรระหว่าง

เกษตรกร	 พ่อค้าคนกลาง	 และผู้ใช้ผู ้บริโภคสินค้าเกษตรเป็นความสัมพันธ์ในลักษณะแนวดิ่ง	 (Vertical	

Relationship)	 หลายระดับช้ันในลักษณะโซ่อุปทาน	 (Supply	 Chain)	 จากเกษตรกรรายย่อยที่เป็น	 “ต้นน�้า	

(Upstream)”	 สู่ผู ้บริโภคสุดท้าย	 “ปลายน�้า	 (Downstream)”	 พ่อค้าคนกลางท�าหน้าที่ผู ้ติดต่อประสาน

การเคล่ือนย้ายผลผลิตจากช้ันหนึ่งไปสู่อีกช้ันหนึ่ง	 ความสัมพันธ์ในแนวดิ่งเช่นนี้	 มีผลต่อประสิทธิภาพตลาด

และผลทางเศรษฐกิจของประเทศ	ข้ึนอยูกั่บอ�านาจการต่อรองระหว่างพ่อค้าคนกลางและเกษตรกร	และระหว่าง

พ่อค้าคนกลางและผู้ใช้สินค้าเกษตรเพื่อแปรรูปผลผลิต	จนถึงผู้ค้าปลีก	และผู้บริโภคท้ายสุด	ราคาที่เกษตรกร

ได้รับมีผลต่อรายได้และแรงดึงดูดใจในการพัฒนาและบริหารจัดการเพ่ือเพ่ิมผลิตภาพผลผลิต	 มีผลต่อผลผลิต

ทางการเกษตรโดยรวมของประเทศ

	 ระบบการค้าและช่องทางการตลาดสินค้าเกษตรโดยผ่านพ่อค้าคนกลางในประเทศไทยได้มีการศึกษา

และวิเคราะห์มาเป็นเวลานาน	 ตั้งแต่ประเทศไทยเร่ิมมีการใช้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติในปี	

พ.ศ.	 2503	 สินค้าเกษตรที่ได้รับความสนใจและกล่าวถึงบทบาทของพ่อค้าคนกลางในกระบวนการค้า	 ได้แก	่

ข้าว	ยางพารา	มันส�าปะหลัง	และน�้าตาล	เพราะเป็นสินค้าเกษตรที่มีมูลค่าการผลิตและการส่งออกสูงในแต่ละปี	

และมีพ้ืนที่การผลิตจ�านวนมาก	 โดยเฉพาะอย่างยิ่งข้าว	 ได้รับความสนใจเป็นพิเศษ	 เนื่องจากข้าวเป็นสินค้า

เกษตรพื้นฐานของประเทศ	 และมีระบบเครือข่ายพ่อค้าคนกลางอย่างกว้างขวาง	 รัฐบาลมีการเรียกเก็บภาษี

พรีเมยีมข้าวหรือภาษีส่งออกข้าวเป็นเคร่ืองมอืเพ่ือควบคมุผลก�าไรของพ่อค้าคนกลางและผูส่้งออก	พ่อค้าคนกลาง

และโรงสีเป็นองค์ประกอบส�าคัญในตลาด	(Siamwalla,	1975)	ซึ่ง	Baldwin	(1974)	ได้วิเคราะห์ระบบการค้า

ข้าวในลักษณะแนวดิ่ง	 โดยเน้นบทบาทของพ่อค้าคนกลางในโครงสร้างตลาดที่ผสมผสานระหว่างผู้ขายผูกขาด	

ผู้ซ้ือผูกขาด	 และการแข่งขันระหว่างผู้ซ้ือและผู้ขาย	 ซ่ึงเป็นเงื่อนไขส�าคัญต่อผลกระทบที่เกิดจากนโยบาย

การค้าข้าวของรัฐบาลและการจัดเก็บภาษีส่งออกข้าว	 ในขณะเดียวกัน	 Stifel	 (1975)	 ได้วิเคราะห์ตลาด

แนวดิ่งของยางพารา	 โดยอิงโครงสร้างตลาดสินค้าท่ีมีการแข่งขันที่ไม่สมบูรณ์	 ระหว่างผู้ค้าเพ่ือมุ่งแสวงหา
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ผลก�าไรสูงสุดในตลาดการค้าแผ่นยางพารา	และผลทางสวัสดิการที่เกิดขึ้น	และ	Siamwalla	(1978)	ได้ศึกษา

ถึงบทบาทของพ่อค้าคนกลางในระบบการค้าสินค้าเกษตร	 โดยเน้นการค้ามันส�าปะหลัง	 จากเกษตรกรผู้ขาย

หัวมันสดผ่านพ่อค้าคนกลาง	 สู่โรงงานอัดเม็ดและแป้งมัน	 เพ่ือส่งออก	 ซ่ึงพบว่า	 มีการแข่งขันระหว่างกันสูง

แต่พ่อค้าคนกลางและโรงงานต่างมีผลก�าไรที่สูง

	 บทความน้ีมีวัตถุประสงค์ที่จะศึกษาถึงบทบาทและอ�านาจเหนือตลาดของพ่อค้าคนกลางหรือ	 “ล้ง”

ในห่วงโซ่อุปทานมะพร้าวน�้าหอม	 จากระดับเกษตรกรผู้เพาะปลูกสู่ผู้บริโภคท้ายสุดในรูปแบบโครงสร้างตลาด

ในแนวดิง่โดยผ่านพ่อค้าคนกลาง	หรือ	“ล้ง”	บทบาทขอบเขตของ	“ล้ง”	ในการสร้างอ�านาจการต่อรองเพือ่ก�าหนด

ราคาและผลที่เกิดข้ึนต่อประสิทธิภาพตลาดในรูปของผลก�าไรของเกษตรกรชาวสวนมะพร้าวและล้ง	 รวมถึง

ผลที่มีต่อการเพ่ิมผลผลิตและรายได้ของเกษตรกรชาวสวนมะพร้าวหรือไม่	 (Nguyen,	 Dzator,	 &	 Nadolny,

2015)	 และการส่งเสริมการพัฒนาการค้าสินค้าเกษตรในลักษณะเช่นนี้	 ขณะเดียวกัน	 บทความจะวิเคราะห์

เปรียบเทียบถึงอ�านาจตลาดของ	 “ล้ง”	 ในการก�าหนดราคารับซ้ือมะพร้าวจากเกษตรกร	 และการแข่งขันทาง

ด้านราคาและปริมาณระหว่าง	“ล้ง”	 (Bjorvatn,	Milford,	&	SØrgard,	2015)	รวมถึงนโยบายการส่งเสริมให้

เกิดวิสาหกิจชุมชน	 ซ่ึงเป็นแนวทางนโยบายการเกษตรของรัฐบาลในการเพ่ิมรายได้แก่เกษตรกร	 ในโครงการ

เกษตรเอสเอม็อ	ีเป็นแนวความคดิหน่ึงในการสนับสนนุให้เกษตรกรผูม้รีายได้น้อยเป็นผูป้ระกอบการเองในห่วงโซ่

อุปทาน	เพื่อแก้ปัญหาความยากจนในประเทศที่ก�าลังพัฒนา	(Sodhi	&	Tang,	2014)	เปิดโอกาสให้เกษตรกร	

ได้มีโอกาสเข้าถึงช่องทางการตลาดโดยตรง	 ให้ได้รับผลประโยชน์จากผลผลิตของตนเองได้อย่างเต็มที่	 โดย

ไม่ผ่านพ่อค้าคนกลาง	 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบย่อมเป็นประโยชน์ในการประเมินนโยบายและมาตรการ

ส่งเสริมการพัฒนาการเกษตรในปัจจุบันว่ามีความเหมาะสมและถูกต้องเพียงใด	 ดังนั้น	 ข้อสรุปและข้อคิดเห็น

ที่ได้จากผลการวิเคราะห์โครงสร้างตลาดมะพร้าวน�้าหอมในแนวดิ่งนี้	 อาจน�าไปใช้ส�าหรับสินค้าผลไม้พืชสวน	

อื่น	ๆ	ที่มีลักษณะรูปแบบการค้าในลักษณะเดียวกันได้

1. พื้นที่และผลผลิตมะพร้ำวน�้ำหอม

 มะพร้าวน�า้หอมของประเทศไทยเป็นทีน่ยิมทัง้ในประเทศและในตลาดต่างประเทศ	ตลาดมะพร้าวน�า้หอม

ก�าลังเติบโตอย่างรวดเร็ว	พันธุ์ที่นิยมปลูก	ได้แก่	“พันธุ์ก้นจีบ”	เพราะให้ผลดก	เก็บเกี่ยวผลยาวนาน
1
	ข้อมูลจาก

กรมส่งเสริมการเกษตร	พบว่า	ในปี	พ.ศ.	2558	ประเทศไทยมพ้ืีนทีเ่พาะปลกูมะพร้าวน�า้หอมทัง้หมด	123,802	ไร่	

ทั่วภูมิภาครวมทั้งสิ้น	67	จังหวัด	มีจ�านวนครัวเรือนที่เพาะปลูกมะพร้าวน�้าหอม	45,575	ครัวเรือน	แต่จะปลูก

หนาแน่นในลุ่มแม่น�้าแม่กลองและบางปะกง	 โดย	 5	 จังหวัดที่เป็นแหล่งเพาะปลูกใหญ่ที่สุดเรียงล�าดับ	 ได้แก่	

จังหวัดราชบุรี	สมุทรสาคร	ฉะเชิงเทรา	สมุทรสงคราม	นครปฐม	รวมทั้งสิ้น	78,026	ไร่	คิดเป็นร้อยละ	60.38	

ของพื้นที่เพาะปลูกมะพร้าวน�้าหอมทั้งประเทศ	

1 
มะพร้าวน�้าหอม	 ใช้ระยะเวลาปลูก	 3	 ปีจึงจะให้ลูก	 พ้ืนที่	 1	 ไร่	 ปลูกได้	 40	 ต้น	 ให้ผลผลิต	 150	 ผลต่อต้นต่อปี	 โดยเฉลี่ย

	 1	ผลมีน�้าหนัก	ไม่เกิน	1	กิโลกรัม	ยกเว้นในช่วง	3-4	ปีแรกที่ต้นให้ผลผลิต	จะมีผลขนาดใหญ่ที่น�้าหนักมากกว่า	1	กิโลกรัมต่อผล	จ�านวน	

	 1	ทะลายให้ผลโดยเฉลี่ย	15-20	ผล	กรณีต้นมะพร้าวได้รับธาตุอาหารดี	อาจมีจ�านวน	50	ผลต่อทะลาย
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	 ราชบุรีเป็นจังหวัดที่มีผลผลิตมะพร้าวน�้าหอมมากที่สุด	 ในปี	 พ.ศ.	 2555	 จังหวัดราชบุรีสามารถผลิต

มะพร้าวน�้าหอมได้	 320,795	 ตัน	 ซ่ึงเกินคร่ึงหนึ่งของปริมาณมะพร้าวน�้าหอมที่ผลิตได้ทั้งหมดของประเทศ

รวมกันที่	 511,885	 ตัน	 จากสภาพพ้ืนที่ที่เอื้ออ�านวยมีแม่น�้าแม่กลองไหลผ่าน	 และพื้นที่เป็นดินเหนียว	

สมุทรสาครก็เป็นจังหวัดที่ให้ผลผลิตมะพร้าวน�้าหอม	 เช่นเดียวกันกับจังหวัดฉะเชิงเทราและนครปฐม	

สมุทรสงคราม	จังหวัดทั้ง	5	มีสัดส่วนการผลิตมะพร้าวน�้าหอมรวมกันถึงร้อยละ	80	ของประเทศในแต่ละปี	

2. ล้งพ่อค้ำคนกลำงในห่วงโซ่อุปทำนมะพร้ำวน�้ำหอม

 ห่วงโซ่อปุทานมะพร้าวน�า้หอมสามารถแบ่งออกเป็น	3	ระดบัในแนวดิง่	ได้แก่	ระดบัต้นน�า้	(Upstream)	

ระดับกลางน�้า	(Midstream)	และระดับปลายน�้า	(Downstream)	ดังแสดงในภาพที่	1	ดังนี้

 ระดับต้นน�ำ้ ผูเ้ก่ียวข้องระดบัต้นน�า้ทีส่�าคญัทีสุ่ด	ก็คอื	เกษตรกรชาวสวนมะพร้าว	ซ่ึงเป็นห่วงโซ่อปุทาน

ส�าคัญที่สุด	เป็นจุดเริ่มต้นของผลผลิตเพื่อไปสู่ผู้บริโภคขั้นท้ายสุด	โดยผ่านกลไกตลาด	โดยเกษตรกรน�าผลผลิต

ซ้ือขายในตลาดโดยตรง	 และผ่านพันธสัญญากับ	 ล้งพ่อค้าคนกลาง	 และผู้ซ้ือในตลาดกลางน�้า	 ซ่ึงเป็นพ่อค้า

ขายส่ง	 พ่อค้าส่งออก	 หรือโรงงานแปรรูปมะพร้าว	 รูปแบบการซ้ือขายผลผลิตมะพร้าวน�า้หอมของเกษตรกรม	ี

5	รูปแบบด้วยกัน	คือ	เกษตรกรอิสระ	เกษตรกรในพันธสัญญาผูกพัน	(contract	farming)	เกษตรกรรวมตัวกัน

เป็นวิสาหกิจชุมชน	 บริษัท/โรงงานแปรรูปผลิตภัณฑ์มะพร้าวเป็นเจ้าของสวนมะพร้าวของตนเอง	 และ

ล้งมะพร้าวเป็นเจ้าของสวนเอง	

 ระดับกลำงน�้ำ ผู้เก่ียวข้องระดับกลางน�้าเป็นผู้รวบรวมผลผลิต	 รับซ้ือจากเกษตรกรชาวสวนมะพร้าว

เพ่ือน�าไปจ�าหน่ายต่อ	 หรือใช้ในการแปรรูปหรือผลิตเป็นสินค้า	 ซ่ึงได้แก่	 โรงงานแปรรูป	 ล้งพ่อค้าคนกลาง

วิสาหกิจชุมชน	และเกษตรกรอิสระผู้ขายและส่งออกเอง

 ระดับปลำยน�้ำ ในระดับปลายน�้า	มีผู้ที่เกี่ยวข้องกับผลผลิตที่ส�าคัญ	คือ	พ่อค้าขายปลีก	พ่อค้าขายส่ง	

และผู้ส่งออก	 โดยผ่านตลาดภายในประเทศ	 เพื่อส่งต่อมะพร้าวทั้งสด	 และในรูปผลิตภัณฑ์แปรรูปแล้วไปยัง

ผู้บริโภค	
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ภำพที่ 1 ห่วงโซ่อุปทานมะพร้าวน�้าหอม

หมำยเหตุ:	 ตัวเลขร้อยละ	 มาจากการประมาณการที่ได้จากการสัมภาษณ์เกษตรกร	 วิสาหกิจชุมชน	 โรงงานแปรรูป

	 ผลผลิต	และการท�า	Focus	Group	(1/	2/	และ	3/	จากกรมส่งเสริมการเกษตร	และ	4/	จากการค�านวณ

	 ของผู้เขียนโดยอิงปริมาณผลผลิต	
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3. รูปแบบจ�ำลองตลำดมะพร้ำวน�้ำหอมในแนวดิ่ง

	 จากห่วงโซ่อปุทานมะพร้าวน�า้หอมทีไ่ด้กล่าวไว้	เราจ�าลองโซ่อปุทานมะพร้าวน�า้หอมในลกัษณะโครงสร้าง

ตลาดแนวดิ่ง	(Vertical	Market	Structure)	ดังแสดงในภาพที่	2	ตลาดในแนวดิ่งประกอบไปด้วย	3	ตลาด	คือ	

ตลาดต้นน�้า	 (Upstream)	 เป็นตลาดผลผลิตมะพร้าวน�้าหอมระหว่างล้งผู้ซ้ือมะพร้าว	 และเกษตรกรชาวสวน

มะพร้าวในพ้ืนที่เป็นผู้ขาย	 ตลาดกลางน�้า	 (Midstream)	 เป็น	 “ตลาดค้าส่ง”	 ระหว่างล้งพ่อค้าคนกลางเป็น

ผูข้ายมะพร้าวและผูค้้าปลกีภายในประเทศและผู้ส่งออกเป็นผูซ้ื้อเพ่ือน�าไปจ�าหน่ายแก่ผูบ้ริโภคในตลาดปลายน�า้	

(Downstream)	กลไกการก�าหนดราคาจงึเร่ิมในตลาดปลายน�า้ P	ลงมาทีต่ลาดกลางน�า้	p	และไปสู่ตลาดต้นน�า้	w 

โดยล้งพ่อค้าคนกลางในโครงสร้างตลาดแนวดิ่งนี้ท�าหน้าท่ีเป็นผู้ประสานการซ้ือขายระหว่างตลาดต้นน�้าและ

กลางน�้า	 (Intermediaries)	 ล้งจึงมี	 2	 บทบาท	 บทบาทแรกเป็นผู้ซ้ือมะพร้าวจากชาวสวน	 และบทบาทที่สอง

เป็นผู้ขายมะพร้าวแก่ผู้ซื้อทั้งในประเทศและต่างประเทศในตลาดกลางน�้า

ภำพที่ 2 โครงสร้างตลาดมะพร้าวน�้าหอมแนวดิ่ง

	 ในตลาดต้นน�้า	 ล้งมะพร้าวมีอ�านาจตลาดเหนือชาวสวนมะพร้าว	 รูปแบบจ�าลองที่น�ามาใช้จึงเป็น

รูปแบบอ�านาจผกูขาดของผู้ซ้ือ	ถ้าในเขตพ้ืนที	่มล้ีงเป็นผูซ้ื้อมะพร้าวรายเดยีวในเขตนัน้	ๆ 	ตลาดเป็นผูซ้ื้อผกูขาด	

(Monopsony)
2
	 แต่ถ้าในเขตพ้ืนที่มีผู้ซ้ือจ�านวน	 2	 ราย	 การแข่งขันระหว่างผู้ซ้ือก็เกิดข้ึน	 มีลักษณะเป็นผู้ซ้ือ

ผูกขาด	2	ราย	(Duopsony)	ในบทความนี้	รูปแบบจ�าลองที่น�ามาใช้จึงมีลักษณะการเชื่อมโยงของทั้งสองตลาด	

2	กรณี	โดยการแข่งขันระหว่างผู้ซื้อใช้ราคาและไม่ใช้ราคาเป็นเคร่ืองมือการแข่งขัน
3
	ส�าหรับตลาดสินค้าพืชผล

2
	ในลักษณะเฉกเช่นเดียวกับการมีผู ้จ้างงานรายเดียวในเมืองหนึ่ง	 ท�าให้มีอ�านาจการก�าหนดอัตราค่าจ้างแรงงาน	 ตัวอย่างที่นิยม

	 ใช้กัน	เช่น	โรงแรมในเมืองเล็ก	ๆ	หรือโรงงานอุตสาหกรรมในเมือง	ผู้ต้องการท�างานย่อมไม่มีทางเลือกอื่น	หากถ้าต้องการท�างานโรงแรม

	 หรือโรงงาน	

3
	นักเศรษฐศาสตร์ได้กลับมาให้ความสนใจวิเคราะห์ถึงอ�านาจตลาดของผู ้ ซ้ือมากข้ึน	 (Bellante,	 2007)	 โดยเฉพาะอย่างยิ่ง

	 ในกรณีตลาดแรงงาน	 ซ่ึงผู้จ้างแรงงานมีอ�านาจตลาดเหนือกว่าผู้ขายแรงงาน	 ท�าให้สามารถก�าหนดค่าจ้างแรงงานที่ล�าเอียงระหว่าง

	 ลูกจ้างได้	
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ทางเกษตร	 การขนส่งเป็นเงื่อนไขส�าคัญในการก�าหนดอ�านาจตลาดของพ่อค้าคนกลางและการกระจายรายได้

ระหว่างพ่อค้าคนกลางและเกษตรกร	Bjorvatn	และคนอื่น	ๆ	(2015)	ได้วิเคราะห์ถึงตลาดแนวดิ่งของผลผลิต

เมลด็โกโก้	แสดงให้เห็นว่าค่าการขนส่งเป็นเงือ่นไขส�าคญัต่อระดบัการแข่งขันระหว่างผูรั้บซ้ือเมลด็โกโก้ต่างเขต

พ้ืนทีก่ารผลติทีห่่างจากกัน	มผีลต่อการกระจกุตวัอ�านาจตลาดของผูซ้ื้อ	มผีลต่อการกระจายรายได้ระหว่างพ่อค้า

คนกลาง	 และเกษตรกร	 และผลกระทบโดยรวมต่อเศรษฐกิจในรูปของสวัสดิการสังคม	 ลักษณะการแข่งขัน

เป็นแบบ	 Hotellling’s	 location	 ซ่ึงระยะทางระหว่างแหล่งผลิตสินค้าและตลาดสินค้าเป็นเงื่อนไขส�าคัญของ

การแข่งขัน	ได้น�าเสนอโดย	Harold	Hotelling	ในปี	ค.ศ.	1929	ทั้งนี้ระยะทางเป็นข้อจ�ากัดการแข่งขันระหว่าง

พ่อค้าคนกลาง	จากขนาดและน�้าหนักของผล	และการจัดเก็บผลผลิต	บังคับให้ชาวสวนมะพร้าวในพื้นที่ต้องขาย

ผลผลิตให้แก่ผู้ซื้อในพื้นที่เพาะปลูกเท่านั้น	

 ตลำดต้นน�้ำ (Upstream Market)	 ประกอบด้วยชาวสวนมะพร้าวน�้าหอมจ�านวนหนึ่งในพ้ืนที่	 ไม่มี

อ�านาจตลาดในการก�าหนดราคามะพร้าวน�้าหอม	และล้งหรือพ่อค้าคนกลางในพื้นที่	ซึ่งอาจมีเพียงรายเดียวหรือ

หลายราย	ขึ้นอยู่กับขนาดของพื้นที่	ล้งในพื้นที่เป็นผู้เสนอราคารับซื้อมะพร้าวจากชาวสวน	ซึ่งอาจอยู่ในรูปของ

พันธสัญญาหรือเป็นการตกลงซ้ือขายที่หน้าสวน	 ชาวสวนมะพร้าวจะตกลงขายมะพร้าวแก่ล้งในจ�านวน	 q
ข้ึนอยู่กับความเต็มใจจะขายของชาวสวนในพ้ืนที่	 (w) หรือต้นทุนเพ่ิมหน่วยท้ายสุดของการเก็บเก่ียวมะพร้าว	
เพ่ือให้ง่ายต่อการวิเคราะห์	เราก�าหนดให้ฟังก์ชันอปุทานมะพร้าวน�า้หอมของชาวสวนเป็น	q = q(w) และทีร่ะดบั
ราคา	w*	มีปริมาณอุปทานเท่ากับ	q* = q(w*)

	 ในกรณทีีใ่นพ้ืนที	่มล้ีงอยูเ่พียงรายเดยีวทีเ่ป็นผูรั้บซ้ือมะพร้าวน�า้หอมจากชาวสวน	ล้งจงึเป็นผูซ้ื้อผกูขาด	

(Monopsony)	 ก�าหนดราคามะพร้าวน�้าหอมแก่ชาวสวนว่าต้องการรับซื้อมะพร้าวในราคาลูกละเท่าไร	 ซึ่งราคา

รับซื้อนี้ล้งจะอิงกับราคามะพร้าวน�้าหอมที่ล้งสามารถขายแก่ผู้ซื้อในตลาดกลางน�้า	 ล้งไม่มีอ�านาจตลาดในตลาด

กลางน�า้จงึไม่สามารถก�าหนดราคาเองได้	สมมตว่ิาราคาซ้ือขายมะพร้าวน�า้หอมในตลาดกลางน�า้มรีาคา	p*	ต่อผล	

และล้งก�าหนดราคารับซื้อมะพร้าวจากชาวสวนในพื้นที่	wm4
	ล้งรายนี้มีผลก�าไรจากการซื้อขายมะพร้าวน�้าหอม

5
 

πm = (pm-wm)qm โดย	 pm > wm
	 เพื่อให้ได้ผลก�าไรสูงสุดล้งจะก�าหนดราคารับซ้ือจากชาวสวนเท่ากับ	

	 	 	 	 	 	 	 	 และจ�านวนผลผลิตมะพร้าวที่ล้งรับซ้ือจากชาวสวนเท่ากับ	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 ดังแสดงในภาพที่	 3	

ผลก�าไรของล ้งรายเดียวในพ้ืนที่ 	 	 	 	 	 	 	 	 หรือพ้ืนที่ A	 และ	 B ในรูป ขณะเดียวกันชาวสวน

มะพร้าวน�้าหอมในพ้ืนที่จะมีผลก�าไรจากการขายมะพร้าวให้ล ้ง	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 หรือพื้นที่ C	 และ	 D	

เป็นที่สังเกตว่าผลก�าไรของชาวสวนมะพร้าวในพื้นที่มีเพียงกึ่งหนึ่งของผลก�าไรของล้งเท่านั้น	ไม่ว่าราคาซื้อขาย

มะพร้าวน�้าหอมในตลาดกลางน�้าจะมีราคาเท่าไรก็ตาม

4
	 นอกจากราคารับซ้ือมะพร้าวจากชาวสวนแล้ว	 ล้งยังมีต้นทุนค่าใช้จ่ายการจัดซ้ือ	 การท�าพันธสัญญา	 การขนส่ง	 จัดเก็บรวบรวม	 และ

	 การแปรรูป	ซึ่งเป็นต้นทุนแปรผัน	และยังอาจรวมถึงต้นทุนคงที่อื่น	ๆ	เช่น	ค่าเช่า	ดอกเบี้ย	เป็นต้น	

5
	 เพื่อสะดวกในการวิเคราะห์	จึงก�าหนดให้ล้งผู้รับซื้อมะพร้าวไม่มีต้นทุนคงที่	ซึ่งไม่มีผลต่อการวิเคราะห์
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 ในกรณีที่ในพื้นที่ปลูกมะพร้าวมีล้งมากกว่าหนึ่งราย	เป็นผู้ซื้อมะพร้าวน�้าหอม	2	ราย	ล้ง	A	และ ล้ง	B	

เกิดการแข่งขันระหว่างล้งทั้งสองเพ่ือแย่งชิงจ�านวนผลผลิตในลักษณะผู้ซ้ือสองราย	 (Duopsony) ถ้าเป็น

การแข่งขันทางด้านราคา	 (Bertrand’s competition) ดุลยภาพตลาดเกิดข้ึน	 เมื่อผลก�าไรของล้งทั้งสองใน

พ้ืนที่เท่ากับศูนย์	 การแย่งชิงผลผลิตจะหยุดลง	 เกษตรกรชาวสวนได้รับผลก�าไร	 	 	 	 	 	 	 	 	 ซ่ึงเป็นผลก�าไร

เดยีวกันกับโครงสร้างตลาดมะพร้าวน�า้หอมต้นน�า้เป็นการแข่งขันอย่างสมบรูณ์	โดยทัง้ล้งและชาวสวนมะพร้าวไม่มี

อ�านาจตลาดในการก�าหนดราคาซ้ือขาย	ชาวสวนมะพร้าวจะมผีลก�าไรทีสู่งกว่าถึง	4	เท่าของผลก�าไรทีล้่งเป็นผูซ้ื้อ

รายเดียวในพื้นที่	(Monopsony)	

	 ในกรณีที่ชาวสวนมะพร้าวรวมกลุ่มกันเป็นวิสาหกิจชุมชน	 โดยเป็นผู้ขายมะพร้าวเองในตลาดกลางน�้า

ไม่ผ่านล้งและพ่อค้าคนกลาง	(Fully	forward	integration)	ผลประโยชน์ที่เกิดขึ้นกับกลุ่มเกษตรกร	คือ	ผลต่าง

ของผลก�าไรจากการขายผลผลิตโดยตรงแก่ผู้ซ้ือในตลาดกลางน�้า	 (ชาวสวนมะพร้าวไม่มีอ�านาจในการก�าหนด

ราคา)	 และผลก�าไรที่ได้รับเมื่อขายผ่านล้ง	 ผลต่างจะมีค่ามากกว่าศูนย์	 ซึ่งเป็นลักษณะ	 Vertical	 Integration

เพราะการซ้ือขายไม่ต้องผ่านพ่อค้าคนกลาง	 ท�าให้ไม่เกิดปัญหา	Double Marginalization	 ท�าให้จ�านวนและ

ราคาซื้อขายมะพร้าวจะสูงกว่าเดิม	ผลต่างก�าไรที่กลุ่มเกษตรกรได้รับ

จะมากหรือน้อยขึ้นอยู่กับราคาซื้อขายในตลาดกลางน�้า	p 

	 ในภาวะตลาดปกติ	 ล้งจะหลีกเลี่ยงการแข่งขันทางด้านราคา	 แต่หันมาสร้างความสัมพันธ์ที่ใกล้ชิดกับ

ชาวสวนมะพร้าวเพ่ือแย่งซ้ือมะพร้าวจากล้งอื่น	 เป็นการแข่งขันเชิงปริมาณ	 การแข่งขันระหว่างล้งมีลักษณะ	

Cournot’s	 Duopsony	 การแข่งขันระหว่างล้งทั้งสองเกิดข้ึนเมื่อทั้งสองได้ผลก�าไรสูงสุด	 น�าไปสู่ดุลยภาพ

	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 ผลก�าไรของล้งแต่ละคนในพ้ืนที่เท่ากัน	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 ผลก�าไรรวมของล้งทั้งสอง	

ภำพที่ 3 ตลาดมะพร้าวน�้าหอมต้นน�้าที่ล้งเป็นผู้ซื้อผูกขาด	(Monopsony) 



“ล้ง” พ่อค้าคนกลางในห่วงโซ่อุปทานมะพร้าวน�้าหอมในตลาดแนวดิ่ง

160 วารสารวิชาการ มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์

	 	 	 	 	 	 	 	 ซ่ึงต�่ากว ่าผลก�าไรของล้งผูกขาดการซ้ือเพียงผู ้เดียว	 	 	 	 	 	 	 	 	 ผลก�าไรของชาวสวน

มะพร้าวเท่ากับ														สูงกว่าในกรณีที่มีเพียงล้งเดียวผูกขาดในพื้นที่	

 ตลำดกลำงน�้ำ (Midstream Market) ตลาดกลางน�้าอาจมีโครงสร้าง	 2	 กรณี	 ในกรณีแรกตลาด

เป็นตลาดแข่งขันโดยสมบรูณ์	(Perfect	competition)	ราคามะพร้าวน�า้หอมในตลาดกลางน�า้	p เป็นราคาทีล้่งพ่อค้า
คนกลางในฐานะผู้ขายแต่ละรายต้องยอมรับราคาในตลาด	 ในกรณีที่	 2	ตลาดกลางน�้าอาจเป็นตลาดกึ่งแข่งขัน

ก่ึงผูกขาดของผู้ซ้ือ	 (Monopsonistic	 competition)	 โดยผู้ซ้ือมะพร้าวน�้าหอมมีอ�านาจผูกขาดและสามารถ

ก�าหนดราคาได้ในระดับหนึ่ง	 จากความสัมพันธ์ทางการค้าระหว่างล้งและผู้ซ้ือมะพร้าวในตลาดกลางน�้า

เป็นความสัมพันธ์เฉพาะเจาะจง	(Specific	relationship)

	 ภาพที	่4	แสดงดลุยภาพตลาดกลางน�า้	p โดยสมมตใิห้เป็นราคาซ้ือขายมะพร้าวในตลาดปลายน�า้ระหว่าง
ผู้บริโภคและผู้ขายปลีก	 (ผู้ซ้ือมะพร้าวน�้าหอมจากล้งในตลาดกลางน�้า)	 ผลก�าไรของพ่อค้าปลีกผู้ซ้ือมะพร้าว

น�้าหอมจากล้งในตลาดกลางน�้า	 p = (1-p)q6
	 เพื่อให้ได้ผลก�าไรสูงสุด	 ผู้ซ้ือผูกขาดจะก�าหนดราคารับซ้ือ

มะพร้าวจากล้งโดย	max p = (1-p)q	ในราคา	p**	=					และขายมะพร้าวในตลาดปลายน�้าในราคาที่ก�าหนด	
P	 =1	 โดยจะซ้ือมะพร้าวจากล้งในจ�านวนเท่ากับ	 q**	 ผลก�าไรของพ่อค้าปลีกในตลาดปลายน�้าเท่ากับพ้ืนที	่
A	 +	 B	 ล้งในฐานะพ่อค้าคนกลางผู้ซ้ือมะพร้าวจากชาวสวนมะพร้าวในตลาดกลางน�้าจะได้รับผลก�าไรเท่ากับ

			หรือ	พื้นที่	C	+	D	+	E	และชาวสวนมะพร้าวในตลาดต้นน�้ามีผลก�าไรเท่ากับ					หรือ	พื้นที่	F	+	G	+	H	

ดังแสดงในภาพที่	4	

6 
ก�าหนดให้ผู ้ซ้ือมะพร้าวไม่มีต้นทุนคงที่	 แต่ถ้ามีต้นทุนคงที่	 ผลก�าไรจะเป็น p=(1-p)q-F	 โดย	 	 	 	 คือ	 ต้นทุนคงที	่

	 ซ่ึงไม่มีผลต่อการตัดสินใจการก�าหนดราคาและปริมาณซ้ือของผู้ซ้ือในตลาด	 เพ่ือง่ายต่อการวิเคราะห์	 เราก�าหนดให้ต้นทุน

	 คงที่	F มีค่าเท่ากับศูนย์

1
2

1
8

1
16

ภำพที่ 4 ตลาดมะพร้าวน�้าหอมกลางน�้าที่ผู้ซื้อกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด	(Monopsonistic Competition) 
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	 ตารางที่	 1	 สรุปผลก�าไรของผู้ที่เก่ียวข้องในห่วงโซ่อุปทานมะพร้าวน�้าหอมในโครงสร้างตลาดแนวดิ่ง	

โดยก�าหนดให้ตลาดกลางน�้ามีลักษณะโครงสร้างก่ึงแข่งขันก่ึงผูกขาด	 (Monopsonistic	 Competition)	 และ

ตลาดต้นน�้ามีโครงสร้าง	3	ลักษณะ	คือ	ล้งผู้ซื้อผูกขาด	(Monopsony)	ล้งในตลาดมีเพียง	2	ราย	แข่งขันทาง

ด้านราคา	(Bertrand’s	Duopsony)	และล้งมีเพียง	2	รายแข่งขันทางด้านปริมาณซื้อ	(Cournot’s	Duopsony)	

ในโครงสร้างตลาดที่จ�าแนกเช่นนี้	 ถ้าล้งแข่งขันทางด้านราคา	 ชาวสวนมะพร้าวและผู้ซื้อในตลาดกลางน�้าจะได้

ประโยชน์สูงสุดจากผลก�าไรที่เกิดข้ึน	 ล้งเป็นผู้เสียประโยชน์ไม่มีผลก�าไร	 ล้งจะได้ผลประโยชน์ที่ดีที่สุด	 คือ

การหลีกเลี่ยงการแข่งขันทางด้านราคา	 ดังน้ัน	 การที่เกษตรกรสวนมะพร้าวสามารถรวมกลุ่มจัดตั้งวิสาหกิจ

ชุมชนข้ึนมาแข่งขันกับล้งในพ้ืนที่	 และตัดตอนพ่อค้าคนกลางออกไปจากตลาดแนวดิ่ง	 หรือมีโรงงานแปรรูป

ที่เข้ามาในพื้นที่เพื่อแข่งขันกับล้ง	รวมถึงการส่งเสริมให้มีจ�านวนล้งเพิ่มขึ้นในพื้นที่	จึงเป็นประโยชน์ต่อชาวสวน

มะพร้าว	 เมื่อเปรียบเทียบถึงประสิทธิภาพทางเศรษฐศาสตร์โดยรวม	 โดยวัดจากผลรวมของผลก�าไรของแต่ละ

หน่วยเศรษฐกิจทีเ่ก่ียวข้องในตลาดแนวดิง่ทัง้หมด	พบว่า	เงือ่นไขตลาดทีล้่งแข่งขันทางด้านปริมาณจะให้ผลรวม

ของผลก�าไรรวมมากสุด	โดยทุกฝ่ายในตลาดมีผลก�าไรดีที่สุดในโครงสร้างตลาดที่ก�าหนดให้	

ตำรำงท่ี 1	สรุปผลก�าไรของชาวสวนมะพร้าว	ล้ง	และผูค้้าปลกี	กรณตีลาดกลางน�า้มโีครงสร้างตลาดก่ึงแข่งขันก่ึงผกูขาด

	 ตารางที่	 2	 สรุปผลก�าไรของผู้เกี่ยวข้องในห่วงโซ่อุปทานมะพร้าวน�้าหอม	 ในกรณีที่ตลาดกลางน�้าเป็น

การแข่งขันโดยสมบูรณ์	ในกรณีนี้ผู้ซื้อมะพร้าวในตลาดกลางน�้า	(ผู้ค้าปลีกในตลาดปลายน�้า)	ชาวสวนมะพร้าว

จะได้รับประโยชน์สูงสุดจากการแข่งขันทางด้านราคา	และถึงแม้ว่าล้งจะมีอ�านาจตลาดในตลาดต้นน�้า	ชาวสวน

มะพร้าวก็ยังมีผลก�าไรที่ไม่น้อยกว่าในกรณีที่ตลาดกลางน�้ามีโครงสร้างแข่งขันก่ึงผูกขาด	 เมื่อเปรียบเทียบ

ประสิทธิภาพทางเศรษฐศาสตร์	 โครงสร้างตลาดกลางน�้าและต้นน�้าที่มีการแข่งขันจะให้ผลรวมของผลก�าไร

ของผูท้ีเ่ก่ียวข้องทัง้หมดในแนวดิง่นีส้งูสุด	รองลงไป	คอื	โครงสร้างการแข่งขันระหว่างล้งทางด้านปริมาณในตลาด

ต้นน�า้	จงึอาจสรุปได้ว่าการแข่งขันในตลาดต้นน�า้หรือกลางน�า้	ให้ผลประโยชน์ผลก�าไรเพ่ิมข้ึนแก่ชาวสวนมะพร้าว	

 ล้งผูกขำด ล้งแข่งขันทำงด้ำนรำคำ ล้งแข่งขันทำงด้ำนปริมำณ

	 ชาวสวนมะพร้าว		 1/32	 1/8	 1/18

	 ล้งมะพร้าว		 1/16		 0	 1/18

	 ผู้ค้าปลีก	 1/8	 1/4	 1/6

	 ผลก�าไรรวม		 7/32		 3/8		 5/8



“ล้ง” พ่อค้าคนกลางในห่วงโซ่อุปทานมะพร้าวน�้าหอมในตลาดแนวดิ่ง
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สรุปและข้อเสนอแนะ

	 จากการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานมะพร้าวน�้าหอมในแนวดิ่ง	 เช่ือมโยงทางตลาดระหว่างตลาดต้นน�้า

และตลาดกลางน�้า	 (Midstream)	 พบว่า	 ล้งมีบทบาทส�าคัญในการเคลื่อนย้ายผลผลิตมะพร้าวในโครงสร้าง

ตลาดแนวดิ่ง	 เกษตรกรมะพร้าวต้องอาศัยล้งพ่อค้าคนกลางในการรวบรวม	 คัดแยก	 และขนส่งมะพร้าวจาก

สวนไปสู่ผู้ซ้ือในตลาด	 เกษตรกรมะพร้าวส่วนใหญ่ของประเทศเป็นเกษตรกรรายย่อย	 ๆ	 ที่จ�าเป็นต้องอาศัย

ล้งพ่อค้าคนกลางในการรับซื้อมะพร้าวจากสวนเป็นหลัก

	 โดยอาศัยรูปแบบจ�าลองความสัมพันธ์ระหว่างตลาดในแนวดิ่ง	 และบทบาทของล้งในฐานะพ่อค้า

คนกลางระหว่างตลาดทั้งสอง	พบว่า	ล้งจะได้ประโยชน์อย่างเต็มที่	และเกษตรกรชาวสวนมะพร้าวจะมีผลก�าไร

ที่ต�่ากว่าที่ควรจะเป็น	แต่ถ้าในพื้นที่ผลผลิตมะพร้าวน�้าหอมที่มีล้งจ�านวนมากกว่าหนึ่งราย	หรือมีผู้แข่งขัน	 เช่น	

วิสาหกิจชุมชน	หรือโรงงานแปรรูป	เข้ามาในพื้นที่	การแข่งขันจะเกิดขึ้น	ถ้าเป็นการแข่งขันทางด้านราคา	ท�าให้

เกษตรกรชาวสวน	มีผลก�าไรที่ดีที่สุด	และผลก�าไรของล้งเป็นศูนย์จากการแข่งขันทางด้านราคาระหว่างกัน	แต่

ถ้าการแข่งขันเป็นการแย่งชิงปริมาณผลผลิตจากเกษตรกร	 ผลก�าไรที่ชาวสวนมะพร้าวน�้าหอมได้รับนี้จะต�่ากว่า

ผลก�าไรจากการแข่งขันทางด้านราคาระหว่างผู้ซ้ือในตลาด	 และที่ส�าคัญปริมาณผลผลิตมะพร้าวในตลาดจะมี

ปริมาณมากกว่าในกรณีมีล้งเพียงรายเดียวในพื้นที่

	 แบบจ�าลองตลาดแข่งขันในแนวดิ่งยังให้ผลสรุปว่า	 นโยบายการส่งเสริมการจัดตั้งวิสาหกิจชุมชนเป็น

มาตรการหนึง่ทีจ่ะสามารถท�าให้ผลประโยชน์ตกแก่เกษตรกรชาวสวนมะพร้าวน�า้หอมได้อย่างเตม็เมด็เตม็หน่วย	

โดยมีเงื่อนไขว่าการบริหารจัดการ	 การควบคุมต้นทุน	 และค่าใช้จ่ายการจัดตั้งต้องมีประสิทธิภาพเทียบเท่ากับ

การด�าเนินกิจการของล้ง

ตำรำงที่ 2	สรุปผลก�าไรของชาวสวนมะพร้าว	ล้ง	และผู้ค้าปลีก	กรณีตลาดกลางน�้ามีโครงสร้างตลาดแข่งขันสมบูรณ์

 ล้งผูกขำด ล้งแข่งขันทำงด้ำนรำคำ ล้งแข่งขันทำงด้ำนปริมำณ

	 ชาวสวนมะพร้าว		 1/8	 1/2	 2/9

	 ล้งมะพร้าว		 1/4		 0	 2/9

	 ผู้ค้าปลีก	 0	 0	 0

	 ผลก�าไรรวม		 3/8		 1/2		 4/9



 หฤทัย มีนะพันธ์
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