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บทคัดย่อ 
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาตราสัญลักษณ์ของสโมสรฟุตบอลไทยลีกตาม
แนวคิดเชิงสัญญะวิทยา 2) ศึกษารูปแบบและลักษณะที่ปรากฏในตราสัญลักษณ์ของสโมสรไทยลีก 
และ 3) เพ่ือศึกษาแนวทางความต้องการตราสัญลักษณ์กีฬาของประชาชนจากการถอดรหัสสัญญะ
ฟุตบอลไทยลีก โดยใช้การวิจัยแบบผสานวิธี ท าการศึกษาเชิงคุณภาพด้วยการวิเคราะห์ตราสัญลักษณ์
ทีมฟุตบอลไทยลีก 1 จ านวน 16 ทีม วิเคราะห์เนื้อหาตามแนวคิดสัญญะวิทยา จากนั้นน าผลการศึกษา
สร้างแบบสอบถามเพ่ือท าการศึกษาเชิงปริมาณ ซึ่งผู้วิจัยจะใช้เป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
และใช้การวัดผลครั้งเดียว จากกลุ่มตัวอย่าง จ านวนทั้งสิ้น 400 คน โดยใช้การสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก 
จากนั้นจึงท าการวิเคราะห์ใช้สถิติการแจกแจงความถ่ี และร้อยละ  
 ผลการวิจัยพบว่า 1) สัญญะที่ปรากฏ จะแสดงความหมายโดยอรรถที่สื่อถึงความเป็น
สโมสรนั้น ๆ และองค์ประกอบหลักส่วนใหญ่จะถ่ายทอดสัญญะความหมายโดยนัยในเชิงของ               
ความแข็งแกร่ง ผู้น า และอ านาจ ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงบริบทของการแข่งขันกีฬาที่มีแพ้ชนะ ในด้าน
องค์ประกอบรอง จะถ่ายทอดความหมายโดยนัยที่สื่อถึงบริบท หรือความเกี่ยวข้องที่เชื่อมโยงกับ
สโมสร 2) ด้านรูปแบบและลักษณะที่ปรากฏในตราสัญลักษณ์ของสโมสรไทยลีก พบว่า รูปทรงของ
ตราสัญลักษณ์ส่วนใหญ่ออกแบบเป็นทรงโล่ องค์ประกอบภายใน มักเป็นวัตถุสิ่งของ สีที่ใช้ส่วนใหญ่
จะมีสีด าหรือสีส้มเป็นสีหลัก ซึ่งแสดงความหมายของการใช้ก าลัง การท้าทาย การตัดสินที่เป็นธร รม 
การปกป้องและการเคลื่อนไหว ด้านบริบทความหมายทางสังคมวัฒนธรรมที่สะท้อนจากตราสัญลักษณ์ 
พบว่า ปรากฏสัญลักษณ์ของประจ าถิ่นที่เป็นบริบทของสังคมวัฒนธรรมอยู่ในตราเครื่องหมาย
ให้ความหมายโดยนัยถึงความภาคภูมิใจ 3) แนวทางการออกแบบตราสัญลักษณ์สโมสรกีฬา พบว่า              
สีที่เหมาะสมในการออกแบบตราสัญลักษณ์สโมสร ได้แก่ แดง ขาว และด า รูปทรงที่เหมาะสมคือ  
ทรงกลม และทรงโล่ ส่วนองค์ประกอบภายในต้องสื่อความหมายถึงองค์กรที่ชัดเจน 
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ABSTRACT 
 This research aims to 1) study Thai football league club badges on semiology-
based concept 2) study the form and appearance of The Thai League’s football club 
emblems 3) study the guidelines of public demand for sports logos from the decoding 
of Thai football league club badges. This research uses the mixed method, a qualitative 
study was conducted to analyze the emblems of 16 Thai League 1’s football teams 
which the researcher will use as a tool for a quantitative study to collect data and use 
a single measurement survey from the general population, aged between 20-59 years, 
totaling 400 people using convenient random sampling.  
 The results showed that 1) the name of a club expresses its meaning in terms 
of its identity and Most of the main elements convey the implications of strength, 
leadership, and power, reflecting the context of sporting events. In terms of secondary 
components will convey the implied meaning of the context or affiliation with the 
club. 2) Regarding the form and appearance of the emblems of the Thai League Club, 
it was found that most of the shape of the emblem is designed in the shape of a 
shield. Internal elements are often objects. The colors used are mostly black or orange 
as the main color, which shows the connotation meaning of using force, challenging, 
fair judgment, protection, and movement. Contextual, social and cultural meanings 
reflected in the emblem It was found that symbols were culturally socio-cultural local 
contexts that appeared in the emblems, implying pride. 3) When studying the 
guidelines of public demand for sports logos from the decoding of Thai football league 
club badges, it was found that the appropriate colors for the design of the emblem 
were red, white, and black, and the appropriate shapes were round and shield shapes. 
The internal elements must convey a clear meaning of the organization.  
 
Keywords: Symbol / Semiology / Connotation  
 
บทน า 
 ในปัจจุบัน การออกแบบตราสัญลักษณ์ ถือได้ว่าเป็นสิ่งแสดงเอกลักษณ์และตัวตนของ
องค์กรหรือสินค้าให้มีความชัดเจนและสร้างภาพจ าขึ้นในใจของผู้บริโภค ไม่เพียงแต่การออกแบบตรา
สัญลักษณ์จะส าคัญในแวดวงธุรกิจเพ่ือการค้า แม้แต่ในแวดวงทางการกีฬา ก็ให้ความส าคัญต่อ              
การออกแบบตราสัญลักษณ์ไม่แพ้กัน โดยเฉพาะอย่างยิ่งในกีฬาฟุตบอลประเทศไทย ที่เป็นกีฬา                
ยอดนิยมอันดับหนึ่ง มีผู้ติดตามรับชมอย่างกว้างขวาง และมีการจัดการแข่งขันฟุตบอลลีกในระดับ
สูงสุดของประเทศไทย โดยใช้ชื่อว่า ไทยลีก (Thai League) เป็นระบบการแข่งขันฟุตบอลอาชีพ 
ภายใต้การบริหารของ บริษัท ไทยลีก จ ากัด โดยแบ่งการแข่งขันออกเป็น 5 ระดับชั้น ไทยลีก 1 ไทยลีก 
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2 ไทยลีก 3 และไทยลีก 4 (สมาคมฟุตบอลแห่งประเทศไทย, 2559) ซึ่งภายหลังได้ปรับให้ไทยลีก 4 
เป็นลีกฟุตบอลก่ึงอาชีพ มีสโมสรฟุตบอลที่เข้าร่วมการแข่งขันทั้งหมด 117 สโมสร โดยเป็นการแข่งขัน
เพ่ือเลื่อนล าดับชั้นไปยังล าดับที่สูงขึ้น จากไทยลีก 3 ไปสู่ไทยลีก 1 โดยมุ่งหวังให้เกิด                   การ
พัฒนาและผลักดันวงการกีฬาฟุตบอลไทยสู่ความเป็นเลิศ ซึ่งแต่ละสโมสรต่างก็ได้มีการจัดสร้างตรา
สัญลักษณ์สโมสรของตนเองขึ้นมา เพ่ือแสดงเอกลักษณ์และตัวตนของทีมผ่านรูปแบบและความหมาย
ที่แสดงออกผ่านสัญลักษณ์เหล่านั้น เป็นจุดศูนย์รวมและเครื่องยึดเหนี่ยว ตลอดจน                 ใช้
ประโยชน์ในทางการค้า เพ่ือให้แฟนกีฬาเกิดความภักดีในแบรนด์ (Brand royalty) และเกิดภาพจ า
ของแบรนด์ (Brand identity) ซึ่งพบว่า บรรดาแฟนกีฬาของสโมสรฟุตบอลนี้ จดจ าสโมสรและ             
เรียกขานฉายาแทนนามของสโมสรฟุตบอลเหล่านั้น จากสัญลักษณ์หลักของเครื่องหมายที่ปรากฏ เช่น 
กระต่ายแก้ว กว่างโซ้ง เป็นต้น  
 หากมองในมุมของสัญวิทยา (Semiology) จะพบว่าการสร้างเครื่องหมายเชิงสัญญะเหล่านี้ 
เป็นการกระท าที่มีความหมายเบื้องหลังแฝงอยู่ และความหมายเบื้องหลังเหล่านั้น สามารถที่จะ
น าไปสู่การตีความและท าความเข้าใจการออกแบบได้อย่างดีมากยิ่งขึ้น เพราะถ้าไม่มีความเข้าใจ
เกี่ยวกับการท างานของสัญญะและกระบวนการของมันแล้วก็ไม่สามารถเข้าถึงรูปที่แสดงออกที่
ต้องการสื่อและน าไปสู่การตีความหมายของสัญญะเหล่านั้นได้  เพราะตราสัญลักษณ์ (Logo)  
เป็นผลของการออกแบบกราฟิกที่เกี่ยวข้องกับสัญลักษณ์ (Symbolism) อันได้แก่ ภาพสัญลักษณ์และ
เครื่องหมายต่าง ๆ ที่ช่วยสร้างเอกลักษณ์แบบเฉพาะตนเอง เพ่ือความจ า ความเชื่อถือ และตราตรึง
ผู้บริโภคตลอดไป ซึ่งมีลักษณะแตกต่างกันใช้ส าหรับแสดงบอกถึงการร่วมกัน ซึ่ง Saussure (1959) 
ระบุว่า สัญญะทุกอย่างจะมี 2 มิติ มิติที่หนึ่งคือมิติที่เป็นส่วนร่วมซึ่งเรียกว่า“Language” หรือหลักเกณฑ์
ที่ใช้ และมิติที่สองเรียกว่า “Speech” หรือลีลาการใช้ อย่างไรก็ตาม Barthes (อ้างถึงใน กาญจนา 
แก้วเทพ, 2552) ได้มองว่าความสัมพันธ์ระหว่างตัวตัวสัญญะกับวัตถุจริงที่จะมีองค์ประกอบ 2 ส่วน
คือ ส่วนที่เป็นตัวหมาย (Signifier) และตัวหมายถึง (Signified) เป็นความเกี่ยวพันแบบเป็นเหตุเป็น
ผลโดยตรงกับวัตถุที่มีอยู่จริง เช่น ควันไฟเป็นสิ่งบ่งชี้ของไฟ หรือรอยเท้าสัตว์ก็จะเชื่อมโยงถึงสัตว์ 
การถอดรหัสของดรรชนี จึงจ าเป็นจะต้องอาศัยเหตุผลเชื่อมโยงเพ่ือหาความสัมพันธ์ระหว่างดรรชนี
กับวัตถุจริง และสัญลักษณ์ (Symbol) เป็นสัญญะที่ไม่มีความเกี่ยวพัน เชื่อมโยงอันใดเลยระหว่าง
ตัวสัญญะกับวัตถุจริง หากแต่ความหมายเกิดจากการตกลงร่วมกันในหมู่ผู้ใช้สัญญะ เช่น เครื่องหมาย
ต่าง ๆ ที่สร้างขึ้น จึงอาจกล่าวได้ว่า ตราสัญลักษณ์ซึ่งเป็นเครื่องหมายที่องค์กรหรือกลุ่มคนได้ก าหนด
ขึ้นเพ่ือแสดงความหมายในฐานะข้อตกลงร่วมกัน ซึ่งเกิดจากการเชื่อมโยงเอาบริบทหรือสิ่งแสดง
ความสัมพันธ์น ามาใช้ในการออกแบบ และความหมายของสรรพสิ่งมิได้ด ารงอยู่ในตัวของสิ่งนั้น แต่อยู่
ที่ความสัมพันธ์ของสิ่งนั้นกับสิ่งอ่ืน ๆ ภายใต้ระบบเดียวกัน (ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร , 2542) ซึ่ง
สอดคล้องตามแนวคิดการออกแบบและสร้างสัญลักษณ์ ที่กล่าวว่านักออกแบบจะต้องใช้ความรู้และ
ความสามารถอย่างยิ่งยวดในการวิเคราะห์เนื้อหาของสารที่ต้องการสื่อความหมาย และสังเคราะห์ให้
เป็นรูปลักษณ์ที่ใช้เป็นสิ่งแทนอันสามารถจะบอกได้ถึงความหมาย ทั้งยังต้องใช้ความสามารถในการ
เขียนภาพ หรือผลิตภาพ สัญลักษณ์ให้ประณีตคมชัด เพ่ือสื่อความหมายได้ถูกต้องชัดเจน (พงษ์ศั กดิ์ 
ไชยทิพย์, 2546) โดยใช้แรงบันดาลใจจากธรรมชาติสิ่งแวดล้อม (Natural Form) เช่น ภาพดอกไม้ 
ใบไม้ ภูเขา สัตว์ดวงดาว ดวงจันทร์ ดวงอาทิตย์ ฯลฯ จัดเป็นสัญลักษณ์ที่เกิดจากธรรมชาติ (Natural 
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Symbol) และจากรูปแบบที่มนุษย์สร้าง (Manmade Form) ได้แก่ อาคารบ้านเรือน เครื่องใช้ 
สิ่งก่อสร้าง และสิ่งของต่าง ๆ เป็นต้น 
 ดังนั้น ผู้วิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาวิเคราะห์ตราสัญลักษณ์สโมสรฟุตบอลไทยลีกตาม
แนวสัญญะวิทยา เพ่ือศึกษารูปแบบและลักษณะที่ปรากฏในตราสัญลักษณ์ของสโมสรฟุตบอลไทยลีก 
และท าความเข้าใจตราสัญลักษณ์ของสโมสรฟุตบอลไทยลีกที่ปรากฏ ตามแนวคิดเชิงสัญญะวิทยา 
โดยมุ่งหวังเพ่ือท าความเข้าใจภาพสะท้อนสังคมและวัฒนธรรม เพ่ือเป็นองค์ความรู้และแนวทาง 
ในการออกแบบตราสัญลักษณ์ทางการกีฬาที่เหมาะสมด้านการสื่อสารต่อไป  
   
วัตถุประสงค์การวิจัย 
 1. เพ่ือศึกษาตราสัญลักษณ์ของสโมสรฟุตบอลไทยลีกตามแนวคิดเชิงสัญญะวิทยา 
 2. เพ่ือศึกษารูปแบบและลักษณะที่ปรากฏในตราสัญลักษณ์ของสโมสรไทยลีก 
 3. เพ่ือศึกษาแนวทางความต้องการตราสัญลักษณ์กีฬาของประชาชนจากการถอดรหัส 
สัญญะฟุตบอลไทยลีก 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 
 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ประชากรในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ แบ่งออกเป็น 2 กลุ่มตามระเบียบวิธีการวิจัย 
 ในการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ ประชากรในการศึกษาตราสัญลักษณ์สโมสรฟุตบอล  
เป็นสโมสรฟุตบอลไทยลีก (T1), ไทยลีก 2 (T2), ไทยลีก 3 (T3), ไทยแลนด์ เซมิโปรลีก (TS), และ 
ไทยแลนด์ อเมเจอร์ลีก (TA) หน่วยการวิเคราะห์ในการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพในครั้งนี้ เป็น                
การคัดเลือกอย่างเฉพาะเจาะจง โดยมุ่งเน้นท าการศึกษาตราสัญลักษณ์เฉพาะทีมฟุตบอลไทยลีก (T1) 
จ านวน 16 ทีม ในฤดูกาล 2564 - 65 ซึ่งเป็นทีมฟุตบอลที่อยู่ในระดับลีกสูงสุดของประเทศและได้รับ
ความนิยมจากแฟนบอลไทยลีกเป็นอย่างมาก ประกอบไปด้วย สโมสรฟุตบอลระยอง สโมสรโปลิศ              
เทโร เอฟซี สโมสรฟุตบอลจังหวัดสุพรรณบุรี สโมสรฟุตบอลจังหวัดสุโขทัย สโมสรฟุตบอลจังหวัดตราด 
สโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสด้า สโมสรฟุตบอลชลบุรี สโมสรฟุตบอลพีที ประจวบ สโมสรฟุตบอล
ราชบุรีมิตรผล สโมสรฟุตบอลสมุทรปราการซิตี้ เอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด สโมสรบีจี ปทุม ยูไนเต็ด  
สโมสรฟุตบอลทรู แบงค็อก ยูไนเต็ด การท่าเรือเอฟซี บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด และสโมสรฟุตบอลสิงห์ 
เชียงราย ยูไนเต็ด 
 ส่วนประชากรในการศึกษาเชิงปริมาณคือประชาชนทั่วไป กลุ่มตัวอย่างในการเก็บข้อมูล  
คือประชาชนที่เป็นแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลไทยลีก (T1) ผู้ศึกษาเลือกกลุ่มตัวอย่างโดยเปิดตาราง
ของ Taro Yamane (Yamane, 1967) ณ ระดับความเชื่อมั่น 95% ซึ่งได้ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง
เท่ากับ 400 ใช้การสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก (Convenience Sampling) ในการคัดเลือกผู้เข้าร่วม              
การวิจัย ทั้งนี้ผู้เข้าร่วมวิจัยสามารถยุติการเข้าร่วมวิจัย ในกรณี ที่ผู้เข้าร่วมการวิจัยไม่ยินยอมเข้าร่วม
การด าเนินการวิจัยต่อ และหากผู้วิจัยพิจารณาแล้วว่า ผู้เข้าร่วมการวิจัยไม่สามารถ หรือไม่สมัครใจ   
ให้ข้อมูล ไม่ว่าจะเป็นเพราะเหตุใดก็ดี ผู้วิจัยจะไม่น าข้อมูลของผู้เข้าร่วมการวิจัยนั้นรวมอยู่ในงานวิจัย 
ผู้เข้าร่วมการวิจัยสามารถปฏิเสธและยุติการให้ข้อมูลได้ตลอดเวลา  
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 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 ส่วนที่ 1 ใช้กระบวนการวิจัยเชิ งคุณภาพ (Qualitative research) โดยศึกษาและ
วิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสารหรือการวิจัยเพ่ือทบทวนแนวคิด ทฤษฎีและวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องกับ  
การประกอบสร้างตราสัญลักษณ์สโมสรฟุตบอลไทยลีก จากนั้นจึงก าหนดตารางการวิเคราะห์                
เพ่ือสังเคราะห์หาองค์ประกอบของตราสัญลักษณ์ เมื่อได้ผลสรุปข้อมูลแล้ว จึงน าผลการศึกษาไป
จัดท าแบบสอบถามต่อไป 
 ส่วนที่ 2 จะใช้กระบวนการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative research) เครื่องมือในการเก็บ
รวบรวมข้อมูลที่ผู้วิจัยจะใช้ในงานวิจัยชิ้นนี้ คือแบบสอบถามแบบวัดผลครั้งเดียว (One-Shot 
descriptive questionnaire) ซึ่งเป็นแบบสอบถามชนิดปลายปิด (Closed -ended Form) ก าหนด
ค าตอบให้เลือก โดยแบ่งสอบถามออกเป็น 2 ตอน ดังนี้ 
 ตอนที่ 1 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ ประกอบด้วย เพศ อายุ คณะที่ศึกษา  
 ตอนที่ 2 ลักษณะของตราสัญลักษณ์ท่ีพึงประสงค์ ประกอบด้วย ประเด็นความเข้า ใจ
ความหมายสัญญะในตราสัญลักษณ์ ลักษณะของตราสัญลักษณ์ที่พึงประสงค์ โดยเนื้อหาค าตอบ             
และค าตอบในแบบสอบถามนี้ จะเป็นผลข้อมูลการวิเคราะห์เนื้อหาจากการวิจัยในส่วนที่ 1 
  
 การสร้างและการหาคุณภาพเครื่องมือ 
 การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ แบ่งการศึกษาออกเป็น 2 ส่วน โดยท าการวิเคราะห์เนื้อหา                 
จากเอกสารและตรายสัญลักษณ์ จากนั้นจึงน าผลการวิเคราะห์น าไปจัดท าเป็นแบบสอบถาม               
แบบวัดผลครั้งเดียวซึ่งเป็นแบบสอบถามชนิดปลายปิด และน าไปหาคุณภาพเครื่องมือด้วยการหา 
ค่า IOC (Index of Item Objective Congruence) โดยมีค่า IOC = 0.87  
 
 การเก็บรวบรวมข้อมูล  
 การศึกษาเชิงคุณภาพ เก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับสโมสรฟุตบอลจากแหล่งข้อมูล               
ทางเว็บไซตบนอินเตอรเน็ต เพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลในระดับปฐมภูมิและทุติยภูมิ ประเภทต่าง ๆ ไมว่า
จะเป็นข้อมูลจากเอกสารทางวิชาการ รายงานการศึกษาวิจัยและผลงานวิจัยประเภทต่าง ๆ เป็นต้น              
เพ่ือน ามาใช้เป็นส่วนประกอบในกระบวนการวิเคราะห์และประมวลผลข้อมูลในการวิจัยในส่วนต่อไป 
 การศึกษาเชิงปริมาณ การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ผู้วิจัยต้องการศึกษาปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้น             
ในสังคมในวงกว้าง จึงใช้วิธีการเก็บข้อมูลเชิงปริมาณ โดยใช้การแจกแบบสอบถาม ผู้วิจัยได้ก าหนด
วิธีการสุ่มตัวอย่าง เพ่ือการตอบแบบสอบถามโดยการสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก จ านวน 400 คน 
 
 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 เมื่อรวบรวมข้อมูลได้ครบถ้วนเพียงพอแล้ว จะน าข้อมูลทั้งหมดมาจัดกระท าเป็นตารางการ
วิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือจัดหมวดหมู่ลักษณะและความหมาย จากนั้นจึงท าการวิเคราะห์สัญลักษณ์ตาม
แนวคิดสัญญะวิทยา และใช้แนวคิดเอกลักษณ์ อัตลักษณ์ และอัตลักษณ์ทางสังคม ตลอดจนแนวคิด
การเล่าเรื่อง ในการวิเคราะห์เนื้อหาและความหมายเบื้องหลังที่ปรากฏในตราสัญลักษณ์ของสโมสร
ฟุตบอลไทยลีก  
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  สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
 ในการศึกษาเชิงปริมาณ ผู้วิจัยจะวิเคราะห์ข้อมูล ประเด็นความเข้าใจความหมายสัญญะ 
ในตราสัญลักษณ์ ลักษณะของตราสัญลักษณ์ที่พึงประสงค์ โดยใช้สถิติ โดยใช้การแจกแจงความถี่ 
(Frequency Distribution) ร้อยละ (Percentage)  
 
ผลการวิจัย 
 การศึกษาตราสัญลักษณ์ของสโมสรฟุตบอลไทยลีกตามแนวคิดเชิงสัญญะวิทยา 
 
ตารางท่ี 1 ตารางวิเคราะห์ตามแนวคิดเชิงสัญญะวิทยา 

 
ชื่อสโมสร ตราสัญลักษณ์ การวิเคราะห์ตามแนวคิดเชิงสัญญะวิทยา 

การท่าเรือ 

 

สิงห์เป็นสัญลักษณ์เดิมของสโมสรการท่าเรือ เป็น
สัญลักษณ์แสดงความหมายโดยนัย ถึงความมุ่งมั่น 
ความน่าเกรงขาม ผู้ไม่เคยยอมแพ้ และฝ่าฟันกับ
ทุกอุปสรรคที่ผ่านเข้ามา ด้านนอกเป็นสมอเรือที่ใช้
แทนความหมายโดยนัยถึงการท่าเรือ ส่วนด้านบน
เป็นรูปผ้าพันคอแสดน้ าเงินใช้แทนความหมาย
โดยนัยของสโมสรและแฟนคลับ 

ขอนแก่น ยูไนเต็ด 

 

งูจงอางที่ปรากฏในตราสัญลักษณ์ เป็นภาพแทน
ความหมายของหมู่บ้านงูจงอาง ซึ่งให้ความหมาย
โดยประหวัดถึงจังหวัดขอนแก่น ซึ่งงูจงอางให้
ความหมายโดยนัยถึงความดุร้ายและมีพลัง  

ชลบุร ี

 

ฉลามเป็นสัตว์ทะเล ดังนั้นจึงให้ความหมายโดยนัย
ถึงสิ่งของหรือสถานที่ที่เกี่ยวข้องกับทะเล จึงถูกใช้
เพ่ือแสดงความเชื่อมโยงกับจังหวัดชลบุรี ที่เป็น
จังหวัดที่ติดทะเล ส่วนฉลามได้ชื่อว่าเป็นนักล่าที่
โหดเหี้ ยมแห่ งท้องทะเล จึ งถูกใช้ เ พ่ือแสดง
ความหมายของความดุดัน  

ทรูแบงค็อก ยูไนเต็ด 

 

ปี ก เป็ นสัญลั กษณ์ ของคว าม อิส ระ  และ ให้
ความหมายของการบิน จึงถูกใช้เพ่ือให้ความหมาย
ของการบินขึ้นสู่ที่สูง ให้ความหมายโดยนัยถึงผู้ชนะ 
นอกจากนี้ลักษณะของปีกมีความคล้ายคลึงกับ
เครื่องหมายทหารจึงอาจแสดงความหมายโดยนัย
ของความเข้มแข็ง ความแข็งแกร่งอีกทางหนึ่งด้วย  
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ตารางท่ี 1 (ต่อ) 
 

ชื่อสโมสร ตราสัญลักษณ์ การวิเคราะห์ตามแนวคิดเชิงสัญญะวิทยา 
นครราชสีมา มาสด้า 

 

รูปแมวที่ปรากฏในตราสัญลักษณ์ถูกชี้แจงว่าคือ
แมวสีสวาท ซึ่งถูกเรียกอีกชื่อหนึ่งว่า แมวโคราช จึง
ถูกใช้ เ พ่ือแสดงความหมายโดยนัยถึงจั งหวัด
นครราชสีมา 

บีจี ปทุม ยูไนเต็ด 

 

สโมสรชี้แจงว่ากระต่ายเป็นปีนักษัตรของปวิณ 
ภิรมย์ภักดี ประธานสโมสร จึงได้น ามาใช้เป็นส่วน
หนึ่ งของตราสัญลักษณ์  ทั้ งนี้  กระต่ายยั ง ให้
ความหมายโดยนัยของความรวดเร็ว ชั้นเชิง ได้ด้วย 

บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 

 

ภาพที่ปรากฏในตราสัญลักษณ์คือ ปราสาทหินเขา
พนมรุ้ง ซึ่งแสดงความหมายโดยประหวัดถึงจังหวัด
บุรีรัมย์ เป็นการใช้ภาพปราสาทหินเพ่ือแสดงความ
เชื่อมโยงระหว่างสโมสรกับจังหวัดบุรีรัมย์ 

โปลิศ เทโร 

 

ภาพที่ปรากฏในตราสัญลักษณ์คือมังกร ซึ่งให้
ความหมายโดยนัยถึงอ านาจ ความน่าเกรงขาม มัก
ถูกใช้เพื่อแทนความหมายของการเป็นผู้น า 

พีที ประจวบ 

 

สโมสรชี้แจงว่า รูปตัวต่อที่ปรากฏในสัญลักษณ์  
มีที่มาจาก “เสี่ยต่อ” ชื่อเล่นของเฉลิมชัย ศรีอ่อน 
อดีตประธานสโมสร เพ่ือแสดงความเชื่อมโยงกับ
บุคคลผู้มีอิทธิพลต่อสโมสร ทั้งนี้ตัวต่อให้ความหมาย
โดยนัยถึงความอันตราย 

เมืองทอง ยูไนเต็ด 

 

ภาพที่ปรากฏคือ กิเลน สื่อความหมายถึงความเป็น
สิริมงคล รวมไปถึงเสริมโชคลาภและความส าเร็จ  

ราชบุรี มิตรผล 

 

ภาพที่ปรากฏในตราสัญลักษณ์คือมังกร ซึ่งให้
ความหมายโดยนัยถึงอ านาจ ความน่าเกรงขาม  
มักถูกใช้เพื่อแทนความหมายของการเป็นผู้น า ทั้งนี้
ยังหมายถึงโอ่งมังกรที่เป็นของขึ้นชื่อเมืองราชบุรี 
จึงให้ความหมายโดยประหวัดถึงจังหวัดราชบุรี              
อีกด้วย 
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ตารางท่ี 1 (ต่อ) 
 
ชื่อสโมสร ตราสัญลักษณ์ การวิเคราะห์ตามแนวคิดเชิงสัญญะวิทยา 
ล าปาง 

 

ภาพที่ปรากฏคือ รูปรถม้า ซึ่ ง ให้ความหมาย              
โดยประหวัดถึงจังหวัดล าปาง ที่มีของขึ้นชื่อคือ             
รถม้า อันแสดงให้เห็นถึงความเชื่อมโยงของสโมสร
กับจังหวัดล าปาง 

ล าพูน วอร์ริเออร์ 

 

โคขาวถูกน ามาใช้ เ พ่ือเป็นสัญญะแสดงความ
หมายถึงจังหวัดล าปาง เนื่องจากโคขาวล าพูนเป็น
ของขึ้ น ชื่ อ ของจั งหวั ดล า พู น  ทั้ ง นี้ วั ว ยั ง ให้
ความหมายโดยนัยถึงความแข็งแรง ความดุดัน  

ลีโอ เชียงราย 
ยูไนเต็ด 

 

"ด้วงกว่าง" ถือเป็นสิ่งมีชีวิตที่สามารถพบได้มาก
ที่สุดแถวภาคเหนือของไทย ซึ่ง "ด้วงกว่าง" นั้นเป็น
แมลงปีกแข็ง มีอวัยวะที่ยื่นออกไปทางด้านหัวคล้าย 
ๆ กับเขา 1 คู่ และมีเอกลักษณ์คือความเป็นนักสู้ 
จึงถูกใช้เพื่อแสดงเป็นภาพแทนของสโมสร 

สุโขทัย 

 

ค้าวคาว ถูกใช้เป็นภาพสัญญะเพ่ือแสดงความ
เชื่อมโยงระหว่างสโมสรกับ องค์ประกอบของสีส้ม
และรูปพระอาทิตย์ท า ให้ค้ างคาวถูก เปลี่ ยน
ความหมายจากความลึกลับ ความตาย กลายเป็น
ความเข้มแข็ง ความอันตราย ความร้อนแรงดุดัน 

หนองบัว พิชญ 

 

 องค์ประกอบหลักที่ปรากฏคือไก่ชนซึ่งถูกใช้เพ่ือ
เป็นภาพแทนแสดงความเชื่อมโยงกับจังหวัด
หนองบัวล าภู ให้ความหมายโดยนัยถึงความเป็นนัก
สู้ การแข่งขัน และความดุดัน นอกจากนี้ยังมีรูป
เพชร ซึ่งให้ความหมายโดยนัยถึงความแข็งแกร่ง  

 
 จากผลการศึกษาพบว่าองค์ประกอบหลักท่ีใช้ในตราสัญลักษณ์ของสโมสรฟุตบอลไทยลีก 1 
ส่วนใหญ่เป็นภาพแทนความหมายที่ใช้เพ่ือแสดงความเชื่อมโยงระหว่างสโมสรกับจังหวัดที่สโมสร
สังกัดอยู่ และภาพแทนความหมายส่วนใหญ่ ให้ความหมายของผู้น า อ านาจ ความแข็งแรง เป็นหลัก  
ซึ่งสอดคล้องกับภารกิจของสโมสรที่ต้องมีการแข่งขันเพ่ือเอาชนะ จึงต้องแสดงภาพลักษณ์ของ 
ความเข้มแข็ง ความดุดัน และความแข็งแรง 
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 การวิเคราะห์ตราสัญลักษณ์ของสโมสรฟุตบอลไทยลีก 
 ในส่วนการวิเคราะห์ตราสัญลักษณ์ของสโมสรฟุตบอลไทยลีก 1 ทั้ง 16 ทีม ในฤดูกาล 
2564–65 ผู้วิจัยเลือกใช้การวิเคราะห์ส่วนประกอบ (Component Analysis) เพ่ือศึกษาองค์ประกอบ
ของตราสัญลักษณ์และเปรียบเทียบแจงนับร่วมกับแนวคิดเรื่องการออกแบบตราสัญลักษณ์และ
แนวคิดเรื่องจิตวิทยาสี โดยผลการศึกษาพบว่า 
 
ตารางท่ี 2  ตารางการวิเคราะห์ตราสโมสรฟุตบอลไทยลีก 1 
 

ชื่อสโมสร ตราสโมสร 
การวิเคราะห์ 

รูปทรง สี องค์ประกอบ
หลัก 

องค์ประกอบ 
รอง 

การท่าเรือ 

 

โล่ทรงฮีต
เตอร์ 

น้ าเงิน 
แดง 

สิงห์โต ผ้าพันคอ 
สมอ 
ฟุตบอล 

ขอนแก่น 
ยูไนเตด็ 

 

โล่สองยอด 
engrailed 
แบบ
ประยุกต์ 

แดง 
ด า 

งูจงอาง ดอกคูณ 

ชลบุร ี

 

หัวฉลาม ฟ้า 
ขาว 

รูปฉลาม  

ทรูแบงค็อก 
ยูไนเต็ด 

 

โล่สองยอด 
engrailed 
ประยุกต์ 
และปีก 

ด า 
เงิน 

โล่และปีก ดาว 

นครราชสีมา 
มาสด้า 

 

โล่ว่าว เทาเข้ม 
เทาอ่อน 
ส้ม 

แมวสวาท  

บีจี ปทุม 
ยูไนเต็ด 

 

โล่หกเหลี่ยม น้ าเงิน 
ฟ้า 
เหลือง 

หัวกระต่าย  
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ตารางท่ี 2  (ต่อ) 
 

ชื่อสโมสร ตราสโมสร 
การวิเคราะห์ 

รูปทรง สี องค์ประกอบ
หลัก 

องค์ประกอบ 
รอง 

บุรีรัมย์ 
ยูไนเต็ด 

 

โล่ฮีตเตอร์ น้ าเงิน ปราสาทหิน
พนมรุ้ง 

ดาว 

โปลิศ เทโร 

 

โล่ฮีตเตอร์ แดง 
ทอง 

มังกร  

พีที 
ประจวบ 

 

โล่ฝรั่งเศส
เก่า 

ด า 
ส้ม 

ตัวต่อ  

เมืองทอง 
ยูไนเต็ด 

 

โล่ฮีตเตอร์ แดง 
ด า 
ขาว 
 

กิเลนคู่  

ราชบุรี มิตร
ผล 

 

โล่ฝรั่งเศส
เก่า 

ส้ม 
ขาว 

มังกร  

ล าปาง 

 

โล่ฮีตเตอร์ เขียว 
ด า 
เหลือง
ทอง 

รถม้า ฟุตบอล 

ล าพูน                  
วอร์ริเออร์ 

 

โล่เสมา แดง 
ทอง 

วัวขาวล าพูน พระธาตุหริภุญชัย 
พระนางจามเทวี 
รวงข้าว 

ลีโอ 
เชียงราย 
ยูไนเต็ด 

 

โล่ไม่สม
มาตรา 

ด า 
ส้ม 

แมลงกว่าง ตุง 
ฟุตบอล 
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ตารางท่ี 2  (ต่อ) 
 

ชื่อสโมสร ตราสโมสร 
การวิเคราะห์ 

รูปทรง สี องค์ประกอบ
หลัก 

องค์ประกอบ 
รอง 

สุโขทัย 

 

โล่ฝรั่งเศส
เก่า 

ส้ม 
เหลือง 

ค้างคาว พระอาทิตย์ 

หนองบัว 
พิชญ 

 

ทรงเพชร เหลือง 
ทอง 
ชมพู 

ไก่ จั่ว 
 

 
 จากตารางที่ 2 ผลการศึกษา จะเห็นได้ว่า รูปทรงของตราสัญลักษณ์ ส่วนใหญ่จะมีลักษณะ
เป็นทรงโล่ ซึ่งโล่เป็นอุปกรณ์ป้องกันตัวที่ใช้ในการรบ และน่าจะได้รับการถ่ายทอดความนิยมมาจาก
ต่างประเทศ โดยความหมายแฝงของโล่ หมายถึง กองทัพ การป้องกัน และการแสดงอ านาจ                      
สีที่สโมสรฟุตบอลในไทยลีกใช้ ส่วนใหญ่จะมีสีด า หรือสีส้มเป็นสีหลัก และอาจมีสีแดง เหลือง น้ าเงิน 
ทอง และ สีขาวประปราย โดยสีด านั้น หมายถึง ความหนักแน่น ความมั่นคง ให้ความรู้สึกลึกลับ                 
เป็นอมตะ กล้าหาญและเสียสละ ส่วนสีส้ม หมายถึง พลัง ความกระตือรือร้น ความมีชีวิตชีวา                 
ความสนุกสนาน การผจญภัย  
 ข้อสังเกตหนึ่งที่ผู้วิจัยพบจากผลการวิจัย นั่นคือ ผลการวิจัยการจากศึกษาตราสัญลักษณ์
พบว่าใช้รูปทรงหลักเป็นรูปโล่ ในขณะที่เมื่อศึกษาลักษณะที่พึงประสงค์กลับมีค าตอบของทรงกลม                 
ที่ได้รับความนิยมเท่ากันกับทรงโล่ โดยผู้วิจัยเห็นว่าโล่ในการท าสงครามนั้น ก็มีหลายพ้ืนที่หลาย
ประเทศท่ีใช้โล่ทรงกลม จึงสันนิษฐานว่าการใช้ความหมายของทรงกลมในการออกแบบตราสัญลักษณ์
สโมสรฯ นั้น ก็ให้ความหมายเช่นเดียวกันกับทรงโล่นั้นเอง 
 องค์ประกอบหลักในตราสัญลักษณ์ ส่วนใหญ่เป็นสัตว์ซึ่งมักสื่อความหมายถึงภูมิล าเนา      
ที่ตั้งของสโมสร เช่น แมวสีสวาท เป็นแมวพ้ืนถิ่นของจังหวัดนครราชสีมา หรืองูจงอางจากหมู่บ้าน                
งูจงอาง ซึ่งเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง ในจังหวัดขอนแก่น นอกจากรูปสัตว์ที่เป็นสัตว์ประจ าถิ่นแล้ว 
ในขณะเดียวกันยังมีสัตว์หรือแมลงที่มาจากความเกี่ยวข้องจากบุคคลส าคัญ เช่น กระต่ายของสโมสร
บางกอกกล๊าส เป็นนักษัตรประจ าปีเกิดของประธานสโมสร หรือตัวต่อของสโมสรจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 
เป็นชื่อเล่นของประธานสโมสร แต่อย่างไรก็ตาม นอกจากสัตว์หรือแมลงทีเกี่ยวกับกับภูมิล าเนาพ้ืนที่ 
หรือเกี่ยวเนื่องกับบุคคลส าคัญแล้ว ยังมีบางส่วนที่ใช้สัตว์ในเทพนิยายมาเป็นองค์ประกอบหลัก เช่น 
กิเลน ของสโมสรเมืองทอง และมังกรของสโมสรโปลิศ เทโร ซึ่งอาจเนื่องจากความเชื่อของลูกหลาน
จีน-ไทย ที่เป็นผู้ที่มีส่วนตัดสินใจในสโมสรได้เช่นกัน  
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 ศึกษาแนวทางความต้องการตราสัญลักษณ์กีฬาของประชาชนจากการถอดรหัสสัญญะ
ฟุตบอลไทยลีก 
 ตราสัญลักษณ์ของสโมสรเป็นส่วนหนึ่งในการสร้างความแตกต่าง ที่สร้างการรับรู้ได้จดจ า  
ได้ง่าย อันจะเอ้ือให้เกิดประโยชน์ในการสร้างฐานแฟนคลับของสโมสรได้อีกทาง จึงควรพิจารณา
ออกแบบสัญลักษณ์ของสโมสร เพ่ือเป็นการเพ่ิมการรับรู้และประชาสัมพันธ์องค์กรของตนได้อีก
ช่องทางหนึ่ง  
 

ตารางที่ 3  ปัจจัยส าคัญในการออกแบบตราสัญลักษณ์สโมสรกีฬา 
 

ช่วงเวลา จ านวน (คน) ร้อยละ 
มีความสวยงามน่าสนใจ 93 23.4 
องค์ประกอบเหมาะสม สื่อความหมายชัดเจน 137 31.9 
สีสันเรียบง่ายให้ความรู้สึกสบาย 11 2.8 
โดดเด่นสะดุดตา จดจ าง่าย 32 8.0 
สะท้อนตัวตนของสโมสรกีฬาได้ชัดเจน 125 31.4 

รวม 398 100 
 
 จากตารางที่ 3 ผลการศึกษาพบว่าปัจจัยส าคัญในการออกแบบตราสัญลักษณ์สโมสรกีฬา 
คือมีองค์ประกอบเหมาะสม สื่อความหมายชัดเจนมากที่สุด มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 31.9 รองลงมา
เป็นการสะท้อนตัวตนของสโมสรกีฬาได้ชัดเจน คิดเป็นร้อยละ 31.4 และมีความสวยงามน่าสนใจ                 
มีความคิดเห็นมากเป็นอันดับสาม คิดเป็นร้อยละ 23.4 
  
ตารางที่ 4  รูปทรงของตราสัญลักษณ์ที่พึงประสงค์ 
 

รูปทรง จ านวน (คน) ร้อยละ 
วงกลม 124 31.2 
วงรี 11 2.8 
สี่เหลี่ยมหัวกลับ 31 7.8 
รูปโล่ 105 26.4 
รูปเทหวัตถุ 10 2.5 
รูปทรงอิสระ 96 24.1 
อื่นๆ........................ 30 7.5 

รวม 395 100.0 
 
 จากตารางที่ 4 พบว่า รูปทรงที่พึงประสงค์สามอันดับแรก คือ รูปวงกลม คิดเป็นร้อยละ 
31.2 รองลงมาเป็นรูปโล่ คิดเป็นร้อยละ 26.4 และรูปทรงอิสระ คิดเป็นร้อยละ 24.1 ตามล าดับ 
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ตารางที่ 5 สีที่ควรใช้ในการออกแบบตราสัญลักษณ์สโมสร 
 

สี จ านวน (คน) ร้อยละ 
สีด า 157 39.5 
สีม่วง 31 7.9 
สีน้ าเงิน 115 28.9 
สีฟ้า 105 26.3 
สีเขียว 84 21.1 
สีเหลือง 84 21.1 
สีส้ม 52 13.2 
สีแดง 167 42.1 
สีชมพู 42 10.5 
สีขาว 157 39.5 
สีทอง 42 10.5 
สีเงิน 73 18.4 
อื่น ๆ .......................................... 10 2.6 
  100 
 
 จากผลการศึกษาในตารางที่ 5 ในหัวข้อสีที่ควรใช้ในการออกแบบตราสัญลักษณ์สโมสรนั้น 
พบว่า สีที่กลุ่มตัวอย่างเลือก สามอันดับแรก ได้แก่ สีแดง คิดเป็นร้อยละ 42.1 สีขาวและสีด า                
มีค่าคะแนนเท่ากันที่ร้อยละ 39.5 โดยสีที่ไม่ได้รับเลือกเลยคือสีน้ าตาล  
 
ตารางที่ 6 องค์ประกอบหลักที่แสดงความโดดเด่นของตราสัญลักษณ์ 
 

องค์ประกอบ จ านวน (คน) ร้อยละ 
รูปสัญลักษณ์แทนอุปกรณ์กีฬาที่ส าคัญ 190 47.7 
รูปสัญลักษณ์แทนตัวผู้บริหารหรือคนส าคัญ 84 21.1 
รูปสัตว์ พรรณไม้ สิ่งของ สถานท่ีประจ าถิ่น 157 39.5 
รูปสัญลักษณ์แทนความงดงาม 52 13.2 
รูปสัญลักษณ์แทนอ านาจ 157 39.5 
รูปสัญลักษณ์แทนชัยชนะ 115 28.9 
รูปสัญลักษณ์แทนความร้อนแรง 178 44.7 
รูปสัญลักษณ์แทนความสมบูรณ์ 105 26.3 
รูปสัญลักษณ์แทนความเข้มแข็ง 52 13.2 
อื่นๆ (ระบุ)………………………………………… 10 2.6 
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 จากผลการศึกษาในตารางที่ 6 โดยใช้ค าถามแบบหลายค าตอบ (Multiple choice) พบว่า
กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เลือกรูปสัญลักษณ์แทนอุปกรณ์กีฬาที่ส าคัญ คิดเป็นร้อยละ 47.7 รองลงมาคือ
รูปสัญลักษณ์แทนความร้อนแรง คิดเป็นร้อยละ 44.7 และความงดงามน้อยที่สุด คิดเป็นร้อยละ 13.2 
 
ตารางที่ 7 องค์ประกอบเสริมเพ่ือความสวยงามของตราสัญลักษณ์ 
 

องค์ประกอบ จ านวน (คน) ร้อยละ 
อักษรชื่อสโมสร อยู่ด้านบนของตราสัญลักษณ์ 178 44.7 
อักษรชื่อสโมสร อยู่ด้านล่างของตราสัญลักษณ์ 188 47.4 
แถบริบบิ้นผ้ารองรับชื่อสโมสร 63 15.8 
คติพจน์ประจ าสโมสร 94 23.7 
รูปสัญลักษณ์แทนอ านาจ 63 15.8 
รูปสัญลักษณ์แทนชัยชนะ 104 26.3 
รูปสัญลักษณ์แทนความร้อนแรง 53 13.2 
รูปสัญลักษณ์แทนความสมบูรณ์ 126 31.6 
รูปสัญลักษณ์แทนความเข้มแข็ง 104 26.3 
อื่นๆ (ระบุ)………………………………………… 10 2.6 
  
 ตารางที ่7 แสดงให้เห็นว่ากลุ่มตัวอย่างมีความเห็นแตกแยกกันเป็นสองฝั่ง คือเรื่องต าแหน่ง
การวางอักษรชื่อสโมสร ซึ่งมีผลการศึกษาที่ใกล้เคียงกัน โดยความเห็นส่วนใหญ่เลือกวางไว้ด้านล่าง
ของตรา คิดเป็นร้อยละ 47.4 ในขณะที่อีกฝั่งหนึ่งเลือกวางไว้ด้านบนของตรา คิดเป็นร้อยละ 44.7 
ขณะเดียวกันก็ให้ความส าคัญกับรูปสัญลักษณ์แทนความสมบูรณ์ คิดเป็นร้อยละ 31.6  
 
ตารางที่ 8  รูปทรงโล่ที่พึงประสงค์ในการน ามาออกแบบตราสัญลักษณ์สโมสร 
 

รูปทรงของโล่ จ านวน (คน) ร้อยละ 
โล่ว่าว 10 2.5 
ทรงนอร์มัน 10 2.5 
ทรงฮีตเตอร์ 32 8.0 
ทรงฝรั่งเศสเก่า 71 17.8 
ทรงไอบีเรีย 22 5.5 
ทรงลิ่ม 95 23.9 
ทรงฝรั่งเศสใหม่ 11 2.8 
ทรงสองยอด engrailed 136 34.2 

รวม 398 100.0 
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 จากตารางที่ 8 เมื่อผู้วิจัยมีกรณีศึกษาว่า หากต้องออกแบบตราสัญลักษณ์ด้วยรูปทรงโล่นั้น  
กลุ่มตัวอย่างจะเลือกรูปทรงลักษณะอย่างไร ผลการศึกษาพบว่า โล่ทรงสองยอด engrailed เป็น
รูปแบบที่ได้รับความนิยมสูงสุด คิดเป็นร้อยละ 34.2 และรูปทรงที่ได้รับความนิยมอันดับรองลงมาคือ 
ทรงลิ่ม คิดเป็นร้อยละ 23.9 ทรงฝรั่งเศสเก่า คิดเป็นร้อยละ 17.8 และโล่ทรงว่าวและทรงนอร์มัน
ได้รับความนิยมน้อยที่สุดร่วมกัน คิดเป็นร้อยละ 2.5  
 ผลการศึกษาด้านลักษณะของตราสัญลักษณ์สโมสรกีฬาที่พึงประสงค์พบว่า ตราสัญลักษณ์
ของสโมสรที่กลุ่มตัวอย่างชื่นชอบมีองค์ประกอบเหมาะสม สื่อความหมายชัดเจนมากที่สุด และ
สามารถสะท้อนตัวตนของสโมสรกีฬาได้ชัดเจน ตลอดจนมีความสวยงามน่าสนใจ โดยรูปทรงของ            
ตราสัญลักษณ์ที่พึงประสงค์สามอันดับแรก คือ รูปวงกลม รูปโล่ และรูปทรงอิสระ ส่วนปัจจัยเรื่องสี               
ที่ควรใช้ในการออกแบบตราสัญลักษณ์สโมสรนั้น พบว่าสีที่กลุ่มตัวอย่างเลือก สามอันดับแรก ได้แก่               
สีแดง สีขาวและสีด า  
 จากผลการศึกษาองค์ประกอบหลักที่แสดงความโดดเด่นของตราสัญลักษณ์พบว่า                 
กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เลือกรูปสัญลักษณ์แทนอุปกรณ์กีฬาที่ส าคัญ เป็นองค์ประกอบหลักท่ีส าคัญที่สุด 
คือรูปสัญลักษณ์แทนความร้อนแรง โดยให้ความส าคัญกับความงดงามน้อยที่สุด ในขณะที่                      
ผลการศึกษาองค์ประกอบเสริมเพ่ือความสวยงามของตราสัญลักษณ์พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความเห็น
แตกแยกกันเป็นสองฝั่ง คือเรื่องต าแหน่งการวางอักษรชื่อสโมสร ซึ่งมีผลการศึกษาที่ใกล้เคียงกัน             
โดยความเห็นส่วนใหญ่เลือกวางไว้ด้านล่างของตรา ในขณะที่อีกฝั่งหนึ่งเลือกวางไว้ด้านบนของตรา 
และยังให้ความส าคัญกับรูปสัญลักษณ์แทนความสมบูรณ์  
 จากผลการศึกษาตราสัญลักษณ์สโมสรไทยลีกพบว่าลักษณะรูปทรงส่วนใหญ่มีรูปทรงโล่ 
ผู้วิจัยจึงท าการศึกษารูปทรงโล่ที่พึงประสงค์ในการน ามาออกแบบตราสัญลักษณ์สโมสร โดยผลการศึกษา
พบว่า หากต้องออกแบบตราสัญลักษณ์ด้วยรูปทรงโล่นั้น โล่ทรงสองยอด Engrailed เป็นรูปแบบ              
ที่ได้รับความนิยมสูงสุด และรูปทรงที่ได้รับความนิยมอันดับรองลงมาคือ ทรงลิ่ม ทรงฝรั่งเศสเก่า 
ในขณะที่โล่ทรงว่าวและทรงนอร์มันได้รับความนิยมน้อยที่สุดร่วมกัน  
 
อภิปรายผลการวิจัย 
 งานวิจัยเรื่องนี้ ผู้วิจัยมีวัตถุประสงค์การวิจัย ใน 3 ประเด็น คือ เพ่ือศึกษาตราสัญลักษณ์
ของสโมสรฟุตบอลไทยลีกตามแนวคิดเชิงสัญญะวิทยา เพ่ือศึกษารูปแบบและลักษณะที่ปรากฏ                 
ในตราสัญลักษณ์ของสโมสรไทยลีก และเพ่ือศึกษาแนวทางการออกแบบตราสัญลักษณ์ทางการกีฬา              
จากผลการศึกษา ผู้วิจัยพบประเด็นที่น่าสนใจดังต่อไปนี้ 
 
 ตราสัญลักษณ์ของสโมสรฟุตบอลไทยลีกตามแนวคิดเชิงสัญญะวิทยา 
 หากอธิบายการวิเคราะห์ตราสัญลักษณ์สโมสรฟุตบอลไทยลีกตามแนวคิดของ Pierce 
(1955) จะพบว่าตราสัญลักษณ์จัดอยู่ในหมวดของซิมโบว์ (Symbol) ซึ่งเกิดจากการให้ความหมาย
ของสโมสร โดยเป็นการน าเอาสัญญะในรูปของไอคอน (Icon) และอินเด็คส์ (Index) มาประกอบสร้าง
ให้เกิดเป็นความหมายเฉพาะของแต่ละสโมสร ซึ่งจะสอดคล้องกับการให้ความหมายโดยนัย 
(Connotative Meaning) ตามแนวคิดเชิงสัญญะของ Saussure (1959) ที่เป็นความหมายทางอ้อม 
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ที่เกิดจากข้อตกลงหรือความเข้าใจเฉพาะกลุ่ม โดยจากการศึกษาพบว่า ตราสัญลักษณ์ส่วนใหญ่                  
จะให้ความหมายในเชิงของความแข็งแกร่ง ผู้น า และอ านาจ ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงบริบทของการกีฬา        
ที่ชัดเจนประการหนึ่ง เนื่องจากการแข่งขันกีฬาจะต้องมีผู้แพ้ผู้ชนะ การออกแบบตราสัญลักษณ์               
จึงต้องมีการออกแบบเพ่ือสร้างขวัญและก าลังใจให้แก่นักกีฬาและแฟนกีฬา โดยหากอธิบาย              
ตามแนวคิดของ Barthes (1970) จะเห็นว่าตราสัญลักษณ์ของสโมสรเป็นตัวสัญญะที่ถ่ายทอด
ความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) เนื่องจากเป็นการตีความหมายในระดับที่มีปัจจัย                
ทางวัฒนธรรม ท าการถ่ายทอดความหมายโดยนัยแฝง จากสีและรูปทรง ตลอดจนลักษณะและ
เครื่องหมายสัญลักษณ์ต่าง ๆ ที่ปรากฏ ซึ่งท าหน้าที่เป็นตัวสัญญะสื่อความหมายถึงความแข็งแรง 
อ านาจ การเป็นผู้ชนะ และชัยชนะ 
 นอกจากนี้ ภาพของสิ่งส าคัญแทนพ้ืนถิ่นหรือบุคคลส าคัญของสโมสร ยังแสดงให้เห็นถึง
อ านาจในการยึดโยงความหมายของสิ่งเหล่านั้น ที่มีอิทธิพลเหนือตัวสัญญะอ่ืน เช่น รถม้าล าปาง                
ที่อ านาจของความหมายที่สื่อแทนตัวจังหวัดล าปางนั้นมีมากกว่า ชามกาไก่ หรือพระธาตุ หรือสิ่งอ่ืนใด
ที่สามารถใช้กล่าวอ้างแทนตัวจังหวัดล าปางได ้
 

 
 
ภาพที่ 1 ตราสัญลักษณ์สโมสรฟุตบอลล าปาง  

 
 และเมื่อภาพความหมายที่ปรากฏในตราสัญลักษณ์เหล่านี้ ได้ถูกเผยแพร่ไปก็ท าให้
ความหมายโดยนัยที่ถูกสร้างขึ้นมา ได้แปลเปลี่ยนไปเป็นความหมายโดยตรง ที่เมื่อกล่าวถึง  
ตราสัญลักษณ์ของสโมสรฟุตบอลไทยลีกเหล่านี้ ก็จะสามารถเข้าใจได้ว่าเป็นสโมสรใด ของจังหวัดใด
ได้ทันทีตามที่ Barthes (1970) ได้อธิบายไว้ว่าถ้าหากความหมายนั้นมีอ านาจมากพอก็จะสามารถ
เปลี่ยนความหมายโดยนัยให้กลายเป็นความหมายโดยตรงได้ 
 
 รูปแบบและลักษณะที่ปรากฏในตราสัญลักษณ์ของสโมสรไทยลีก 
 จากการศึกษาการออกแบบรูปทรงลักษณะองค์ประกอบที่ปรากฏในตราสัญลักษณ์ พบว่า
เป็นลักษณะของวัตถุหรือสิ่งของที่มาจากธรรมชาติ ซึ่งสอดคล้องกับ พงษ์ศักดิ์ ไชยทิพย์ ( 2546)  
ที่กล่าวว่าแรงบันดาลใจในการออกแบบตราสัญลักษณ์ ประการหนึ่งนั้นเป็นแรงบันดาลใจ                   
จากธรรมชาติสิ่งแวดล้อม (Natural Form) ได้แก่ ภาพพืชพันธุ์ ภูเขา สัตว์ ดวงดาว ดวงจันทร์               
ดวงอาทิตย์ จัดเป็นสัญลักษณ์ที่เกิดจากธรรมชาติ (Natural Symbol) และจากรูปแบบที่มนุษย์สร้าง 
(Manmade Form) ได้แก่ อาคารบ้านเรือน เครื่องใช้ สิ่งก่อสร้าง และสิ่งของต่าง ๆ เป็นต้น  
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 ในด้านของสีที่ใช้ในการออกแบบ พบว่าสีที่สโมสรฟุตบอลในไทยลีกใช้ ส่วนใหญ่จะมีสีด า 
หรือสีส้มเป็นสีหลัก และอาจมีสีแดง เหลือง น้ าเงิน ทอง และ สีขาวประปราย เมื่ออธิบายตามแนวคิด
เรื่องจิตวิทยาของสีของ Bottomley และ Doyle (2006) จะพบว่าสีส้มจะให้ความรู้สึกคึกคะนอง 
ส่วนสีด า จะให้ความรู้สึกของการแข่งขันและความรุนแรงซึ่งสอดคล้องกับลักษณะของการแข่งขันกีฬา 
 ส่วนด้านรูปแบบ เป็นที่เห็นได้ชัดเจนว่า รูปทรงลักษณะโล่นั้นเป็นตัวสัญญะที่แสดง
ความหมายการออกแบบโล่สามารถสื่อถึงความมั่นคง การปกป้อง อายุยืน ประเพณี ความแข็งแกร่ง 
ความเป็นชาย ความแข็งแกร่ง ความกล้าหาญ ความมั่นใจ ไม่ถอย ไม่ยอมแพ้ ส่วนลักษณะวงกลม 
เป็นตัวสัญญะที่หมายถึงความสมบูรณ์ การปกป้องและการเคลื่อนไหว ซึ่งเมื่อน ามาใช้ในการออกแบบ
ตราสัญลักษณ์ของสโมสรฟุตบอลจึงเป็นการเปรียบเปรยว่าสโมสรมีความแข็งแกร่งเป็นป้อมปราการ               
ที่มีก าลังพลพร้อมออกศึก  
   
 แนวทางความต้องการตราสัญลักษณ์กีฬาของประชาชนจากการถอดรหัสสัญญะ
ฟุตบอลไทยลีก 
 ตราสัญลักษณ์กีฬาเป็นส่วนหนึ่งในการสร้างความแตกต่าง ที่สร้างการรับรู้จดจ าได้ง่าย              
อันจะเอ้ือให้เกิดประโยชน์ในการสร้างฐานแฟนคลับของสโมสรได้อีกทางหนึ่ง ซึ่งหากสโมสรกีฬา
ต้องการเพ่ิมศักยภาพในและสร้างฐานแฟนคลับให้มากขึ้น จึงควรพิจารณาออกแบบสัญลักษณ์ของ
สโมสร เพ่ือเป็นการเพ่ิมการรับรู้และประชาสัมพันธ์องค์กรของตนได้อีกช่องทางหนึ่ง  ซึ่งสอดคล้องกับ
งานวิจัยของรัยวินทก์ วิทวัสกุลวงศ์ (2558) สุธาวัลย์ สัจจสมบูรณ์ และธีว์วรา ไหวดี (2561) ที่มี
แนวคิดว่าตราการออกแบบเอกลักษณ์ขององค์กร จะต้องง่ายต่อการรับรู้ สร้างทัศนคติที่ดี และสร้าง
เอกลักษณ์ท่ีชัดเจนและมีจุดเด่น เพ่ือสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน 
 โดยลักษณะที่เหมาะสมในการออกแบบตราสัญลักษณ์สโมสรกีฬา ควรมีองค์ประกอบ 
ที่เหมาะสม สื่อความหมายชัดเจนมากที่สุด และสามารถสะท้อนตัวตนของสโมสรกีฬาได้ชัดเจน 
ตลอดจนมีความสวยงามน่าสนใจ โดยรูปทรงของตราสัญลักษณ์ที่เหมาะสมในการออกแบบเพ่ือให้
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคหรือแฟนกีฬาได้ดี สามอันดับแรก คือ รูปวงกลม รูปโล่ และ
รูปทรงอิสระ ส่วนปัจจัยเรื่องสีที่ควรใช้ในการออกแบบตราสัญลักษณ์สโมสรนั้น สามอันดับแรก ได้แก่ 
สีแดง สีขาว และสีด า ส่วนการออกแบบองค์ประกอกหลักที่แสดงความโดดเด่นของตราสัญลักษณ์ 
ควรเลือกใช้รูปสัญลักษณ์แทนอุปกรณ์กีฬาที่ส าคัญ และสัญลักษณ์แทนความร้อนแรงเป็นหลัก              
เพ่ือแสดงความแข็งแกร่งดุดันของกีฬา ส่วนการออกแบบองค์ประกอบรองควรเลือกใช้สัญลักษณ์  
แทนความอุดมสมบูรณ์หรือชัยชนะ ในขณะที่การวางตัวอักษรชื่อสโมสรสามารถวางไว้ได้ทั้งด้านบน
หรือด้านล่างของตราสัญลักษณ์ ในส่วนของการออกแบบรูปร่างลักษณะของตราสัญลักษณ์นั้น 
สามารถออกแบบได้ทั้งทรงกลม หรือทรงโล่ ซึ่งทรงโล่ควรเป็นโล่ทรงสองยอด Engrailed หรือ               
อาจเลือกใช้ ทรงลิ่ม หรือทรงฝรั่งเศสเก่า ก็ได้ 
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ข้อเสนอแนะ  
 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งนี้ 
 1. จากผลการวิจัยชี้ให้เห็นว่าสัญญะของตราสัญลักษณ์ของสโมสรเป็นส่วนหนึ่งของภาพ
แทนที่แสดงความสัมพันธ์กับพ้ืนที่ถิ่นฐานของสโมสร และเป็นส่วนหนึ่งของการสร้างตัวตนบนพ้ืนที่สื่อ 
ซึ่งสโมสรกีฬา และองค์กรทางการกีฬาสามารถน าผลการศึกษาไปออกแบบตราสัญลักษณ์เพ่ือเพ่ิม
ศักยภาพการประชาสัมพันธ์ทางการกีฬา  
 2. สโมสรกีฬา หรือองค์กรทางการกีฬาที่มีตราสัญลักษณ์อยู่แล้ว สามารถอ้างอิง
ผลการวิจัยในครั้งนี้ เพ่ือน าไปปรับปรุงตราสัญลักษณ์ ให้มีรูปทรงและความหมายที่สามารถสะท้อน
ตัวตนได ้ 
 
 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
 1. การศึกษาวิจัยนี้เป็นเพียงรูปแบบของตราสัญลักษณ์ที่เหมาะสมเท่านั้น ผู้ที่สนใจ
สามารถน าไปศึกษาต่อยอด เพ่ือสร้างองค์ความรู้ใหม่ต่อไป   
 2. วิธีด าเนินการวิจัยในส่วนการวิจัยเชิงคุณภาพ นอกจากวิเคราะห์ตราสัญลักษณ์ 
ทีมฟุตบอลไทยลีก1 จ านวน 16 ทีมจากข้อมูลเอกสารหลักฐานแล้ว ควรใช้เครื่องมือการสนทนากลุ่ม 
หรือสัมภาษณ์เชิงลึก ผู้ที่เกี่ยวข้องกับการสร้างตราสัญลักษณ์ เพ่ือย้ ายันข้อมูล จะท าให้ถอดรื้อ                 
การประกอบสร้างความหมายที่ส่งผ่านตราสัญญาลักษณ์ที่ผู้ศึกษาได้ท ามาอย่างดีแล้วให้ได้แม่นตรง         
ดียิ่งขึ้น 
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