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บทคัดยอ 

บทความนี้นำมีวัตถุประสงคเพื่อนำเสนอกรอบแนวคิดการ
สรางแบรนดภูมิภาคเชิงวัฒนธรรมเพื ่อสงเสริมเศรษฐกิจ
สรางสรรคสำหรับสามจังหวัดชายแดนภาคใต (ปตตานี-ยะลา-
นราธ ิวาส) ที ่ เก ิดจากการพิจารณาปจจ ัยเศรษฐกิจเชิง
สร างสรรค ปจจ ัยอ ุตสาหกรรมสร างสรรค และปจจัย
อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมเปนปจจัยที่เกี่ยวของกับเศรษฐกิจ
อันเปนแนวทางในการสรางความเปนแบรนดภูม ิภาคเชิง
วัฒนธรรม 3 จังหวัดชายแดนภาคใตที่ประกอบไปดวย 6 มิติ 
ไดแก (1) มิติดานสถานะ  (2) มิติดานสภาพแวดลอมทาง
กายภาพ (3) มิติดานโครงสรางพื้นฐาน (4) มิติดานผูคนและ
สังคม (5) มิติดานกิจกรรมและความนาสนใจ และ(6)มิติดาน
โอกาสทางเศรษฐกิจและการศึกษา โดยมีวัตถุประสงคเพื่อให
ขอเสนอแนะเกี่ยวกับแนวทางและกิจกรรมในการสรางแบรนด
ภูมิภาคเชิงวัฒนธรรม (Cultural Region Branding) เพื่อสาม
จังหวัดชายแดนภาคใตและเกิดเปนขอเสนอแนะเชิงทฤษฎี
เ ก่ียวกับต ัวแบบ (Model) แบรนดภูม ิภาคเชิงวัฒนธรรม 
(Cultural Region Branding) โดยจะสร างม ูลค าเพ ิ ่มทาง 
เศรษฐกิจและสังคมสูคุณภาพชีวิตท่ีดี  
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Abstract 

 The purpose of this paper is to propose a cultural 
regional branding concept for the promotion of the 
creative economy in the three southern border 
provinces of Pattani, Yala, and Narathiwat. The 
concept is based on the factors of the creative 
economy and cultural industry, including six 
dimensions: (1) state dimension, (2) physical 
environment dimension, (3) infrastructure dimension, 
(4) people and society dimension, (5) activity and
interesting dimension, and dimensions of economic
and educational opportunities. The paper aims to
provide guidelines and activities for cultural region
branding, and to offer theoretical suggestions on
cultural regional brand models that will add value to
the economy and society, thereby improving the
quality of life in the region. The proposed cultural
regional branding concept is expected to contribute
to the development of the creative economy in the
three southern border provinces.
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1.บทนํา
การสรางแบรนดภูมิภาคผานการสรางแบรนดทางการตลาด

การทองเที่ยวโดยมุงเนนความพยายามเพื่อสงเสริมการตลาด
ผานวัฒนธรรมเปนสิ่งที่สงผลใหความขัดแยงในพื้นที่แตละฝาย
ลดลงได มีการสรางความปรองดอง มีความสมานฉันท ซึ่งเกิด
จากการแลกเปลี่ยนและการเอื ้อประโยชนทางเศรษฐกิจจาก
โครงการดังกลาวระหวางกันมากขึ ้น โดยแสดงใหเห็นถึง
เปลี่ยนแปลงในทิศทางที่ดีขึ้นของสถานการความขัดแยงและ
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เกิดขึ้นอันเปนผลลัพธโดยตรงในการสรางสันติภาพและความ
เปนหนึ่งเดียวทีเ่กิดจากการนำโครงการสรางแบรนดเพื่อพัฒนา
ประเทศไปปฏิบัติ [1] นอกจากนั้นความสำคัญและอิทธิพลของ
การสร างแบรนด  เม ืองน ั ้น สามารถพิจารณาได จากผล
ผลการวิจัยเชิงวิชาการเกี่ยวกับการสรางแบรนดของสถานที่ ซึ่ง
ไดเติบโตขึ้นอยางมากเนื่องจากนักวิจัยไดเห็นวาสถานที่ตาง ๆ 
รวมถึงประเทศแขงขันอยางเขมขนสำหรับนักทองเที ่ยวการ
ลงทุนโดยตรงจากตางประเทศและการสงออก [2] และสิ่ง
เหลานี ้สามารถนำมาตอยอดในประเทศหรือพื้นที ่ที ่ประสบ
ปญหาในลักษณะที่คลายกันเพื่อบรรลุวัตถุประสงคเดียวกันได
เชนกัน และหน่ึงในน้ันคือประเทศไทย  

สำหรับประเทศไทยนั้น ในการพัฒนาศักยภาพการแขงขัน
ดานเศรษฐกิจของประเทศเพื่อใหทัดเทียมในระดับนานาชาติ 
จำเปนตองมีแนวทางการพัฒนาท่ีมีคุณภาพ และยั่งยืน โดยควร
สงเสริมแบรนดของประเทศใหเขมแข็งในฐานะที่เปนปจจัย
สำค ัญในการเพ ิ ่ มม ูลค  าทาง เศรษฐก ิจ เพ ื ่ อพ ัฒนา ขีด
ความสามารถในการแขงขัน [3] แตจากการศึกษาวิจัยที่ผานมา
นั ้นยังคงพบวา ภาพลักษณแบรนดเม ืองทองเที ่ยวไทยท่ี
นักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวตางชาติมีสวนใหญมีการรับรูถึง
การจัดการปญหาบานเมืองและสังคมของแบรนดประเทศไทย
ในระดับท่ีไมดี โดยเฉพาะในพ้ืนท่ีสามจังหวัดในชายแดนภาคใต 
ซึ่งประกอบดวย จังหวัดปตตานี ยะลา และนราธิวาส ซึ่งยังคง
ประสบกับปญหาความรุนแรงท่ีเกิดจากความแตกแยกทางสังคม
และวัฒนธรรมในพื้นที ่จังหวัด [4] ซึ่งจากทิศทางการพัฒนา
ภาคใต ฉบับทบทวนในป พ.ศ. 2560 – 2565 ที ่จ ัดทำโดย
สำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติในป2560 
ไดกำหนดทิศทางการพัฒนากลุมจังหวัดในภาคใต รวมถึงการ
กำหนดบทบาท และศักยภาพของกลุมจังหวัดชายแดนภาคใต 
ให ม ีบทบาทเป นแหล งอ ุตสาหกรรมแปรร ูปยางพารา                       
ไมยางพารา และอุตสาหกรรมแปรรูปอาหารทะเลที่สำคัญของ
ภาค มีแหลงทองเที่ยวเมืองชายแดนรองรับ นักทองเที่ยวจาก
ประเทศมาเลเซียและสิงคโปร มีแหลงทองเที่ยวเซิงวัฒนธรรม
และประวัติศาสตร รวมทั้งมีแหลงทองเที่ยวทางทะเลและแหลง
ทองเที ่ยวเชิงอนุรักษที ่ม ีชื ่อเสียง มีวัฒนธรรมทางสังคมท่ี
เช่ือมโยงกับประเทศมุสลิม มีโครงสรางพ้ืนฐานท่ีเช่ือมโยงสูดาน
พรมแดนที่เปนซองทางการคา การทองเที่ยว และการคมนาคม
ขนสงกับประเทศมาเลเซีย สิงคโปร อินโดนีเซีย โดยมีสงขลา
เปนศูนยกลางทางธุรกิจ บริการ การคมนาคมขนลง และมี
สถาบันการศึกษาที่เปนศูนยกลางการศึกษาของภาค อยางไรก็
ตาม จากทิศทางการพัฒนาภาคใตในอดีตพบวา โครงการของ
ภาครัฐเกือบท้ังหมด ไดรับการกำหนดมาจากสวนกลางแบบขาด
การมีสวนรวม ซึ่งมักจะถูกตอดานหรือคัดคานอยางหนักโดย
ประซาซนในพื้นที ่ ตัวอยางเซน โครงการทอ สงกาซไทย - 
มาเลเซีย และสะพานเศรษฐกิจ เนื่องจากโครงการเหลานี้สงผล
กระทบโดยตรงตอ ประชาชนในพื้นท่ี [5]  ซึ่งแสดงใหเห็นวา

นโยบายตาง ๆ ที ่ผ านมาในอดีตของ 3 จังหวัดชายแดนใต 
ถูกกำหนดโดยสวนกลางแบบบนลงลาง ซึ่งไมไดกำหนดมาจาก
ความตองการของคนในพื้นที่ ทำใหเกิดความขัดแยงระหวาง
หนวยงานภาครัฐและชุมชนและนำมาซึ ่งปญหาอื ่น ๆ อีก
มากมาย และเกิดแบรนดสถานที่ในทางลบของกลุมจังหวัดดังท่ี
ไดกลาวมาแลว [6] ดังนั้นการนำแนวคิดเกี่ยวกับการสรางแบ
รนดในสถานท่ีน้ัน ๆ เพ่ือมาชวยในการลดความขัดแยง เติมเต็ม
เศรษฐกิจใหดีข้ึนจึงเปนสิ่งสำคัญท่ีควรดำเนินการในสามจังหวัด
ชายแดนภาคใต  

การสรางแบรนดภูมิภาคของพื ้นที ่สามจังหวัดชายแดน
ภาคใตจึงควรคำนึงถึงพื ้นท่ีมานุษยวิทยาหรืออัตลักษณรวม 
หรือความเปนภูมิภาคเชิงวัฒนธรรมท่ีมีความเฉพาะตัวนี้ ซึ่งไม
จำกัดเขตแดนตามเขตการปกครองสวนจังหวัดตามลักษณะทาง
กายภาพที่กำหนดโดยภาครัฐ แตเปนพื้นที่ทางมานุษยวิทยาท่ี
มีอัตลักษณรวมท่ีแสดงออกโดยชาวมลายูมุสลิมในพ้ืนท่ีดังกลาว
ดวย ทั้งนี้ จากความเปนมาและความสำคัญของปญหาดังที่ได
กลาวมาแลวนั้น และบทความฉบับนี้เห็นถึงความจำเปนและ
ความสำคัญที่จะตองมีการศึกษาอยางเปนระบบถึงการสรางแบรนด 
ภูมิภาคเชิงวัฒนธรรม ในกรณีศึกษาภูมิภาคเชิงวัฒนธรรมท่ี
ชัดเจนของสามจังหวัดชายแดนภาคใต เพื่อนำไปสูการยกระดับ
การมีสวนรวมอยางแทจริงของประชาชนในภูมิภาคโดยไม
ละเลยปจจัยเชิงมานุษยวิทยาหรืออัตลักษณรวมของประชากร
ในพ ื ้นท ี ่ด ั งกล าว และยกระด ับค ุณภาพทางเศรษฐกิจ 
อุตสาหกรรม และคุณภาพชีวิตของประชาชนในทองถิ ่นสาม
จังหวัดชายแดนภาคใต อันจะนำไปสูการแกไขปญหาความ
ขัดแยงที่เกิดขึ้นในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนใตอยางยั่งยืนใน
อนาคต นอกจากนี้ งานวิจัยฉบับนี้ยังสรางขอเสนอแนะเชิง
ทฤษฎีเพื่อการสรางแบรนดสถานที่ แบรนดเมืองไปสูตัวแบบ
ของแบรนดภ ูม ิภาคเชิงว ัฒนธรรม ในกรณีของพื ้นที ่ เ ชิง
วัฒนธรรมท่ีประชากรมีอัตลักษณรวมโดยไมจำกัดตามกรอบเขต
การปกครองสวนจังหวัดตามลักษณะทางกายภาพที่กำหนดโดย
ภาครัฐ นำไปสูแนวทางการแกไขปญหาความขัดแยงระหวาง
ภาครัฐและประชาชนทองถิ่นผานอุตสาหกรรมเชิงสรางสรรค
ผานปจจัยเศรษฐกิจเชิงสรางสรรค อุตสาหกรรมสรางสรรค และ
อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมเพื่อเสริมสรางความเปนแบรนด
สถานท่ีเชิงวัฒนธรรมใหมีความแข็งแกรงข้ึน 

2.การทบทวนวรรณกรรม
2.1เศรษฐกิจเชิงสรางสรรคและอุตสาหกรรมสรางสรรค

เศรษฐกิจเชิงสร างสรรคและอุตสาหกรรมสร างสรรค
สรางสรรค วาเปนกระบวนการหรือกิจกรรมโดยเกิดจาก 2 สวน
ปจจัยหลักดวยกัน คือ  (1) ทุนทางปญญาหรือองคความรู 
ซึ่งสามารถอยูในรูปแบบของ ฐานความรูเดิม หรือความรูใหม 
ที ่จะสามารถนำไปใชตอยอดความคิดโดยทุนในลักษณะน้ี
สามารถเกิดไดจาก ทุนมนุษย เชน ศึกษาและการฝกอบรมท่ี
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นำมาสูความคิดใหม ๆ ทุนทางวัฒนธรรม เชน วัฒนธรรมดั้งเดิม
ของไทย และ ทุนทางสังคม เชน ขนบธรรมเนียมและองค
ความรูในทองถิ่น เปนตน (2) ทักษะการประยุกต คือทักษะท่ี
สนับสนุนการนำองคความรูและทุนทางปญญาน้ันมาประยุกตให
เกิดประโยชนสูงสุดในเชิงพาณิชย อาทิ การผลิตหรือบริการท่ี
สามารถสรางคุณคาหรือมูลคาไดอยางเปนรูปธรรม [7]   
2.2อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม 
 อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมเปนการแสดงออกถึงอัตลักษณ
ของคนทองถ่ิน อาทิ เช้ือชาติ ศาสนา ภาษา ความเช่ือ 
จารีตประเพณี ภูมิปญญาดานศิลปะแขนงตาง ๆ เชน  หัตกรรม 
จิตรกรรม และสถาปตยกรรม ซึ่งไดรับสืบทอดมาระยะเวลานาน
จนเปนรากฐานในการดำรงชีวิตของประชาชนโดยท่ัวไปในพ้ืนท่ี
ดังกลาว อน่ึง บทความน้ีสามารถอนุมานวาพ้ืนท่ีสามจังหวัด
ชายแดนภาคใตเปนสวนหน่ึงของภูมิภาคเชิงวัฒนธรรม หรือ
พ้ืนท่ีเชิงวัฒนธรรมของชาวมลายมูุสลมิ เน่ืองจากเปนพ้ืนท่ีท่ีมี
การแสดงออกถึงอัตลักษณของชาวมลายมูุสลิม อาทิ เช้ือชาติ 
ศาสนา ภาษา ความเช่ือ จารตีประเพณี ภมูิปญญาดานศลิปะ
แขนงตาง ๆ เชน หัตกรรม จิตรกรรม และสถาปตยกรรม ซึ่ง
ไดรับสืบทอดมาระยะเวลานานจนเปนรากฐานในการดำรงชีวิต
ของประชาชนโดยท่ัวไปในพ้ืนท่ีดังกลาว [8] 

ดังนั ้น การสรางแบรนดสถานที ่ของพื ้นที ่สามจังหวัด
ชายแดนภาคใตจึงควรคำนึงถึงพ้ืนท่ีเชิงมานุษยวิทยา หรือความ
เปนภูมิภาคเชิงวัฒนธรรมที่มีความเฉพาะตัวนี้ ซึ่งไมจำกัดเขต
แดนตามเขตการปกครองสวนจังหวัดตามลักษณะทางกายภาพ
ท่ีกำหนดโดยภาครัฐ แตเปนพ้ืนท่ีทางมานุษยวิทยาท่ีมีอัตลักษณ
รวมแสดงออกโดยชาวมลายูมุสลิมในพื้นที่ดังกลาวดวย  ทั้งน้ี 
จากความเปนมาและความสำคัญของปญหาดังท่ีไดกลาวมาแลว
น้ัน บทความน้ีจึงเห็นถึงความจำเปนและความสำคัญท่ีจะตองมี
การศึกษาอยางเปนระบบถึงการสรางแบรนดภูม ิภาคเชิง
วัฒนธรรมในกรณีศึกษาภูมิภาคเชิงวัฒนธรรมที่ชัดเจนของสาม
จังหวัดชายแดนภาคใต ผานประสบการณจริงของพ้ืนท่ีดังกลาว 
เพื ่อนำไปสู การยกระดับการมีส วนรวมอยางแทจร ิงของ
ประชาชนในภูมิภาคโดยไมละเลยปจจัยเชิงมานุษยวิทยาหรืออัต
ลักษณรวม ของประชากรในพ้ืนท่ีดังกลาว และยกระดับคุณภาพ
ทางเศรษฐกิจ อุตสาหกรรม และคุณภาพชีวิตของประชาชนใน
ทองถิ ่นสามจังหวัดชายแดนภาคใต อันจะนำไปสู การแกไข
ปญหาความขัดแยงท่ีเกิดข้ึนในพ้ืนท่ีสามจังหวัดชายแดนใตอยาง
ยั่งยืนในอนาคต 
2.3แบรนดเชิงวัฒนธรรม 
 แบรนดเชิงวัฒนธรรมเปนการกลาวถึงการสรางและผลักดัน
แบรนดระดับประเทศ หรือ แบรนดแหงชาติใหเกิดข้ึนอยางเปน
รูปธรรม จากการศึกษาการจัดทำยุทธศาสตรการสรางความ
เขมแข็งทางการคาเพื ่อหาแนวทางปฏิบัติที ่ด ีของรัฐในการ
สงเสริมการสงออก ซึ่งสถาบันวิจัยเพื่อการพัฒนาประเทศไทย 
(TDRI) จัดทำใหกับสำนักงานนโยบายและยุทธศาสตรการคา 

(สนค.) กระทรวงพาณิชย ซึ ่งพบวา การสรางชื ่อสินคาใหติด
ตลาดเปนการสรางขอไดเปรียบในการทำการคา แตการสราง
ตราสินคาหรือแบรนดใหเปนที่รู จักเปนกิจกรรมที่ตองใชเงิน
ลงทุนสูง จึงมีเพียงแตบริษัทขนาดใหญที ่จะสามารถสรางแบ
รนดเพื่อทำตลาดในตลาดโลกไดเทานั้น ดังนั้น เพื่อเพิ่มโอกาส
ทางการคาการสงออกแกภาคธุรกิจและผูประกอบการทุกระดับ 
ภาครัฐจำเปนตองเขามามีบทบาทสนับสนุนการสรางแบรนด
สินคาประเทศ เพื ่อเปนเครื ่องมือเปดทางใหภาคธุรกิจไทย
ออกไปโตตางประเทศได การสรางแบรนดเมืองน้ันเดิมทีมีความ
เกี่ยวพันกับความตองการในการสรางแรงจูงใจทางเศรษฐกิจ 
เพื่อที่จะวางตำแหนงทางการตลาดของเมืองใหมั่นคงทามกลาง
การเคลื่อนไหวและการตลาดที่แขงขันอยางทวมทนของสถานท่ี
และเมืองจุดหมายปลายทางตาง ๆ โดยที่เมืองตองมีการสราง
รูปแบบเฉพาะที่แข็งแกรง มีแกนหลักของความเปนเมืองนั้น ๆ 
และนำไปสูความสนใจที่สามารถทำใหคนเดินทางมารับความ
ประทับใจจากสถานท่ีน้ัน ๆ ไดมากยิ่งข้ึน [9]   
 ดังนั ้น การทบทวนวรรณกรรมสามารถสรุปปจจัยที ่มี
อิทธิพลตอความเปนแบรนดแบรนดภูมิภาคเชิงวัฒนธรรมของ
สามจังหวัดชายแดนภาคใต หมายถึง ตัวแปรสาเหตุซึ่งเมื่อมีการ
เปลี ่ยนแปลงไปจะสงผลหรือมีอิทธิพลใหความเปนแบรนด
ภูมิภาคเชิงวัฒนธรรมของ 3 จังหวัดชายแดนภาคใตเกิดการ
เปลี่ยนแปลงไปในทิศทางเดียวกัน หรือมีความสัมพันธระหวาง
กันในเชิงบวก ซึ่งประกอบดวยตัวแปรจำนวน 3 ปจจัยไดแก 1) 
ป จจ ัยเศรษฐก ิจเช ิงสร างสรรค   2) ป จจ ัยอ ุตสาหกรรม
สรางสรรค และ 3) ปจจัยอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม โดยมี
รายละเอียดของตัวแปรแตละปจจัย ดังน้ี 

1) ปจจัยเศรษฐกิจเชิงสรางสรรค หมายถึง เศรษฐกิจที่สะทอนถึง
กระบวนการ ซึ ่งรวมเอาวัฒนธรรม เศรษฐกิจ และเทคโนโลยีเขาไว
ดวยกัน และสอดคลองกับสภาพแวดลอมในปจจุบัน ซึ่งการสรางมูลคา
สินคาหรือบริการท่ีเกิดจากความคดิของมนุษย สำหรับสาขาการผลติท่ี
พัฒนาไปสูเศรษฐกิจสรางสรรคจะเรียกวาอุตสาหกรรมสรางสรรคซึ่ง
หมายถึงกลุมกิจกรรมการผลิตที่ตองพึ่งพาความคิดสรางสรรคเปนสิ่ง 
สำคัญเศรษฐกิจสรางสรรค คือ แนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบน
พ้ืนฐานของการใชองคความรู การศึกษา การสรางสรรคงาน และการใช
ทรัพยสินทางปญญาที่เชื่อมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสม
ความรูทางสังคม และเทคโนโลยีหรือวัตกรรมสมัยใหม 

2) ปจจัยอุตสาหกรรมสรางสรรค หมายถึง อุตสาหกรรมท่ี
ใชความคิดสรางสรรค โดยเปนการใชวงจรการสรางสรรคในการ
ผลิต และการจำหนายสินคาและบริการที่ใชทุนทางปญญาเปน
ปจจัยการผลิตพื้นฐาน ซึ่งก็คือ กิจกรรมตาง ๆ ที่อยูบนพื้นฐาน
ของความรูอันประกอบดวยศิลปะ การสรางรายไดจากการคา 
และทร ัพย ส ินทางป ญญา (โดยเฉพาะอย างยิ่ งล ิขส ิท ธ์ิ ) 
อุตสาหกรรมในกลุมนี้สามารถผลิตไดทั้งสินคาที่จับตองไดและ
จับตองไมได มีเนื้อหาเกี่ยวกับความคิดสรางสรรค มีมูลคาทาง
เศรษฐกิจ และมีเปาหมายทางการตลาด นอกจากนี้ สินคาที่มี
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ความคิดสรางสรรคยังสามารถเปนสินคาที่ผลิตขึ้นเปนพิเศษ
หรือผลิตครั้งละจำนวนมาก ซึ่งเกิดจากการเชื่อมตอกันระหวาง
ช างฝ ม ือหร ือห ัตถกรรม และภาคอ ุตสาหกรรมได   กลุม
อุตสาหกรรมที ่อยู ภายใตคำจำกัดความดังกลาว หรือกลุม
อุตสาหกรรมที่มีความเชื่อมโยงระหวางกันจะประกอบไปดวย                 
1) กลุมองคความรูดั้งเดิม เชน ศิลปหัตถกรรม 2) กลุมการแสดง
ศิลปะ เชน การละคร 3) กลุ มสิ ่งพิมพและวรรณกรรม เชน
หนังสือ 4) กลุมดนตรี เชน คอนเสิรต และ CD 5) กลุม Visual
Arts เชน ภาพเขียน 6) กลุ ม Audio-Visuals เชน ภาพยนตร
และโทรทัศน 7) กลุมงานออกแบบ เชน สถาปตยกรรม 8) กลุม
ดิจิตอลและมัลติมีเดีย เชน ซอฟทแวร และเกม เปนตน

3) ปจจัยอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม หมายถึง อุตสาหกรรม
ท่ีเก่ียวเน่ืองกับการผลิตเชิงศิลปจากศิลปวัฒนธรรมท้ังท่ีจับตอง
ไดและที่จับตองไมได โดยผลงานสรางสรรคเหลานั้นจะตองมี
ศักยภาพในการสรางความมั่งคั ่งและสรางรายไดผานการใช
ประโยชนจากสินทรัพยทางวัฒนธรรม สินคา/ผลงานและ
บริการท่ีมีความหมายเชิงสังคมและวัฒนธรรม และหมายรวมถึง 
โฆษณาประชาสัมพันธ สถาปตยกรรม หัตถกรรม การออกแบบ
เฟอรนิเจอร แฟช่ันเสื้อผา ภาพยนตร วีดิโอ และผลงานดานโสต
ทัศน การออกแบบกราฟก ซอฟทแวรดานการศึกษาและบันเทิง 
การแสดงดนตรี และ เทปดนตรี ศิลปะการแสดง /การแสดงเพ่ือ
บันเทิงอื ่น ๆ โทรทัศน ว ิทยุ และการถายทอดผานระบบ
อินเตอรเน็ต งานทัศนศิลป โบราณวัตถุ การประพันธ และสื่อ
สิ่งพิมพ 

ในขณะที่ความเปนแบรนดสถานที่เชิงวัฒนธรรม หมายถึง 
คุณลักษณะหรือภาพลักษณของจังหวัดชายแดนภาคใต ภายใต
บริบทเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดดังกลาว ซึ่งสามารถสรางการ
รับรู ใหแกบุคคลอื ่น ๆทราบถึงอัตลักษณภายใตบริบทเชิง
วัฒนธรรมของของจังหวัดได ซึ่งประกอบดวยการวัดการรับรู
ของประชาชนภายในจังหวัดใน 6 มิติ ไดแก 1) มิติดานสถานะ 
2) มิติดานสภาพแวดลอมทางกายภาพ 3) มิติดานโครงสราง
พ้ืนฐาน 4) มิติดานสังคมและผูคน 5) มิติดานกิจกรรมและความ
นาสนใจ และ6) มิติดานโอกาสทางเศรษฐกิจและการศึกษา
โดยมีรายละเอียดของแตละมิติ ดังน้ี

1) มิติดานสถานะ หมายถึง สภาพปจจุบันของจังหวัด วัดได
จากการรับรูของประชาชนในจังหวัดเกี่ยวกับบริบททางสังคม 
วัฒนธรรม และการเมืองการปกครองภายในจังหวัดของตนเอง  

2) มิติดานสภาพแวดลอมทางกายภาพ หมายถึง การรับรู
ของประชาชนในจังหวัดเกี ่ยวกับความเหมาะสมของสภาพ
อากาศ ความสะอาดของสภาพแวดลอม ความนาสนใจและ
ดึงดูดใจของการออกแบบทางศิลปะ สิ ่งกอสราง สถานที่อยู
อาศัย และสวนสาธารณะ 

3) ม ิต ิด านโครงสร างพื ้นฐาน หมายถึง การร ับร ู ของ
ประชาชนในจังหวัดเกี่ยวกับความเหมาะสมและเพียงพอของ
โครงสร างพ ื ้นฐานที ่ม ีอย ู ภายในจ ังหว ัดได แก   โรงเร ียน 

สถานพยาบาล การขนสงสาธารณะ สถานที่อยูอาศัย สถานท่ี
พักผอนหยอนใจ และสถานท่ีสำหรับออกกำลังกาย 

4) มิติดานสังคมและผูคน หมายถึง การรับรูของประชาชน
ในจังหวัดเก่ียวกับความเปนมิตร การเขาสังคม การมีปฏิสัมพันธ
ระหวางผูคนในจังหวัด การสามารถเขากันไดระหวางอุปนิสัย
และวัฒนธรรมทางสังคม การใชภาษารวมกัน และความรูสึก
ปลอดภัยในการพักอาศัยภายในจังหวัด 

5) มิติดานกิจกรรมและความนาสนใจ หมายถึง การรับรู
ของประชาชนในจังหวัดเกี่ยวกับความนาสนใจและดึงดูดใจของ
กิจกรรมทางตางทางวัฒนธรรมและทางสังคมของจังหวัด 
ตลอดจนความนาสนใจและดึงดูดใจของสถานที ่ท องเที ่ยว
ภายในจังหวัดดวย 

6) มิติดานโอกาสทางเศรษฐกิจและการศึกษา หมายถึง การ
รับรู ของประชาชนในจังหวัดเกี ่ยวกับโอกาสในการประกอบ
อาชีพตาง ๆ โอกาสในการหางานทำ โอกาสทางธุรกิจตาง ๆ 
ในจังหวัด และโอกาสในการเขาถึงการศึกษาในระดับตาง ๆ 
ภายจังหวัด 
 จากการทบทวนวรรณกรรมและการสังเคราะหสามารถ
นำเสนอกรอบแนวคิดเพื่อสรุปสิ่งที่เกิดขึ้นและใชในการศึกษา
ตอเชิงประจักษในอนาคตไดดังตอไปน้ี 

รูปท่ี 1  กรอบแนวคิดการสรางแบรนดภมูิภาคเชิงวัฒนธรรม  
    เพ่ือสามจังหวัดชายแดนภาคใต (ปตตานี-ยะลา-  
    นราธิวาส) 

3.บทสรุป
ปจจ ัยเศรษฐก ิจเช ิงสร างสรรค ปจจ ัยอ ุตสาหกรรม

สรางสรรค  และปจจัยอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมเปนปจจัยท่ี
เกี ่ยวของกับเศรษฐกิจที่สะทอนถึงกระบวนการ ซึ ่งรวมเอา
วัฒนธรรม เศรษฐกิจ และเทคโนโลยีเขาไวดวยกัน เปนการใช
วงจรการสรางสรรคในการผลิต และการจำหนายสินคาและ
บริการที่ใชทุนทางปญญาเปนปจจัยการผลิตพื้นฐาน ซึ่งก็คือ 
กิจกรรมตาง ๆ ที่อยูบนพื้นฐานของความรูอันประกอบดวย
ศิลปะ การสรางรายไดจากการคา และทรัพยสินทางปญญา 
และอุตสาหกรรมที ่ เก ี ่ยวเน ื ่องก ับการผลิตเช ิงศ ิลปจาก
ศิลปวัฒนธรรมทั้งที่จับตองไดและที่จับตองไมได โดยผลงาน
สรางสรรคเหลานั้นจะตองมีศักยภาพในการสรางความมั่งคั่ง
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และสร างรายไดผ านการใชประโยชนจากสินทรัพยทาง
วัฒนธรรม สินคา/ผลงานและบริการที่มีความหมายเชิงสังคม
และวัฒนธรรม และหมายรวมถึง โฆษณาประชาสัมพันธ
ตามลำดับ ซึ่งเช่ือวาท้ังสามปจจัยน้ีจะเปนเปนปจจัยท่ีมีอิทธิพล
ตอความเปนแบรนดภูมิภาคเชิงวัฒนธรรมของสามจังหวัด
ชายแดนภาคใตไดเพื่อเติมเต็มในความเปนแบรนดภูมิภาคเชิง
วัฒนธรรม 3 จังหวัดชายแดนภาคใตในมิติตาง ๆ ไดแกมิติดาน
สถานะ มิติดานสภาพแวดลอมทางกายภาพ มิติดานโครงสราง
พื้นฐาน มิติดานผูคนและสังคม มิติดานกิจกรรมและความ
นาสนใจ และมิติดานโอกาสทางเศรษฐกิจและการศึกษา 
 ควรทำการทดสอบกรอบแนวคิดและอภิปรายขอมูลเชิง
ประจักษในมุมมองเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณเพื่อเกิดเปน
ขอเสนอแนะเชิงทฤษฎีเพื ่อตอยอดการสรางแบรนดสถานท่ี 
และแบรนดเมืองไปสูตัวแบบของแบรนดภูมิภาคเชิงวัฒนธรรม 
ในกรณีของพื้นที่เชิงวัฒนธรรมที่ประชากรมีอัตลักษณรวมโดย
ไมจำกัดตามกรอบเขตการปกครองสวนจังหวัดตามลักษณะ
ทางกายภาพที่กำหนดโดยภาครัฐ นำไปสูแนวทางการแกไข
ปญหาความขัดแยงระหวางภาครัฐและประชาชนทองถ่ิน 
รวมถึงการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมอยางยั่งยืนในพื้นที่ที่มี
คุณลักษณะใกลเคียงกันตอไป เพื ่อใหหนวยงานภาครัฐเกิด
ความเขาใจเกี่ยวกับแนวคิดของการสรางแบรนดประเทศและ
การสราง แบรนดทางการตลาดการทองเที ่ยว โดยไดมุงเนน
ความพยายามเพื่อสงเสริมการตลาดแตขาดการพิจารณาถึงมี
สวนไดสวนเสียท้ังภายในและภายนอก อีกท้ังการสรางแบรนด-
เนมและการสรางแบรนดปลายทางมีมูลคาสูงและอาจขัดแยง
กันในกระบวนการสรางความสามารถในการแขงขันของ
สถานที่ที่ประเทศใหความความสนใจในการสรางแบรนด เกิด
การสรางความปรองดอง และการสมานฉันท ซึ่งเกิดจากการ
แลกเปลี่ยนและการเอื้อประโยชนทางเศรษฐกิจจากโครงการ
ดังกลาวระหวางกันมากขึ้น โดยแสดงใหเห็นถึงเปลี่ยนแปลงใน
ทิศทางที่ดีขึ้นของสถานการความขัดแยง จากความเสื่อมโทรม
และมีภาพลักษณที่เปนลบและสับสน ใหเกิดเปนเปนผลลัพธ
โดยตรงในการสรางสันติภาพและความเปนหน่ึงเดียวท่ีเกิดจาก
การนำโครงการสรางแบรนดเพื่อพัฒนาประเทศไปปฏิบัติใน
อนาคตได 
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