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บทคัดย่อ 
จากการวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาส่วนผสมทางการ

ตลาดการท่องเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนบ้านเสมา ตำบล 
หนองแปน อำเภอกมลาไสย จังหว ัดกาฬสินธ ุ ์  เป ็นการ
ผสมผสานก ันระหว ่ างว ิ ธ ี ว ิ จ ั ย เช ิ งปร ิ มาณ ซ ึ ่ ง ได ้แก่  
แบบสอบถาม โดยศึกษาจากนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทาง 
มาท ่องเท ี ่ยว และประชาชนในช ุมชนบ้านเสมา ตำบล 
หนองแปน อำเภอกมลาไสย จังหวัดกาฬสินธุ์ จำนวน 163 คน 
และวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ ได้แก่ การสัมภาษณ์เชิงลึก ผู้มีส่วนได้
ส่วนเสียในพื ้นที ่โดยศึกษาจากประชาชนในหมู ่บ ้านเสมา 
บ ุ คลากรจากองค ์ ก รของร ั ฐ  และภาค เอกชนท ี ่ เ ป็ น 
กลุ่มผู้ประกอบการ และวิเคราะห์โดยใช้เทคนิคทางสถิติคือ 
ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการวิจัย พบว่า  

นักท่องเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวกับ
ส่วนประสมทางการตลาดการท่องเที ่ยว บ้านเสมา อำเภอ
กมลาไสย จังหวัดกาฬสินธุ ์ โดยรวมอยู ่ในระดับมาก และ 
รายด้านอยู่ในระดับมากทุกด้าน เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน 

แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เหมาะสม
ต่อการจัดการท่องเที ่ยวเชิงว ัฒนธรรม บ้านเสมา ตำบล 
หนองแปน อำเภอกมลาไสย จ ั งหว ัดกาฬส ินธุ์  พบว่า 
1) การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวในช่วงเทศกาลประจำปี
ควรใช้รูปแบบออนไลน์ เช่น Facebook, Website, Tiktok,

*อมรรัตน์ ไชยวงษ์
E-mail address : wanwan171033@gmail.com

Instagram, Twitter และการทำ Content เน ื ่องจากเป็น 
ช่องทางที่เป็นกำลังเป็นที่นิยมและเข้าถึงได้ง่าย 2) การพัฒนา 
รูปแบบผลิตภัณฑ์ เพ ื ่อจำหน่ายเป็นของที ่ระลึกสำหรับ 
นักท ่องเท ี ่ยว ควรได ้ร ับการส ่งเสร ิมและสนับสนุนจาก 
หน่วยงานของภาครัฐ โดยมีการจัดให้มีวิทยากรฝึกพัฒนา 
ร ูปแบบของส ินค ้ า ในช ุมชม ผล ิตภ ัณฑ ์ต ่ า ง  ๆ  และ 
3) การพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเพื่อดึงดูด 
ความสนใจของนักท่องเที่ยว ควรส่งเสริมและสนับสนุนให้มี 

กิจกรรมการสำหรับนักท่องเท่ียวได้ทดลองทำธุงท่ีระลึก ซึ่งเป็น 
เอกลักษณ์ของการเดินทางมาท่องเที่ยวที่หมู่บ้านเสมา อำเภอ 
กมลาไสย จังหวัดกาฬสินธุ ์ เพื ่อสร้างประสบการณ์ใหม่  ๆ
ให้กับนักท่องเท่ียว และทำให้เกิดการรับรู้ทางวัฒนธรรมและวิถี 

ชีวิตของท้องถิ่นอย่างแท้จริง

คำสำคัญ : องค์ประกอบของแหล่งท่องเที ่ยว, ส่วนประสม 
ทางการตลาดบร ิการ, ความพร ้อมของแหล่งท่องเที ่ยว 
เชิงวัฒนธรรม 

Abstract 
From this research, the objective is to study the 

marketing Mix for cultural tourism in the Ban Sema 
community, Nong Paen Subdistrict, Kamalasai District, 
Kalasin Province. It is a combination of research 
methods. Quantitative, which includes a 
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questionnaires by studying Thai tourists who travel. 
and people in the community Ban Sema, Nong Paen 
Subdistrict, Kamalasai District, Kalasin Province, 
totaling 163 people and qualitative research methods 
including indepth interviews. Stakeholders in the area 
by studying from People in Sema village Personnel 
from government organizations and the private sector 
that is a group of entrepreneurs and analyzed using 
statistical techniques, namely mean and standard 
deviation. The research results found that. 

Thai tourists have tourist opinions on the 
marketing mix. Tourism Ban Sema, Kamalasai District, 
Kalasin Province Overall it is at a high level. and every 
aspect is at a high level in every aspect When 
considering each aspect. 

Guidelines for developing cultural tourism that are 
appropriate for organizing cultural tourism at Ban 
Sema, Nong Paen Subdistrict, Kamalasai District, 
Kalasin Province, found that 1)  public relations 
Tourism during annual festivals such as has channels 
for selling products of people in the community. and 
publicizing the event in online formats such as Face 
Book, Website, Tiktok, Instagram, Twitter because 
they are popular and easily accessible channels. 
2 )  Product design development To sell as souvenirs 
for tourists Should be promoted and supported by 
government agencies. There will be lecturers to 
practice developing product styles in the community. 
and 3 )  develop tourism activities cultural to attract 
the attention of tourists Should promote and support 
activities for tourists to try making souvenirs. which is 
unique of traveling to Ban Sema, Kamalasai District, 
Kalasin Province to create new experiences to tourists 
And it creates a true awareness of the culture and 
way of life of the local people. Also participate in the 
community. 

Keywords : Elements of tourist attractions (5A), 
Service Marketing Mix, Cultural Attraction Standard. 

1.บทนำ
ปัจจุบันการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้รับความสนใจจาก 

นักท่องเที ่ยวทั ้งชาวไทยและชาวต่างชาติเป็นอย่างมาก 
ส ่วนหนึ ่งเป ็นเพราะกระแสที ่ถ ูกสร ้างข ึ ้นในส ังคมและ 
ความเจริญก้าวหน้าของเทคโนโลยีสารสนเทศ ที่มีส่วนเผยแพร่ 
ให้แหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่ต่าง ๆ เป็นที่รู้จักมากขึ้น ประกอบ 
กับทรัพยากรการท่องเที่ยวหลักของประเทศไทยโดยเฉพาะ 
สถาปัตยกรรม ศิลปกรรม วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม ประเพณี 

ไทยต่าง ๆ เหล่านี้ได้รับความสนใจและเกิดกระแสการอนุรักษ์ 

และหวงแหนในมรดกอันล้ำค่าทางวัฒนธรรมของไทย [1] 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจึงเป็นผลิตภัณฑ์ในการสร้างรายได้ 

ให้กับประเทศ นอกจากนี้ ยังมีบทบาทในการพัฒนาสังคมและ 

วัฒนธรรมของประเทศ ที่เป็นจุดหมายปลายทางการท่องเท่ยีว 
กระแสการอนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถิ่นเป็นเชิงบวก ซึ่งเกิดจาก 
การเติบโตของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม [1] 

จังหวัดกาฬสินธุ์ ซึ ่งเป็นจังหวัดหนึ่งที่มีศิลปะวัฒนธรรม 
จารีต ประเพณีที ่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของตนเอง มีเมือง 
โบราณที่เกิดขึ้นบริเวณลุ่มน้ำชี ซึ่งตั้งอยู่และเป็นเมืองขนาด 
ใหญ่ที่สุดในเขตจังหวัดกาฬสินธุ์ ชื่อว่า “เมืองฟ้าแดดสงยาง” 
มีหลักฐานปรากฎความสำคัญเมื ่อประมาณพุทธศตวรรษที่ 
12-16 เป็นยุคที่รุ ่งเรืองสมัยกับวัฒนธรรมทวาราวดีที่พบใน 
ภาคกลางและสมัยอยุธยาถึงสมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้น จึงทำให้ 

จังหวัดกาฬสินธุ์ที ่นอกจากจะมีกลุ ่มชาติพันธุ์ที ่หลากหลาย 
ยังมีประวัติศาสตร์ที่น่าสนใจในหลาย ๆ ชุมชน เช่น ชุมชน 
บ้านเสมา ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะเป็นที่โดดเด่น [2] เมืองฟ้าแดด 
สงยางแห่งนี้เป็นแหล่งที่มีการค้นพบใบเสมาจำนวนมากและ 
เป็นที่ตั้งของพระธาตุยาคู จนถือได้ว่าเป็นอัตลักษณ์และเป็น 
ที่มาของชื่อบ้านเสมาในปัจจุบัน ใบเสมาที่ค้นพบมีใบเสมา 
หินทรายสีแดง สลักลวดลายจารึกตัวอักษรโบราณ ภาพสำคัญ 
คือภาพจำหลักเรื ่องราวพุทธประวัติและมหานิบาตชาดก 
ที ่งดงามมาก ทำให้ทราบถึงความเชื ่อความนิยม รวมถึง 
การแต ่ งกายและสถาป ัตยกรรมเคร ื ่ องไม ้ ในสม ัยนั้น 
จ ึ ง เ ป ็ น แ ห ล ่ ง เ สม าห ิ น ขน าด ใ ห ญ ่ แ ละส ำค ั ญท ี ่ สุ ด 
ในภาคตะวันออกเฉ ียงเหนือ  [3] จะเห็นได ้ว ่าบ ้านเสมา 
เป็นแหล่งท่องเท่ียวที่มีความพร้อมด้านศักยภาพของทรัพยากร
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ทางการท่องเที ่ยว โดยเฉพาะอย่างยิ ่งใบเสมาตั ้งอยู ่รอบ ๆ 
ในบริเวณหมู ่บ้าน ประกอบกับเป็นหมู ่บ้านที ่ต ั ้งอยู ่ติดกับ 
พระธาตุยาคู ส่งผลให้มีจำนวนนักท่องเที่ยวแวะมาเยี่ยมชม 
เร่ือย ๆ  

ตั้งแต่ต้นปี 2563 ประเทศไทยประสบกับวิกฤติการระบาด
ของ COVID-19 ซึ่งวิกฤติการระบาดดังกล่าวนับเป็นวิกฤติ  
ที่รุนแรงมากที่สุดในรอบ 100 ปี ทำให้เศรษฐกิจประเทศไทย
ในปี 2563 หดตัวรุนแรงที ่สุดในรอบ 23 ปี นับตั ้งแต่วิกฤติ
เศรษฐกิจปี 2540 [4] ภาคบริการที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 
มีการหดตัวมากที่สุด จากสถานการณ์ดังกล่าวส่งผลทำให้ผู้คน
เด ินทางเข ้ามาท่องเที ่ยวในจังหว ัดกาฬสินธ ุ ์ลดน้อยลง 
เม ื ่อสถานการณ์การแพร ่ระบาดของ COVID-19 ผ่านไป 
การท่องเที่ยวของประเทศไทยในปัจจุบัน เริ่มตั้งแต่ปี 2566 
ฟื้นตัวต่อเนื่อง โดยมีจำนวนนักท่องเที่ยวต่างชาติกว่า 28.2 
ล้านคน และนักท่องเที ่ยวไทยกว่า 249 ล้านคน ซึ ่งเป็น
นักท่องเที่ยวไทยทั้งผู้ที่เดินทางเพื่อการท่องเที่ยว และอื่น ๆ 
ทั้งที่พักค้างคืน และไม่พักค้างคืน สามารถสร้างรายได้ให้กับ
ประเทศไทยรวม 2.17 ล้านล้านบาท อัตราการเข้าพักและ
ราคาห้องพักปรับตัวดีขึ ้น แต่ค่าใช้จ่ายต่อคนยังน้อยกว่าปี 
2562 [5] ส่งผลให้การท่องเที่ยวจังหวัดกาฬสินธุ ์ในปัจจุบัน 
อย ู ่ในสถานการณ์ฟื ้นตัวต่อเน ื ่อง  ผ ู ้คนเร ิ ่มเดินทางออก
ท่องเที่ยว แต่การท่องเที่ยวในชุมชนบ้านเสมายังมีผู้คนเดิน
ทางเข้ามาท่องเที ่ยวยังไม่มากเท่าที ่ควร เนื ่องจากยังขาด
แนวทางในการพัฒนาการท่องเที่ยวที ่ดี โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
ปัจจัยด้านการตลาดบริการที่ส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยว 
ที่จะนำมากำหนดแนวทางในการพัฒนาการท่องเที่ยวบ้านเสมา
ให้ตรงตามความต้องการของนักท่องเที่ยวและรักษาความเป็น
เอกลักษณ์ของชุมชน 

ด้วยเหต ุน ี ้  ผ ู ้ว ิจ ัยจ ึงสนใจที ่จะศ ึกษาศ ักยภาพและ 
ความพร้อมของทั ้งภาครัฐ ภาคเอกชน นักท่องเที ่ยว และ
ประชาชนทุกภาคส่วนในพื้นที่ เพื่อส่งเสริมให้เกิดการพัฒนา
บ้านเสมาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ตลอดจนศึกษา
แนวทางการพัฒนาและรูปแบบที ่เหมาะสมเฉพาะบร ิบท 
ที่เป็นอัตลักษณ์ของบ้านเสมา ให้นักท่องเที่ยวได้รู้จักหมู่บ้าน
เสมาเพื ่อสร้างการท่องเที ่ยวให้คงอยู ่เคียงคู ่กับวัฒนธรรม 
ของชุมชนอย่างยั่งยืน 

2.วัตถุประสงคข์องการวิจัย
2.1เพ ื ่อศ ึกษาส ่วนผสมทางการตลาดการท ่องเท ี ่ยว

เชิงว ัฒนธรรมชุมชนบ้านเสมา ตำบล หนองแปน อำเภอ 
กมลาไสย จังหวัดกาฬสินธุ์ 

2.2เพ ื ่อศ ึกษาความพร้อมของแหล่งท่องเที ่ยวชุมชน 
บ้านเสมา ตำบลหนองแปน อำเภอกมลาไสย จังหวัดกาฬสินธุ์ 
 2.3เพื ่อเสนอแนะแนวทางในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 
เช ิงว ัฒนธรรมชุมชนบ้านเสมา ตำบลหนองแปน อำเภอ 
กมลาไสย จังหวัดกาฬสินธุ์ 

3.วิธีดำเนินงานวิจัย
3.1ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

3.1.1การวิจัยเชิงปริมาณ มี 2 กลุ่ม ได้แก่ 
1)นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวชุมชน

บ้านเสมา ตำบลหนองแปน อำเภอกมลาไสย จังหวัดกาฬสินธุ์ 
ตามสถิติการท่องเที่ยวรายจังหวัด จังหวัดกาฬสินธุ์ ประจำปี 
พ.ศ. 2566 จำนวน 73,022 คน [6]    

2)ประชาชนในชุมชนบ้านเสมา ตำบลหนองแปน
อำเภอกมลาไสย จังหวัดกาฬสินธุ์ โดยเป็นหัวหน้าครอบครัว
หรือคู ่สมรส หรือสมาชิกของครอบครัวที ่มีอายุไม่น้อยกว่า 
20 ปี จำนวน 249 [7] จาก 5 หมู ่บ ้าน ได ้แก่ บ ้านเสมา 
บ้านข้าวหลาม บ้านหนองแปน บ้านสงยาง และบ้านดอนยาง  

3.1.2กลุ่มตัวอย่าง (Sample) ที่ใช้ในการวิจัยเชิงปริมาณ 
มี 2 กลุ่ม ได้แก่ 

1)นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวชุมชน
บ้านเสมา จำนวน 73,022 คน [6] โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่าง
แบบบ ังเอ ิญ (Accidental Random Sampling) ด ้วยส ูตร
คำนวณของ Taro Yamane ที ่ระดับความเชื ่อมั ่นที ่ 95% 
ได้ขนาดของกลุ่มตัวอย่างจำนวน 400 คน 

2)ประชาชนในหมู่บ้านของชุมชนบ้านเสมา โดยเป็น
หัวหน้าครอบครัวหรือคู่สมรส หรือสมาชิกของครอบครัวที ่มี
อายุไม่น้อยกว่า 20 ปี จำนวน 1 คน ต่อ 1 หลังคาเรือน จำนวน 
249 คน โดยเปิดตารางเครซี่และมอร์แกน [8] และใช้วิธีการสุ่ม
กลุ ่มต ัวอย ่างแบบแบ่งช ั ้นเป ็นส ัดส ่วน (Proportionate 
Stratified Random Sampling) 

3.1.3การวิจัยเชิงคุณภาพ มี 2 กลุ่ม ได้แก่ 
1)กลุ ่มเป้าหมาย (Target group) ที ่ใช ้ในการวิจัย

เชิงคุณภาพ มี 3 กลุ่ม ได้แก่ 1.หัวหน้าครอบครัวหรือคู่สมรส 
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2.

2)

บ ุคลากรจากองค ์กรของร ัฐ 3 .ภาคเอกชนหร ือกลุ่ม
ผ ู ้ประกอบการ  จำนวน 30 คน ใช ้ว ิ ธ ีการส ุ ่มต ัวอย ่าง
แบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยให้ความสำคัญกับ
กลุ่มตัวอย่างเท่าเทียมกัน

ผู้ให้ข้อมูลสำคัญ (Key Informants) ที่ใช้ในการวิจัย
เชิงคุณภาพ คือ ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในบ้านเสมา มี 3 กลุ่ม ดังนี้ 

(1)หัวหน้าครอบครัวหรือคู ่สมรส จำนวน 10 คน
ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดย
ให้ความสำคัญกับกลุ่มตัวอย่างเท่าเทียมกัน  

(2)บุคลากรจากองค์กรของรัฐ ที่ดูแลการท่องเที่ยว
ของบ้านเสมา จำนวน 10 คน ใช้เทคนิคการเลือกแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling)  

(3)กลุ ่มผู ้ประกอบการในแหล่งท่องเที ่ยวชุมชน
บ้านเสมา จำนวน 10 คน ใช้เทคนิคการเลือกแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) โดยให้ความสำคัญกับกลุ่มตัวอย่าง
เท่าเทียมกัน 

3.2เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 3.2.1การว ิ จ ั ย เ ช ิ งป ร ิ ม าณ  โดย แบบสอบถาม

นักท่องเที่ยว (Questionnaire) จำนวน 400 ชุด ซึ่งได้สร้าง
ตามวัตถุประสงค์และกรอบแนวคิดที ่กำหนดขึ ้น โดยแบ่ง
ออกเป็น 3 ตอน ดังนี้ 

  ตอนที ่ 1 ข้อมูลทั ่วไปของผู ้ตอบแบบสอบถาม 
จำนวน 15  ข ้ อ  ล ั กษณะเป ็นแบบตรวจสอบรายการ 
(Checklist) โดยครอบคลุมข้อมูลเกี ่ยวกับ เพศ อายุ ระดับ
การศึกษา อาชีพ รายได้เฉลี่ยต่อเดือน ภูมิลำเนา วัตถุประสงค์
เพื ่อการเดินทางมาท่องเที ่ยวหมู่บ้านเสมา ท่านเดินทางมา
ท่องเที่ยวหมู่บ้านเสมรร่วมกับกลุ่มใด พาหนะที่ใช้เดินทางมา
ท่องเที่ยวหมู่บ้านเสมา ท่านพักค้างคืนในการเดินทางครั้งนี้
หรือไม่ ถ้าพักค้างคืน ประเภทของที่พักที่ท่านพัก  ระยะเวลา
การพักแรม ค่าใช้จ่ายส่วนตัวเฉลี่ยต่อวัน จำนวนครั้งในการ
เดินทางมาท่องเที่ยวหมู่บ้านเสมา และท่านรู้จักหมู่บ้านเสมา
จากช่องทางใด 

  ตอนที่ 2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยทางการตลาด
บริการ ลักษณะแบบสอบถามเป็นมาตราส่วนประมาณค่า 
(Rating Scale) 5 ระดับ จำนวน 21 ข้อ ประกอบด้วย 7 ด้าน 
ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ จำนวน 3 ข้อ ด้านราคา จำนวน 3 ข้อ 
ด้านช่องทางการจัดจำหน่าย จำนวน 3 ข้อ ด้านการส่งเสริม
การตลาด จำนวน 3 ข้อ ด้านบุคคล จำนวน 3 ข้อ ด้านการ

สร้างและลักษณะทางกายภาพ จำนวน 3 ข ้อ และด้าน
กระบวนการ จำนวน 3 ข้อ 

 ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับความพร้อมของแหล่ง
ท่องเที ่ยวเชิงว ัฒนธรรมในหมู ่บ้านเสมาตำบลหนองแปน 
อำเภอกมลาไสย จังหวัดกาฬสินธุ ์ ลักษณะคำถามเป็นแบบ
ปลายเป ิด (Open-Ended Question) เพ ื ่อให ้ผ ู ้ตอบ
แบบสอบถามแสดงความคิดเห็น 

3.2 .2แบบส ัมภาษณ ์แบบม ี โครงสร ้าง  (Structured 
Interview) จำนวน  15 ฉบ ับ  เพ ื ่ อ เก ็ บ รวบรวมข ้ อมู ล 
เชิงคุณภาพ จากการสัมภาษณ์ผู ้มีส่วนได้ส่วนเสียในพื้นที่
เกี ่ยวกับแนวทางการพัฒนาแหล่งท่องเที ่ยวเชิงวัฒนธรรม 
บ้านเสมาท้ัง 5 หมู่บ้าน โดยแบ่งออกเป็น 2 ตอน ดังนี้ 

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ จำนวน 
3 ข้อ 

 ตอนที่ 2 การศึกษาความพร้อมของแหล่งท่องเที่ยว 
ชุมชนบ้านเสมา ตำบลหนองแปน อำเภอกมลาไสย จังหวัด 
กาฬสินธุ์ 

 3.2.3พ ื ้นท ี ่ ท ี ่ ใช ้ ในการว ิจ ั ย  5  หม ู ่บ ้ าน ได ้แก่  
บ้านเสมา บ้านข้าวหลาม บ้านหนองแปน บ้านสงยาง และบ้าน 
ดอนยาง ตำบลหนองแปน อำเภอกมลาไสย จังหวัดกาฬสินธุ์ 

  3.2.4ระยะเวลาที ่ใช้ในการเก็บข้อมูล วันที ่ 1–31 
สิงหาคม 2566 

3.3การสร้างและการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ 
   3.3.1ศึกษาแนวคิด ทฤษฎีเกี่ยวข้อง จากเอกสารตํารา 

และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแนวทางการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 
เช ิงว ัฒนธรรม ได ้แก ่ ส ่วนประสมทางการตลาดบริการ 
(Service Marketing Mix หร ือ  7Ps) และความพร ้อมของ 
แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เพื่อนํามาเป็นแนวทางในการ 
สร้างแบบสอบถามเพื่อการวิจัย 

    3.3.2จัดทำเครื่องมือวิจัยตามกรอบแนวคิดที่กำหนด 
โดยพิจารณาถึงรายละเอียดที ่ครอบคลุมถึงความมุ่งหมาย 
ของการวิจัย 

    3.3.3นําแบบสอบถามที ่สร้างเสร็จเรียบร้อยแล้ว 
นำเสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ เพื่อพิจารณาความ 
ถูกต้องและครบถ้วนสมบูรณ ์

3. 3 . 4  การตรวจสอบค ุณภาพของ เคร ื ่ อ งม ื อว ิ จั ย 
โดยนำเสนอต่อผู ้เช ี ่ยวชาญเพื ่อตรวจสอบความเที ่ยงตรง 
ด้านเนื้อหา (Content Validity) จำนวน 3 ท่าน คือ 
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1)
2)
3)

ผศ.ดร.กัณฑิมาลย์ จินดาประเสริฐ
ผศ.ดร.สุวภัทร ศรีจองแสง
อาจารย์ ดร.วันทกาญจน์ สีมาโรฤทธิ์

 3.3.5การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ โดยนำแบบสอบถาม
ที่แก้ไขตามผู้เชี่ยวชาญเสนอแนะไปทดลองใช้ (Try-Out) กับ
นักท่องเที่ยวซึ่งไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง จำนวน 30 คน แล้วหาค่า
อ ำ น า จ จ ำ แ น ก เ ป ็ น ร า ย ข ้ อ  ( D i s c r i m i n a t i o n ) 
โดยใช้เทคนิค Item-total Correlation ซึ่งมีค่าอำนาจจำแนก 
(r) อยู่ระหว่าง 0.416–0.948 สอดคล้องกับ Nunnally (1987
: 12) ไ ด ้ น ำ เ สนอว ่ า  ก า รทดสอบค ่ า อ ำน าจจ ำแน ก
เกินกว่า 0.40 เป็นค่าที ่ยอมรับได้ว่าเครื ่องมือมีคุณภาพ
เหมาะสมสามารถนำไปใช้เก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างได้

 3. 3 . 6การหาค ่ าความ เช ื ่ อม ั ่ นของแบบสอบถาม 
(Reliability) โดยรวมและเป็นรายด้าน โดยใช้ค่าสัมประสิทธิ์
แอลฟา (Alpha Coefficient) ตามวิธีครอนบาค (Cronbach) 
ซ ึ ่งม ีค ่าส ัมประสิทธ ิ ์แอลฟา อยู ่ระหว่าง 0.960–0.975 
สอดคล้องกับ Nunnally และ Berstein (1994) ได้นำเสนอว่า 
การหาค่าความเชื่อมั่นได้ค่าสัมประสิทธิ์แอลฟาอยู่ในระดับ
มากกว่า 0.70 เป็นค่าที ่ยอมรับได้ว่าเครื ่องมือที ่มีคุณภาพ
เหมาะสม สามารถนำไปใช้เก็บข้อมูลกับกลุ่มตัวอย่างได้ 
 3.3.7ปรับปร ุงเคร ื ่องม ือว ิจ ัยตามข ้อเสนอแนะของ
ผู้เชี ่ยวชาญ แล้วนำไปขอหนังสือจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ 
กองส ่งเสร ิมการว ิจ ัยและบริการว ิชาการ มหาว ิทยาลัย
มหาสารคาม 

3.3.8นำผลที่ได้จากการตรวจสอบคุณภาพแบบสอบถามมา
ปรับปรุงแก้ไขตามคำแนะนำ แล้วจัดทำเป็นฉบับสมบูรณ์เพื่อ
นำไปใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างต่อไป 

4.ผลการวิจัย
งานวิจ ัยเร ื ่อง ส ่วนผสมทางการตลาดการท่องเที ่ยว 

เช ิงว ัฒนธรรมชุมชนบ้านเสมา ตำบลหนองแปน อำเภอ 
กมลาไสย จังหวัดกาฬสินธุ์ ผลการวิเคราะห์พบว่า นักท่องเที่ยว 

ชาวไทย ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ร้อยละ 50.30 อายุ 31-40 ปี 
ร้อยละ 30.67 ระดับการศึกษา ปริญญาตรี ร้อยละ 64.42 
อาชีพ ธุรกิจส่วนตัว/ค้าขาย ร้อยละ 33.77 รายได้เฉลี่ย 
ต่อเดือน 10,001–15,000 บาท ร้อยละ 46.63 ภูมิลำเนา 
จังหวัดกาฬสินธุ์ ร้อยละ 84.66 วัตถุประสงค์เพื่อการเดินทาง 
มาท่องเที่ยวหมู่บ้านเสมา ท่องเที่ยวเพื่อความสำราญ ร้อยละ 

42.94 ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวหมู่บ้านเสมาร่วมกับกลุ ่มใด 
มากับเพื่อน ร้อยละ 39.87 พาหนะที่ใช้เดินทางมาท่องเที่ยว
หมู่บ้านเสมา รถยนต์ส่วนตัว ร้อยละ 75.46 ท่านพักค้างคืน 
ในการเดินทางครั ้งนี ้หรือไม่  ไม่พักค้างคืน ร้อยละ 55.83 
ประเภทของที่พักที่ท่านพัก รีสอร์ท ร้อยละ 46.63 ระยะเวลา
การพักแรม 1 คืน ร้อยละ 70.55 ค่าใช้จ่ายส่วนตัวเฉลี่ยตอ่วัน 
1,001–2,000 บาท ร้อยละ 50.30 จำนวนครั้งในการเดินทาง
มาท่องเที่ยวหมู่บ้านเสมา ครั้งแรก ร้อยละ 56.44 ท่านรู้จัก
หมู่บ้านเสมาจากช่องทางใด อินเทอร์เน็ต ร้อยละ 72.43 

ตารางที่ 1 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานความคิดเห็น 
ของนักท่องเที ่ยวเกี ่ยวกับส่วนประสม ทางการตลาดการ
ท่องเท่ียวโดยรวมและรายด้าน 

ส่วนประสม 
ทางการตลาด 
การท่องเที่ยว 

x̅ S.D.
ระดับ 
ความ
คิดเห็น 

ด้านผลิตภัณฑ์  4.00 0.63 มาก 
ด้านราคา 3.99 0.65 มาก 
ด้านช่องทางการจัด
จำหน่าย 

4.08 0.62 มาก 

ด้านส่งเสริมการตลาด 3.87 0.86 มาก 
ด้านบุคคล 3.96 0.78 มาก 
ด้านการสร้างและ
ลักษณะทางกายภาพ 

4.00 0.76 มาก 

ด้านกระบวนการ 3.89 0.83 มาก 
รวม 3.98 0.67 มาก 

จากตารางที ่  1 ผลการว ิเคราะห์ข ้อมูลความคิดเห็น 
ของน ักท ่องเท ี ่ ยวเก ี ่ ยวก ับส ่วนประสมทางการตลาด 
การท่องเที่ยว บ้านเสมา ตำบลหนองแปน อำเภอกมลาไสย 
จังหวัดกาฬสินธุ์ พบว่า มีระดับความคิดเห็นโดยรวม อยู่ระดับ
มาก (x̅ = 3.98) เมื ่อพิจารณาเป็นรายด้าน อยู ่ระดับมาก 
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ทุกด้าน โดยเรียงลำดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย 3 ลำดับแรก 
ดังนี้ ด้านช่องทางการจัดจำหน่าย (x̅ = 4.08) ด้านผลิตภัณฑ ์ 
(x̅ = 4.00) และด้านการสร้างและลักษณะทางกายภาพ 
(x̅= 4.00) 

 งานวิจัยเรื ่อง ส่วนผสมทางการตลาดการท่องเท ี ่ยว 
เช ิงว ัฒนธรรมชุมชนบ้านเสมา ตำบลหนองแปน อำเภอ 
กมลาไสย จังหวัดกาฬสินธุ์ ผลการวิเคราะห์พบว่า ประชาชน
ของบ้านเสมา ตำบลหนองแปน อำเภอกมลาไสย จังหวัด
กาฬสินธุ์เป็นเพศชาย ร้อยละ 52.85 อายุ 41-50 ปี ร้อยละ 
34.95 สถานภาพ สมรส ร้อยละ 76.49 ระดับการศึกษา 
ปริญญาตรี ร้อยละ 37.42  รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,001– 
15,000 บาท ร้อยละ 47.15  

ตารางที่ 2 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานความคิดเห็น 
ของประชนของหมู่บ้านเสมาเกี่ยวกับองค์ประกอบ 
ของแหล่งท่องเที่ยว โดยรวมและรายด้าน 

องค์ประกอบของ 
แหล่งท่องเท่ียว x̅ S.D.

ระดับ 
ความ
คิดเห็น 

ด้านสิ่งดึงดูดใจ 3.99 0.71 มาก 
ด้านการเดินทางเข้าถึง 3.97 0.73 มาก 
ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก
แหล่งท่องเท่ียว 

3.96 0.58 มาก 

ด้านที่พัก 3.83 0.76 มาก 
ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 3.84 0.77 มาก 

รวม 3.92 0.62 มาก 

จากตารางที ่ 2 กลุ ่มผู ้นำชุมชนหรือปราชญ์ชาวบ้าน 
บ้านเสมา ตำบลหนองแปน อำเภอกมลาไสย จังหวัดกาฬสินธุ์ 
มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว
โดยรวมอยู่ระดับมาก (x̅= 3.92) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน อยู่
ระดับมากทุกด้าน โดยเรียงลำดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย 3 
ลำดับแรก ดังนี้ ด้านสิ่งดึงดูดใจ (x̅= 3.99) ด้านการเดินทาง
เข ้าถ ึง (x̅= 3.97) และด้านสิ ่งอำนวยความสะดวกแหล่ง
ท่องเท่ียว (x̅= 3.96) 

 ผลการวิเคราะห์แนวทางในการพัฒนาแหล่งท่องเที ่ยว 
เช ิงว ัฒนธรรมชุมชนบ้านเสมา ตำบลหนองแปน อำเภอ 

กมลาไสย จังหวัดกาฬสินธุ์ พบว่า 1) ด้านทรัพยากรทางการ
ท่องเที ่ยวของชุมชนบ้านเสมา ตำบลหนองแปน อำเภอ 
กมลาไสย จ ังหว ัดกาฬสินธุ์  เป ็นพ ื ้นท ี ่แหล ่งท ่องเท ี ่ยว 
ทางวัฒนธรรมที่มีความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่น 
โดยมีโบราณสถานที่สำคัญทางวัฒนธรรม คือ พระธาตุยาคู 
และคนพบใบเสมาเป็นจำนวนมาก แสดงให้เห็นถึงอารยธรรม 
ที ่งดงาม และความรุ ่งเรืองในอดีตอย่างเห็นได้ชัด จังหวัด
กาฬสินธุ ์ได ้ให้ความสำคัญและมีการบริหารจัดการพื ้นที่  
ทางวัฒนธรรมและเครือข่ายชุมชนท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
มีผลิตภัณฑ์จากธุง ผ้าอัตลักษณ์ ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม
กาฬสินธุ์ การแสดงรำบูชาพระธาตุ ชุดพิมพาพิลาป พิมพา
โสมนัส นอกจากนี้ยังมีการสร้างและพัฒนาพื้นที ่ ศักยภาพ 
การจัดการต้นทางวัฒนธรรม ซึ ่งมีความคุ้มค่าในการลงทุน 
เพื่อขับเคลื่อนเศรษฐกิจชุมชนบนฐานวัฒนธรรม ให้คุณภาพ
ชีว ิตที ่ด ีข ึ ้น เกิดรายได้ที ่ เพ ิ ่มขึ ้น และความเจริญเติบโต 
ทางเศรษฐกิจให้กับชุมชนอย่างยั ่งยืน 2) ด้านความพร้อม 
แหล่งท่องเที ่ยวชุมชนบ้านเสมา ตำบลหนองแปน อำเภอ 
กมลาไสย จังหวัดกาฬสินธุ์ มีองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว 
ด้านสิ่งดึงดูดใจ อยู่ในระดับมาก แสดงให้เห็นว่า สิ่งที่สามารถ
ดึงดูดนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดีนั้น หรือการทีโบราณสถานที่มี
ความเก่าแก่ และมีวัฒนธรรมที่เปน็อัตลักษณ์ โดยหมู่บ้านเสมา 
มีพระธาตุยาคู หรือ พระธาตุใหญ่ เป็นเจดีย ์ที ่ใหญ่ที ่สุด 
ในบริเวณเมืองฟ้าแดดสงยาง ซึ ่งพระธาตุยาคู ได้ร ับการ
ประกาศขึ ้นทะเบียนเป็นโบราณสถานในราชกิจจานุเบกษา 
วันที่ 21 ตุลาคม 2525 เนื้อที่ประมาณ 6 ไร่ 2 งาน นับเป็น
โบราณสถานที่ยังคงสภาพค่อนข้างสมบูรณ์ทุก ๆ ปี  ในช่วง 
วันวิสาขปุณณมีที่พระธาตุยาคูจะมีการจัดงานประเพณีสรงน้ำ
พระธาตุยาคู และประกอบพิธีบวงสรวงพระธาตุยาคู โดยจะมี
ขบวนแห่ ประชาชนแต่งกายด้วยชุดพื้นเมืองโบราณ และมี
นางรำจากหมู่บ้านต่าง ๆ จาก 18 อำเภอของจังหวัดกาฬสินธุ์ 
กว่า 1,000 คน สวมเสื้อสีเหลือง ห่มสไบแพรวา ผ้านุ่งตีนแดง 
รำบูชาพระธาตุยาคู ท ่ามกลางทะลูงที ่ประดิดประดอย
หลากหลายสีสันและรูปแบบที่โบกสะบัดปลิวไสวอย่างสวยงาม
ตระการตาจำนวนพัน ๆ ต้น เป็นที่ตื่นตาตื่นใจแก่นักท่องเท่ยีว 
และเป ็นท ี ่น ิยมในการถ ่ายภาพเป ็นท ี ่ระล ึก นอกจากนี้  
ธุงสักการะที่พระธาตุยาคู ยังเป็นจุดเริ่มต้นของการจัดทำธุง 
เพื่อประดับประดาในงานบุญ งานพิธีกรรมทางศาสนาอีกด้วย 
และ 3) ด้านส่วนผสมทางการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
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ชุมชนบ้านเสมา ตำบลหนองแปน อำเภอกมลาไสย จังหวัด
กาฬสินธ ุ ์  การท่องเที ่ยวทางว ัฒนธรรมชุมชนบ้านเสมา 
ด้านช่องทางการจัดจำหน่าย อยู่ในระดับมาก ซึ่งแสดงให้เห็น
ว ่าร ูปแบบของการส่งเสร ิมทางการตลาดการท่องเท ี ่ยว 
เชิงวัฒนธรรมชุมชนบ้านเสมา ให้ความสำคัญกับช่องทาง 
การจัดจำหน่าย หรือมีกิจกรรมของชุมชนที่เป็นที่นิยม รวมทั้ง 
มีบรรยากาศหรือสิ ่งแวดล้อมในการนำเสนอหรือขายสินค้า
ให ้แก่น ักท่องเที ่ยวอย่างชัดเจน เน ื ่องจากพระธาตุยาคู 
เป็นโบราณสถานที ่ย ังคงสภาพค่อนข้างสมบูรณ์ จังหวัด
กาฬสินธุ์ และชาวบ้านจัดให้มีการจัดงานนมัสการพระธาตุยาคู 
งานมาฆปูรณมีบูชา จัดขึ ้นเป็นประจำทุกปีในเดือนมีนาคม 
ถือเป็นงานประจำปีของจังหวัดกาฬสินธุ์ และงานวิสาขปุณณมี
ปูชา ประเพณีสรงน้ำพระธาตุยาคู ที่จัดขึ้นประจำทุกปีในเดือน
พฤษภาคม – มิถุนายน ของทุกปี เพื ่อเป็นการขอฝนและ 
ความร ่ ม เ ย ็ น ให ้ ก ั บหม ู ่ บ ้ า น  และ ได ้ ร ั บความน ิ ยม 
จากนักท่องเที ่ยวที ่เด ินทางมาสักการะพระธาตุ สืบสาน
ศิลปวัฒนธรรม ประเพณีอันดีงามของชาวไทยไว้ให้คงอยู่ต่อไป 

5.อภิปรายผล
การวิจ ัยเร ื ่อง ส ่วนผสมทางการตลาดการท่องเท ี ่ยว

เชิงวัฒนธรรมบ้านเสมา ตำบลหนองแปน อำเภอกมลาไสย 
จังหวัดกาฬสินธุ์  ผู ้ว ิจ ัยพบประเด็นที ่ควรนำมาอภิปราย 
ดังต่อไปนี้ 

1.องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว ด้านสิ่งดึงดูดใจ อยู่ใน
ระดับมาก เนื่องจากชุมชนบ้านเสมา ตำบลหนองแปน อำเภอ
กมลาไสย จังหวัดกาฬสินธุ์  มีแหล่งเรียนรู ้ทางวัฒนธรรมที่
เก่าแก่เป็นเอกลักษณ์ ทำให้นักท่องเที ่ยวเกิดความสนใจ
เดินทางมาท่องเที่ยว นอกจากนี้ยังได้รับการบอกเล่าจากเพื่อน
ที่เคยเดินทางมาท่องเที ่ยว ว่าการท่องเที ่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ของหมู่บ้านเสนา มีความสวยงาม แปลกตา การจัดกิจกรรม
งานบุญที่มีความเป็นเอกลักษณ์ไม่เหมือนที่อื่น ๆ  โดยเฉพาะ
อย่างยิ ่งการจัดทำทะเลธุง ที ่เป็นแห่งเดียวในประเทศไทย 
สร้างความประทับใจให้กับนักท่องเที่ยวมากที่สุด ซึ่งสอดคลอ้ง
ก ับงานว ิจ ัยของ [9] ป ัจจ ัยท ี ่ด ึ งและป ัจจ ัยท ี ่ ใช ้ด ันให้
นักท่องเที ่ยวมีความประทับใจ กลับมาเที ่ยวซ้ำรวมถึงบอก 
ต่อในความประทับใจของสถานที่เที่ยวให้คนที่รู้จัก เป็นการ
พัฒนาส่วนประสมการตลาดไปสู่ความยั่งยืน โดยผู้มีส่วนได้เสีย
ต้องให้ความสำคัญในเรื ่องการเปลี ่ยนแปลงของเทคโนโลยี 

การสร้างอัตลักษณ์ของชุมชน และการพัฒนารูปแบบของการ 
จัดการความรู้ในท้องถิ่นควบคู่ไปด้วย สอดคล้องกับงานวิจัย 
ของ ประภัสสร โสรมรรค [10] พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ให้ 

ค่าเฉลี่ยความสำคัญกับปัจจัยด้านสิ่งดึงดูดใจมากที่สุด  และ 
สอดคล้องกับงานวิจัยของ ศิริพร ถาวรวิสิทธิ์ และคณะ[11] 
พบว่า ส่ิงดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยว คือขนบธรรมเนียม 
ประเพณีสิ่งแวดล้อมในท้อง ถิ่นถ่ายทอดวัฒนธรรมที่มีไปสู่คน 
รุ ่นใหม่ให้เห็นความสำคัญและคุณค่าในวัฒนธรรมของตน 
ภูมิใจที่จะนำเสนอ ความเป็นอัตลักษณ์ของวัฒนธรรมท้องถิ่น 
ของจังหวัดน่าน 

2.องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว ด้านการเดินทาง 
เข้าถึงอยู ่ในระดับมาก เนื ่องจากชุมชนบ้านเสมา ตำบล 
หนองแปน อำเภอกมลาไสย จังหวัดกาฬสินธุ์  มีช่องทาง 
ความสะดวกสบายในการคมนาคมที่จะสามารถเดินทางมายัง 
แหล่งท่องเที่ยว มีเส้นทางคมนาคมเชื่อมต่อกับหลายจังหวัด 
เช่น จังหวัดขอนแก่น จังหวัดร้อยเอ็ด และจังหวัดมหาสารคาม 
เป็นต้น ทำให้การเด ินทางสะดวกรวดเร ็ว พ ื ้นที ่ต ั ้งของ 
แหล่งท่องเที่ยวเข้าถึงง่ายไม่ซับซ้อน และส่วนใหญ่เดินทาง  
ด้วยรถยนต์ส ่วนตัว เช ้าไป เย ็นกลับ เพ ื ่อเที ่ยวพักผ่อน 
ในวันหยุดยาว ทำบุญในวันสำคัญทางศาสนา ซึ่งสอดคล้องกับ 
งานวิจัยของ ประภัสสร โสรมรรค [10] พบว่า นักท่องเที่ยว 
ส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์เดินทางท่องเที ่ยวเพื ่อการพักผ่อน 
วันหยุด มีผู้ร่วมเดินทางเป็นเพื่อน มียานพาหนะที่ใช้ในการ 
เดินทางเป็นรถยนต์ส่วนตัว มีจำนวนครั ้งในการท่องเที ่ยว 
อุดรธานี ตั้งแต่ 2 ครั้งขึ้นไป มีระยะเวลาในการท่องเที่ยวแบบ 

ไปเช้า-เย็นกลับ 
  3 . ส ่ ว น ประสมทา งก า รต ลาด ก า รท ่ อ ง เ ท ี ่ ย ว 

ด้านช่องทางการจัดจำหน่าย อยู่ในระดับมาก เนื่องจากปัจจุบัน 
สิ่งที่จะทำให้นักท่องเที่ยวใช้พิจารณาตัดสินใจมาท่องเที ่ยว  
ในชุมชนบ้านเสมา ตำบลหนองแปน อำเภอกมลาไสย จังหวัด 
กาฬสินธ ุ ์  การม ีช ่องทางในการนำเสนอประชาสัมพันธ์  
การท่องเที ่ยวผ่านสื ่อสังคมออนไลน์ และความเหมาะสม 
ของทำเลที่ตั ้งชุมชนบ้านเสมา ที่เป็นเส้นทางเชื่อมต่อได้ใน 
หลายจังหวัด เช่น จังหวัดขอนแก่น จังหวัดร้อยเอ็ด จังหวัด 
มหาสารคาม ทำให้นักท่องเที ่ยวสนใจเดินทางมาท่องเที่ยว 
เป ็นจำนวนมากขึ ้นท ุกปี ซ ึ ่ งสอดคล้องก ับงานวิจ ัยของ 
กิติยา พฤกษากิจ [12] พบว่า การสร้างสาธารณูปโภค ถนน 
ทางเข้าหมู่บ้าน และการประชาสัมพันธ์ในทุกรูปแบบ ทั้งการ
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สนับสนุนจากภาครัฐ เอกชน ตลอดจนหน่วยงานต่าง ๆ 
ที่เกี่ยวข้อง จะทำให้การท่องเที่ยวเกิดประสิทธิภาพ สอดคล้อง
ก ับงานว ิจ ัยของ [11] พบว ่า การส ่ง เสร ิมการโฆษณา
ประชาสัมพันธ์ พัฒนาการตลาดเพื ่อประชาสัมพันธ์แหล่ง
ท่องเที่ยวและการส่งเสริมและปลูกจิตสำนึกในการอนุรักษ์เชิง
วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณีสิ ่งแวดล้อมในท้องถิ่น 
ถ่ายทอดวัฒนธรรมที่มีไปสู่คนรุ่นใหม่ให้เห็นความสำคัญและ
คุณค่าในวัฒนธรรมของตน ภูมิใจที ่จะนำเสนอ ความเป็น  
อัตลักษณ์ของวัฒนธรรมท้องถิ่น และสอดคล้องกับงานวิจัยของ 
ส่วน [13] พบว่า นักท่องเที่ยวให้ความสำคัญต่อด้านปัจจัยส่วน
ประสมทางการตลาดมากที่สุดในด้านช่องทางการจัดจำหน่าย 
ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านส่งเสริมการตลาด ตามลำดับ 
โดยนักท่องเที ่ยวมีความพึงพอใจโดยรวมมากที ่สุดในด้าน
ผลิตภัณฑ์ส่วนปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อ
การเลือกท่องเที ่ยว มากที ่ส ุดคือด้านราคา ด้านส่งเสริม
การตลาด ด้านช่องทางการจัดจำหน่าย 

 4 . ส ่ ว นป ระสมทา งก า รตล าดก า รท ่ อ ง เ ท ี ่ ย ว 
ด้านผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับมาก ทรัพยากรทางการท่องเที่ยว
ชุมชนบ้านเสมามีทั้งจับต้องได้ และจับต้องไม่ได้ ดังนั้น จึงมี
ความหลากหลาย สามารถสร้างความประทับใจและชื่นชอบ
ของนักท่องเที ่ยวที ่เดินทางมาท่องเที ่ยวในเทศกาลต่าง ๆ   
ซึ่งหมู่บ้านเสมาเป็นชุมชนท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่โดดเด่น 
มีแหล่งท่องเที่ยวและบรรยากาศของชุมชนที่สวยงามเงียบสงบ 
บอกเล่าความงามผ่านวิถีชุมชน มีการแสดงรำบูชาพระธาตุยาคู 
การออกแบบท่ารำของชุมชนเพื่อรำแสดงต้อนรับผู้มาเยือน 
การเวียนเทียนรอบองค์พระธาตุยาคู การกราบไหว้ขอพร 
การตักบาตรทำบุญร่วมกันกับชาวบ้านในพื้นที่ ถือเป็นมรดก
ทางวัฒนธรรมที่สืบทอดกันมาของคนในชุมชน ซึ่งสอดคล้อง
กับงานวิจัยของ นันทิสรา วุฑฒิกรรมรักษา [13] พบว่า แนวคิด
ท ี ่ จ ะอน ุ ร ั กษ ์ ม รดกของชาต ิ ท ี ่ เ น ้ นส ิ ่ งท ี ่ จ ั บต ้ อง ได้  
(Conservation of Tangible Heritage) ไปเป็นการอนุรักษ์ใน
วัฒนธรรมที ่จับต้องไม่ได้โดยใช้การท่องเที ่ยว (Intangible 
Heritage in Tourism) ซึ่งก็คือทรัพยากรทางวัฒนธรรม เช่น 
ขนบธรรมเนียม ประเพณี วิถีชีวิต ความเชื่อและเรื่องราวทาง
ประวัติศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในบริบท ของสังคม
ปัจจุบันจึงถูกปรับเปลี ่ยนไปเป็นมุ ่งเน้นการทำกิจกรรมทาง
สังคมเพื่อน ทำผู้เยี ่ยมชมมาเป็นส่วนหนึ่งของการดำรงไว้ซึ่ง
วัฒนธรรม 

  6 .   ข้อเ    สน    อแนะ
6.1ข้อเสนอแนะสำหรับการนำผลวิจัยไปใช้
  6.1.1ประชาชนในชุมชนบ้านเสมา สามารถนำข้อมูลไป

เป ็ นแนวทาง ในการพ ัฒนาผล ิ ตภ ัณฑ ์ แ ละก ิ จก ร รม 
การท่องเที ่ยวให้สามารถสร้างรายได้ในชุมชุมได้ตลอดทั้งปี 
ไม่เฉพาะในช่วงที่มีการจัดงานงานวันวิสาขปุณณมีปูชา และ
งานวันมาฆปูรณมีบูชา เท่านั้น นอกจากนี้ ยังสามารถพัฒนา

    ส ิ น  ค ้ า  ใ นชุมชน เพื ่อจัดจำหน่ายเป็นของที ่ระลึกเพิ ่มเติม
นอกเหนือจากธุง ซึ ่งอาจจะจัดทำของที่ระลึกเป็นใบเสมา 
เป็นพวงกุญแจ ต่างหู สร้อยคอ เป็นต้น เพื่อสร้างความดึงดูดใจ
ให ้ก ับน ักท่องเท ี ่ยว และเป ็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่  
ของชุมชนอีกด้วย 

 6.1.2บุคลากรจากองค์กรของรัฐ ควรให้ความสำคัญกับ
การฝึกอบรมพัฒนาอาชีพ เกี ่ยวกับการจัดทำของที ่ระลึก
จำหน่าย การออกร้านจัดจำหน่ายสินค้า การจัดทำเพจต่าง ๆ 
การจำหน่ายสินค้าแบบออนไลน์ ให้กับคนในชุมชน ส่งเสริม
และสนับสนุนการสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยว เช่น กิจกรรม
การจัดธุง การจักสานกระเป๋าจากผักตบชวา เป็นต้น เพื่อดึงดูด
ใจและสร้างความประทับใจให้กับนักท่องท่องเท่ียว 

 6.1.3หน่วยงานของรัฐ สามารถนำข้อมูลไปใช้ในการ
วางแผนสนับสนุนการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสำหรับ
ชุมชน  

 6.1.4ผู้ประกอบการสามารถนำข้อมูลไปเป็นแนวทาง
ในการพัฒนารูปแบบการประกอบธุรก ิจ  เช ่น ร ้านคาฟ่ 
โฮมสเตย์ เนื ่องจากบ้านเสมา มีทำเลที ่ต ั ้งที ่มีบรรยากาศ 
เป็นธรรมชาติ เพื่อกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวรับรู้การท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมแบบผสมผสาน 

6.2ข้อเสนอแนะสำหรับการศึกษาครั้งต่อไป 
 6.2.1ศ  ึก ษ า ข ้ อ ม  ูล เ ช ิ ง ล ึ ก เ พ ิ ่ ม เ ต ิ ม เ ก ี ่ ย วกั บ 

แ น วท า งก า รพ ั ฒ น า ก า ร ท ่ อ ง เ ท ี ่ ย ว เ ช ิ ง ว ั ฒน ธ ร ร ม 
ควรทำการศึกษาและวิจัยเชิงคุณภาพ เช่น การสนทนากลุ่ม 
ควบคู่ไปกับแบบสอบถาม เพื่อให้ได้ข้อมูลแบบเฉพาะเจาะจง 
มากยิ่งขึ้น 

 6.2.2ควรศึกษาเพิ ่มเติมแนวทางการการสร้างและ 
นำเสนอลักษณะทางกายภาพของชุมชนบ้านเสมา ตำบล 
หนองแปน อำเภอกมลาไสย จ ั งหว ัดกาฬส ินธุ์  ให ้กับ 
นักท่องเที่ยว เพื่อให้เกิดความประทับใจ การเป็นกันเองของคน
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ในชุมชน หรือผลประโยชน์อื่น ๆ ที่นักท่องเที่ยวควรได้รับและ
พึงพอใจ 
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