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ประเทศไทย 
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บทคัดย่อ 

การศึกษาวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาแนวทางในการพัฒนาเครื่องประดับจากเศษผ้าลาว
เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มตามความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญด้านเครื่องประดับ 2) ศึกษาความต้องการของผู้บริโภคใน
ประเทศไทยเกี่ยวกับเครื่องประดับจากเศษผ้าลาวเพื่อเพิ่มมูลค่าของผลิตภัณฑ์  และ 3) พัฒนาและสร้าง
เครื่องประดับท่ีมาจากความต้องการของผู้บริโภคในประเทศไทย โดยเป็นการศึกษาแบบผสมผสานระหว่างการ
วิจัยเชิงคุณภาพและการวิจัยเชิงปริมาณ เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาวิจัยแบ่งออกเป็นแบบสัมภาษณ์แบบกึ่ง
โครงสร้างและแบบสอบถาม กลุ่มตัวอย่างเชิงคุณภาพที่เป็นผู้ให้ข้อมูลจ านวน 3 ราย คือ 1) กลุ่มผู้บริหารหรือ
ผู้เช่ียวชาญด้านเครื่องประดับจ านวน 2 ราย 2) ผู้ประกอบการด้านเครื่องประดับจ านวน 1 ราย  ส าหรับกลุ่ม
ตัวอย่างการวิจัยเชิงปริมาณ คือ ผู้บริโภคที่มีความสนใจในเครื่องประดับประดิษฐ์ที่อยู่ในประเทศไทย จ านวน 
400 ราย โดยใช้การวิเคราะห์ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน นอกจากนี้มีการ
เปรียบเทียบข้อมูลความต้องการของผู้บริโภคเพื่อน าผลที่ได้มาใช้ในการพัฒนาเครื่องประดับ เพื่อให้สอดคล้อง
กับความต้องการของผู้บริโภค โดยใช้การวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติเปรียบเทียบ T-test และ One Way ANOVA 
ผลการศึกษาพบว่า 

ผลการศึกษาเชิงคุณภาพ พบว่าการสร้างความโดดเด่นและความเป็นเอกลักษณ์ที่สะท้อนถึงความ
ต้องการของตลาดส่วนใหญ่จะท าให้การพัฒนาเครื่องประดับประสบความส าเร็จ ส าหรับการศึกษาเชิงปริมาณ

พบว่า ความต้องการเครื่องประดับของผู้บริโภคในประเทศไทยโดยรวมอยู่ในระดับมาก ( = 4.45; SD. = 
0.16) ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างพบว่าโดยรวมผู้บริโภคที่มีอายุ รายได้เฉลี่ยต่อเดือน สถานภาพการสมรส 
ภูมิล าเนา ความถี่ในการซื้อ ค่าใช้จ่าย วัตถุประสงค์และประเภทของเครื่องประดับ มีความต้องการแตกต่างกัน
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
ค าส าคัญ :  พัฒนาผลติภณัฑ์ เครือ่งประดับจากเศษผ้าลาว มูลค่าเพิ่ม 
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DEVELOPMENT OF JEWELRY PRODUCTS FROM LAO RAGS TO CREATE ADDITIONAL VALUE 
ACCORDING TO THE NEEDS OF CONSUMERS IN THAILAND 

 
Sutan Anurak1* 

 
Abstract 

The objective of this research were to 1) study guidelines for the development of 
jewelry from Lao rags to create additional value according to the opinions of jewelry experts. 2) 
study the needs of consumers in Thailand regarding jewelry from Lao rags to increase the value 

of the products.  3) Develop and create jewelry that comes from the needs of consumers in 
Thailand. Which is a mixed study between qualitative research and quantitative research, The 
tools used in the research were divided into semi-structured interview and questionnaires. 3 
sample quality groups that are informants: 1) 2 executives or jewelry experts 2) 1 jewelry 
manufacturer. For a sample of quantitative research, 400 consumers are interested in artificial 
jewelry in Thailand. By using frequency analysis, percentage, mean, standard deviation In 
addition, there is a comparison of the needs of consumers to bring the results used in the 
development of jewelry. In order to meet the needs of consumers By using data analysis with 
statistics comparing T-test and One Way ANOVA. The results showed that: 

Qualitative results found that creating a unique and unique identity that reflects 
the needs of the market will most likely make the jewelry development a success. For 
quantitative studies, it was found that The demand for jewelry of consumers in Thailand is 

overall at a high level ( = 4.45; SD. = 0.16). The results of the comparison of differences 
found that by combining consumers with an ages, average monthly income, Marital status, 
domicile, purchase frequency, cost, purpose and type of jewelry Have different needs at 
statistical significance level of 0.05. 
 
Keyword : Product development Jewelry from Lao rags, value added 
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บทน า 
การค้าอัญมณีและเครื่องประดับโลกในปี 2561 ที่ผ่านมาค่อนข้างสดใสตามการฟื้นตัวของ

เศรษฐกิจโลก ซึ่งท าให้มีกลุ่มชนช้ันกลางขยายตัวเพิ่มขึ้นและก าลังซื้อของผู้บริโภคสูงขึ้น ประกอบกับราคา
วัตถุดิบในภาพรวมปรับตัวในแนวลบไม่ว่าจะเป็นทองค า เงิน และแพลทินัม ซึ่งท าให้ เครื่องประดับมีราคาไม่สูง
มากนัก อีกท้ังผู้ผลิตจ านวนไม่น้อยต่างก็หันมาพัฒนาสินค้าโดยใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยีในการผลิตและดีไซน์
สินค้าหลากหลายรูปแบบมากขึ้นเพื่อดึงดูดให้ลูกค้าซื้อสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับเพิ่มขึ้น ทั้งนี้  
ResearchAndMarkets.com ประมาณการณ์ว่าตลาดอัญมณีและเครื่องประดับโลกในปี 2561 ขยายตัวเฉลี่ย
ร้อยละ 5.5 เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า (อ้างอิงจาก “ศูนย์ข้อมูลอัญมณีและเครื่องประดับ สถาบันวิจัยและ
พัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ(องค์การมหาชน)” เข้าถึงข้อมูลได้ในhttps://www.thaitextile.org/th 
/insign/detail.905.1.0.html สืบค้น 15 มิถุนายน 62) 

ส าหรับตลาดอัญมณีในประเทศไทยพบว่าในช่วง 4 เดือนแรกของปี 2561 มูลค่าการส่งออกอัญ
มณีของไทยมีมูลค่าอยู่ท่ีประมาณ 2,540 ล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยมีการขยายตัว 6.4% จากปี 2560 จากภาพรวม
ของเศรษฐกิจทั่วโลกท่ีเริ่มฟื้นตัว ส่งผลต่อความต้องการและก าลังซื้อขยายตัวโดยตลาดส่งออกที่ส าคัญได้แก่ จีน 
ฮ่องกง สหรัฐ ยุโรปและอาเซียน ส าหรับสินค้าที่ได้รับความนิยม ได้แก่ เครื่องประดับเงิน เครื่องประดับทอง 
เครื่องประดับเทียม เพชร พลอยเนื้อแข็ง และพลอยสี ที่มา https://www.posttoday.com/market/news 
/552897 สืบค้นเมื่อวันที่ 15 ธันวาคม 2561  โดยการออกแบบอัญมณีและเครื่องประดับของไทยนั้น ยังไม่
สามารถพัฒนารูปแบบให้เป็นที่ต้องการของตลาดได้ โดยเฉพาะการออกแบบอัญมณีที่ผลิตเป็นแบบอุตสาหกรรม 
รูปแบบของเครื่องประดับที่ผลิตจากประเทศไทย ไม่แปลกใหม่และน่าสนใจ เนื่องจากค่าตอบแทนของนัก
ออกแบบต่ าไม่จูงใจให้เกิดการสร้างสรรค์รูปแบบใหม่ ๆ ข้ึนมา ประกอบกับตลาดกลุ่มเป้าหมายของไทยนั้น เป็น
ตลาดระดับกลางถึงล่าง ซึ่งไม่ค่อยเน้นการออกแบบที่เป็นเอกลักษณ์ เท่าไรนัก แต่จะสนใจเ รื่องคุณภาพและ
ความคุ้มค่าคุ้มราคาของตัวอัญมณีเองมากกว่า ผู้ผลิตส่วนใหญ่จึงให้ความส าคัญกับการคิดค้นรูปแบบสินค้าใหม่ 
ๆ ค่อนข้างน้อย อย่างไรก็ตาม หน่วยงานต่าง ๆ ทั้งของรัฐ และสถาบันต่าง ๆ ก็ได้พยายามสนับสนุนให้มีการ
พัฒนารูปแบบของเครื่องประดับ ที่ผลิตขึ้นในประ เทศไทย เพื่อเป็นการเพิ่มมูลค่าของสินค้าและเพิ่ม
ความสามารถในการแข่งขันของเครื่องประดับไทยในตลาดโลกที่มา  (https://www.google.com/url?sa   
=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=3&ved=2ahUKEwi345rx9f7iAhVJi3AKHQN1D60QFjACegQI
AhAC&url=http%A%2F%2Fwww.thaifta.com%2Fthaifta%2FPortals%2F0%2FFile%2Fvol3Ch_4_j
ewellry.doc&usg=AOvVaw0F7jnT3UTwFOTWOc5keJxm สืบค้นเมื่อวันที่ 20 เมษายน 2562) 

 การออกแบบรูปทรงเครื่องประดับอาจแบ่งออกได้เป็น 3 รูปทรง ดังนี้ 1) รูปทรงกราฟฟิก 
ซึ่งแบ่งเป็นรูปทรงเรขาคณิตและรูปทรงอิสระ เครื่องประดับในแนวนี้มักเรียบง่าย ตัวเรือนท าด้วยโลหะจ าพวก
ทองค า เล่นพื้นผิวให้มีความแตกต่างระหว่างพื้นผิวที่มีความหยาบกับพื้นผิวที่มันเงา มักประดับอัญมณีแต่เพียง
เล็กน้อย 2) รูปทรงธรรมชาติ เช่น รูปสัตว์ แมลง ดอกไม้ ใบไม้ ใช้อัญมณีประเภทพลอยสีหรือไข่มุกเป็น
ส่วนประกอบ มีการใช้เทคนิคการลงยา (Enamellings) ช่วยท าให้สีสันสดใสยิ่งขึ้น 3) รูปทรงวัฒนธรรม มักเป็น
รูปแบบที่ได้รับความนิยมในยุคสมัยหนึ่ง แต่ถูกน ามาปรับปรุงใหม่ให้เหมาะกับยุคสมัยที่เปลี่ยนไป เป็น
เครื่องประดับที่สวมใส่แล้วจะดูเก่า ขลัง เช่น สร้อยตามแบบสมัยโรมัน หรือเครื่องประดับไสตล์โมเสค 

 ส าหรับเทคโนโลยีการออกแบบนั้น ปัจจุบันมีโปรแกรมคอมพิวเตอร์ ที่ช่วยออกแบบ
ผลิตภัณฑ์อัญมณีและเครื่องประดับอยู่หลายโปรแกรม เช่น Jewel CAD ซึ่งอาจช่วยให้การออกแบบอัญมณีและ
เครื่องประดับท าได้ง่ายขึ้น อีกทั้งรัฐบาลโดยกรมส่งเสริมการส่งออก ร่วมกับมหาวิทยาลัยต่าง ๆ ก็ยังได้สนับสนุน 

https://www.posttoday.com/market/news
https://www.google.com/url?sa%20%20=t&rct=j&q=&esrc
https://www.google.com/url?sa%20%20=t&rct=j&q=&esrc
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การสร้างบุคลากรในด้านการออกแบบอัญมณี และเครื่องประดับ เพื่อพัฒนารูปแบบและเทคโนโลยีการ
ออกแบบอัญมณีและเครื่องประดับไปพร้อม ๆ กัน เพื่อให้รูปแบบของเครื่องประดับที่ผลิตจากประเทศไทย
สวยงาม และเป็นที่ต้องการของตลาดโลก การน าผ้าที่เหลือจากการใช้ตัดเย็บเสื้อผ้าของชนเผ่าลาวมาใช้เป็น
อุปกรณ์ในการสร้างเป็นเครื่องประดับเนื่องจากเศษผ้าของชนเผ่าลาวเป็นผ้าทอที่มีลวดลายสวยงาม ดังนั้นหากมี
การน าผ้าที่เหลือจากการตัดเย็บมาออกแบบเป็นเครื่องประดับจะท าให้ได้เครื่องประดับท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว
และมีความสวยงามตามแนวทางการออกแบบที่ได้วางเอาไว้  

ซึ่งจากที่มาและความส าคัญของปัญหาดังกล่าวท าให้ผู้วิจัยสนใจศึกษาวิจัยเรื่องการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากเศษผ้าลาวเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มตามความต้องการของผู้บริโภคในประเทศไทย ทั้งนีผ้ล
ที่คาดว่าจะได้รับจะท าให้ผู้ประกอบการด้านอัญมณีสามารถน าผลที่ได้จากการศึกษาวิจัยไปพัฒนารูปแบบของ
เครื่องประดับรวมถึงการน าวัสดุเหลือจากการผลิตสินค้ามาใช้เป็นวัตถุดิบหลักในการพัฒนาเครื่องประดับ ทั้งนี้
เพื่อให้เกิดประโยชน์ทางการค้าและสร้างความแตกต่างรวมถึงก่อให้เกิดศักยภาพทางการแข่งขันของการพัฒนา
เครื่องประดับในอนาคต 

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาแนวทางในการพัฒนาเครื่องประดับจากเศษผ้าลาวเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มตามความ
คิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านเครื่องประดับ 

2. เพื่อศึกษาความต้องการของผู้บริโภคในประเทศไทยเกี่ยวกับเครื่องประดับจากเศษผ้าลาวเพื่อ
เพิม่มูลค่าของผลิตภัณฑ์ 

3. เพื่อพัฒนาและสร้างเครื่องประดับที่มาจากความต้องการของผู้บริโภคในประเทศไทย 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 

ในการศึกษาวิจัยเรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากเศษผ้าลาวเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มตาม
ความต้องการของผู้บริโภคในประเทศไทย โดยการวิจัยนี้เป็นการวิจัยแบบผสมผสานระหว่างการวิจัยเชิงคุณภาพ
และการวิจัยเชิงปริมาณ โดยใช้การศึกษาเชิงคุณภาพน าเชิงปริมาณ ผู้วิจัยได้ด าเนินการศึกษาวิจัยตามขั้นตอนใน
การวิจัยดังนี ้

1. กลุ่มประชากร  
การวิจัยในครั้งน้ีกลุม่ของประชากรประกอบด้วยกลุม่ผู้ให้ข้อมลู 2 กลุ่ม คือ  
1. กลุ่มผู้บริหารหรือผูเ้ชี่ยวชาญดา้นเครื่องประดับ 
2. ผู้บริโภคที่มีความสนใจในผลิตภัณฑ์ประดิษฐเ์ครื่องประดับในประเทศไทย 
การศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ 
กลุ่มผู้ให้ข้อมลูหลักมีจ านวน 3 ราย ได้แก่ผูเ้ชี่ยวชาญด้านเครื่องประดับจ านวน 2 ราย และ

ผู้ประกอบการด้านเครื่องประดับจ านวน 1 ราย 
การศึกษาวิจัยเชิงปรมิาณ 
ประชากรที่ใช้ในการศึกษาวิจัย คอื ผู้บริโภคที่มีความสนใจในเครื่องประดับประดิษฐ์ท่ีอยู่ใน

ประเทศไทย  
กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาวิจัย 
ส าหรับกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาวิจัยได้แก่ กลุ่มผู้บริโภคที่มีความต้องการและสนใจ ใน

เครื่องประดับประดิษฐ์ โดยในการศึกษาวิจัยนี้ผู้วิจัยไม่ทราบจ านวนกลุ่มประชากรที่แน่นอนจึงได้ใช้สูตรการ
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ค านวณกลุ่มตัวอย่างกรณีไม่ทราบจ านวนประชากรของ W.G. Cochran (บุญชม ศรีสะอาด, 2560: 38) โดย
ผู้วิจัยก าหนดให้สัดส่วนของประชากรเท่ากับ .50 ระดับค่าความเชื่อมั่น 95% และยอมให้มีความคลาดเคลื่อนได้ 
5% เมื่อค านวณข้อมูลตามสูตรการค านวณได้จ านวนกลุ่มตัวอย่างเท่ากับ 384.16 แต่ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้
ผู้วิจัยได้เพิ่มจ านวนกลุ่มตัวอย่างเป็น 400 คน โดยวิธีการสุ่มกลุ่มตัวอย่างผู้วิจัยใช้วิธีการสุ่มแบบหลายขั้นตอน
ดังนี ้

ขั้นตอนที่ 1 ก าหนดกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาวิจัยแบ่งตามภูมิภาคของประเทศโดยแบ่งได้
เป็นจ านวน 5 ภูมิภาค ได้แก่ ภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคอีสาน ภาคตะวันออก และภาคใต้และตะวันตก โดยใช้
วิธีการสุ่มแบบหลายขั้นตอน  

ขั้นที่ 2 เมื่อได้จ านวนภูมิภาคที่จะใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลแล้วด าเนินการการจับสลากราย
ภูมิภาค เพื่อเลือกสุ่มจังหวัดที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลตามแนวทางการใช้หลักความน่าจะเป็นโดยจังหวัดที่ใช้
ในแต่ละภูมิภาคจ านวน 4 จังหวัดในแต่ละภูมิภาค 

ขั้นที่ 3 ก าหนดสัดส่วนการเก็บข้อมูลในแต่ละจังหวัด โดยเก็บข้อมูลจังหวัดละ 20 ตัวอย่างรวมทั้ง
สิ้น 400 ตัวอย่าง 

เครื่องมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล และ วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 
เครื่องมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลในครั้งนี้ประกอบด้วย เครื่องมือ 2 ประเภท ได้แก่ 
1. เครื่องมือที่ใช้ในการสัมภาษณ์ เป็นแบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง ที่ผู้วิจัยพัฒนาขึ้นตาม

ค าแนะน าของผู้เช่ียวชาญ และทฤษฎีการออกแบบเครื่องประดับท่ีได้ศึกษามา เพื่อใช้เป็นเครื่องมือในการศึกษา
แนวทางการพัฒนาเครื่องประดับจากเศษผ้าของชนเผ่าลาวให้มีความเหมาะสมกับสภาพการแข่งขันในปัจจุบัน
และในอนาคต 

2. เครื่องมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลกับผู้บริโภคที่มีความสนใจในเครื่องประดับ คือ
แบบสอบถามที่ผู้วิจยัได้พัฒนาขึ้นจากข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ เพื่อหาความต้องการที่แท้จริงของผู้บริโภค
จ านวน 400 ชุด โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจากผูบ้ริโภคที่อยู่ในภูมภิาคต่างๆ ของประเทศไทย โดยแบบสอบถามที่
พัฒนาขึ้นมานั้นมีองค์ประกอบท่ีส าคัญจ านวน 3 ส่วนประกอบหลัก ดังนี้ 

ส่วนท่ี 1  ข้อมูลทั่วไปด้านประชากรศาสตร์ 
ส่วนท่ี 2  ข้อมูลด้านความต้องการในเครื่องประดับในปัจจุบันและในอนาคต 
ซึ่งเป็นแบบประมาณค่า 5 ระดับ โดยมีเกณฑ์ในการให้คะแนนดังนี้ 
  คะแนน     ระดับความต้องการ 

5   มีความต้องการมากท่ีสุด 
4  มีความต้องการมาก 
3  มีความต้องการปานกลาง 
2  มีความต้องการน้อย 
1  มีความต้องการน้อยท่ีสุด 
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 ดังนั้นการอภิปรายผลการวิจัยผู้วิจัยใช้เกณฑ์ในการอภิปรายผลดังต่อไปนี้เกณฑ์ค่าเฉลี่ยของ
ความต้องการ (บุญชม, 2554) 

    คะแนน       ระดับของความต้องการ 
    4.51 - 5.00          มีความต้องการมากท่ีสุด 
    3.51 – 4.50       มีความต้องการมาก 
    2.51 – 3.50        มีความต้องการปานกลาง 
    1.51 – 2.50       มีความต้องการน้อย 
    1.00 – 1.50        มีความต้องการน้อยท่ีสุด 
 สว่นท่ี 3  ข้อเสนอแนะเพิ่มเติมเกี่ยวกับการพัฒนาเครื่องประดับ 
 
การทดสอบคุณภาพของเครื่องมือ 
การหาค่าความเที่ยงตรงของแบบสอบถามผู้วิจัยได้น าแบบสอบถามที่พัฒนาขึ้นให้ผู้เช่ียวชาญ

จ านวน 3 ท่านได้ตรวจสอบความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ในการศึกษาวิจัยโดยผลการทดสอบพบว่า ค่าความ
สอดคล้อง (Item-Objective Congruence Index: IOC) ของข้อค าถามที่ใช้ในการศึกษาวิจัยมีค่าอยู่ระหว่าง 
0.60 - 1.00 ซึ่งถือว่าอยู่ในเกณฑ์ที่มีคุณภาพและสามารถใช้เก็บรวบรวมข้อมูลได้ 

ส าหรับการหาค่าความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม (Reliability) นั้นผู้วิจัยได้ท าการเก็บรวบรวม
ข้อมูลกับผู้บริโภคที่อยู่ภาคตะวันตกท่ีมีลักษณะเช่นเดียวกับกลุ่มตัวอย่างจ านวน 30 คน ได้ค่าความเช่ือมั่นของ
แบบสอบถามทั้งฉบับอยู่ที่ 0.874 

การวิเคราะห์ข้อมูลและวิธีทางสถิติที่ใช้ 
การวิเคราะห์ข้อมูลแบบพรรณนาโดยใช้การวิเคราะห์ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ (Percentage)  
ค่าเฉลี่ย (Mean) ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน นอกจากนี้มีการเปรียบเทียบข้อมูลความต้องการของ

ผู้บริโภคเพื่อน าผลที่ได้มาใช้ในการพัฒนาเครื่องประดับ เพื่อให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค โดยใช้
การวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติเปรียบเทียบ T-test และ One Way ANOVA ส าหรับการวิเคราะห์ข้อมูลค่าสถิติ
ดังกล่าวข้างต้น ผู้วิจัยใช้โปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติเพื่อการวิจัยทางสังคมศาสตร์  
 ผลจากการวิเคราะห์ข้อมูลผู้วิจัยสามารถน าเสนอได้ดังนี้ 
 1.  จากการเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพ พบว่า 

 ผู้ เ ช่ียวชาญด้านเครื่องประดับได้ให้ความคิดเห็นโดยสรุปได้ในภาพรวมว่า การผลิต
เครื่องประดับหรือการพัฒนาเครื่องประดับในปัจจุบันต้องเน้นความแตกต่างของรูปแบบที่สร้างขึ้น เพื่อให้
ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายที่มีความต้องการในเครื่องประดับเห็นถึงความแตกต่าง เพื่อสร้างให้เป็นเอกลักษณ์ที่มี
ความเฉพาะที่โดดเด่น หากผู้พัฒนาเครื่องประดับสามารถสร้างความแตกต่างได้ตามความต้องการของผู้บริโภค 
สินค้าก็ไม่จ าเป็นที่จะต้องเป็นแบรนด์ที่ผู้บริโภครู้จักโดยทั่วไปตามท้องตลาดต่อไป 

 และผู้ประกอบการด้านเครื่องประดับจ านวน 1 ราย โดยผู้ประกอบการให้ความคิดเห็นโดย
สรุปได้คือ การพัฒนาเครื่องประดับในอนาคตต้องให้ความส าคัญกับดีไซน์และขั้นตอนการผลิต โดยดีไซน์
จ าเป็นต้องมีความเป็นเอกลักษณ์ (Uniqueness) แต่ต้องสามารถเข้าถึงตลาดส่วนใหญ่ (Mass Market) ได้ 
จ าเป็นต้องพัฒนาขั้นตอนการพัฒนาด้วยการใช้เครื่องจักรที่ทันสมัย หรือการใช้ช่างท าเครื่องประดับที่มีความ
ช านาญเพื่อให้ช้ินงานมีคุณภาพ 
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2. ผลจากการเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงปริมาณ พบว่า 
      ข้อมูลพื้นฐานลักษณะทั่วไปด้านประชากรศาสตร์พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามเป็นเพศหญิงมี

อายุระหว่าง 36-45 ปี จ านวน 120 คน คิดเป็นร้อยละ 30.00 มีการศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี จ านวน 186 
คน คิดเป็นร้อยละ 46.50 มีอาชีพเป็นพนักงานบริษัทเอกชนจ านวน 107 คน คิดเป็นร้อยละ 26.80 มีรายได้
เฉลี่ยต่อเดือนอยู่ระหว่าง 25,001-30,000 บาท จ านวน 107 คน คิดเป็นร้อยละ 26.80 มีสถานภาพสมรสเป็น
โสดจ านวน 216 คน คิดเป็นร้อยละ 54.00 โดยมีภูมิล าเนาอยู่ในภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
ภาคตะวันออก และภาคใต้และภาคตะวันตกภาคละ 80 คน คิดเป็นรายภาคร้อยละ 20.00 โดยมีความถี่ในการ
ซื้อเครื่องประดับ 2-3 ครั้งต่อปีจ านวน 188 คน คิดเป็นร้อยละ 47.00 ค่าใช้จ่ายในการซื้อต่อครั้งอยู่ระหว่าง 
20,001-30,000 บาท จ านวน 106 คน คิดเป็นร้อยละ 26.50 โดยวัตถุประสงค์ที่ส าคัญในการซื้อเพื่อสวมใส่ตาม
สมัยนิยม จ านวน 146 คน คิดเป็นร้อยละ 36.50 โดยประเภทของเครื่องประดับท่ีนิยมซื้อคือทองค าจ านวน 159 
คน คิดเป็นร้อยละ 39.80  

 ข้อมูลเกี่ยวกับความต้องการเครื่องประดับเพื่อน ามาใช้ประกอบการพัฒนาเครื่องประดับจาก
เศษผ้าลาว โดยสามารถน าเสนอได้ในตารางที่ 1 

 
ตารางที่ 1 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานความต้องการเครื่องประดับของผู้บริโภคในประเทศไทย 
 

ที่ ความต้องการเครื่องประดับของผู้บริโภค 
ในประเทศไทย 

 SD. ระดับ 
ความต้องการ 

อันดับ 

1 เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นต้องมีลักษณะแตกต่างจากเครื่องประดับ
แบบเดิมที่จ าหนา่ยอยู่ตามร้านจัดจ าหนา่ยทั่วไป 

4.96 0.17 มากที่สุด 2 

2 เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นต้องมีแนวคิดที่สามารถน าเสนอให้ผู้ ซ้ือ
เกิดความน่าสนใจได้ 

4.79 0.40 มากที่สุด 4 

3 เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นนั้นสามารถดัดแปลงการใช้งานในโอกาส
ต่างๆ ได้อย่างหลากหลาย 

4.73 0.44 มากที่สุด 6 

4 เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรเป็นเครื่องประดับที่สามารถสร้าง
คุณค่าทางจิตใจให้กับผู้ซ้ือได้เป็นอย่างดี 

4.93 0.25 มากที่สุด 3 

5 เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นจ าเป็นต้องมีตราสินค้าที่เป็นที่รู้จักใน
ท้องตลาด 

2.56 0.55 ปานกลาง 12 

6 เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรมีแนวคิดที่ตอบสนองต่อความ
รับผิดชอบทางสังคมเป็นองค์ประกอบ 

4.19 0.64 มาก 10 

7 เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรมีแนวคิดที่โดดเด่น เน้นความเป็น
เอกลักษณ์ของไทยด้วยการผสมผสานทีล่งตัว 

4.24 0.75 มาก 9 

8 เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรเปิดโอกาสให้ผู้ซ้ือมีโอกาสได้มีส่วน
ร่วมในการออกแบบ 

4.05 0.85 มาก 11 

9 เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรมีมาตรฐานที่ยอมรับได้ 4.97 0.15 มากที่สุด 1 
10 เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรมีอายุการใช้งานที่เหมาะสม 4.73 0.44 มากที่สุด 6 
11 เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรมีการก าหนดราคาที่เหมาะสมกับ

วัตถุดิบที่น ามาใช้ 
4.54 0.71 มากที่สุด 8 

12 เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรท าตามค าสั่งซ้ือของผู้บริโภค เพื่อ
เข้าถึงความต้องการมากที่สุด 

4.74 0.43 มากที่สุด 5 

รวม 4.45 0.16 มาก 

X
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 จากตารางที่ 1 พบว่าความต้องการเครื่องประดับของผู้บริโภคในประเทศไทยโดยรวมอยู่ในระดับ

มาก( = 4.45; SD. = 0.16) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่าส่วนใหญ่อยู่ในระดับมากที่สุด โดยสามารถ
เรียงล าดับจากมากไปหาน้อยใน 3 ล าดับแรกและล าดับสุดท้ายได้แก่ เครื่องประดับท่ีพัฒนาขึ้นควรมีมาตรฐานที่

ยอมรับได้ มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมากที่สุด ( = 4.97; SD. = 0.15) รองลงมาเครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นต้องมี

ลักษณะแตกต่างจากเครื่องประดับแบบเดิมที่จ าหน่ายอยู่ตามร้านจัดจ าหน่ายทั่วไป ( = 4.96; SD. = 0.17) 

เครื่องประดับท่ีพัฒนาขึ้นควรเป็นเครื่องประดับที่สามารถสร้างคุณค่าทางจิตใจให้กับผู้ซื้อได้เป็นอย่างดี ( = 
4.93; SD. = 0.25) และค่าเฉลี่ยที่อยู่ในล าดับสุดท้ายได้แก่ เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นจ าเป็นต้องมีตราสินค้าที่

เป็นที่รู้จักในท้องตลาด ( = 2.56; SD. = 0.55) ตามล าดับ 
 ผลการเปรียบเทียบความต้องการของผู้บริโภคเกี่ยวกับความต้องการเครื่องประดับของผูบ้รโิภคใน
ประเทศไทย จ าแนกตามข้อมูลทั่วไปด้านประชากรศาสตร์และพฤติกรรมการซื้อเครื่องประดับของผู้บริโภคใน
ประเทศไทย ผลการวิจัยสามารถแสดงได้ดังตารางที่ 2 และ 3 
 
ตารางที่ 2 ผลการเปรียบเทียบความต้องการเครื่องประดับของผู้บริโภคในประเทศไทยจ าแนกตามข้อมูลทั่วไป

ด้านประชากรศาสตร์ 
 

ความต้องการเครื่องประดับ 

 
อาย ุ

 
ระดับการศึกษา รายได้เฉลี่ยต่อ

เดือน 
สถานภาพการ

สมรส 
ภูมิล าเนา 

F Sig F Sig F Sig F Sig F Sig 
เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นต้องมีลักษณะ
แตกต่างจากเครื่องประดับแบบเดิมที่
จ าหน่ายอยู่ตามร้านจัดจ าหนา่ยทัว่ไป 

19.79 0.00* 7.98 0.009* 22.85 0.00* 5.84 0.00* 15.32 0.00* 

เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นต้องมีแนวคิดที่
สามารถน าเสนอให้ผู้ซ้ือเกิดความ
น่าสนใจได ้

14.28 0.00* 9.35 0.00* 15.34 0.00* 2.14 0.11 20.90 0.00* 

เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นนั้นสามารถ
ดัดแปลงการใช้งานในโอกาสตา่งๆ ได้
อย่างหลากหลาย 

19.34 0.00* 2.23 0.10 10.04 0.00* 19.38 0.00* 3.69 0.00* 

เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรเป็น
เครื่องประดับที่สามารถสร้างคุณค่าทาง
จิตใจให้กับผู้ซ้ือได้เป็นอย่างด ี

14.81 0.00* 4.51 0.01* 9.22 0.00* 13.04 0.00* 40.24 0.00* 

เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นจ าเป็นต้องมี
ตราสินค้าที่เป็นที่รู้จักในท้องตลาด 

80.73 0.00* 30.19 0.00* 52.97 0.00* 15.29 0.00* 2.16 0.07 

เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรมีแนวคิดที่
ตอบสนองต่อความรับผิดชอบทางสังคม
เป็นองค์ประกอบ 

34.08 0.00* 14.00 0.00* 15.23 0.00* 0.66 0.51 1.26 0.28 

เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรมีแนวคิดที่
โดดเด่น เน้นความเป็นเอกลักษณ์ของ
ไทยด้วยการผสมผสานที่ลงตัว 

32.08 0.00* 2.42 0.00* 11.42 0.00* 2.96 0.05* 11.88 0.00* 

X

X

X

X

X
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ตารางที่ 2 (ต่อ) 
 

ความต้องการเครื่องประดับ 

 
อาย ุ

 
ระดับการศึกษา รายได้เฉลี่ยต่อ

เดือน 
สถานภาพการ

สมรส 
ภูมิล าเนา 

F Sig F Sig F Sig F Sig F Sig 
เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรเปิดโอกาส
ให้ผู้ซ้ือมีโอกาสได้มีส่วนร่วมในการ
ออกแบบ 

80.34 0.00* 65.01 0.00* 18.34 0.00 41.64 0.00* 8.98 0.00* 

เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรมีมาตรฐาน
ที่ยอมรับได้ 

1.58 0.17 1.66 0.19 0.53 0.75 1.22 0.29 0.25 0.90 

เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรมีอายกุาร
ใช้งานที่เหมาะสม 

19.72 0.00* 26.42 0.00 22.81 0.00* 4.15 0.01* 34.18 0.00* 

เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรมีการ
ก าหนดราคาที่เหมาะสมกับวัตถุดิบที่
น ามาใช ้

29.82 0.00* 23.76 0.00* 14.50 0.00* 0.07 0.93 10.40 0.00* 

เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรท าตาม
ค าสั่งซ้ือของผู้บริโภค เพื่อเข้าถึงความ
ต้องการมากที่สุด 

11.71 0.00* 2.35 0.09 16.34 0.00* 4.65 0.01* 20.27 0.00* 

รวม 39.56 0.00* 27.16 0.00 28.90 0.00* 8.70 0.00* 9.88 0.00* 
* < 0.05 
 
ตารางที่ 3 ผลการเปรียบเทียบความต้องการเครื่องประดับของผู้บริโภคในประเทศไทยจ าแนกตามพฤติกรรม

การซื้อเครื่องประดับของผู้บริโภคในประเทศไทย 
 

ความต้องการเครื่องประดับของผู้บริโภคใน
ประเทศไทย 

ความถี่ในการซ้ือ ค่าใช้จ่าย วัตถุประสงค์ 
ประเภทของ
เครื่องประดับ 

F Sig F Sig F Sig F Sig 
เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นต้องมีลักษณะแตกต่าง
จากเครื่องประดับแบบเดิมที่จ าหน่ายอยูต่าม
ร้านจัดจ าหนา่ยทัว่ไป 

17.32 0.00* 27.08 0.00* 37.2 
1 

0.00* 42.79 0.00* 

เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นต้องมีแนวคิดที่
สามารถน าเสนอให้ผู้ซ้ือเกิดความนา่สนใจได้ 

38.07 0.00* 13.86 0.00* 16.04 0.00* 13.94 0.00* 

เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นนั้นสามารถดัดแปลง
การใช้งานในโอกาสต่างๆ ได้อยา่งหลากหลาย 

42.26 0.00* 6.40 0.00* 8.40 0.00* 5.83 0.00* 

เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรเป็นเครื่องประดับ
ที่สามารถสร้างคุณค่าทางจิตใจให้กับผู้ซ้ือได้
เป็นอย่างด ี

17.64 0.00* 6.49 0.00* 18.08 0.00* 20.34 0.00* 

เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นจ าเป็นต้องมีตราสินค้า
ที่เป็นที่รู้จักในท้องตลาด 

43.59 0.00* 184.25 0.00* 44.70 0.00* 61.20 0.00* 
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ตารางที่ 3 (ต่อ) 
 

ความต้องการเครื่องประดับของผู้บริโภคใน
ประเทศไทย 

ความถี่ในการซ้ือ ค่าใช้จ่าย วัตถุประสงค์ 
ประเภทของ
เครื่องประดับ 

F Sig F Sig F Sig F Sig 
เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรมีแนวคิดที่
ตอบสนองต่อความรับผิดชอบทางสังคมเป็น
องค์ประกอบ 

6.61 0.00* 14.47 0.00* 139.81 0.00* 29.75 0.00* 

เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรมีแนวคิดที่โดด
เด่น เน้นความเป็นเอกลักษณ์ของไทยดว้ยการ
ผสมผสานที่ลงตัว 

4.74 0.00* 34.19 0.00* 12.41 0.00* 38.17 0.00* 

เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรเปิดโอกาสให้ผู้ซื้อ
มีโอกาสได้มีส่วนร่วมในการออกแบบ 

5.37 0.00* 64.66 0.00* 38.94 0.00* 117.99 0.00* 

เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรมีมาตรฐานที่
ยอมรับได้ 

0.59 0.55 0.12 0.97 0.23 0.87 0.81 0.51 

เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรมีอายกุารใช้งานที่
เหมาะสม 

45.41 0.00* 4.56 0.00* 9.45 0.00* 2.44 0.04* 

เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรมีการก าหนด
ราคาที่เหมาะสมกับวัตถุดิบที่น ามาใช ้

1.38 0.25 15.29 0.00* 8.52 0.00* 43.97 0.00* 

เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นควรท าตามค าสั่งซ้ือ
ของผู้บริโภค เพื่อเข้าถึงความต้องการมากที่สุด 

3.36 0.03 19.35 0.00* 24.29 0.00* 16.70 0.00* 

รวม 30.55 0.00* 40.23 0.00* 9.59 0.00* 45.80 0.00* 
* < 0.05 
 
 จากตารางที่ 2-3 พบว่าความต้องการเครื่องประดับของผู้บริโภคในประเทศไทยจ าแนกตามข้อมูล
ทั่วไปด้านประชากรศาสตร์ และความต้องการเครื่องประดับของผู้บริโภคในประเทศไทยจ าแนกตามพฤติกรรม
การซื้อเครื่องประดับของผู้บริโภคในประเทศไทยโดยรวมผู้บริโภคมีความต้องการแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 ซึ่งจากความต้องการดังกล่าว ผู้วิจัยจึงได้น าความต้องการที่แตกต่างกันมาพัฒนาแนวคิดและ
ออกแบบเป็นเครื่องประดับที่ใช้เศษผ้าของลาวที่มีความสวยงามมาพัฒนาเป็นเครื่องประดับโดยใช้รูปทรงเลขา
คณิตมาเป็นแนวทางในการออกแบบดังภาพท่ี 1 
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 ภาพที่ 1 แบบโครงร่างการพัฒนาเครื่องประดับจากเศษผา้ลาวด้วยการใช้แนวคิดจากรูปทรงเลขาคณติ 
 
 หลังจากที่ออกแบบแล้วจึงพัฒนาเป็นเครื่องประดับจากเศษผ้าลาวตามแนวทางที่พัฒนาขึ้นดัง
แสดงได้ในภาพท่ี 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2 แสดงเครื่องประดับที่ไดจ้ากการพัฒนาจากเศษผ้าลาวท่ีมแีนวคิดจากรูปทรงเลขาคณิต 



124 | ปีที่ 14 ฉบับที่ 3 (กันยายน –ธันวาคม พ.ศ. 2562)                                                                       สุทัน อนุรักษ์ 

สรุปผลและอภิปรายผล 
 ผลจากการศึกษาพบว่าความต้องการเครื่องประดับของผู้บริโภคในประเทศไทยโดยรวมอยู่ใน

ระดับมาก ( = 4.45; SD. = 0.16) ซึ่งแสดงให้เห็นว่า ความต้องการของผู้บริโภคที่เป็นเพศหญิงต่างมีความ
ต้องการในเครื่องประดับ ซึ่งความต้องการดังกล่าวนั้นเป็นความต้องการในมาตรฐานท่ีสามารถยอมรับได้ รวมถึง
เครื่องประดับต้องมีความแตกต่างมีเอกลักษณ์ ซึ่งแสดงให้เห็นว่า การพัฒนาเครื่องประดับผู้พัฒนาควรให้
ความส าคัญกับความแตกต่าง แปลกใหม่และสามารถสวมใส่ได้จริงในโอกาสต่างๆ ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของ
ดารินันท์  นันทวงค์และคณะ(2558) ได้ศึกษาวิจัยเรื่องการศึกษาการออกแบบเครื่องประดับนิล ศูนย์เจียรไนนิล
อนันตพลพลอยกาญจน์ทัศนคติความชอบและการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค ผลการศึกษาพบว่า 1) การตัดสินใจ
ซื้อและความชอบด้านการออกแบบเครื่องประดับนิลศูนย์เจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน์ เลือกใช้การ
ออกแบบโดยรวมจากโครงสร้างรูปทรงเลขาคณิตมากที่สุด รองลงมาคือรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติและรูปทรง
อิสระ ตามล าดับ 2) ด้านการออกแบบลวดลายเลียนแบบธรรมชาติมากที่สุด รองลงมา คือลวดลายเรขาคณิต
และลวดลายอิสระ ตามล าดับ 
 
ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 
 ข้อเสนอแนะส าหรับการน าผลการวิจัยไปใช้ 
 ผลจากการศึกษาท าให้เห็นว่าการการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามความต้องการของผู้บริโภคที่มีความ
ต้องการในเครื่องประดับอย่างแท้จริงนั้น สามารถท าให้ผู้พัฒนาเครื่องประดับสามารถน าความต้องการที่ได้มา
ออกแบบเครื่องประดับให้มีรูปแบบที่สวยงามตามความต้องการได้ และสามารถพัฒนาสู่การท าธุรกิจ
เครื่องประดับได้จริง 
 ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยครั้งต่อไป 
 1. จากการศึกษาข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาเพื่อหาความต้องการของผู้บริโภคที่มีความ
ต้องการในการใช้เครื่องประดับที่เป็นเพศหญิงเท่านั้น หากต้องการให้เกิดความครอบคลุมในความต้องการอาจ
ท าการศึกษากับผู้บริโภคที่เป็นเพศชายด้วย เพ่ือให้สามารถพัฒนาเครื่องประดับได้อย่างกว้างขวาง 
 2. การศึกษาเพื่อการต่อยอดจากผลิตภัณฑ์เครื่องประดับที่พัฒนาขึ้นอาจท าการศึกษาความ
คาดหวังกับรูปแบบผลิตภัณฑ์จริงและความเหมาะสมกับการสวมใส่ในโอกาสต่างๆ เพื่อน าผลที่ได้จากการส ารวจ
มาพัฒนาเครื่องประดับให้สามารถตอบสนองผู้บริโภคได้มากยิ่งขึ้น รวมถึงสามารถสร้างศักยภาพทางการแข่งขัน
ในอนาคตและสามารถขยายตลาดการส่งออกไปยังตลาดต่างประเทศ รวมถึงการสร้างมูลค่าเพิ่มจากสิ่งของเหลือ
ใช้อย่างเหมาะสมต่อไป 
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