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บทคัดยอ 
 

 การวิจัยมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางขอมูลการใชชีวิตแบบดิจิทัลกับการตัดสินใจ 
ใชแอปพลิเคชันอานหนังสือนิยายอิเล็กทรอนิกส เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางพฤติกรรมผูบริโภคกับการ
ตัดสินใจใชแอปพลิเคชันอานหนังสือนิยายอิเล็กทรอนิกสและเพ่ือศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดแบบใหมท่ี
สงผลตอการตัดสินใจใชแอปพลิเคชันอานหนังสือนิยายอิเล็กทรอนิกส เปนงานวิจัยเชิงปริมาณซึ่งเก็บขอมูลดวย
แบบสอบถามจากกลุมตัวอยางคนไทยท่ีอานหนังสือนิยายอิเลก็ทรอนิกสผานแอปพลิเคชัน 400 คน วิเคราะหขอมูล
ดวยสถิติเชิงพรรณนา หาความถ่ี รอยละ คาเฉลี่ยและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานทดสอบสมมุติฐานดวย One-way 
ANOVA กับ Multiple Regression Analysis ผลการวิจัยพบวาผูท่ีลงช่ือเขาใชดวยเบอรมือถือ เปลี่ยนรหัสผาน 
ทุก 3 เดือน ใชแอปพลิเคชัน Fictionlog เปนประจำชวงพักทานอาหารและซื้อนิยายอิเล็กทรอนิกสแบบแพ็คเกจ 
มีการตัดสินใจท่ีแตกตางกันเพราะปจจัยสวนประสมทางการตลาดแบบใหมสงผลตอการตัดสินใจใชแอปพลิเคชัน
อานหนังสือนิยายอิเล็กทรอนิกสในทุกดาน แตดานการเผยแพรมีผลตอการตัดสินใจมากท่ีสุด (คา Beta=0.242) 
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ABSTRACT 
 

 The objectives of this research include to study the relationship between digital 
lifestyle and decisions to use the e-novel reading applications, to study the relationship 
between consumer behavior and decisions to use the e-novel reading applications, and to 
explore the new marketing mix factors that influence the decision-making on using e-novel 
reading applications. This work is considered quantitative research that collects data from four 
hundred Thai individuals, who read electronic novels via applications, by using questionnaires. 
The analytical process was performed by using descriptive statistics, which include finding 
frequency, percentage, mean, and standard deviation, along with assessing the hypothesis by 
using One-way ANOVA and Multiple Regression Analysis. The results show that most people who 
use their mobile numbers and change their passwords every three months prefer using 
“Fictionlog” during their meals. Furthermore, they prefer purchasing e-novels in packages based 
on different decisions due to the new marketing mix factors that affect all aspects of their 
decision-making, especially with the aspect of “Dissemination” – with the Beta value of 0.242.  
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ความสำคัญของปญหา 
 การวิจัยครั้งน้ี มุงเนนท่ีการศึกษาปญหาดานภาพรวมของตลาดอุตสาหกรรมหนังสือในประเทศไทย 
ในป พ.ศ. 2565 ภาพรวมตลาดอุตสาหกรรมหนังสือในประเทศไทยประจำปพ.ศ. 2565 โดยเฉพาะชวงเดือน
มกราคมถึงสิงหาคม ขอมูลจากรายงานการวิจัยตลาดหนังสือในประเทศไทยระบุเอาไววามูลคาการจำหนายหนังสือ
ลดลงจาก 30,000 ลานบาทในปพ.ศ. 2557 เหลือเพียง 12,500 ลานบาท ดังน้ัน สำนักพิมพจึงผลิตหนังสือ
อิเล็กทรอนิกสเพ่ิมข้ึนเพราะมูลคาการจำหนายท่ีสูงถึง 700 ลานบาทโดยประเภทหนังสืออิเล็กทรอนิกสท่ีมีการ
ตพิีมพเพ่ิม เปนหนังสืออิเล็กทรอนิกสประเภทการตูนกับนิยายตางประเทศท่ีถูกแปลเปนพรอมกับเรียบเรียงข้ึนมา
ใหมเปนภาษาไทย (สมาคมผูจัดพิมพและผูจำหนายหนังสือแหงประเทศไทย, 2565) มูลคาการจำหนายหนังสือ
อิเล็กทรอนิกสท่ัวโลกมีคา 1,077,811 ลานลานบาท มูลคาการจำหนายหนังสืออิเล็กทรอนิกสในเอเชียแปซิฟก
เทากับ 262,396 ลานบาท มูลคาการจำหนายหนังสืออิเล็กทรอนิกสในไทยเทากับ 5,705 ลานบาทซึ่งมากกวา
มูลคาการจำหนายหนังสือแบบธรรมดา (กุลธิดา เดนวิทยานันท, 2561)  

ชวงปพ.ศ. 2562 ถึงปพ.ศ. 2565 พฤติกรรมการอานและซื้อหนังสือของคนไทยแสดงถึงความนิยมตอ
หนังสือเลมท้ังแบบตีพิมพและหนังสืออิเล็กทรอนิกส ผูศึกษาสรุปขอมูลจากบริษัท เดอะแสตนดารด มีใจความ
สำคัญเก่ียวกับพฤติกรรมการอานหนังสือท้ังสองประเภท โดยประเภทหนังสือเลมแบบตีพิมพ 88% กับหนังสือ
อิเล็กทรอนิกส 75.4% เปนการสะทอนถึงความนิยมของหนังสือท้ัง 2 ประเภท (บริษัท เดอะแสตนดารด จำกัด, 
2562) ชองทางการซื้อหนังสือ แบงเปน 3 ชองทาง ดังน้ี  

1. ชองทางการซื้อหนังสือแบบเลม ไดแก รานนายอินทร 67% รานซีเอ็ดบุคเซ็นเตอรกับรานบีทูเอส 
61% เว็บไซตของสำนักพิมพตางๆ 32% แอปพลิเคชัน 28% และเว็บไซตของรานหนังสือ 27% 

2. ชองทางการซื้อหนังสือตางๆ ไดแก ซื้อหนังสือเลมจากรานหนังสือ 87% ซื้อหนังสือเลม 
ทางออนไลน 54% ซื้อหนังสืออิเล็กทรอนิกส 27% และซื้อแบบรายตอน 18% 
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3. ชองทางการซื้อหนังสืออิเล็กทรอนิกส ไดแก แอปพลิเคชัน meb 65% รองลงมาเปนแอปพลิเคชัน 
ReadAwrite 50% แอปพลิเคชัน Dek-D 43% แอปพลิเคชัน Ookbee 26% และแอปพลิเคชัน ธัญวลัย 23% 
ตามลำดับ (สมาคมผูจัดพิมพและผูจำหนายหนังสือแหงประเทศไทย, 2565) 

แอปพลิเคชันอานหนังสือนิยายอิเล็กทรอนิกส สามารถจัดอันดับตามความนิยมของผูบริโภคไดเปน 
10 อันดับซึ่งในงานวิจัยฉบับน้ี ใชเฉพาะแอปพลิเคชันอานหนังสือนิยายอิเล็กทรอนิกสท่ีไดรับความนิยมอยูใน  
4 อันดับแรกเทาน้ัน ตามรายละเอียดดังตอไปน้ี 

1. แอปพลิเคชัน ReadAwrite มีความนิยมเปนอันดับหน่ึง ถูกออกแบบเพ่ืออานนิยายอิเล็กทรอนิกส
และมีความสอดคลองกับความตองการของผูบริโภค เชน การจัดนิยายใหเปนหมวดหมู ชวยใหคนหานิยายไดตรง
กับความตองการของผูบริโภคอยางแมนยำ  

2. แอปพลิเคชันนิยาย Dek-D เปนแอปพลิเคชันรุนแรกท่ีสามารถอานนิยายผานสมารทโฟนได  
มีคุณสมบัติในการปรับโหมดการอานแบบอ่ืนนอกจากโหมดปกติได เชน โหมดกลางคืนท่ีชวยปรับแสงหนาจอให
เหมาะสมกับสภาพแวดลอม 

3. แอปพลิเคชัน Joylada เปนนวัตกรรมใหมท่ีนำเสนอวิธีการอานนิยายในรูปแบบของการสนทนา 
ทำใหผูอานมีสวนรวมกับเรื่องราวในนิยายมากยิ่งข้ึน อีกท้ังยังมีบทบรรยายแทรกเปนระยะเพ่ือเพ่ิมความสนุกสนาน 
มีระบบ VIP สำหรับผูท่ีไมตองการรับชมโฆษณา 

4. แอปพลิเคชัน Fictionlog เปนแอปพลิเคชันท่ีมีนิยายแปลจากตางประเทศจำนวนมากและยังมี
สวนรวมในการทำภาพยนตรเชนกัน เปนแอปพลิเคชันท่ีไมมีโฆษณาแตมีระบบสนับสนุนผลงานของนักเขียน 
สามารถปรับขนาดตัวอักษรและปรับสีพ้ืนหลังได  

 
วัตถุประสงคการวิจัย 
 1. เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางขอมูลการใชชีวิตแบบดิจิทัลกับการตัดสินใจใชแอปพลิเคชันอาน
หนังสือนิยายอิเล็กทรอนิกส  
 2. เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางพฤติกรรมผูบริโภคกับการตัดสินใจใชแอปพลิเคชันอานหนังสือ
นิยายอิเล็กทรอนิกส 
 3. เพ่ือศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดแบบใหมท่ีสงผลตอการตัดสินใจใชแอปพลิเคชัน 
อานหนังสือนิยายอิเล็กทรอนิกส   

 
วิธีดำเนินการวิจัย 
  การวิเคราะหปจจัยสวนประสมทางการตลาดแบบใหมท่ีสงผลตอการตัดสินใจใชแอปพลิเคชันอาน
หนังสือนิยายอิเล็กทรอนิกส เปนการวิเคราะหขอมูลการใชชีวิตแบบดิจิทัล ประกอบดวย วิธีการลงช่ือเขาใช  
อายุ อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือนและวิธีเปลี่ยนรหัสผาน พฤติกรรมผูบริโภค คือ แอปพลิเคชันท่ีใชบอยท่ีสุด 
ชวงเวลากับความถ่ีท่ีใชแอปพลิเคชัน รูปแบบนิยายท่ีชอบและวิธีการชำระเงิน ปจจัยสวนประสมทางการตลาดแบบ
ใหม ไดแก ดานประสบการณ ดานการกำหนดราคาท่ีคุณคา ดานการตอบสนองในทุกท่ีและดานการเผยแพรโดย
พิจารณาถึง การรับรูถึงความตองการ การคนหาขอมูล การประเมินทางเลือก การตัดสินใจและพฤติกรรมหลังการ
ซื้อของกลุมตัวอยางดวยการเก็บขอมูลเชิงปริมาณผานการใชแบบสอบถาม หาคาเฉลี่ย ความถ่ี รอยละและสวน
เบ่ียงเบนมาตรฐานดวยการใชสถิติเชิงพรรณนา จากน้ันจึงทดสอบสมมุติฐานท้ัง 3 ขอ ดังน้ี H1: ขอมูลการใชชีวิต
แบบดิจิทัลท่ีตางกันสงผลตอการตัดสินใจใชแอปพลิเคชันอานหนังสือนิยายอิเล็กทรอนิกสแตกตางกัน ใชสถิติ  
One-way ANOVA H2: พฤติกรรมผูบริโภคท่ีตางกันสงผลตอการตัดสินใจใชแอปพลิเคชันอานหนังสือนิยาย
อิเล็กทรอนิกสแตกตางกัน ใชสถิติ One-way ANOVA H3: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดแบบใหมสงผลตอการ
ตัดสินใจใชแอปพลิเคชันอานหนังสือนิยายอิเล็กทรอนิกส ใชการวิเคราะหถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression 
Analysis) 
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ผลการวิจัย 
 ผลการวิเคราะหขอมูล แบงตามตัวแปรในงานวิจัยดังน้ี 1. ตัวแปรอิสระ ไดแก ขอมูลการใชชีวิตแบบ

ดิจิทัล ประกอบดวย วิธีลงช่ือเขาใช อายุ อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือนและวิธีเปลี่ยนรหัสผาน (ภาพท่ี 1) พฤติกรรม
ผูบริโภค ประกอบดวย แอปพลิเคชันท่ีใชบอยท่ีสุด เวลาและวันท่ีใชแอปพลิเคชัน รูปแบบนิยายท่ีชอบและวิธีชำระ
เงิน (ภาพท่ี 2)  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดแบบใหม ประกอบดวย ดานประสบการณ ดานการกำหนดราคาท่ี
คุมคา ดานการตอบสนองในทุกท่ีและดานการเผยแพร (ภาพท่ี 3) 2. ตัวแปรตาม ไดแก การตัดสินใจใชแอปพลิเค
ชันอานหนังสือนิยายอิเล็กทรอนิกส (ภาพท่ี 4)   

 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

ภาพท่ี 1 ผลการวิเคราะหขอมลูการใชชีวิตแบบดิจิทัล 

ท่ีมา นันทนภัส กวินภัทรชางอยู (2567) 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2 ผลการวิเคราะหขอมลูพฤติกรรมผูบรโิภค  

ท่ีมา นันทนภัส กวินภัทรชางอยู (2567) 
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ภาพท่ี 3 ผลการวิเคราะหขอมลูปจจัยสวนประสมทางการตลาดแบบใหม  

ท่ีมา นันทนภัส กวินภัทรชางอยู (2567) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3 ผลการวิเคราะหขอมลูปจจัยสวนประสมทางการตลาดแบบใหม  

ท่ีมา นันทนภัส กวินภัทรชางอยู (2567) 
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ผลการทดสอบสมมุติฐานท้ังหมด 3 ขอ มีรายละเอียดดังตอไปน้ี 
 H1: ขอมูลการใชชีวิตแบบดิจิทัลท่ีตางกันสงผลตอการตัดสินใจใชแอปพลิเคชันอานหนังสือนิยาย

อิเล็กทรอนิกสแตกตางกัน (ภาพท่ี 5) ผลการทดสอบพบวา วิธีลงช่ือเขาใช กับ วิธีเปลี่ยนรหัสผาน สงผลตอการ
ตัดสินใจแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 อายุ รายไดเฉลี่ยตอเดือน สงผลตอการตัดสินใจ
แตกตางกัน อยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 อาชีพท่ีแตกตางกัน สงผลตอการตัดสินใจไมแตกตางกัน อยาง
ไมมีนัยสำคัญทางสถิติ 
 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 5 ผลการทดสอบสมมุติฐานขอท่ี 1 
ท่ีมา นันทนภัส กวินภัทรชางอยู (2567) 

 

H2: พฤติกรรมผูบริโภคท่ีแตกตางกันสงผลตอการตัดสินใจใชแอปพลิเคชันอานหนังสือนิยาย
อิเล็กทรอนิกสแตกตางกัน (ภาพท่ี 6) ผลการทดสอบพบวา แอปพลิเคชันท่ีใชบอยท่ีสุด กับ นิยายท่ีชอบ สงผลตอ
การตัดสินใจใชแอปพลิเคชันอานหนังสือนิยายอิเล็กทรอนิกสแตกตางกัน อยางมีนัยสำคัญท่ีระดับ 0.05 ชวงเวลาท่ี
ใชแอปพลิเคชัน สงผลตอการตัดสินใจใชแอปพลิเคชันอานหนังสือนิยายอิเล็กทรอนิกสท่ีแตกตางกัน อยางมี
นัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 วันท่ีใชแอปพลิเคชัน กับ วิธีชำระเงิน สงผลตอการตัดสินใจไมแตกตางกัน อยางไม
มีนัยสำคัญทางสถิติ 
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ปีที� 19 ฉบบัที� 2 (กรกฎาคม-ธนัวาคม) 2567 

 
 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 6 ผลการทดสอบสมมุติฐานขอท่ี 2 
ท่ีมา นันทนภัส กวินภัทรชางอยู (2567) 

 
H3: ปจจัยสวนประสมทางการตลาดแบบใหมสงผลตอการตัดสินใจใชแอปพลิเคชันอานหนังสือนิยาย

อิเล็กทรอนิกสแตกตางกัน (ภาพท่ี 7) ผลการทดสอบพบวาคา P-Value ในแตละดานมีคานอยกวา 0.05 ท้ังหมดจึง
ยอมรับสมมุติฐานท่ีตั้งเอาไว เมื่อวิเคราะหความผันแปรของความสัมพันธพบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาด
แบบใหม ประกอบดวย ดานประสบการณ ดานการกำหนดราคาท่ีคุมคา ดานการตอบสนองในทุกท่ีและดานการ
เผยแพร สงผลตอการตัดสินใจใชแอปพลิเคชันอานหนังสือนิยายอิเล็กทรอนิกส รอยละ 54.1% 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 7 ผลการทดสอบสมมุติฐานขอท่ี 3 
ท่ีมา นันทนภัส กวินภัทรชางอยู (2567) 

 
อภิปรายผลการวิจัย 
 จากผลการทดสอบสมมุติฐาน สามารถอภิปรายผลตามวัตถุประสงคของการวิจัยได ดังตอไปน้ี 
   1. เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางขอมูลการใชชีวิตแบบดิจิทัลกับการตัดสินใจใชแอปพลิเคชันอาน
หนังสือนิยายอิเล็กทรอนิกส ผลการวิจัยพบวากลุมตัวอยางมีวิธีลงช่ือเขาใชแบบเช่ือมโยงกับบัญชีผูใชภายนอก 147 
คน อยูในชวงอายุ 31-35 ป ท้ังสิ้น 112 คน เปนพนักงานประจำ 149 คน เปนผูท่ีมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตั้งแต 
20,001-30,000 บาท จำนวน 147 คนและเปลี่ยนรหัสผานทุกครึ่งป ท้ังสิ้น 142 คนซึ่งมีความแตกตางจากงานวิจัย
ของปรารันดา มูสาลี (2563) ท่ีทำการศึกษาในหัวขอ “พฤติกรรมการอาน ความพึงพอใจจากการอานนิยาย
ออนไลนผานแอปพลิเคชัน” ผลการวิจัยพบวาดานอายุเฉลี่ยรอยละ 35.5 มีอายุ 26-30 ป ดานอาชีพรอยละ 29.5 
เปนการคาขาย/ธุรกิจสวนตัวและรายไดเฉลี่ยตอเดือนรอยละ 44.3 มีรายไดตั้งแต 15,001-20,000 บาท 
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 2. เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางพฤติกรรมผูบริโภคกับการตัดสินใจใชแอปพลิเคชันอานหนังสือนิยาย
อิเล็กทรอนิกส ผลการวิจัยระบุวา แอปพลิเคชันท่ีใชบอยท่ีสุดกับรูปแบบนิยายท่ีชอบ เปนปจจัยท่ีสงผลตอ 
การตัดสินใจใชแอปพลิเคชันอานหนังสือนิยายอิเล็กทรอนิกส อยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ดานชวงเวลา
ท่ีใชแอปพลิเคชัน สงผลตอการตัดสินใจใชแอปพลิเคชันอานหนังสือนิยายอิเล็กทรอนิกส อยางมีนัยสำคัญทางสถิติ
ท่ีระดับ 0.01 มีความสอดคลองกับงานวิจัยของเปรมกมล หงษยนต (2561) หัวขอ “ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อสินคาผานทางแอพพลิเคช่ันออนไลน” ผลการวิจัยระบุวาปจจัยท่ีสงผลตอการตัดสินใจมากท่ีสุด คือ 
ปจจัยสงเสริมทางการตลาดกับปจจัยดานผลิตภัณฑ 

 3. เพ่ือศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดแบบใหมท่ีสงผลตอการตัดสินใจใชแอปพลิเคชันอานหนังสือ
นิยายอิเล็กทรอนิกส ผลการวิจัยระบุวากลุมตัวอยางใหความสำคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดแบบใหมท้ัง 
4ดาน ไดแก ดานประสบการณ ดานการกำหนดราคาท่ีคุมคา ดานการตอบสนองในทุกท่ีและดานการเผยแพรซึ่ง 
มีความแตกตางจากงานวิจัยของอชิระ สัจจธนวัต (2562) หัวขอ “ปจจัยสวนประสมทางการตลาด (7Ps) ท่ีมีตอ
การตัดสินใจสมัครเรียน”  

ผลการวิจัยระบุวานักศึกษาท่ีเลือกเรียนสาขาวิชาการประกอบอาหารท่ีแตกตางกัน จะมีการตัดสินใจ
แตกตางกันและปจจัยท่ีสงผลตอการตัดสินใจสมัครเรียนดานการประกอบอาหาร ไดแก ปจจัยดานผลิตภัณฑ  
ดานราคา ดานชองทางการจัด ดานบุคลากร ดานลักษณะทางกายภาพและดานกระบวนการ ผูศึกษาพบวาปจจัยท่ี
ไมสงผลตอการตัดสินใจ คือ ปจจัยดานวันท่ีตัดสินใจสมัครเรียนกับปจจัยดานการชำระเงิน 

 
ขอเสนอแนะ 
 ขอเสนอแนะท่ีไดจากงานวิจัย คือ ขอมูลการใชชีวิตแบบดิจิทัล พฤติกรรมผูบริโภค ปจจัยสวนประสม

ทางการตลาดแบบใหมและการตัดสินใจใชแอปพลิเคชันอานหนังสือนิยายอิเล็กทรอนิกส เปนตัวแปรท่ีมีความ

สอดคลองและเช่ือมโยงกัน สังเกตจากผลการวิเคราะหคำตอบจากกลุมตัวอยางซึ่งบงบอกถึงระดับความสำคัญท่ี

ผูบริโภคมีตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดแบบใหมในท้ัง 4 ดานท่ีมีความสำคัญมากท่ีสุดในทุกดาน 

  ขอเสนอแนะสำหรับการวิจัยครั้งตอไป มีดังตอไปน้ี  

 1. ดานประสบการณ เปนปจจัยท่ีมีความสำคัญมากท่ีสดุดวยคาเฉลีย่ 4.50 ดังน้ัน ในการวิจัยครั้งถัดไป

ควรทำการศึกษา คนควาขอมูลท่ีเก่ียวของกับประสบการณการใชแอปพลิเคชันโดยอาจจะตองทำงานวิจัยเชิง

คุณภาพ เพ่ือเปนการเก็บขอมูลท่ีถูกตองตามความตองการของผูบริโภคใหมากท่ีสุด 

 2. ดานการกำหนดราคาท่ีคุณคา ควรมีการเก็บขอมูลดานความเหมาะสมของราคาสินคากับคุณภาพ

ของสินคา เชน สอบถามจำนวนคำ จำนวนหนาเมื่อเปรียบเทียบกับราคาวามีความเหมาะสมและคุมคาหรือไม 

 3. ดานการตอบสนองในทุกท่ี ควรสอบถามเพ่ิมเติมเก่ียวกับประเภทของอุปกรณท่ีใชแอปพลิเคชันอาน

หนังสือนิยายอิเล็กทรอนิกส เพ่ือความแมนยำในการสรางสรรคสินคาใหเหมาะสมกับความตองการของผูบริโภค 

 4. ดานการเผยแพร ควรเก็บขอมูลเก่ียวกับการแสดงความคิดเห็นท่ีมีตอผลงานในแอปพลิเคชันและ

ความคิดเห็นท่ีมีตอแอปพลิเคชันอานหนังสือนิยายอิเล็กทรอนิกสอ่ืนๆ 
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