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บทคัดยอ 
 

  กลวยหอมทอง (Musa acuminata ‘Gros Michel’, Golden banana) ท่ีปลูกในพ้ืนท่ี ต.บึงกาสาม 
อ.หนองเสือ จ.ปทุมธานี มีราคาต่ำและมีปริมาณมาก ผูปลูกจึงตองการนำมาแปรรูปเปนผลิตภัณฑตนแบบ 
การศึกษาน้ีจึงออกแบบตราสินคาและบรรจุภัณฑโดยใชกระบวนการวิจัยแบบมีสวนรวม และศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอ
การรับรูของกลุมเปาหมาย การออกแบบบรรจุภัณฑศึกษาความสัมพันธระหวางสีเปลือกกลวยและผลิตภัณฑ ผูวิจัย
ทำการเก็บขอมูลกับกลุมตัวอยางโดยใชการสุมตัวอยางอยางงายจากนักศึกษา กศน. เกษตรกรปลูกกลวยหอมทอง 
กลุมผูบริโภคท่ีเคยซื้อหรือเคยบริโภคกลวยหอมทอง และผูท่ีตองการหารายไดเพ่ิมจากการนำกลวยหอมทองตก
เกรดมาแปรรูป ผลการศึกษาไดผลวาตราสินคาท่ีไดรับการยอมรับมากท่ีสุดใชช่ือผลิตภัณฑ “กลวยๆ บึงกาสาม” 
บรรจุภัณฑใชระบบเทียบสีไดเปนรหัสสี F6EB14 ผลการประเมินการรับรูและความพึงพอใจตอบรรจุภัณฑ ไดแก 
น้ำตาลเกาะไม สโคน และแพนเคกกลวยหอมทอง ไดคะแนนโดยรวมในระดับมากท่ีสุด คือ 4.80 (S.D. = 0.41), 
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4.90 (S.D. = 0.30) และ 4.80 (S.D. = 0.41) ตามลำดับ การออกแบบตราสินคาและบรรจุภัณฑสื่อถึงเรื่องเลา
ผลิตภัณฑและสรางเอกลักษณแกผูบริโภคและยกระดับสินคาเกษตรและเหมาะสําหรับนําไปเปนของฝากท่ีจะสราง
ความประทับใจแกผูรับโดยตราสินคาและบรรจุภัณฑท่ีออกแบบน้ันสื่อใหเห็นถึงความเปนผลิตภัณฑกลวยหอมทอง
จาก ต.บึงกาสาม อ.หนองเสือ  
   
คำสำคัญ 
             กลวยหอมทอง  ตำบลบึงกาสาม  การออกแบบตราสินคา การออกแบบบรรจุภณัฑ ปทุมธานี  
 

ABSTRACT 
 

 The Golden Banana (Musa acuminata ‘Gros Michel’, Golden banana) planted in the 
area of Bung Ka Sam Subdistrict, Nong Suea District, Pathum Thani Province, has been utilized to 
increase value through processing into prototype products for the community. Therefore, local 
farmers aim to process it into prototype products. This study designed a brand and packaging 
using a participatory research approach and examined factors that influence the target group's 
perception. The packaging design explored the relationship between the banana peel color and 
the product. Researchers collected data from sample groups using simple random sampling, 
including students, agriculturalists growing golden banana, consumers who have purchased or 
consumed golden banana, and individuals interested in generating additional income through 
processing graded golden banana. The product branding design that received the highest 
acceptance was named "Kluay Kluay Bung Ka Sam". Packaging design studied the relationship 
between the color of banana peel and the products, finding that the peel's fresh yellow-green 
color corresponds to the color code F6EB14. The overall perception and satisfaction ratings for 
packaging of banana sugar stick products, banana scones, and banana pancake flour received 
the highest scores of 4.80 (S.D. = 0.41), 4.90 (S.D. = 0.30), and 4.80 (S.D. = 0.41), respectively. The 
brand and packaging design convey the product's story, creating a distinct identity for consumers 
and elevating agricultural products. It is also suitable as a gift that leaves a lasting impression on 
the recipient. The designed brand and packaging highlight the uniqueness of the golden banana 
products from Bung Ka Sam Subdistrict, Nong Suea District. 
 

Keywords: Hom-Thong Bananas, Bueng Ka Sam Subdistric, Logo Design, Packaging design,  
Pathum Thani 

   
 
ความสำคัญของปญหา 

กลวยหอมทอง(Musa acuminata (AAA Group 'Gros Michel'), Golden banana) มีการเพาะปลูก 
มากในประเทศไทยโดยจังหวัดท่ีมีพ้ืนท่ีเพาะปลูกกลวยหอมมากเปนอันดับตนของประเทศ คือ ปทุมธานี โดยไดรับ
การจดทะเบียนสิ่งบงช้ีทางภูมิศาสตรในป พ.ศ. 2560 วามีลักษณะพิเศษประภูมิภาควา “กลวยหอมทองปทุม”  
(กรมทรัพยสินทางปญญา, 2563) อำเภอหนองเสือมีสภาพพ้ืนท่ีเปนพ้ืนท่ีเกษตรกรรมปลูกกลวยหอมทองงซึ่ง  
เกษตรกรสวนใหญรอยละ 69.81 มีรายไดจากการปลูกกลวยหอมเฉลี่ย 771,990.57 บาทตอป และ ตนทุนการ
ผลิตกลวยหอมเฉลี่ย 19,349.53 บาทตอไร ปจจัยท่ีสงผลตอการผลิตกลวยหอม ไดแก จำนวนแรงงานในครัวเรือน 
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จำนวนแรงงานจาง รายไดสุทธิจากการผลิตกลวยหอม รายไดจากกิจกรรมอ่ืนนอกเหนือจากการปลูกกลวยหอม 
ตนทุนการผลิตกลวยหอม และความรูเก่ียวกับการผลิตกลวยหอมใหไดมาตรฐาน (อรพิมพ สุริยา และคณะ, 2560) 
กลวยหอมทองไดรับความสนใจในดานการผลิตเปนอาหารเพ่ือสุขภาพซึ่งอุดมไปดวยน้ำตาลธรรมชาติมากถึง 3 
ชนิด ไมวาจะเปนซูโครส ฟรุกโตสและกลูโคส กลวยหอมมีสารอาหารท่ีสำคัญหลายชนิดเชน ทริปโตเฟน 
(Tryptophan), เซโรโทนิน (Serotonin), เบน โซไพรีน (Benzopyrene), โดพามีน (Dopamine), และเอพริเนฟ
ริน (Epinephrine) ซึ่งเปนสารกระตุนทำใหรางกายรูสึกผอนคลาย ทำใหอารมณสดใสและมีความสุข นอกจากน้ี
กลวยหอมอุดมไปดวยธาตุเหล็ก ซึ่งมีสวนในการกระตุนใหรางกายสรางฮีโมโกลบินใหกับเม็ดเลือดแดง จึงชวย
ปองกันการเกิดโรคโลหิตจาง (ศิภิสรา สิงหภาณพงศ, 2556) กลวยหอมมีคุณสมบัติในการรักษาโรคความดันโลหิต
สูงไดเน่ืองจากมีสารโพแทสเซียมซึ่งสามารถชวยใหรางกายขับโซเดียมออกมาทางปสสาวะไดมากข้ึน จึงสงผลตอ
ระดับความดันโลหิต (Gylling, Plat, & Turley, 2014) และมีธาตุโปตัสเซียมสูง จึงชวยบำรุงกลามเน้ือไมใหออนลา 
(Megan, 2017) และในคุณคาทางสารอาหารจากกลวยหอมทอง 100 กรัม ใหพลังงาน 128 กิโลแคลอรี ใหคุณคา
ทางโภชนาการ ไดแก คารโบไฮเดรต 29.8 กรัม น้ำตาล 12.23 กรัม ไฟเบอร 1.9 กรัม ไขมัน 0.2 กรัม โปรตีน 0.9 
กรัม เถา 0.9 กรัม ธาตุแคลเซียม 26 มิลลิกรัม ธาตุฟอสฟอรัส 46 มิลลิกรัม ธาตุเหล็ก 0.8 มิลลิกรัม ธาตุไอโอดีน 
16.0 กรัม ธาตุแมกนีเซียม 27 มิลลิกรัม ธาตุแมงกานีส 0.27 มิลลิกรัม ธาตุโพแทสเซียม 358 มิลลิกรัม ธาตุ
โซเดียม 1 มิลลิกรัม ธาตุสังกะสี 0.15 มิลลิกรัม ธาตุฟลูออไรด 2.2 ไมโครกรัม ธาตุซัลเฟต 0.9 กรัม เบตา-แคโรทีน 
99 ไมโครกรัม วิตามินเอรวม 8 ไมโครกรัม วิตามินบี1 (ไทอะมีน) 0.04 มิลลิกรัม, วิตามินบี2 (ไรโบฟลาวิน) 0.07 
มิลลิกรัม,  ไนอะซีน 0.1 มิลลิกรัม วิตามินซี 27 มิลลิกรัม วิตามินอี 0.1 มิลลิกรัม โฟเลต 7.2 ไมโครกรัม โคลีน 9.8 
มิลลิกรัม (กระทรวงสาธารณะสุข, 2561; รัชนี คงคาฉุยฉาย และ ริญ เจริญศิริ, 2558; USDA Nutrient 
database, 2016) แตจากการศึกษาขอมูลท่ีมีการศึกษาวิถีชีวิตบริบทตางๆของชุมชนใน ต.บึงกาสาม อ.หนองเสือ 
จ.ปทุมธานี ท่ีกลวยหอมทองตกเกรด (กลวยหอมทองท่ีไมผานเกณฑจำหนาย, กลวยเศษ) มีปริมาณท่ีมากกลายเปน
ผลผลิตมีราคาต่ำประมาณกิโลกรัมละ 15 บาท ทางชุมชนจึงตองการนำผลผลิตกลวยหอมทองท่ีตกเกรดมาทำการ
เพ่ิมมูลคาและมีแนวโนมเปนผลิตภัณฑตนแบบใหกับชุมชน โดยมีลักษณะท่ีแปรรูปไดงาย มีวิธีการผลิตท่ีเปน
มาตรฐาน  

ปจจุบันปญหาจากการปลูกกลวยหอมทองท่ีพบเพ่ิมเติมคือการนำกลวยหอมท่ีมีผลผลิตรูปรางหรือ
กระบวนการเก็บเก่ียวท่ีมีขอผิดพลาดทำใหขนาดและรูปรางท่ีไมไดมาตราฐานมาผลิตเปนผลิตภัณฑชุมชนน้ันยังไม
มีการผลิตอยางเปนรูปธรรมและยังขาดการสนับสนุนดานการสรางแบรนดสินคาและบรรจุภัณฑ ดังน้ันทางกลุมเก
ษตรกรผูผลิตและผูวิจัยจึงมีแนวคิดท่ีจะพัฒนาตราสินคาและบรรจุภัณฑเพ่ือใหเห็นถึงความเปนมาของผลิตภัณฑ
กลวยหอมทองจาก ต.บึงกาสาม อ.หนองเสือ ท่ีสามารถสรางความจดจำมีความเปนเอกลักษณและสื่อถึงเรื่องเลา
ผลิตภัณฑกลวยหอมทอง อีกท้ังยังบงช้ีวาเปนกลวยหอมทองปทุมเพ่ือแสดงเอกลักษณเฉพาะในการขายปลีกตาม
จุดตางๆ การพัฒนาตราสินคาและบรรจุภัณฑของสินคากลวยหอมทองปทุมท่ีมีอัตลักษณมีความสําคัญมากตอการ
จําหนายสินคาการสรางสื่อสงเสริมอัตลักษณสินคาจะทําใหองคกรและตัวสินคาหรือการบริการมีการพัฒนาอยาง
ยั่งยืนและเปนการสรางมูลคาเพ่ิมเมื่อสินคาหรือองคกรมีความแข็งแกรงก็จะสามารถพัฒนาตอยอดไปไดอยางกวาง
ขวางและสามารถแขงขันไดในทุกสถานการณและในทุกภูมิภาคซึ่งเครือ่งมืออยางหน่ึงท่ีใชสรางสื่อสงเสริมอัตลักษณ
สินคาคือการออกแบบกราฟกท่ีเปนสัญลักษณหรือเปนตัวอักษร (วิทวัส ชัยปาณี, 2548) สวนการออกแบบตรา
สินคาและบรรจุภัณฑเปนการออกแบบกราฟกท่ีเปนกระบวนการนําเสนอขอมูลและขาวสารแบบหน่ึงตองชัดเจน
เขาใจงายไมซับซอนตัดทอนสิ่งท่ีไมจําเปนออกไปและความงดงามท่ีชวยใหสะดุดตานาสนใจนาติดตามเปนสวนผสม
ท่ีมีท้ังรูปทรง (Form) ท่ีนาจดจําและมีเน้ือหาสาระ (Function) ท่ีถึงกันได (อุสุมา พันไพศาล และวารุณี จอมกิติ
ชัย,  2564)  ซึ่งวิรุณ ตั้งเจริญ (2545) ไดใหรายละเอียดเก่ียวกับการออกแบบเรขศิลปวาเปนการออกแบบจัดวาง
ขอมูลสําหรับการอานและการมองดูการตอบสนองกลุมเปาหมายใหเกิดการคลอยตามในสื่อท่ีมองเห็นเชนการจัด
วางองคประกอบรูปแบบของตัวอักษรสัญลักษณตางๆภาพประกอบหรือภาพถายเปนเรื่องท่ีสําคัญมาก  
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งานวิจัยน้ีผูวิจัยเล็งเห็นถึงความสำคัญในการการออกแบบตราสินคาและบรรจุภัณฑกลวยหอมทองของ
ผลิตภัณฑชุมชนเพ่ือเปนการสื่อถึงเรื่องเลาผลิตภัณฑและสรางความจดจำมีความเปนเอกลักษณสรางความมั่นใจ
และความเช่ือมั่นแกผูบริโภคแกผูบริโภคและเปนการยกระดับสินคาเกษตรและเหมาะสําหรับนําไปเปนของฝากท่ี
จะสรางความประทับใจแกผูรับโดยตราสินคาและบรรจุภัณฑท่ีออกแบบน้ันสื่อใหเห็นถึงความเปนผลิตภัณฑกลวย
หอมทองจาก ต.บึงกาสาม อ.หนองเสือ จ.ปทุมธานี ท่ีเนนความเรียบงาย สามารถสรางความจดจํามีความเปน 
เอกลักษณและสื่อถึงเรือ่งราวของกลวยหอมทองปทุม 

   
โจทยวิจัย/ปญหาวิจัย   

จากประเด็นท่ีกลาวผูวิจัยน้ีจึงเล็งเห็นถึงความสำคัญในการออกแบบตราสินคาของผลิตภัณฑกลวยหอม
ทองและบรรจุภัณฑจากพ้ืนท่ีตำบลบึงกาสาม อำเภอหนองเสือ จังหวัดปทุมธานี ใหมีความเปนเอกลักษณสื่อสารถึง
เรื่องราวของกลวยหอมทองปทุม อีกท้ังยังใชขอมูลความสัมพันธระหวางสีเปลือกและช่ือของสถานท่ีปลูกกลวยหอม
ทองปทุม คือ อำเภอหนองเสือ เพ่ือเปนองคประกอบหน่ึงในการออกแบบตราสินคาและบรรจุภัณฑ โดยจะสื่อสาร
ถึงผลิตภัณฑแปรรูปจากกลวยหอมทองปทุมท่ีมีคุณภาพและสื่อสารในเรื่องความเช่ือมั่นใหลูกคารับรูวาผลิตภัณฑ
จากกลวยหอมทองปทุมเพ่ือใหเปนแนวทางการนำผลิตภัณฑกลวยหอมทองท่ีเปนผลิตภัณฑจากทองถ่ิน
ออกจำหนายในทองตลาดโดยมีการสรางตราสินคาและบรรจุภัณฑท่ีใหชุมชนมีสวนรวมในการออกแบบตราสินคา
และบรรจุภัณฑ ดังน้ันผูวิจัยจึงมีแนวคิดออกแบบตราสินคาและบรรจุภัณฑดังน้ี 

1. เพ่ือออกแบบตราสินคาใหสามารถเลาเรื่องของผลิตภัณฑจากกลวยหอมทองปทุม ท่ีผลิตจากตำบลบึง
กาสาม อำเภอหนองเสือ จังหวัดปทุมธานี  

2. เพ่ือประเมินการรับรูและความพึงพอใจตอตราสินคาและบรรจุภัณฑของผลิตภัณฑจากกลวยหอมทอง
ปทุม ท่ีผลิตจากตำบลบึงกาสาม อำเภอหนองเสือ จังหวัดปทุมธานี  

โดยมีกรอบแนวคิดในการวิจัยท่ีออกแบบตราสินคาและบรรจุภัณฑเพ่ือยกระดับและแสดงเรื่องเลาของ
ผลิตภัณฑจากกลวยหอมทองปทุม ท่ีผลิตจากตำบลบึงกาสาม อำเภอหนองเสือ จังหวัดปทุมธานี  โดยใชขอมูล
ความสัมพันธระหวางสีเปลือกและขอมูลสถานท่ีผลิตมาเปนแนวคิดในการออกแบบ 

 
วัตถุประสงคการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาและออกแบบตราสินคา บรรจุภัณฑผลิตภัณฑแปรรูปจากกลวยหอมทองตกเกรดจากพ้ืนท่ี
ตำบลบึงกาสาม อำเภอหนองเสือ จังหวัดปทุมธานี  

2. เพ่ือประเมินความพึงพอใจตอรูปแบบตราสินคาและบรรจุภัณฑจากกลวยหอมทอง ตำบลบึงกาสาม 
อำเภอเมือง จังหวัดปทุมธานี  

 
วิธีดำเนินการวิจัย 

  1. การศึกษาขอมูลในพ้ืนท่ีผู วิจัยลงพ้ืนท่ีตําบลบึงกาสาม อําเภอหนองเสือ จังหวัดปทุมธานี เพ่ือเก็บ
รวบรวมขอมูลเก่ียวกับเรื่องราวของกลวยหอมทองปทุมโดยการสัมภาษณปลายเปดแบบมีโครงสรางศึกษาความ
เท่ียงตรงเชิงเน้ือหาและแบบเปนปรนัย สัมภาษณเปนรายบุคคลผูใหขอมูลประกอบดวย กํานันตำบลบึงกาสาม 
ตัวแทนเกษตรกรตำบลบึงกาสาม หัวหนากลุมเกษตรกรแปรรูปผลิตภัณฑในชุมชน โดยมีประเด็นการสัมภาษณ
เก่ียวกับเรื่องราวของกลวยหอมทอง ความตองการดานการออกแบบตราสินคาและบรรจุภัณฑท่ีสามารถยกระดับ
และรับประกันคุณภาพของผลกลวยหอมทองตกเกรด วิเคราะหและสังเคราะหขอมูลท่ีไดจากการสัมภาษณและ
สรุปขอมูลเพ่ือนําไปใชเปนแนวคิดประกอบการออกแบบตราสินคาและบรรจุภัณฑเพ่ือยกระดับผลกลวยหอมทอง
ตกเกรด 
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2 การออกแบบตราสินคาและบรรจุภัณฑจากกลวยหอมทอง 
2.1 การออกแบบและพัฒนาตราสินคาผลิตภัณฑกลวยหอมทองจะชวยสรางอัตลักษณประจำชุมชน 

และยังชวยสงเสริมกิจกรรมทางการทำการตลาดไดอีกดวยซึ่งตราสินคาควรจะสะดุดตา มีเอกลักษณของชุมชน 
เขาใจเรื่องเลาของสินคาและขอมูลชุมชน และชวยดึงดูดใหสนใจสินคา การออกแบบตราสินคาจึงเปนสิ่งสำคัญท่ีใช
ในการสงเสริมกิจกรรมทางการตลาดและการสรางแบรนดไดอยางมีประสิทธิภาพตอสินคาชุมชน การออกแบบราง
ตามแนวคิดท่ีลงพ้ืนท่ีกับกลุมเกษตรกรและผูมีสวนเก่ียวของโดยออกแบบรางจํานวน 4 แบบราง ดวยการใชรูปแบบ 
STAR STEMS ซึ่งเปนโมเดลการสรางนวัตกรรมทางความคิด (พหล สงาเนตร, 2563) เปนหน่ึงในกระบวนการคิด
แบบองครวมท่ีบูรณาการท้ังปจจัยท่ีมองเห็นและปจจัยท่ีมองไมเห็นเช่ือมโยงอดีตปจจุบัน และอนาคต ครอบคลุม
ประชากร สังคมและโลก แกปญหาดวยภูมิปญญารอบดานและพัฒนาจิตวิญญาณ ไปพรอมกัน โดยมีองคประกอบ 
3 สวน ไดแก  

1. SBL = Situation-Based Learning คือ โจทยสถานการณท่ีสนใจศึกษา ตองการคำตอบ 
2. STAR = ผลลัพธหรือเปาหมาย ท่ีตองการจากการแกโจทยสถานการณ คือ ปจจัยสำคัญท่ี 

จะนำไปสูจุดศูนยดุลของโจทยสถานการณ อาจมีเพียงประเด็นเดียว หรือหลายประเด็น แตไมควรมากเกินไป  
3. STEMS = กระบวนการคิดเพ่ือแกปญหาแบบบูรณาการ ประกอบดวย การคิด 5 ดาน :  

S-T-E-M-S ไดแก  
- S: Scientific Thinking = ดานเหตุและผลคิดพิจารณาเหตุท่ีมาของสถานการณ และคิดถึง

ผลผลิตท่ีตองการใหเกิดข้ึนซึ่งจะนำไปสูผลลัพธ (STAR) ท่ีตั้งเปาหมายไว 
- T: Thai & Inter-Technology = ดานภูมิปญญาไทยและสากล คนจากหลักวิชา เทคนิค 

และเทคโนโลยี ท้ังเทคโนโลยีสากล ภูมิปญญาไทย และปญญาทองถ่ิน เพ่ือพิจารณาหาวิธีปฏิบัติแกสถานการณ  
ใหไดผลผลิตท่ีตองการ 

- E: English-Engineering = ดานประสิทธิภาพ (ท้ังระบบงาน และ การสื่อสาร) จัดระบบ 
การปฏิบัติงานรวมท้ังการสื่อสารสรางความเขาใจท้ังไทยและสากล เพ่ือใหการแกสถานการณเปนไปดวย 
ประสิทธิภาพสูงสุด 

- M: Moral-Mathematics = ดานตรรกะและคุณธรรม พิสูจน  ระบบการปฏิบัติงาน  
และการอสารสากล ท่ีกำหนดไว วาสามารถนำไปสูผลผลิตไดอยางมีประสิทธิภาพสูงสุดดวยตรรกะและหลักวิชา 
รวมท้ังการพิสูจนวาการปฏิบัติงานน้ันไมขัดตอหลักคุณธรรมของสังคม 

- S: Socio-Geology = ดานภูมิสังคมตรวจสอบ ระบบการปฏิบัติงานและการสื่อสารสากลท่ี
จัดไววา มีความเหมาะสม สอดคลอง เก้ือกูลกับสภาพภูมิสังคมของพ้ืนท่ีโจทยสถานการณ 

หลังจากไดแบบราง 4 แบบรางแลวนำมาคัดเลือกใหไดแบบท่ีมีความเหมาะสมมีความเปนเอกลักษณ
สื่อสารถึงเรื่องราวของกลวยหอมทองและไดการยอมรับมากท่ีสุดเพียงแบบเดียวโดยใชกระบวนการวิจัยแบบมี
สวนรวม (Participatory Action Research) (Creswell and Clark, 2007) สรางกิจกรรมการมีส วนรวมรับรู 
ความสําคัญของการมีตราสินคาจากชุมชนในพ้ืนท่ีซึ่งผูเขารวมประกอบดวยนักศึกษา กศน. ท่ีตองการหารายไดเพ่ิม
จากการนำกลวยหอมทองตกเกรดมาแปรรูป เกษตรกรปลูกกลวยหอมทอง และกลุมผูบริโภคท่ีเคยซื้อหรือเคย
บริโภคกลวยหอมทอง (ไมจํากัดเพศและวัย) ใหประเมินการรับรูและความพึงพอใจตอบรรจุภัณฑของผลิตภัณฑ
กลวยหอมทองโดยเกณฑการประเมินมี  5  ระดับคือ  ใชการสุมตัวอยางอยางงาย (Simple random sampling) 
(พวงรัตน ทวีรัตน, 2540) จากน้ันนําตราสินคาท่ีไดรับการคัดเลือกมาพัฒนาตามขอเสนอแนะเพ่ือใหมีความสม
บูรณมากข้ึน  

การดําเนินงานวิจัย ผูวิจัยศึกษาปจจัยทางดานการออกแบบท่ีมีผลตอการรับรู (Visual Perception) ขอ
งกลุมเปาหมายคือกลุมผูบริโภคผลิตภัณฑจากกลวยหอมทอง ประกอบดวยปจจัยดังน้ี 

 
 
 

https://thedesignessential.com/work-category/logo-design-th/
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เรื่องสี (Color) ในประเด็น สีท่ีใชกับตราสินคามีความเหมาะสม 
เรื่องตราสินคา (Logo) ในประเด็น ตราสินคา (Logo) มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ 

ตราสินคา (Logo) สื่อถึงเอกลักษณผลิตภัณฑ 
ตราสินคา (Logo) มีความนาสนใจ 

2.2 การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑผลิตภัณฑกลวยหอมทองออกแบบตามแนวคิดท่ีสรุปไดจากการ
ลงพ้ืนท่ีท่ีแสดงความเปนเอกลักษณสื่อสารถึงเรื่องราวของกลวยหอมทองและใชขอมูล ความสัมพันธระหวางสี
เปลือกและสัญลักษณของอำเภอหนองเสือเปนองคประกอบหน่ึงในการออกแบบบรรจุภัณฑโดยมีรายละเอียด
การศึกษาดังน้ี 

2.2.1 การศึกษาความสัมพันธระหวางสีเปลือกและสัญลักษณของอำเภอหนองเสือ 
ความสัมพันธระหวางสีเปลือกของกลวยหอมทองศึกษาโดยนําผลิตภัณฑกลวยหอมทองใน

ระยะท่ีรับประทานไดจากสวนของเกษตรกรในตำบลบึงกาสามจํานวน  20  ผล มาวิเคราะหสีเปลือกโดยการ
ประเมินดวยสายตา  

2.2.2 การออกแบบและพัฒนาบรรจุภณัฑ 
การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑมีการดําเนินงาน 3 ข้ันตอนใหญ ๆ คือการออกแบบ

การสรางตนแบบและพัฒนาตนแบบในการออกแบบบรรจุภัณฑของกลวยหอมทองน้ันออกแบบใหมีสวนท่ีสื่อสาร
ถึงเรื่องราวของกลวยหอมทองตามแนวคิดท่ีไดจากการลงพ้ืนท่ีความสัมพันธระหวางสีเปลือกและสัญลักษณของ
อำเภอหนองเสือ ตราสินคาและสวนอ่ืนๆท่ีเก่ียวของนอกจากน้ีในการออกแบบยังคํานึงถึงโครงสรางของบรรจุภัณฑ
ใหมีความแข็งแรงสามารถบรรจุผลิตภัณฑแปรรูปจากกลวยหอมทองท้ัง 3 ชนิด ไดแก น้ำตาลเกาะไม ขนมสโคน 
และขนมแพนเคก และคํานึงถึงรูปแบบของบรรจุภัณฑ ไดแก วัสดุท่ีใชรายละเอียดกราฟกตางๆของบรรจุภัณฑ
จากน้ันทําการสรางตนแบบบรรจุภัณฑตามท่ีไดออกแบบไวและนําตนแบบท่ีไดใหผูเช่ียวชาญท่ีเก่ียวของใหขอเสนอ
แนะสุดทายพัฒนาตนแบบตามขอเสนอแนะของผูเช่ียวชาญเพ่ือใหไดบรรจุภัณฑท่ีมีความเหมาะสมแข็งแรงสวยงาม
และมีเอกลักษณตามท่ีไดออกแบบไว 

3. การประเมินการรับรูและความพึงพอใจตอบรรจุภัณฑของผลิตภัณฑกลวยหอมทองปทุม 
การประเมินการรับรูและความพึงพอใจของผูท่ีเก่ียวของตอบรรจุภัณฑของผลิตภัณฑกลวยหอมทอง

ปทุมโดยใชผูประเมินจํานวน 20 คน ประกอบดวยนักศึกษา กศน. ท่ีตองการหารายไดเพ่ิมจากการนำกลวยหอม
ทองปทุมตกเกรดมาแปรรูป และเกษตรกรปลูกกลวยหอมทองปทุม และกลุมผูบริโภคท่ีเคยซื้อหรอืเคยบริโภคกลวย
หอมทอง (ไมจํากัดเพศและวัย) ใหประเมินการรับรูและความพึงพอใจตอบรรจุภัณฑของผลิตภัณฑกลวยหอมทอง
ปทุมโดยเกณฑการประเมินม ี 5  ระดับคือ   

1 คือมีความพึงพอใจนอยท่ีสุด 
2 คือมีความพึงพอใจนอย   
3 คือมีความพึงพอใจปานกลาง   
4 คือมีความพึงพอใจมาก  
5 คือมีความพึงพอใจมากท่ีสุด  
รวมท้ังใหผูประเมินใหขอเสนอแนะอ่ืนๆนําขอมูลท่ีไดมาวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนาโดยใชคาสถิติ

จากคาเฉลี่ย (  ) และคาสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) มาพิจารณาระดับความพึงพอใจ
จากคะแนนเฉลี่ย 5 ระดับดังน้ี 

คะแนนเฉลีย่    4.51–5.00    มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสดุ 
คะแนนเฉลีย่    3.51–4.50    มีความพึงพอใจในระดับมาก 
คะแนนเฉลีย่    2.51–3.50    มีความพึงพอใจในระดับปานกลาง 
คะแนนเฉลีย่    1.51–2.50    มีความพึงพอใจในระดับนอย 
คะแนนเฉลีย่    1.00–1.50    มีความพึงพอใจในระดับนอยท่ีสุด 
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ผลการวิจัย 
1. ผลการศึกษาขอมูลในพ้ืนท่ี 

ผูวิจัยลงพ้ืนท่ีตําบลบึงกาสาม อําเภอหนองเสือ จังหวัดปทุมธานี เพ่ือเก็บรวบรวมขอมูลเก่ียวกับเรื่องราว
ของกลวยหอมทองปทุมโดยการสัมภาษณไดขอมูลวากลวยหอมทองปทุมมีการปลูกสงขายในตลาดของประเทศไทย
และมีกลวยท่ีมีขนาดและรูปรางไมตรงตามรูปแบบท่ีผูรับซื้อตองการจึงกลายเปนกลวยตกเกรด แตยังไมมีการ
สูญเสียคุณคาทางอาหาร สามารถนำมาผลิตเปนผลิตภัณฑชุมชนไดไมตางจากกลวยหอมทองปกติ 

 

          
 

ภาพท่ี 1 การศึกษาบริบทของตำาบลบึงกาสาม อําเภอหนองเสือ จังหวัดปทุมธานี  
(ก) ผูใหขอมูลโดย กํานันทองสุข สีลิด กำนันตำบลบึงกาสาม  

(ข) ตราสัญลักษณตำบลบึงกาสาม 
 

บริบทของตำบลบึงกาสาม อําเภอหนองเสือ จังหวัดปทุมธานี มีท่ีทำการของตำบลอยูในพ้ืนท่ีบานคชสาร
จึงมีรูปชางเปนสัญลักษณประจำตำบล และอยูในอำเภอหนองเสือ ทีมผูวิจัยจึงนำสัตวสัญลักษณคือ ชาง และเสือ 
มาศึกษาการเปนตราสินคาของผลิตภัณฑชุมชน สวนความตองการดานการออกแบบบรรจุภัณฑน้ันใหสะดวกตอ
การบรรจุ และมีสีสันเปนเอกลักษณของกลวยหอมทองปทุม  

 
2. ผลการออกแบบตราสินคา  

การออกแบบรางตราสินคาตามแนวคิดท่ีผูวิจัยไดลงพ้ืนท่ีกับกลุมเกษตรกรและผูมีสวนเก่ียวของดวยการ
ใชรูปแบบ STAR STEMS ซึ่งเปนโมเดลการสรางนวัตกรรมทางความคิดใชกระบวนการคิดแบบองครวม ทำใหได
แนวทางการออกแบบตราสินคา ดังน้ี  

1. SBL = Situation-Based Leaning = เสือ หมายถึงอำเภอหนองเสือ, ชาง หมายถึง ท่ีทำการของ
ตำบลอยูในพ้ืนท่ีบานคชสารจึงมีรปูชางเปนสัญลักษณประจำตำบลบึงกาสาม, กลวยหอม หมายถึง สนิคาท่ีตองการ
จะพัฒนาผลิตภณัฑ และเปนสินคาทางการเกษตรสำคญัของตำบลบึงกาสาม 

2. STAR = เปาหมายท่ีตองการบรรลุ = การรวมสิ่งสำคญัของตำบลบึงกาสามไวในตราสินคา ซึ่งเห็นแลว
ทำทราบถึงท่ีมาของตำบล และผลผลิตท่ีสำคญัของตำบลบึงกาสาม  

3. STEMS = กระบวนการคิดบูรณาการรอบดาน แกปญหา สรางการเรียนรู ไดผลสรุปของตราสินคา
จะตองมีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ สื่อถึงเอกลักษณผลิตภัณฑ มีความนาสนใจ โดยไดแนวทางวาควรจะเปน
รูปภาพท่ีมีองคประกอบท่ีตองมี ชอง เสือ กลวยหอมทอง โดยจะมีภาพเดี่ยวหรือภาพท่ีมีสองอยางอยูดวยกัน   

ผูวิจัยทำการการเก็บขอมูลงานวิจัยน้ีกับกลุมตัวอยางโดยใชการสุมตัวอยางอยางงาย (Simple random 
sampling) โดยเก็บขอมูลจากนักศึกษา กศน. ท่ีตองการหารายไดเพ่ิมจากการนำกลวยหอมทองปทุมตกเกรดมา
แปรรูป เกษตรกรปลูกกลวยหอมทองปทุม และกลุมผูบริโภคท่ีเคยซื้อหรือเคยบริโภคกลวยหอมทอง (ไมจํากัดเพศ
และวัย) ใหประเมินการรับรูและความพึงพอใจตอแบบรางตราสินคาจํานวน 4 แบบราง (ตารางท่ี 1) จากน้ันนํา
แบบรางท้ัง 4 แบบมาคัดเลือกใหไดแบบท่ีมีความเหมาะสมมีความเปนเอกลักษณสื่อสารถึงเรื่องราวของกลวยหอม

(ก)  (ข) 
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ทองปทุมและไดการยอมรับมากท่ีสุดเพียงแบบเดียวโดยใชกระบวนการวิจัยแบบมีสวนรวม (Participatory Action 
Research)  

ผูวิจัยนําขอมูลมาวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามมาประมวลผลทางสถิติ ท่ีมีตอการรับรูตราสินคาใน
เรื่องของการออกแบบและการสื่อสารของผลิตภัณฑกลวยหอมทองปทุม  

การออกแบบตราสินคาผลิตภัณฑกลวยหอมทองออกแบบตามขอสรุป คัดเลือกไดตราสินคาท่ีไดรับการ
ยอมรับมากท่ีสุด 1 แบบตราสินคาผลิตภัณฑกลวยหอมทองท่ีผานการคัดเลือกโดยกระบวนการมีสวนรวมกับกลุม 
ตราสินคามีการใชช่ือ “ผลิตภัณฑ กลวยๆ บึงกาสาม” ท่ีผานการประชาพิจารณและปรับแกรายละเอียดจะใชเปน
ตราสินคาประจำตำบลบึงกาสาม (ภาพท่ี 2)   

3. ผลการออกแบบและพัฒนาบรรจภุัณฑ     
การประเมินการรับรูและความพึงพอใจของผูท่ีเก่ียวของตอการออกแบบบรรจุภัณฑของผลิตภัณฑกลวย

หอมทองปทุมโดยใชผูประเมินจํานวน 20 คน ประกอบดวยนักศึกษา กศน. ท่ีตองการหารายไดเพ่ิมจากการนำ
กลวยหอมทองปทุมตกเกรดมาแปรรูป และเกษตรกรปลูกกลวยหอมทองปทุม และกลุมผูบริโภคท่ีเคยซื้อหรือเคย
บริโภคกลวยหอมทอง (ไมจํากัดเพศและวัย) ใหประเมินการรับรูและความพึงพอใจตอบรรจุภัณฑของผลิตภัณฑ 
ไดผลของการออกแบบแบงเปนหัวขอตางๆ ดังน้ี       

3.1 การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑมีการศึกษาความสัมพันธระหวางสีเปลือก 
จากการรวบแนวแนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑดวยการใชแนวทาง SBL ของรูปแบบแนวคิด STAR 

STEMS ไดผลแนวคิดวาสีของบรรจุภัณฑตองดูสบายตามีการเช่ือมโยงสีเปลือกของผลกลวยหอมทองสุกระยะ
รับประทานได และผลการรวบรวมแนวคิดทำใหไดวาใชสีของเปลือกผลมสีีเหลืองสดอมเขียวโดยสีเหลืองเกิดในสวน
โคนผลไลระดับไปยังกลางผลและปลายผลตามลําดับแสดงสีเขียวท่ีบริเวณข้ัวผล จึงใชระบบเทียบสีไดเปนรหัสสี  
F6EB14 (ตารางท่ี 2) 

 
ตารางท่ี 1  การวิเคราะหขอมูลตราสินคากลวยหอมทอง 

ลําดับ  ภาพตราสินคา  

คาเฉลี่ย 

สีมีความ 
เหมาะสม 

ตัวอักษร 
มีความ 

เหมาะสม 

ตราสินคา 
มีความ 

เหมาะสม 

ตราสินคา 
สื่อถึง 

เอกลักษณ 

ตราสินคา 
มีความ 
นาสนใจ 

1 

 

2.95  
(S.D. = 0.68) 

3.4 
(S.D. = 0.94) 

3.45 
(S.D. = 0.60) 

3.25 
(S.D. = 0.44) 

3.15 
(S.D. = 0.37) 

2 

 
 
 
 
 

4.85 
(S.D. = 0.37) 

4.75 
(S.D. = 0.44) 

4.65 
(S.D. = 0.49) 

4.95 
(S.D. = 0.22) 

4.20 
(S.D. = 0.52) 

3 

 
 
 
 
 

4.20 
(S.D. = 0.52) 

4.25 
(S.D. = 0.72) 

4.15 
(S.D. = 0.59) 

4.40 
(S.D. = 0.50) 

3.95 
(S.D. = 0.51) 



 121 วารสารมนษุยศาสตรแ์ละสงัคมศาสตร ์วไลยอลงกรณ ์ในพระบรมราชูปถมัภ ์
ปีที� 19 ฉบบัที� 2 (กรกฎาคม-ธนัวาคม) 2567 

ลําดับ  ภาพตราสินคา  

คาเฉลี่ย 

สีมีความ 
เหมาะสม 

ตัวอักษร 
มีความ 

เหมาะสม 

ตราสินคา 
มีความ 

เหมาะสม 

ตราสินคา 
สื่อถึง 

เอกลักษณ 

ตราสินคา 
มีความ 
นาสนใจ 

4 

 

2.70 
(S.D. = 0.57) 

3.20 
(S.D. = 0.52) 

3.20 
(S.D. = 0.41) 

3.30 
(S.D. = 0.47) 

2.95 
(S.D. = 0.55) 

ขอเสนอแนะ  
1. ตองการความเขมแข็งและดูดันเพื่อขมขวัญคูแขงและทำใหรูสึกวาทานแลวมีพลัง 
2. ใชเสือเปนสัญลักษณ 
3. เสือตองนากลัวกวานี้ 
4. กลวยใชลายเสือแลวดูไมออกวาเปนกลวย 
5. ตราสินคาตองเขาใจงายบงบอกไดวาเปนผลิตภัณฑกลวยหอมทองจากตำบลบึงกาสาม 

 

 
 

ภาพท่ี 2 ตราสินคาผลิตภณัฑ “กลวยๆ บึงกาสาม” ท่ีผานการประชาพิจารณและปรบัแกรายละเอียด 
 
 
ตารางท่ี 2 รหัสสีเปลือกกลวยหอมทองสำหรับทำบรรจุภัณฑ รหัส F6EB14 
HSB  H 57°  S 92% B 96%  
RGB R 246 G 235 B 20  
Lab L 92 a -10 b 87  
C M Y K C 7%, M 0%, Y 97%, K 0%   

 
3.2 การสรางตนแบบบรรจุภัณฑของกลวยหอมทองปทุม 

การดําเนินงานการสรางตนแบบและพัฒนาตนแบบในการออกแบบบรรจุภัณฑของกลวยหอม
ทองปทุมมีการคํานึงถึงรูปแบบของบรรจุภัณฑไดแกวัสดุท่ีใชรายละเอียดกราฟกตางๆของบรรจุภัณฑจากน้ันทําการ
สรางตนแบบบรรจุภัณฑตามท่ีไดออกแบบไวและนําตนแบบท่ีไดใหผูท่ีเก่ียวของใหขอเสนอแนะสุดทายพัฒนา
ตนแบบตามขอเสนอแนะเพ่ือใหไดบรรจุภัณฑท่ีมีความเหมาะสมแข็งแรงสวยงามและมีเอกลักษณตามท่ีได
ออกแบบไว ในข้ันตอนการออกแบบเนนความเรียบงายไมซับซอนโดยออกแบบรายละเอียดบนบรรจุภัณฑใหประ
กอบดวยสวนท่ีเปนตราสินคาสวนท่ีสื่อสารถึงเรื่องราวของกลวยหอมทองปทุม ใหสอดคลองกับผลิตภัณฑแปรรูป
จากกลวยหอมทองปทุมท้ัง 3 ชนิด ไดแก น้ำตาลเกาะไม ขนมสโคน และขนมแพนเคก ดังภาพท่ี 3 
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ภาพท่ี 3 บรรจุภัณฑผลิตภณัฑกลวยหอมทองปทุม  

(ก)น้ำตาลเกาะไม  
(ข)ขนมสโคน  

(ค)ขนมแพนเคก 
 

3.2 ผลการประเมินการรับรูและความพึงพอใจตอบรรจุภัณฑ 
1. ผลการประเมินการรับรูและความพึงพอใจตอบรรจุภัณฑน้ำตาลเกาะไมของกลวยหอมทองปทุม 

จากการประเมินการรับรูตบรรจุภณัฑน้ำตาลเกาะไมของกลวยหอมทองปทุมโดยใชผูประเมินจํานวน 20 คนพบวาผู
ประเมินมีความพึงพอใจโดยรวมตอการรับรู บรรจุภัณฑในระดับมากท่ีสุด (   = 4.80, S.D.= 0.41) ดังมี
รายละเอียดดังน้ี  

1)  รูปแบบบรรจุภัณฑมีความคงทนแข็งแรงมีความพึงพอใจระดับมาก (   = 4.253, S.D. = 
0.44)  

2) ดานความเหมาะสมกับสินคาและความสะดวกในการใชงานมีความพึงพอใจระดับมากท่ีสุด  
(   = 4.50, S.D. = 0.51)   

3)  ดานการจัดสีและองคประกอบบรรจุภัณฑความสวยงามมีความพึงพอใจระดับมากท่ีสุด 
(  = 4.85, S.D. = 0.37)   

(ก) 

(ข) 

(ค) 
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4)  ความเรียบงายสวยงามสามารถสรางการจดจํามีความพึงพอใจระดับมากท่ีสุด (  = 4.90, 
S.D. = 0.30) และ   

5)  รับรูคําวา “กลวยๆ บึงกาสาม” แสดงการรับรูถึงท่ีสถานท่ีของสินคามีความพึงพอใจระดับ
มากท่ีสุด (  = 4.65, S.D. = 0.49)  

2. ผลการประเมินการรับรูและความพึงพอใจตอบรรจุภัณฑสโคนกลวยหอมทองปทุม จากการ
ประเมินการรับรูตบรรจุภัณฑสโคนกลวยหอมทองปทุมโดยใชผูประเมินจํานวน 20 คนพบวาผูประเมินมีความพึง
พอใจโดยรวมตอการรับรูบรรจุภัณฑในระดับมากท่ีสุด (  = 4.90, S.D. = 0.30) ดังมีรายละเอียดดังน้ี  

1)  รูปแบบบรรจุภัณฑมีความคงทนแข็งแรงมีความพึงพอใจระดับมาก (  = 4.00, S.D. = 0.32)  
2) ดานความเหมาะสมกับสินคาและความสะดวกในการใชงานมีความพึงพอใจระดับมาก 

 (  = 4.20, S.D. = 0.52)   
3)  ดานการจัดสีและองคประกอบบรรจุภัณฑความสวยงามมีความพึงพอใจระดับมากท่ีสุด  

(  = 4.70, S.D. = 0.47)   
4)  ความ เรียบงายสวยงามสามารถสรางการจดจํ ามี ความ พึ งพอใจระดับมาก ท่ีสุ ด 

 (  = 4.80, S.D. = 0.41)   
5)  รับรูคําวา “กลวยๆ บึงกาสาม” แสดงการรับรูถึงท่ีสถานท่ีของสินคามีความพึงพอใจระดับ

มากท่ีสุด (  = 4.55, S.D. = 0.51) 
3. ผลการประเมินการรับรูและความพึงพอใจตอบรรจุภัณฑแพนเคกกลวยหอมทองปทุม จากการ

ประเมินการรับรูตบรรจุภณัฑแพนเคกกลวยหอมทองปทุมโดยใชผูประเมินจํานวน 20 คนพบวาผูประเมินมีความพึง
พอใจโดยรวมตอการรับรูบรรจุภัณฑในระดับมากท่ีสุด (  = 4.80, S.D. = 0.42) ดังมีรายละเอียดดังน้ี  

1)  รูปแบบบรรจุภัณฑมีความคงทนแข็งแรงมีความพึงพอใจระดับมาก (  = 4.10, S.D. = 
0.30)  

2) ดานความเหมาะสมกับสินคาและความสะดวกในการใชงานมีความพึงพอใจระดับมาก 
 (  = 4.30, S.D. = 0.57)   

3)  ดานการจัดสีและองคประกอบบรรจุภัณฑความสวยงามมีความพึงพอใจระดับมากท่ีสุด  
(  = 4.80, S.D. = 0.41)   

4)  ความเรียบงายสวยงามสามารถสรางการจดจํามีความพึงพอใจระดับมากท่ีสุด (  = 4.90, 
S.D. = 0.30)    

5)  รับรูคําวา “กลวยๆ บึงกาสาม” แสดงการรับรูถึงท่ีสถานท่ีของสินคามีความพึงพอใจระดับ
มากท่ีสุด (  = 4.70, S.D. = 0.47) 

การออกแบบตราสินคาและบรรจุภัณฑของผลิตภัณฑจากกลวยหอมทองปทุม ต.บึงกาสาม อ.หนองเสือ 
จ.ปทุมธานี มีแนวคิดจากผูสนใจจะนำกลวยหอมทองปทุมตกเกรดมาแปรรูปเพ่ือการผลิตเปนผลิตภัณฑชุมชน  
มีการใชขอมูลความสัมพันธสีเปลือกและรูปแบบของผลิตภัณฑเช่ือมโยงกันเปนรูปแบบบรรจุภัณฑ และตราสินคา 
เปนการสรางความมั่นใจและความเช่ือมั่นแกผูบริโภคและเปนการยกระดับสินคาเกษตรรองรับการจําหนายตาม
หางสรรพสินคาและเหมาะสําหรับนําไปเปนของฝากท่ีจะสรางความประทับใจแกผูรับโดยตราสินคาและบรรจุภัณฑ
ท่ีออกแบบน้ันสื่อใหเห็นถึงความเปนผลิตภัณฑกลวยหอมทองปทุมจาก ต.บึงกาสาม อ.หนองเสือ ท่ีมีเนนความ
เรียบงาย สามารถสรางความจดจํามีความเปนเอกลักษณและสื่อถึงเรือ่งราวของกลวยหอมทองปทุม  

งานวิจัยน้ีไดนำผลงานวิจัยเผยแพรสูชุมชน ต.บึงกาสาม โดยคณะวิจัยไดเตรียมจัดพิมพเอกสารมอบไว
ใหกับหนวยงาน กศน. ต.บึงกาสาม อ.หนองเสือ โดยมีครู กศน.ตำบลบึงกาสาม เปนตัวแทนรับมอบขอมูล
ผลงานวิจัยเพ่ือสงตอใหกับกลุมนํารองเกษตรกรผูผลิตสินคาจากกลวยหอมทอง ดังภาพท่ี 4 
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ภาพท่ี 4 การเผยแพรงานวิจัยและองคความรู ต.บึงกาสาม อ.หนองเสือ จ.ปทุมธานี 

 
 อภิปรายผลการวิจัย 
 การออกแบบตราสินคาและบรรจุภัณฑจากกลวยหอมทองท่ีผลิตจากตำบลบึงกาสาม อำเภอหนองเสือ 
จังหวัดปทุมธานี ไดแนวคิดการออกแบบมาจากกระบวนการมีสวนรวมของชุมชนโดยไดตราสินคาท่ีออกแบบสื่อถึง
เรื่องเลาของกลวยหอมทองปทุมท่ีแสดงลักษณะสีและสัญลักษณทองถ่ินคือเสือท่ีมาจากอำเภอหนองเสือ ในสวน
ของบรรจุภัณฑออกแบบใหมีความเรียบงายเปนอัตลักษณสื่อถึงเรื่องราวของกลวยหอมทองปทุมท่ีแสดงรูปทรง 
ของกลวยและสีของเปลือกกลวยมีการใชสีท่ีออกแบบโดยการนําคาของผลการเทียบสีมาใชเพ่ือใหเห็นการแสดงถึง
ความเปนกลวยหอมทองปทุมโดยมีผลการประเมินการรับรูตอบรรจุภัณฑท้ัง 3 ผลิตภัณฑ ท่ีสอดคลองกับแนวคิด
ของมยุรี ภาคลําเจียก (2558) ท่ีกลาววา การสื่อความหมายอยางสรางสรรคความคิด การนําองคประกอบ 
ของรูปภาพ ลวดลาย สัญลักษณ ตัวอักษร สี และรูปทรงพิเศษมาสรางภาพลักษณภายนอกบรรจุภัณฑ โดยผลการ
ประเมินการรับรูและความพึงพอใจตอบรรจุภัณฑน้ำตาลเกาะไมของกลวยหอมทองปทุมในระดับมากท่ีสุดมีคะแนน
เฉลี่ยท่ี 4.80 (S.D. = 0.41) ผลการประเมินการรับรูและความพึงพอใจตอบรรจุภัณฑสโคนกลวยหอมทองปทุมโดย
รวมอยูในระดับมากท่ีสุดมีคะแนนเฉลี่ยท่ี 4.90 (S.D. = 0.30) ผลการประเมินการรับรูและความพึงพอใจตอบรรจุ
ภัณฑแพนเคกกลวยหอมทองปทุมโดยรวมในระดับมากท่ีสุดมีคะแนนเฉลี่ยท่ี 4.80 (S.D. = 0.42) การพัฒนาตรา
สินคาและบรรจุภัณฑมีการนําเสนอขอมูลความสัมพันธระหวางสีเปลือกและสถานท่ีผลิตผลิตภัณฑและสถานท่ีปลูก
น้ีสามารถใชงานไดจริงและผูบริโภคเกิดการรับรูและพึงพอใจอีกท้ังเปนการยกระดับการจำหนายสินคาแปรรูปจาก
ผลิตภัณฑทองถ่ินไดอีกดวยท่ีสอดคลองและแนวคิดของตอวงศ ปุยพันธวงศ (2553) ไดกลาววา การออกแบบบรรจุ
ภัณฑ ท่ีดีควรคํานึงถึงด านความสวยงามของรูปทรงและรูปลักษณ  ด านความนาสนใจและนาจดจําด าน
ลักษณะเฉพาะ ดานประโยชนใชสอย ดานความสวยงามของวัสดุ และวิรุณ ตั้งเจริญ (2545) ท่ีไดกลาวเก่ียวกับการ
ออกแบบท่ีมีการจัดวางขอมูลสําหรับการอานและการมองเห็นจะสามารถตอบสนองกลุมเปาหมายใหเกิดการคลอย
ตามในสื่อท่ีมองเห็นเชนการจัดวางองคประกอบรูปแบบของตัวอักษรสัญลักษณตางๆ ภาพประกอบหรือภาพถาย
เปนเรื่องท่ีสําคัญมากการออกแบบตราสินคาและบรรจุภัณฑของผลิตภัณฑเปนการสรางความมั่นใจและความ
เช่ือมั่นแกผูบริโภคและเปนการยกระดับสินคาเกษตรรองรับการจําหนายตามหางสรรพสินคาและเหมาะสําหรับ
นําไปเปนของฝากท่ีจะสรางความประทับใจแกผูรับโดยตราสินคาและบรรจุภัณฑท่ีออกแบบน้ันสื่อใหเห็นถึงความ
เปนผลิตภัณฑกลวยหอมทองจาก ต.บึงกาสาม อ.หนองเสือ ท่ีสามารถสรางความจดจำมีความเปนเอกลักษณและ
สื่อถึงเรื่องเลาผลิตภัณฑกลวยหอมทอง  
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