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การจัดท าฐานข้อมูลสารสนเทศภูมิศาสตร์เพ่ือการพัฒนาเครือข่าย OTOP และ 
แหล่งท่องเที่ยวในเขตริมน  า อ าเภอเมืองและอ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี 
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บทคัดย่อ 
 
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อจัดท าฐานข้อมูลโอทอป-โอพีซี (OTOP Product Champion; OTOP 
OPC) สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์  ระดับ 3 -5 ดาว ในปี พ.ศ. 2553 และข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวส าคัญ ในอ าเภอ
เมืองและอ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี วิเคราะห์รัศมีการเข้าถึงระหว่างแหล่งผลติภณัฑ์โอทอป-โอพีซ ีและแหล่ง
ท่องเที่ยวในอ าเภอเมืองปทุมธานี  อ าเภอสามโคก โดยการประยุกต์ใช้ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ หรือ จีไอเอส 
และ ระบบน าหน หรือ จีพีเอส  พบว่ามีผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์โอทอป-โอพีซีอยู่ในอ าเภอเมือง 22 ราย และ
อ าเภอสามโคก 8 ราย ในด้านสถานท่ีท่องเที่ยวส าคัญตามรายการและบัญชีสถานท่ีท่องเที่ยวของจังหวัดปทุมธาน ี 
มีจ านวนสถานท่ีท่องเที่ยวอยู่ในอ าเภอเมือง  17  แห่ง และอ าเภอสามโคก  14  แห่ง   
 ผลการจัดท าฐานข้อมูลสารสนเทศภูมิศาสตร์และการแสดงเป็นแผนที่พร้อมน ามาวิเคราะห์
ความสัมพันธ์เชิงพื้นท่ี การกระจายตัวของโอทอป-โอพีซี และแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ รัศมีการเข้าถึง เพื่อการ
เดินทางภายในอ าเภอเมืองและอ าเภอสามโคก พบว่า ในเขตอ าเภอเมืองมีแหล่งท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นศาสนสถาน
และอยู่ริมน้ าเจ้าพระยา มีระยะห่างจากแหล่งผลิตสินค้าโอทอป-โอพีซี ส่วนแหล่งท่องเที่ยวประเภทศูนย์การเรียนรู้
จะอยู่ใกล้แหล่งผลิตภัณฑ์โอทอปมากกว่า  ส่วนในเขตพื้นท่ีอ าเภอสามโคก  แหล่งท่องเที่ยวท่ีเป็นศาสนสถานอยู่
ริมน้ า  ยังสามารถเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวมาสนับสนุนผลิตภัณฑ์โอทอป-โอพีซี ได้จากการเข้าถึง
ในระยะเดินเท้า 500 เมตร และ ระยะ 2 กิโลเมตร  ผลจากการจัดท าฐานข้อมูลสารสนเทศภูมิศาสตร์นี้จะเป็น
ประโยชน์ต่อหน่วยงานในการส่งเสริมให้เกิดการพัฒนาด้านการท่องเที่ยวพร้อมกับส่งเสริมการประชาสัมพันธ์
ผลิตภัณฑ์โอทอป-โอพีซตี่อไป 
 
ค าส าคัญ : สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์  ระบบสารสนเทศภมูิศาสตร์  ปทุมธาน ี
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GIS Database Making for network development OTOP and Places of Attractions along the 
riverside at Amphoe Sam Khok and Amphoe Mueang, Pathum Thani province. 
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Songpoltanarit maruekarajtinplaeng 2  Manunya Khamwachirapithak3 
 
Abstract 
 The research on GIS Database Making for network development OTOP and Places of 
Attractions along the riverside at Amphoe Sam Khok and Amphoe Mueang, Pathum Thani 
province aimed to create GIS database  OTOP Product Champion (OTOP OPC) 3-5 star in 2010 and  
main tourist attractions in amphoe Sam Khok and amphoe Mueang, analysis of accessibility between 
source of OTOP-OPC and tourist attractions in Amphoe Sam Khok and Amphoe Mueang Pathum 
Thani with application of Geographic Information System (GIS)  and Global Positioning System (GPS). 
The results found that there are 22 of OTOP places  in Amphoe Mueang, 8 of OTOP places in 
Amphoe Sam Khok and 17 tourist attractions in Amphoe Mueang , 14 tourist attractions in 
Amphoe Sam Khok.   
 After analyzing the results of the GIS database and display on the map is complete.  
The analysis of spatial relationship, distribution of OTOP-OPC places from the main tourist 
attractions, analysis of accessibility found that in Amphoe Mueang, the most tourist attractions are 
religious places,   located near the Chao-praya river but far from OTOP-OPC places. The tourist 
attractions, Learning Center are closer. In Amphoe Sam Khok, the religious places near the river 
are accessible by walking distance from 500 meters and 2 kilometers. These results will be 
useful for Tourism Government in promoting the development of tourism and helpful 
promoting OTOP-OPC markets in the future.  
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บทน า 
จังหวัดปทุมธานีเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่อยู่ใกล้กรุงเทพมหานคร สวนใหญ่นักท่องเที่ยวจะเปนแบบ

ไปเชา เย็นกลับ  จังหวัดปทุมธานมีีจุดเด่นท่ีน่าสนใจหลายอย่าง โดยเฉพาะการท่องเที่ยวภายในจังหวัดปทุมธานี
มีแม่น้ าเจ้าพระยาไหลผ่าน และสองฝั่งแม่น้ าเจ้าพระยาเป็นวัดต่างๆ มากมาย ซึ่งมีความส าคัญทางประวัติศาสตร์
และการท่องเที่ยวในจังหวัด (กลุ่มงานข้อมูลสารสนเทศและการสื่อสาร  ส านักงานจังหวัดปทุมธานี, 2555) 
โดยเฉพาะอ าเภอสามโคกท่ีเป็นแหล่งต้นก าเนิดทางประวัติศาสตร์ของจังหวัดปทุมธานี และอ าเภอเมืองที่เปรียบ
เป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวส าคัญทั้งศาสนสถานริมน้ าและศูนย์การเรียนรู้ เมื่อความเจริญต่างๆ เริ่มเข้ามาจึงเกิด
การพัฒนาเมืองให้กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวส าคัญ อีกทั้งด้วยความโดดเด่นทั้งด้านเช้ือชาติที่หลากหลายอัน
ก่อให้เกิดวัฒนธรรมอันแตกต่าง ความอุดมสมบูรณ์ทางภูมิประเทศก่อให้เกิดการตั้งถิ่นฐานและมรดกทาง
ศิลปวัฒนธรรมอันเก่าแก่ทรงคุณค่า นอกจากนั้นจังหวัดปทุมธานีได้ตอบสนองนโยบายรัฐบาลมุ่งยกระดับ
คุณภาพส่งเสริมผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ และการคัดสรรโอทอป-โอพีซี (OTOP OPC) และการ
ท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง โดยปรากฏในแผนยุทธศาสตรการพัฒนาจังหวัดปทุมธานี พ.ศ. 2557-2560 ประเด็น
ยุทธศาสตรที่ 2 พัฒนาขีดความสามารถในการเพิ่มมูลคาสินคาเกษตร และสินคาชุมชน โดยในป พ.ศ. 2553                 
มีรายไดจากการทองเที่ยว 907.74 ลานบาท  (แผนพัฒนาจังหวัดปทุมธานี พ.ศ. 2557-2560, 2559) เพื่อสนอง
ต่อจากนโยบายเร่งด่วนของรัฐบาลที่มุ่งสร้างความเจริญแก่ชุมชน ให้สามารถยกระดับฐานะความเป็นอยู่ของคน
ในชุมชนให้ดีขึ้น และการที่จะส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่น ทักษะ และวิถีชีวิตของชุมชน เพื่อถ่ายทอดฐานความรู้
และพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่างยั่งยืน การสร้างฐานข้อมูลจึงมีความจ าเป็นในการพัฒนา ควบคู่กับวิเคราะห์ความ
เข้มแข็งของผลิตภัณฑ์ดังกล่าว (พุฒพรรณี  ศีตะจิตต์  และคณะ (2556) , รัศมี สุวรรณ  และคณะ (2549)) แต่
ด้วยปัจจุบันการพัฒนาการท่องเที่ยวและสร้างสรรค์สินค้าผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นยังขาดการเช่ือมผสานข้อมูลในเชิง
พื้นที ่ดังนั้นเพื่อเป็นการส่งเสริมให้เกิดการพัฒนาด้านการท่องเที่ยวพร้อมส่งเสริมการผลิตภัณฑ์สินค้าโอทอป-โอ
พีซี  จึงควรมีการพัฒนาระบบจัดเก็บข้อมูลแบบบูรณาการ ผู้วิจัยจึงน าระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์หรือจีไอเอส 
(GIS) มาใช้ประโยชน์ในการจัดท าฐานข้อมูลสู่การน าไปประยุกต์ใช้งานโดยเฉพาะเขตพื้นท่ีอ าเภอสามโคก และ 
อ าเภอเมือง ซึ่งช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยวของแต่ละพื้นที่ได้เป็นอย่างมาก เช่น สามารถที่จะเข้าถึงแหล่งข้อมูลได้
ง่ายขึ้นทราบการกระจายตัวของผลิตภัณฑ์  และแหล่งท่องเที่ยวท่ีส าคัญ รัศมีเพื่อการเดินทางภายในจังหวัด เพื่อ
เสนอแนะใช้ในการวางแผนการท่องเที่ยวและส่งเสริมสินค้า โอทอป-โอพีซี อันจะเป็นพื้นฐานส าคัญต่อการ
วางแผนของหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องเพื่อส่งเสริมและพัฒนาได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. จัดท าฐานข้อมูล OTOP Product Champion (OTOP OPC) ระดับ 3 -5 ดาว ในปี พ.ศ. 2553 และ
ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวส าคัญ ในเขตพื้นทีอ่ าเภอเมืองและสามโคก จังหวัดปทุมธานี  

2. วิเคราะห์รัศมีการเข้าถึงระหว่างแหล่งผลิตภัณฑ์ OTOP และ แหล่งท่องเที่ยวในอ าเภอสามโคก 
และ อ าเภอเมืองปทุมธานี 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวและผู้ประกอบการสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ ที่อยู่ในพื้นที่ศึกษา อ าเภอเมือง และ อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี จากรายช่ือและจ านวน
ผู้ประกอบการสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ของส านักงานพัฒนาชุมน จังหวัดปทุมธานีที่ได้รับ OTOP OPC 
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(OTOP Product Champion) ระดับ 3  ดาวขึ้นไปในปี พ.ศ. 2553 ในรายอ าเภอเมือง  22  ราย  อ าเภอสามโคก  
8  ราย  ส่วนข้อมูลสถานท่ีท่องเที่ยวจากการท่องเที่ยวของจังหวัดปทุมธานี พบในเขตอ าเภอเมือง 17 แห่ง และ 
อ าเภอสามโคก 14  แห่ง 

เคร่ืองมือ/อุปกรณ์ที่ใช้ในการวิจัย  แบบส ารวจเพื่อลงต าแหน่งพิกัดที่ตั้งภูมิศาสตร์  แผนที่เชิงเลข  
อุปกรณ์บันทึกข้อมูล ระบบค้นหาต าแหน่งพิกัดของพื้นโลกด้วยดาวเทียม หรือ จีพีเอส (Global Positioning 
System; GPS)   ฮาร์ดแวร์  และซอฟท์แวร์ คอมพิวเตอร์ โปรแกรม MapInfo Professional V.10.5  

การเก็บรวบรวมข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูล   
1. ส ารวจข้อมูลเชิงพื้นที่ของสถานที่ท่องเที่ยวในจังหวัด โดยอ้างอิงข้อมูลการท่องเที่ยวของจังหวัด 

และต าแหน่งผู้ประกอบการสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ OTOP OPC (OTOP Product Champion) 
ระดับ 3 -5 ดาวในปี พ.ศ. 2553 

2.  จัดท าฐานข้อมูล เช่ือมโยงข้อมูลคุณลักษณะ (Attribute Data) ของธุรกิจ  OTOP แต่ละพื้นที่ 
เข้ากับข้อมูลกราฟิก หรือ ข้อมูลเชิงพื้นที่  (Graphic Data)   แสดงผลบนแผนท่ีซ้อนทับกับแผนท่ีการท่องเที่ยวท่ี
ใช้กันในปัจจุบัน  เพื่อเช่ือมโยงต าแหน่งทางภูมิศาสตร์ของสินค้า OTOP แยกประเภท จ าแนกข้อมูล และสินค้า
ชุมชน  และกับเส้นทางการท่องเที่ยวของอ าเภอเมือง และ อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธาน ี

 3.  วิเคราะห์รัศมีการเข้าถึงระหว่างแหล่งผลิตภัณฑ์ OTOP และ แหล่งท่องเที่ยวในอ าเภอสามโคก 
และ อ าเภอเมืองปทุมธานี  
 
ผลการวิจัย 

จากข้อมูลพื้นฐานทั้ง 7 อ าเภอ จังหวัดปทุมธานี  มีผู้ประกอบการโอทอป-โอพีซี 3-5 ดาวปี พ.ศ. 
2553 85 ราย และสถานที่ท่องเที่ยวทั้งสิ้น  59  แห่ง  เมื่อได้จัดท าช้ันข้อมูลกลุ่มผู้ประกอบการ และ ช้ันข้อมูล
สถานที่ท่องเที่ยวให้สามารถเห็นต าแหน่งที่ตั้ง การกระจายตัวของแต่ละกลุ่ม น าช้ันข้อมูลทั้งสองมาซ้อนทับ  
(Overlay) ในจีไอเอส จะสามารถเห็นความสัมพันธ์เชิงพื้นที่ (spatial relationship) ของช้ันข้อมูลสถานที่
ท่องเที่ยว และช้ันข้อมูลผู้ประกอบการ น ามาซ้อนทับกับแผนที่ฐานที่มีช้ันข้อมูลเขตการปกครองทั้งสองกลุ่ม
ร่วมกันของทั้งจังหวัด    และจากแผนที่แสดงการเช่ือมโยงข้อมูลที่ตั้งผู้ประกอบการโอทอป-โอพีซี 3-5 ดาวปี 
พ.ศ. 2553 และ สถานที่ท่องเที่ยวในจังหวัดปทุมธานี ดังภาพที่ 1 (พุฒพรรณี  ศีตะจิตต์ และคณะ, 2556)              
ซึ่งเห็นได้ว่าในเขตอ าเภอเมืองและอ าเภอสามโคก มีการกระจายตัวและความสัมพันธ์ของที่ตั้ง และช้ันข้อมูล
แหล่งน้ าสายหลักผ่านกลางซึ่งคือ แม่น้ าเจ้าพระยา ดังนั้นการวิจัยนี้จึงได้เสนอจุดเด่นของแต่ละพื้นที่จากข้อมูล
แผนที่ กรณีในอ าเภอเมือง เสนอการท่องเที่ยวริมน้ าเจ้าพระยาซึ่งเกือบครอบคลุมทั้งอ าเภอ โดยมีการกระจาย
ที่ตั้งรวมกันทั้ง  2 ประเภท คือท้ังท่องเที่ยวและผู้ประกอบการโอทอป-โอพีซี 3-5 ดาว เกือบครอบคลุมทั้งอ าเภอ  
โดยเฉพาะริมน้ าเจ้าพระยามีต าแหน่งวัดที่ส าคัญเลียบตามริมน้ า และ ที่ตั้งของผู้ประกอบการโอทอป-โอพีซี              
3-5 ดาวปี พ.ศ. 2553 ในฝั่งต าบลบางพูน ส าหรับสถานที่ท่องเที่ยวเพื่อสะดวกในการจัดท าข้อมูลและเรยีกใช้งาน 
ได้แก่ ศาสนสถานประเภทวัด จะมีวัดที่ถูกจัดให้ความส าคัญเป็นจ านวนมากและหนาแน่นตามริมแม่น้ า
เจ้าพระยา (ภาพที่ 2) โดยเฉพาะริมน้ าเจ้าพระยาที่มีต าแหน่งวัดที่ส าคัญเลียบตามริมน้ า และที่ตั้งของ
ผู้ประกอบการโอทอป-โอพีซี 3-5 ดาว ในฝั่งต าบลบางพูน ส่วนอ าเภอสามโคกส่วนใหญ่จะเป็นสถานท่ีท่องเที่ยว
ประเภทศาสนสถานอย่างชัดเจนตามริมแม่น้ าเจ้าพระยา  
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จากการกระจายตัวแหล่งท่องเที่ยวในอ าเภอเมือง ที่มีทั้งการตั้งถิ่นฐานตามริมแม่น้ าอันได้แก่วัด
ต่างๆ เป็นส่วนใหญ่เช่น วัดหงษ์ปทุมาวาส (วัดมอญ) วัดโบสถ์ วัดฉาง วัดมะขาม วัดศาลเจ้า วัดโคก วัดบางหลวง      
วัดน้ าวน วัดเจตวงษ์ วัดชินวนาราม นอกจากนั้นยังมีแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นสถานที่ราชการ เช่น ศาลากลาง
จังหวัด จะมีศาลหลักเมืองข้างในให้สักการะ แหล่งท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู้ เช่น พิพิธภัณฑ์การเกษตร พิพิธภัณฑ์
หินแปลก ศูนย์วิศวกรรมเกษตร โดยกระจายตัวอยู่ห่างจากริมน้ าในต าบล บางปรอก บ้านกลาง และบา งพูน 
ตามล าดับ และเนื่องจากแหล่งท่องเที่ยวอันเก่าแก่ในพ้ืนท่ีโดยส่วนใหญ่จะอยู่ริมน้ า ท าให้ผลิตภัณฑ์โอทอป-โอพีซี
บางรายห่างจากแหล่งท่องเที่ยวอันเก่าแก่น้ี 

 

 
 
ภาพที่ 1 การเช่ือมโยงข้อมูลที่ตั้งผู้ประกอบการโอทอป-โอพีซี 3-5 ดาวปี พ.ศ. 2553 ระดับ 3 -5 ดาว 

ในปี พ.ศ. 2553 และ สถานท่ีท่องเที่ยวในจังหวัดปทุมธาน ี
ที่มา: พุฒพรรณี  ศีตะจิตต์และคณะ (2556) 
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ภาพที ่ 2  ต าแหน่งท่ีตั้งผู้ประกอบการโอทอป-โอพีซี 3-5 ดาวปี พ.ศ. 2553 3-5ดาวปี พ.ศ. 2553 และ สถานท่ี

ท่องเที่ยว อ าเภอเมือง จังหวัดปทุมธานี 
  

 
 
ภาพที ่ 3  สถานท่ีท่องเที่ยว และผู้ประกอบการโอทอป-โอพีซี 3-5 ดาวในปี พ.ศ. 2553 อ าเภอเมือง  

จังหวัดปทุมธาน ี
 

จากความสัมพันธ์เชิงพื้นที่ด้วยการวิเคราะห์รัศมีเข้าถึงจะพิจารณาระยะทางที่สามารถเข้าถึงได้
ระหว่างแหล่งท่องเที่ยวและแหล่งผลิตภัณฑ์ในอ าเภอเมือง ทั้งสิ้น  3 ระยะ ได้แก่ ระยะทาง 500 เมตร               
ที่เหมาะสมในการเดินเท้าเพื่อชมสภาพแวดล้อมและวิถีชุมชน ระยะทาง 1 กิโลเมตร และมากกว่า 2 กิโลเมตร
ขึ้นไป เพื่อสามารถครอบคลุมระยะทางในอ าเภอได้ไม่เกินกว่าขอบเขตที่ก าหนด จากการวิเคราะห์พบว่า แหล่ง
ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ในอ าเภอเมืองมีระยะห่างจากแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นศาสนสถานใกล้ริมน้ าแทบทั้งสิ้น มีเพี ยง
แหล่งผลิตภัณฑ์กระเป๋าหนังวัวที่อยู่ใกล้ในรัศมีการเข้าถึง 1 กิโลเมตร  ภาพนูนต่ ารองเท้าผ้า ที่อยู่ในรัศมีการ
เข้าถึง 2 กิโลเมตร  จากแหล่งท่องเที่ยวริมน้ าส าคัญ นอกจากแหล่งท่องเที่ยวริมน้ าท่ีเป็นวัด ยังพบว่าอ าเภอเมือง
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มีแหล่งท่องเที่ยวท่ีเป็นศูนย์การเรียนรู้ เช่น ศูนย์วิศวกรรมเกษตร ที่มีแหล่งผลิตภัณฑ์โอทอป-โอพีซอียู่ใกล้ภายใน
รัศมี 1 กิโลเมตรมากมายในต าบลบางพูนและหลักหก เป็นต้น 

ส าหรับอ าเภอสามโคก  สถานที่ท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นประเภทศาสนสถาน ตลอดเส้นทางริมแม่น้ า
เจ้าพระยา โดยเฉพาะที่ต าบลบางเตยและคลองควาย มีกลุ่มผู้ประกอบการโอทอป-โอพีซี ประเภทของใช้และผ้า 
ส าหรับระยะที่ห่างจากแม่น้ าคือ ต าบลเชียงรากใหญ่ ส่วนต าบลสามโคกและบางกระแชงมีกลุ่มผู้ประกอบการ 
ประเภท อาหาร สมุนไพร แต่ไม่อยู่ใกล้สถานที่ท่องเที่ยว มีกลุ่มผู้ประกอบการกระจายอยู่บ้างส่วนน้อยเป็น
ประเภทของใช้  ผ้า  อาหาร  สมุนไพร โดยมีรัศมีการเข้าถึงระหว่างแหล่งท่องเที่ยวมรดกทางวัฒนธรรมในอ าเภอ
สามโคกทีม่ีการตั้งถ่ินฐานตามรมิแม่น้ า เช่น  วัดสิงห์ ซึ่งมีโบราณสถานเตาโอ่งอ่างอยู่ในบริเวณใกล้เคียง วัดสะแก 
วัดจันทร์กะพ้อเป็นพระอารามหลวง ตลอดจนด้านทิศเหนือสุดของอ าเภอ วัดท้ายเกาะ รวมทั้งสิ้น  14 แห่ง 
สามารถเป็นสถานที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาในพื้นที่ด้วยคุณค่าของโบราณสถานที่มีอยู่   จากการ
วิเคราะห์พบว่า ระยะทางที่สามารถเข้าถึงจากแหล่งท่องเที่ยวไปยังจุดศูนย์กลางการกระจุกตัวของแหล่ง
ผลิตภัณฑ์ในอ าเภอสามโคกทั้งสิ้น 3 ระยะ ได้แก่ ระยะทาง 500 เมตร เหมาะสมในการเดินเท้าเพื่อชม
สภาพแวดล้อมและวิถีชุมชน ระยะทาง 1 กิโลเมตร และมากกว่า 2 กิโลเมตรขึ้นไป 

1. จากการพิจารณาแหล่งท่องเที่ยวเพื่อเข้าถึงที่ตั้งการกระจุกตัวของแหล่งผลิตภัณฑ์พบว่าระยะที่
เหมาะสมใกล้ที่สุดภายใน 500 เมตร มีอยู่ 1 แหล่งผลิตภัณฑ์ คือ ไข่เค็ม ซึ่งอยู่ใกล้วัดบ้านพร้าวในและวัดบ้าน
พร้าวนอก อยู่ในต าบลเชียงรากใหญ่ใกล้รอยต่อต าบลบ้านปทุม  

2. ส่วนการเข้าถึงที่เหมาะสมระยะรองลงมาคอื 1 กิโลเมตร มีอยู่ 2 แหล่งผลิตภัณฑ์ คือ การบูรหอม
แฟนซี และโคมไฟไม้ไผ่  ซึ่งอยู่ใกล้แหล่งท่องเที่ยวถึง 3 แห่ง คือ วัดเจดีย์ทองในต าบลคลองควาย วัดไผ่ล้อมใน
ต าบลบ้านง้ิว และ วัดจันทร์กะพ้อในต าบลบางเตย  

 
ภาพที ่4  การวิเคราะห์รัศมีการเข้าถึงระหว่างแหล่งผู้ประกอบการโอทอป-โอพีซี 3-5 ดาวปี พ.ศ. 2553  
            และ สถานท่ีท่องเที่ยวในอ าเภอเมืองปทุมธานี 
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ภาพที ่5 ต าแหน่งท่ีตั้งผู้ประกอบการโอทอป-โอพีซี 3-5 ดาวปีพ.ศ. 2553 และ สถานท่ีท่องเที่ยว   

อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี 
 
 3. ระยะการเข้าถึงที่มากกว่า 1 กิโลเมตรแต่ไม่เกิน 2 กิโลเมตร ได้แก่ บัวธานี ราชินีแห่งไม้น้ า อยู่ใน
ต าบลกระแซง อยู่ใกล้แหล่งท่องเที่ยวถึง 3 แห่ง คือ วัดสิงห์ วัดสะแก และ โบราณสถานเตาโอ่งอ่าง 
  นอกนั้นแหล่งผลิตภัณฑ์อื่นในอ าเภอสามโคก ได้แก่ กาละแม ดอกไม้ประดิษฐ์จากผ้าใยบัว และ 
ผลิตภัณฑ์ผ้าห่มทอมือยังคงมีการกระจายตัวที่อยู่ห่างจากสถานที่ท่องเที่ยวมากเกิน  2 กิโลเมตร เพราะได้
กระจายตัวอยู่ไกลจากแม่น้ าออกไป (ภาพท่ี 6 และ 7) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที ่6  รัศมีการเข้าถึงระหว่างผู้ประกอบการโอทอป-โอพีซี 3-5 ดาวปี พ.ศ. 2553 และ แหล่งท่องเที่ยว 
ตามระยะทางที่เหมาะสม 
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ภาพที ่7  สถานท่ีท่องเที่ยว และผลิตภัณฑ์โอทอป-โอพีซี  3-5 ดาวในปี พ.ศ. 2553 อ าเภอสามโคก   
 
สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 
 จังหวัดปทุมธานี เขตอ าเภอเมือง มีผู้ประกอบการผลิตภัณฑโ์อทอป-โอพีซี  22 ราย และอ าเภอสามโคก 
8 ราย ในด้านสถานที่ท่องเที่ยวในเขตอ าเภอเมืองมีจ านวน  17 แห่ง และอ าเภอสามโคก  14  แห่ง  เมื่อจัดท า
ฐานข้อมูลสารสนเทศภูมิศาสตร์และแสดงเป็นแผนที่พร้อมน ามาวิเคราะห์ความสัมพันธ์เชิงพื้นท่ี  รัศมีเพื่อการ
เดินทางภายในอ าเภอเมืองและอ าเภอสามโคก การพิจารณาระยะทางที่สามารถเข้าถึงได้ระหว่างแหล่งท่องเที่ยว
และแหล่งผลิตภัณฑ์ในอ าเภอเมือง โดยแบ่งเป็น 3 ระยะ ได้แก่ ระยะทาง 500 เมตร ที่เหมาะสมในการเดินเท้า
เพื่อชมสภาพแวดล้อมและวิถีชุมชน ระยะทาง 1 กิโลเมตร และมากกว่า 2 กิโลเมตรขึ้นไป พบว่าแหล่งผลิตภัณฑ์
ส่วนใหญ่ในอ าเภอเมืองมีระยะห่างจากแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นศาสนสถานใกล้ริมน้ าแทบทั้งสิ้น   ส่วนอ าเภอสาม
โคกระยะ 500 เมตร มีอยู่ 1 แหล่งผลิตภัณฑ์ คือ ไข่เค็ม ซึ่งอยู่ใกล้วัดบ้านพร้าวในและวัดบ้านพร้าวนอก อยู่ใน
ต าบลเชียงรากใหญ่ใกล้รอยต่อต าบลบ้านปทุม ระยะ 1 กิโลเมตร มีอยู่ 2 แหล่งผลิตภัณฑ์ คือ การบูรหอมแฟนซี 
และโคมไฟไม้ไผ่  ซึ่งอยู่ใกล้แหล่งท่องเที่ยวถึง 3 แห่ง คือ วัดเจดีย์ทองในต าบลคลองควาย วัดไผ่ล้อมในต าบล
บ้านง้ิว และ วัดจันทร์กะพ้อในต าบลบางเตย และระยะทางที่มากกว่า 1 กิโลเมตรแต่ไม่เกิน 2 กิโลเมตร ได้แก่ 
บัวธานี ราชินีแห่งไม้น้ า อยู่ในต าบลกระแซง อยู่ใกล้แหล่งท่องเที่ยวถึง 3 แห่ง คือ วัดสิงห์ วัดสะแก และ โบรณ
สถานเตาโอ่งอ่าง  จากผลการวิจัยนี้ผู้วิจัยเห็นว่าหากต้องการพัฒนาจังหวัดปทุมธานีให้เป็นจังหวัดท่องเที่ยวท่ีไม่
ห่างไกลกรุงเทพ หรือ การใช้โอทอป-โอพีซี 3-5 ดาว เข้ามามีส่วนในการดึงดูดนักท่องเที่ยวก็ตาม  หน่วยงานที่
เกี่ยวข้องควรเร่งพัฒนาเน้นการเตรียมความพร้อมเพื่อการรองรับการท่องเที่ยวด้วย ไม่ว่าจะเป็นความพร้อมของ
สถานที่ผลิตหากต้องการให้นักท่องเที่ยวเข้าถึง หรือจัดหาแหล่ง/ศูนย์รวมจัดจ าหน่ายสินค้า      ที่ใกล้เคียงกับ
แหล่งท่องเที่ยว ช่วยผู้ประกอบการอย่างต่อเนื่อง  ซึ่งธันยา นวลละออง (2547) ได้วิเคราะห์ศักยภาพการ
ท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒธรรม จังหวัดปทุมธานี ไว้ว่า กลุ่มการท่องเที่ยวที่มีอุปสงค์สูงสุด คือ กลุ่มวัดและชุมชน
ริมน้ า เนื่องจากชอบสถาปัตยกรรมเก่าแก่ รองลงมาคือ กลุ่มแหล่งโบราณคดี กลุ่มเมืองปทุมธานีเป็นกลุ่มที่มี
ความพร้อมแหล่งท่องเที่ยวสูงสุด แต่มีปัญหาหลักคือยังไม่มีทัศนียภาพและบรรยากาศการท่องเที่ยวท่ีดี และกลุ่ม
เมืองสามโคก มีปัญหาหลักคือ โครงสร้างพื้นฐานและสิ่งอ านวยความสะดวกยังมีไม่เพียงพอ และพัฒนา
เส้นทางโลจิสติกส์เพื่อแก้ปัญหา และเพิ่มศักยภาพในการแข่งขันสินค้าโอทอป-โอพีซี 3-5 ดาว (ภคินี ดีรัศมี  และ 
ไพโรจน์  เร้าธนชลกุล, 2552) ควบคู่กับการส่งเสริม ประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ (บุษราภรณ์  มหัทธนชัย, 2552) 
ที่สามารถใช้ระบบสารสนเทศเพื่อส่งเสริมได้  ซึ่งสอดคล้องพุฒพรรณี  ศีตะจิตต์ และคณะ (2556) และ รัศมี 
สุวรรณ  และคณะ (2549) ที่ได้จ าแนก 4 ระดับ ผลิตภัณฑ์หลัก กลุ่มผลิตภัณฑ์ และชนิดของผลิตภัณฑ์ เพื่อใช้
สร้างฐานข้อมูล และเช่ือมโยงกับต าแหน่งทางภูมิศาสตร์ พร้อมทั้งวิเคราะห์ศักยภาพผู้ผลิต ผลิตภัณฑ์  ทักษะ

http://www.researchgate.net/researcher/21397039


10 | ปีที่ 11 ฉบับที ่2 (พฤษภาคม – สิงหาคม พ.ศ. 2559)                                        พุฒพัณณิน ค าวชิระพิทักษ์ และคณะ 

ความช านาญ และ การจัดการการตลาด เช่นเดียวกับพิพัฒน์  นวลอนันต์ และ ศศิธร  อินทร์ศรีทอง, (2555) 
และ พัชรินทร์ เสริมการดี และธีระ สุภเพียร (2558) ที่ได้มีการจัดท าฐานข้อมูลสารสนเทศภูมิศาสตร์และจัดท า
แผนที่เส้นทางการท่องเที่ยวชุมชนและสินค้าโอทอป  โดยอาจพิจารณาที่ตั้งศูนย์ได้จากตัวอย่างการวิเคราะห์รัศมี
เข้าถึงระหว่างแหล่งท่องเที่ยวและแหล่งผลิตภัณฑ์ โอทอป-โอพีซี 3-5 ดาวปี พ.ศ. 2553  โดยหน่วยงาน                     
ที่เกี่ยวข้องสามารถน าฐานข้อมูลนี้เพื่อใช้ในการวางแผนในการพัฒนาจังหวัด ทั้งทางด้าน การพัฒนาคน แรงงาน 
อาชีพ คมนาคม  และการท่องเที่ยวได้ สามารถน าระบบฐานข้อมูลไปการพัฒนาบนเว็บไซด์ เพื่อให้เป็นระบบ
สารสนเทศออนไลน์ หรือเสนอแพ็กเกจทัวร์ภายใน 1 วัน (ชลาวัล วรรณทอง และ คณะ, 2558) จึงเป็นประโยชน์
ต่อการส่งเสริมการท่องเที่ยวและผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์โอทอปได้อย่างยั่งยืน 
 
ข้อเสนอแนะ 

1. ควรหาต าแหน่งในการตั้งศูนย์การกระจายสินค้าโอทอปที่เหมาะสมเพื่อให้ครอบคลุมทั้งสถานท่ี
ท่องเที่ยวริมน้ าของจังหวัดปทุมธานีซึ่งสามารถพิจารณาโดยให้ครอบคลุมระยะการเข้าถึงของแหล่งท่องเที่ยวนั้น  

2. เพิ่มเติมข้อมูลด้านผลิตภัณฑ์และสถานท่ีท่องเที่ยวในมีนักท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่องทุกเขตอ าเภอ 
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