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บทคดัย่อ 
 การวจิยันี้มวีตัถุประสงคเ์พื่อ 1) ศกึษาตน้ทุนและผลตอบแทน รวมทัง้วเิคราะหค์วามคุม้ค่าการลงทุนในการผลติสม้โอทบัทมิสยาม 2) 

ศกึษาหน้าทีก่ารตลาด สถาบนัการตลาด และวถิกีารตลาดของสม้โอทบัทมิสยาม และ 3) ศกึษาต้นทุนการตลาด ส่วนเหลือ่มการตลาด และส่วน

แบ่งการตลาดของการคา้ส้มโอทบัทมิสยาม โดยเกบ็รวบรวมขอ้มูลจากเกษตรกรและพ่อค้าระดบัต่างๆ ด้วยวธิกีารเลอืกตวัอย่างแบบเจาะจง 

(purposive sampling) จํานวน 137 ตัวอย่าง ผลการวิจยั พบว่า ต้นทุนการผลิตรวม 98,925.47 บาทต่อไร่ต่อปี แยกเป็นต้นทุนผนัแปร 

91,228.71 บาทต่อไร่ต่อปี และต้นทุนคงที ่ 7,696.75 บาทต่อไร่ต่อปี และผลตอบแทนเฉลี่ย 340,703.90 บาทต่อไร่ต่อปี นอกจากนัน้ ขนาด

พืน้ทีเ่พาะปลูกและระยะการปลูกทีแ่ตกต่างกนัไม่ส่งผลต่อต้นทุนและผลตอบแทนของการปลูกสม้โอทบัทมิสยาม และเมือ่วเิคราะห์ความคุม้ค่า          

ต่อการลงทุน ณ อตัราคดิลดรอ้ยละ 7 พบว่า การปลกูสม้โอทบัทมิสยามมคีวามคุม้ค่าต่อการลงทุน โดยมลูค่าปัจจุบนั ของผลตอบแทนสุทธขิอง

โครงการ (NPV) อตัราผลตอบแทนภายในของโครงการ (IRR) และอตัราส่วนผลตอบแทนต่อการลงทุน (B/C ratio) เท่ากบั 454,833.68 บาท 

รอ้ยละ 15 และ 1.38 ตามลาํดบั  

 ส่วนทางดา้นการตลาด พบว่า มพีอ่คา้คนกลาง ไดแ้ก่ พอ่คา้รวบรวมในทอ้งที ่พ่อคา้ส่งออกและพ่อคา้ขายปลกี ไดท้าํหน้าทีก่ารตลาด 

โดยไดท้ําการซื้อและการขาย การเกบ็รกัษา การขนส่ง และการแบ่งชัน้คุณภาพ เพื่อทีจ่ะกระจา   สม้โอทบัทมิสยามไปยงัผูบ้รโิภคหรอืส่งออก 

โดยผลผลติของเกษตรกรส่วนใหญ่ รอ้ยละ 44.2 ขายใหก้บัพ่อคา้รวบรวม  ในทอ้งที ่รองลงมาขายใหก้บัผูบ้รโิภคโดยตรง รอ้ยละ 40.0 และส่วน

ทีเ่หลอื ขายใหก้บัพ่อคา้ขายปลกี โดยพ่อคา้รวบรวม  ในทอ้งทีไ่ดนํ้าสม้โอทีร่วบรวมไดข้ายต่อใหพ้่อคา้ขายปลกีรอ้ยละ 28.3 ส่วนทีเ่หลอืรอ้ยละ 

15.9 ขายใหก้บัพ่อคา้ส่งออก  สําหรบัตน้ทุนการตลาดเฉลีย่รวมทัง้สิน้ 6.34 บาทต่อผล ส่วนเหลื่อมการตลาดเป็นเงนิ 65.38 บาทต่อผล คดิเป็น

รอ้ยละ 36.65 ของราคาขายปลกี นอกจากนัน้เกษตรกรและพ่อคา้ไดร้บัส่วนแบ่งการตลาดผลละ 113.0 บาท และ 65.38 บาท คดิเป็นรอ้ยละ 

65.35 และ 36.65 ของราคาขายปลกี ตามลาํดบั 
 

คาํสาํคญั: ตน้ทุนการผลติ ผลตอบแทน ส่วนเหลือ่มทางการตลาด ตน้ทุนทางการตลาด ช่องทางการตลาด 

 

Abstract 
 This research aims 1) to study the cost and benefit including investment worthiness analysis of Siamese red ruby pomelo. 

2) to study marketing function, marketing institution and marketing channel of Siamese red ruby pomelo and 3 ) to study marketing 

cost, marketing margin, and market share of the Siamese red ruby pomelo. The data for this study were collected from farmers and 

different groups of purveyors. By using purposive sampling, 137 samples were selected. The findings showed that the total cost of 

the pomelo production was 98,925.47 baht per rai per year. This included 91,228.71 bath per rai per year of the variable cost and                   
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7,696.75 bath per rai per year of the fixed cost. The average benefit was 340,703.90 baht per rai per year. Moreover, the size of 

cultivated area and differences in plantation arrangements did not affect the cost and benefit of Siamese red ruby pomelo 

production. By analysing the investment worthiness at the interest rate of  7 percent, it was found that the Siamese red ruby pomelo 

production could be a profitable investment as the Net Present Value (NPV), the Internal Rate of Return (IRR) and the Benefit-Cost 

ratio (B/C ratio) were approximately 454,833.68 baht, 15 percent and 1.38 respectively. 

With regards to marketing aspects, it was found that there were some middlemen such as local merchants, exporters, and 

retailers, who played important marketing roles in purchasing and selling.  Most products of farmers around 44.2 percent were sold 

to local merchants and 40 percent were sold to consumers directly. The rest were sold to retailers. Local merchants were sold their 

products to retailers for 28.3 percent and the rest, 15.9 percent, were sold to exporters. The average marketing cost was 6.34 baht 

each. The marketing margin was 65 .38  baht each or 36 .65  percent of the retail price. Besides, farmers and merchants received 

113.00 and 65.38 baht for the marketing share per one pomelo which was equivalent to 65.35 and  36.65 baht of the retail price. 

 

Keywords: Cost of production, return of an investment, marketing institution, Marketing Costs and marketing channel 

Paper Type: Research 

 

1. บทนํา 
 ปัจจุบนัเกษตรกรนิยมปลูกไมผ้ลกนัอย่างแพร่หลายทัว่

ทุกภาคของประเทศไทย จึงทําให้มผีลไมห้ลากหลายหมุนเวยีน

ออกสู่ตลาดตลอดปี ทัง้นี้ เพราะสภาพพื้นที่เหมาะสมและภูมิ

ประเทศเอื้ออํานวย รวมทัง้ราคาและผลตอบแทนค่อนขา้งด ีผลไม้

ที่ผลิตได้นอกจากบรโิภคในประเทศแล้วยงัมกีารส่งออกไปขาย

ต่างประเทศ ซึง่ผลไมข้องไทยเป็นทีต่อ้งการของตลาดต่างประเทศ 

เช่ น  ญี่ ปุ่ น  จีน  เป็ น ต้ น  จากข้อมู ลก ารส่ งออกผ ลไม้ส ด 

( Department of Agriculture, 2015)  พ บ ว่ า  มี ป ริ ม า ณ              

และมลูค่าการส่งออกเพิม่ขึ้นจาก 1,367,036,885 กโิลกรมั มลูค่า 

24,271,303,227 บาท ในปี 2556  เป็น 1,558,791,213 กโิลกรมั 

มลูค่า 31,327,468,278 บาท ในปี 2557 ในจํานวนนี้มกีารส่งออก

สม้โอปรมิาณ 12,213,548 กโิลกรมั มลูค่า 185,554,174 บาท ใน

ปี 2556 และปรมิาณ 13,150,668 กโิลกรมั มูลค่า 244,035,267 

บาท ในปี 2557  

 ในปี 2554 จังหวัดนครศรีธรรมราช เป็นแหล่งผลิต

ผลไม้ที่สําคัญของภาคใต้ ซึ่งผลไม้ที่สําคัญของจังหวัด ได้แก่ 

มงัคุด ทุเรยีน เงาะ ลองกอง และส้มโอ โดยมเีนื้อที่ปลูกทัง้หมด

จํานวน 94,861ไร่ 41,915 ไร่ 37,545 ไร่ 33,755 ไร่ และ 22,209 

ไร่ ส่วนผลผลติรวม 35,336 ตนั 17,364 ตัน 17,053 ตนั 9,592 

ตนั และ 12,198 ตนั ตามลําดบั สําหรบัส้มโอ แหล่งปลูกที่สําคญั

อยู่ในพื้นทีอ่ําเภอปากพนัง จํานวน 6,792 ไร่ คดิเป็นรอ้ยละ 30.6 

ของพื้นที่ปลูกทัง้หมด ในจํานวนนี้  เป็นพื้นที่ที่ให้ผลแล้ว 5,725 

ไร่ คดิเป็นรอ้ยละ 84.3  ส่วนผลผลติที่ได้รบัประมาณ 4,494 ตนั 

คดิเป็นรอ้ยละ 36.8 ของผลผลติทัง้หมดในจงัหวดันครศรธีรรมราช

( Nakhon Si Thammarat Provincial Agricultural Extension 

Office, 2011) ซึง่ชุมชนบา้นแสงวมิาน  ตําบลคลองน้อยเป็นแหล่ง

ปลกู ทีส่ําคญัของอําเภอปากพนงั โดยเป็นชุมชนทีไ่ดร้เิริม่ปลูกสม้

โอพันธุ์ต่างๆ ได้แก่ พันธุ์ขาวจีน พันธุ์ขาวพวง และพันธุ์ทองด ี              

ทัง้นี้เนื่องจากเป็นพนัธุ์ที่ให้ผลผลติเร็ว มรีสชาติหวาน อมเปรี้ยว

และเป็นทีต่อ้งการของตลาด จากความตอ้งการของตลาดทีเ่พิม่ขึน้

จงึไดม้กีารขยายพืน้ทีไ่ปยงัหมู่บา้นและตําบลอื่นๆ ในพืน้ทีอ่ําเภอ

ปากพนัง ดว้ยประสบการณ์และการสัง่สมภูมปัิญญาของชาวบ้าน

แสงวิมาน จึงได้มีการทดลองและปรบัปรุงพันธุ์ส้มโอตลอดมา 

จนกระทัง่ไดพ้นัธุส์ม้โอคุณภาพด ีรสชาตหิวานหอม และมเีนื้อเป็น

สีชมพูเข้มคล้ายทบัทิม จึงได้ตัง้ชื่อเป็นส้มโอพันธุ์ทับทิมสยาม 

และไดข้อขึน้ทะเบยีนสิง่บ่งชี้ทางภูมศิาสตร์เป็นสม้โอทบัทมิสยาม

ปากพนัง ซึ่งเป็นที่ต้องการ ของตลาดเป็นอย่างมาก และทําให้

เกษตรกรมีรายได้เพิ่มขึ้น จึงได้มีการขยายพื้นที่ปลูกเพิ่มขึ้น           

ทัง้ในชุมชนแสงวมิานและตําบลอื่นๆ จากสถิติสํานักงานเกษตร

อําเภอปากพนัง พบว่าในปี 2551 มีการปลูกส้มโอพันธุ์ทับทิม

สยามจาํนวน 400 ไร่ เพิม่ขึน้เป็น 1,012 ไร่ในปี 2555 ในจาํนวนนี้

เป็นพื้นที่ปลูกในตําบลคลองน้อยจํานวน  800 ไร่ คดิเป็นรอ้ยละ 

79.1 ของพืน้ทีป่ลกูสม้โอทัง้อําเภอ 

 จะเหน็ไดว้่า สม้โอทบัทมิสยามเป็นทีต่้องการของตลาด

มากขึ้น จงึทําให้เริม่มกีารขยายพื้นที่ปลูกในเขตพื้นที่ปากพนัง

เพิม่ขึ้นเรื่อยๆ ดงันัน้ จงึจําเป็นต้องศกึษาการผลติและการตลาด

สม้โอทบัทมิสยาม เพื่อเกษตรกรทีป่ลูกส้มโอทบัทมิสยามอยู่แลว้                  

และเกษตรกรรายใหม่ทีว่างแผนจะปลูกสม้โอทบัทมิสยาม ใชเ้ป็น

ขอ้มลูในการวางแผนการผลติหรอืตดัสนิใจในการผลติสม้โอทบัทมิ

สยาม ในขณะเดียวกันพ่อค้าส้มโอทับทิมสยาม จะได้วางแผน

การตลาดในการซื้อ  การขาย การขนส่ง การแบ่งชัน้/จดัมาตรฐาน

ของส้มโอ และการกระจายสม้โอทบัทมิสยามไปยงัผูบ้รโิภค หรอื

ส่งออกไปยังต่างประเทศได้อย่างมีประสิทธิภาพ นอกจากนัน้ 
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หน่วยงานภาครฐัที่เกี่ยวข้องจะได้ใช้   เป็นขอ้มูลในการกําหนด

แนวทางพฒันาการผลติส้มโอทบัทมิสยามให้สอดคลอ้งกบัความ

ตอ้งการของตลาดทัง้ปรมิาณและคุณภาพต่อไป 

 

2. วตัถปุระสงคข์องการวิจยั 
 1. เพือ่ศกึษาต้นทุนและผลตอบแทนของการผลติสม้โอ

ทบัทมิสยาม 

 2. เพื่อศกึษาความคุม้ค่าต่อการลงทุนของการปลูกส้ม

โอทบัทมิสยาม 

 3. เพื่อศึกษาส่วนแบ่งการตลาดของเกษตรกรและ

พ่อคา้สม้โอทบัทมิสยาม 

 

3. สมมติฐานการวิจยั 
 1. ครวัเรอืนเกษตรที่มขีนาดเนื้อทีเ่พาะปลูก และระยะ

การปลูกสวนส้มโอทับทิมสยามแตกต่างกนั มผีลให้ต้นทุนและ

ผลตอบแทนแตกต่างกนั 

 2. ครวัเรือนเกษตรที่ปลูกส้มโอทับทิมสยาม มคีวาม

คุม้ค่าต่อการลงทุน 

 3. พ่อคา้ไดร้บัส่วนแบ่งการตลาดมากกว่าเกษตรกร 

 

นิยามศพัท์เฉพาะ 

 เกษตรกร หมายถงึ เกษตรกรในอําเภอปากพนงัทีป่ลกู

สม้โอพนัธุท์บัทมิสยาม ในปีการเพาะปลกู 2558  

 ต้นทุนการผลติ หมายถึง ค่าใชจ่้ายทัง้หมดที่ใชจ่้ายใน

การเพาะปลูกส้มโอทับทิมสยาม โดยจําแนกต้นทุนการผลิต

ออกเป็น 2 ด้าน นัน่คือ ด้านที่ 1 แยกเป็น ต้นทุนผันแปรและ

ตน้ทุนคงที ่และดา้นที ่2 แยกเป็นตน้ทุนทีเ่ป็นเงนิสดและต้นทุนที่

ไมเ่ป็นเงนิสด   

 ผลตอบแทน หมายถงึ รายรบัทัง้หมดที่ได้รบัจากการ

จําหน่ายส้มโอทับทิมสยาม โดยนําเอาราคาขายเฉลี่ยคูณกับ

จํานวนผลผลิตที่จําหน่ายได้ ซึ่งไม่นับรวมผลผลิตที่บริโภคใน

ครวัเรอืนและใหผู้อ้ื่น  

ส่วนเหลื่อมทางการตลาด หมายถึง ส่วนต่างระหว่าง

ราคาต่อหน่วยของผลผลิตที่เกษตรกรได้รบักบัราคาขายให้กับ

ผูบ้รโิภค 

 ต้นทุนทางการตลาด หมายถงึ การคดิค่าใชจ่้ายในการ

ใหบ้รกิารทางการตลาดทุกอย่างในการนําผลผลติมาสู่ผูบ้รโิภค 

 วิถีการตลาด หมายถึง ข ัน้ตอนการดําเนินการผ่าน

ตัวกลางต่างๆ ของผลผลิตที่ได้จากการผลิตขัน้แรก ไปจนถึง

ผูผ้ลติคนสุดทา้ย 

ทฤษฎีและกรอบแนวคิดการวิจยั 

 ทฤษฎ ี

1. ต้นทุนการผลิต 

ต้นทุนการผลติ หมายถึง ค่าใช้จ่ายต่างๆ ที่ใช้ในการ

ผลติโดยศกึษาค่าใชจ่้ายเหล่านัน้ในเชงิเศรษฐกจิ พจิารณาคาํนวณ

ทัง้ในส่วนทีเ่ป็นเงนิสดที่เกษตรกรได้จ่ายไปในการจดัหาแรงงาน 

และการจดัซื้อปัจจยัการผลติต่างๆ และส่วนทีไ่มเ่ป็นเงนิสดเป็นค่า

ประเมินของการใช้แรงงานคน สัตว์ และเครื่องจักรที่เป็นของ

ตนเอง  รวมมูลค่าและจํานวนปัจจัยการผลิตที่มีอยู่ในฟาร์ม          

และนํามาใชใ้นการผลติ โดยประเมนิค่าใชจ่้ายตามราคาซื้อขายใน

ทอ้งตลาด(Office of Agricultural Economics, 1995) 

โครงสร้างของต้นทุน โดยแยกออกตามลกัษณะการ

ใชจ่้าย และองคป์ระกอบของตน้ทุน ดงันี้ 

1.1 ตน้ทุนการผลติตามลกัษณะการใชจ่้าย 

1.1.1 ตน้ทุนชดัแจง้ (Explicit Costs) หรอืต้นทุน

ทีเ่ป็นเงนิสด หมายถงึ ค่าใชจ่้ายทีผู่ผ้ลติจ่ายออกไปจรงิเป็นเงนิสด

หรอืเงนิเชือ่ ในการซื้อหรอืเช่าปัจจยัการผลติ 

1.1.2 ต้นทุนแอบแฝง (Implicit Costs) หรือ

ต้นทุนที่ไม่เป็นเงนิสด หมายถึง ค่าใช้จ่าย  ที่ผู้ผลิตไม่ได้จ่าย

ออกไปจรงิเป็นเงนิสด แต่ไดป้ระเมนิออกมาเป็นตวัเงนิจากการใช้

ปัจจยัการผลติ 

1.2 ตน้ทุนการผลติตามองคป์ระกอบของตน้ทุน 

1.2.1 ต้นทุนคงที ่คอื ต้นทุนทีไ่ม่ผนัแปรไปตาม

ปริมาณการผลิตที่ผลิตได้ ส่วนต้นทุนคงที่เฉลี่ย ต่อหน่วยจะมี

แนวโน้มลดตํ่ าลงตามปริมาณการผลิตที่เพิ่มขึ้น โดยประเภท

ค่าใชจ่้ายคงที ่มดีงันี้ 

 1) ค่ าภาษีที่ ดิน  หมายถึ ง ค่ าใช้ จ่ ายที่

เกษตรกรเจา้ของทีด่นิจะตอ้งชาํระค่าภาษทีีด่นิใหแ้ก่รฐัเป็นประจาํ

ทุกปี 

2) ค่าเช่าที่ดนิ หมายถึง เกษตรกรเช่าที่ดนิ

จากผู้อื่นโดยจ่ายในรูปของเงินสดต่อไร่ ต่อปี กรณีที่จ่ายเป็น

ผลผลติใหต้มีลูค่าผลผลติออกมาเป็นรปูเงนิสดต่อไร่ 

3) ค่าเสือ่มราคาเครือ่งมอือุปกรณ์การเกษตร 

หมายถึง การทอนค่ามูลค่ าตลาด  ของเครื่อ งมือ อุปกรณ์

การเกษตรอนัเนื่องมาจากลา้สมยั หรอืหมดอายุการใชง้าน หรอืสกึ

หรอ ถือว่าเป็นหลักการ ทางเศรษฐศาสตร์ เป็นการคิดค่าใช้

เครื่องมืออุปกรณ์การเกษตรที่ใช้ในการผลิตที่มอีายุการใช้งาน

มากกว่า 1 ปี โดยวิธีคิดแบบเส้นตรง (Straight line Method of 

Depreciation) 

1.2.2 ต้นทุนผนัแปร (Variable Costs) หมายถึง 

ค่าใช้จ่ายต่างๆ ที่ผนัแปรไปตามการผลิตที่ได้รบั และค่าใช้จ่าย

ส่วนนี้จะไม่เกิดขึ้นถ้ายังไม่มีการดําเนินการผลิต ดังนั ้น การ

เปลี่ยนแปลงของต้นทุนผันแปรจะมีผลกระทบโดยตรงต่อการ

เปลี่ยนแปลงของต้นทุนทัง้หมด ต้นทุนผนัแปรนัน้จะช่วยในการ
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ตัดสินใจการผลิตของเกษตรกรเบื้องต้น กล่าวคือ หากราคา

ผลผลติทีเ่กษตรกรขายไดคุ้ม้ตน้ทุนผนัแปรเฉลีย่ต่อหน่วยแสดงว่า

เกษตรกรยงัคงไดก้าํไรอยู่ในระยะสัน้ และสามารถดาํเนินการผลติ

ต่อไปได้ แมว้่าราคาขายจะไม่คุ้มต้นทุนทัง้หมดเฉลีย่ต่อหน่วยก็

ตาม ตรงขา้มหากราคาที่เกษตรกรขายได้ตํ่ากว่าต้นทุนผนัแปร             

ต่อหน่วย เกษตรกรควรหยุดทาํการผลติ ประเภทค่าใชจ่้ายผนัแปร 

มดีงันี้ 

          1) ค่าแรง หมายถึง ค่าใช้จ่ายที่เกิดจากการใช้

แรงงานคนอย่างเดียวหรอืแรงงานคนควบสตัว์ หรอืแรงงานงาน

คนควบเครือ่งจกัร ทีใ่ชใ้นกระบวนการผลติทัง้หมด 

2) ค่าวสัดุ หมายถงึ ค่าใชจ่้ายในการใชปั้จจยัการ

ผลติ ไดแ้ก่ ค่าพนัธุ ์ปุ๋ ย ยาปราบศตัรพูชื น้ํามนัเชื้อเพลงิและหล่อ

ลื่น ค่าวสัดุสิ้นเปลอืงอื่นๆ และอุปกรณ์การเกษตรที่มอีายุการใช้

งาน ตํ่ากว่า 1 ปี เป็นตน้ 

3) ค่าซ่อมแซมอุปกรณ์การเกษตร หมายถงึ การ

ซ่อมบํารุงที่มคี่าใช้จ่ายไม่สูงและไม่มผีลต่อการขยายอายุการใช้

งานของอุปกรณ์การเกษตรนัน้ๆ ใหเ้พิม่ขึน้จากทีก่าํหนด 

4 )  ด อ ก เบี้ ย เงิน กู้  ห ม า ย ถึ ง  ค่ า ใช้ จ่ า ย              

ในรูปดอกเบี้ย ที่เกษตรกรได้กูย้มืมาเป็นเงนิ หรอืสิง่ของ เพื่อมา

ลงทุนในการผลติ คาํนวณตามอตัราดอกเบี้ยเงนิกูป้ระจําปี เฉพาะ

ส่วนตน้ทุนผนัแปรทัง้หมดทีเ่ป็นเงนิสดตามอายุพชื 

5 )  ค่ า เสี ย โ อ ก า ส เงิน ล ง ทุ น  ห ม า ย ถึ ง             

เงนิลงทุนของเกษตรกร ถ้าไม่ลงทุนในการผลตินี้  แต่เกษตรกร

นําไปลงทุนในกจิการอื่นๆ กจ็ะใหผ้ลตอบแทนในอตัราหนึ่งเช่นกนั 

คํานวณตามอตัราดอกเบี้ยของเงนิฝากประจําปีเฉพาะต้นทุนผนั

แปรทัง้หมดทีไ่มเ่ป็นเงนิสดตามอายุของพชื 

2. หลกัเกณฑก์ารตดัสินใจเพ่ือการลงทุน  

หลกัเกณฑ์การตดัสนิใจเพื่อการลงทุนแบ่งออกเป็น   2 กรณี สรุป

ไดด้งันี้ (Yoawared Thabphan, 1998) 

 กรณีท่ี 1 หลกัเกณฑก์ารตดัสนิใจแบบงา่ยๆ 

การตดัสนิใจเลอืกโครงการใด มกีารพจิารณาขอ้มลูหรอื

คดิคาํนวณอย่างงา่ยๆ โดยมหีลกัเกณฑด์งันี้ 

1) การเลือกโดยการดูข้อมูล (Ranking by 

inspection) พิจารณาจากข้อมูลก็จะทราบว่าโครงการใดดีกว่า

โครงการใด เช่น โครงการ ก มีผลประโยชน์สุทธิ มากกว่า 

โครงการ ข จงึตดัสนิใจเลอืกโครงการ ก  เป็นตน้ 

2) การเลือกโดยกําหนดช่วงเวลาพิจารณา 

(Cut-off period) เป็นหลกัเกณฑ์การเลอืก โดยกําหนดช่วงเวลาที่

โครงการนัน้ จะต้องคืนทุนภายในเวลาที่กําหนด ซึ่งข้อเสยีของ

หลกัเกณฑ์นี้จะลําเอยีงเขา้ขา้งโครงการ ทีใ่ห้ผลประโยชน์ในช่วง

ต้นๆ ของโครงการ จงึมกัใช้เป็นหลกัเกณฑ์การตดัสินใจสําหรบั

โครงการลงทุนที่คาดว่าเหตุการณ์ในอนาคตจะมคีวามไม่แน่นอน

สงู โดยเฉพาะอย่างยิง่ความไมแ่น่นอนดา้นผลประโยชน์ 

3) การเลือกโดยพิจารณาระยะเวลาคืนทุน 

(Payback period) ระยะเวลาคืนทุน  คือ ระยะเวลาตัง้แต่ เริ่ม

ดําเนินการจนกระทัง่ผลประโยชน์สุทธขิองโครงการรวมกนัในแต่

ละปีแล้วคุ้มกับค่าใช้จ่ายในส่วนของการลงทุน ข้อเสียของ

หลกัเกณฑ์นี้ก็จะคล้ายคลึงกบัข้อเสียของหลกัเกณฑ์ที่สอง คือ 

ลําเอียงเข้าข้างโครงการที่ให้ผลประโยชน์สูงในระยะต้นๆ ของ

โครงการ 

กรณีท่ี 2 หลกัเกณฑ์การตัดสินใจที่ให้ค่าแก่เงนิต่าง

เวลาไมเ่ท่ากนั 

หลกัเกณฑ์ตามกรณีนี้จะให้ความสําคญั กบัเวลา โดย

นําเอาอตัราคดิลดของสงัคม (Social discount rate) เป็นเครือ่งมอื

ทีจ่ะนํามาปรบัค่าของเวลา โดยมหีลกัเกณฑต่์างๆ ดงันี้ 

1 )  ห ลั ก เ ก ณ ฑ์ มู ล ค่ า ปั จ จุ บ ั น สุ ท ธิ                    

(Net Present Value : NPV) การคํ านวณ มูลค่ า ปั จ จุบันของ

ผลประโยชน์สุทธขิองโครงการหาไดจ้ากสตูร 

 

หรอื 

   

หรอื 

   

 

โดยที ่    คอื   มลูค่าของผลประโยชน์จากโครงการ 

          ทีเ่กดิขึน้ในปีที ่  

           คอื  มลูค่าของตน้ทุนจากโครงการทีเ่กดิขึน้ 

ในปีที ่  

            คอื  อตัราคดิลด (discount rate) 

           คอื   อายุของโครงการ 

 

ถ้ามูลค่าปัจจุบนัสุทธ ิ(NPV) มคี่ามากกว่าศูนย ์

แสดงว่า โครงการนัน้ใหผ้ลคุม้ค่าทางเศรษฐกจิ และอยู่ในเกณฑ์ที่

ยอมรบัได ้แต่ถ้าค่า NPV น้อยกว่าศูนย์ แสดงว่า โครงการนัน้ไม่

อยู่ในเกณฑ์ที่ยอมรบัไดแ้ละถ้าค่า NPV ของโครงการนัน้เท่ากบั

ศูนย์พอด ี แสดงว่า การทําหรอืไม่ทําโครงการนัน้ระบบเศรษฐกจิ 

จะไมด่ขี ึน้หรอืเลวลงแต่อย่างใด 

2) หลักเกณ ฑ์อัตราผลตอบแท นภายใน

(Internal Rate of Return : IRR) อัตราผลตอบแทนภายใน คือ 
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อัตราดอกเบี้ย หรือ i (หรืออัตราคิดลด) สูงสุดที่โครงการจะ

สามารถจ่ายใหก้บัทรพัยากรต่างๆ ซึ่งเมือ่จ่ายแลว้โครงการนัน้จะ

ยงัคงมผีลประโยชน์เท่ากบัตน้ทุนทัง้หมดพอด ีซึง่หาไดโ้ดยการหา

อตัราคดิลดทีม่ผีลใหม้ลูค่าปัจจุบนัของต้นทุนเท่ากบัมลูค่าปัจจุบนั

ของผลประโยชน์หรอือาจเขยีนไดเ้ป็นสมการดงันี้ 

     

หรอื 

IRR คอืค่า i ทีจ่ะทาํให ้   

 

 โดยที ่ i  คอื  อตัราผลตอบแทนภายใน 

 

ถ้าค่า IRR มคี่าสูงกว่าอตัราคดิลดของสงัคม (r) 

แสดงว่า โครงการนัน้ยอมรบัได ้แต่ถ้า IRR มคี่าน้อยกว่าอตัราคดิ

ลดของสงัคม (r) แสดงว่า โครงการนัน้ไมส่ามารถยอมรบัได ้

3) ห ลัก เก ณ ฑ์ อัต ราส่ ว น ผ ล ป ระ โย ช น์            

ต่อต้นทุน (Benefit–Cost Ratio : B/C) อตัราส่วนผลประโยชน์ต่อ

ตน้ทุน หมายถงึ อตัราส่วนระหว่างมลูค่าปัจจุบนัของผลประโยชน์

ต่อมลูค่าปัจจุบนัของตน้ทุนทัง้หมด นัน่คอื 

 

          

 

หากมูลค่าปัจจุบันของผลประโยชน์มากกว่า

มลูค่าปัจจุบนัของต้นทุน หรอืค่า B/C มคี่ามากกว่า หนึ่ง แสดงว่า

โครงการนัน้จะเป็นทีย่อมรบั 

 

3. การตลาด 

การตลาด หมายถงึ การดําเนินกจิกรรมทางธุรกจิต่างๆ 

ทีจ่ําเป็นสําหรบัใชใ้นการนําเอาสนิคา้และบรกิารจากแหล่งผลติไป

ยงัผูบ้รโิภคคนสุดทา้ย และก่อใหเ้กดิอรรถประโยชน์ (Utility) ทาง

เวลา (Time) สถานที่ (Place) และกรรมสทิธิ ์(Possession) ของ

สนิคา้และบรกิารเหล่านัน้ 

  สาํหรบัวธิกีารทีใ่ชใ้นการวเิคราะหปั์ญหาการตลาด

สนิคา้เกษตรเพือ่ชีใ้หเ้หน็ถงึสาเหตุของปัญหา  และแนวทางแกไ้ข

ปัญหาการตลาด ซึง่มอียู่หลายวธิ ีไดแ้ก่ วธิกีารศกึษาหน้าทีต่ลาด 

(Functional  Approach)  วธิกีารศกึษาสถาบนัการตลาด 

(Institutional Approach)  และวธิกีารศกึษาโครงสรา้งตลาด

พฤตกิรรม และผลการดาํเนินการของตลาด (Market Structure 

Conduct Performance Approach)  โดยแต่ละวธิมีรีายละเอยีด 

ดงันี้ 

3.1 วธิกีารศกึษาหน้าทีก่ารตลาด                      

เป็นการศึกษาถึงกิจกรรมต่างๆ ที่กระทําอยู่ใน

กระบวนการตลาดว่ามวีธิปีฏบิตัอิย่างไร และควรมกีารปรบัปรุง

หน้าที่การตลาดในกิจกรรมใดบ้างอย่างไร กิจกรรมเหล่านั ้น 

ประกอบด้วย การรวบรวมสนิค้า   การจําหน่าย การเก็บรกัษา 

การขนส่ง การแปรรปู การจดัชัน้และมาตรฐานสนิคา้ การเงนิ การ

เสีย่งภยัและขา่วการตลาด 

3.2 วธิกีารศกึษาสถาบนัการตลาด  

เป็นวธิกีารศกึษาและวเิคราะหปั์ญหาการตลาดที่

เกี่ยวกบัสถาบนัการตลาดต่างๆ ได้แก่ พ่อค้าคนกลาง นายหน้า 

องค์การ และสถาบนัต่างๆว่าสถาบนัการเงนิเหล่านี้  มีประเภท

ใดบ้างที่ เข้ามามีบทบาทในระบบการตลาด และมีวิธีการ

ดําเนินการอย่างไร ขณะเดียวกันสามารถทราบได้ว่า มีการ

ปรบัปรุงในสถาบนัการตลาดต่างๆ เหล่านี้ในดา้นใดบา้ง อย่างไรก็

ตาม การศกึษาปัญหาการตลาด โดยวธินีี้ในทางปฏบิตัิ อาจมขีอ้

ยุ่งยากอยู่บ้าง ทัง้นี้เพราะสถาบนัการตลาดต่างๆ เหล่านี้มธุีรกจิ

หลายประเภทมคีวามสลบัซับซ้อน และเปลี่ยนแปลงได้ง่ายใน

ระยะเวลาอนัสัน้ ทาํใหผ้ลการศกึษาไมย่ัง่ยนื 

3.3 วธิกีารศกึษาโครงสรา้งการตลาด พฤตกิรรม

และผลการดาํเนินงานของตลาด 

 3.3.1 โครงสรา้งการตลาดหมายถงึ ลกัษณะ

องค์กรของตลาดที่กําหนดถึงความสมัพนัธ์ของผูข้ายในตลาดซึ่ง

กันและกันความสัมพันธ์ของผู้ซื้อในตลาดซึ่งกันและกันและ

ความสมัพนัธ์ของผู้ขายกบัผู้ซื้อ นอกจากนี้ลกัษณะเหล่านัน้ยงั

สามารถกระทบต่อการแขง่ขนั และการกาํหนดราคาในตลาดไดอ้กี

ดว้ย องค์ประกอบที่สําคญัของโครงสรา้งการตลาด ประกอบดว้ย

ระดบัการรวมตวัของผูข้ายและผูซ้ื้อ ระดบัความแตกต่างของสนิคา้

และเงื่อนไขของการเข้าไปแทรกแซงในตลาด การพิจารณาถึง

โครงสรา้งตลาด ในลกัษณะนี้จะพจิารณาไดจ้าก จาํนวนและขนาด               

ของผูซ้ื้อและผูข้ายในตลาด ความแตกต่างของผลผลติสนิคา้ในแง ่

คุณภาพ ปรมิาณ การบรรจุหบีห่อ และสสีนั รวมทัง้การแทรกแซง

ของรฐับาล การดําเนินธุรกจิ  และอุปสรรคในการเขา้มาของธุรกจิ

ใหม่ (รวมการออกไปของหน่วยธุรกจิเก่า) มคีวามยากง่าย ทัง้นี้

ข ึ้นอยู่กบัความได้เปรียบในด้านต้นทุนการผลิตและขนาดทาง

เศรษฐกจิของธุรกจิ 

3.3.2 พฤตกิรรมตลาด หมายถึง พฤตกิรรม

ที่หน่วยธุรกิจต่างๆ ปฏิบัติอยู่ตามปกติ  และปรบัตัวให้เข้ากับ

ตลาดที่ซื้อ/ขาย พฤติกรรมในการดําเนินธุรกิจของหน่วยธุรกิจ

ต่างๆ ในตลาดทีต่อ้งพจิารณา ไดแ้ก่ การกาํหนดราคาและปรมิาณ

ธุรกจิเป็นการตัง้ราคาและปรมิาณธุรกจิที่จะดําเนินงานว่าเป็นไป
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เศรษฐกจิการผลติและการตลาดสม้โอทบัทมิสยาม…                                                                                                            สุธรรม  ขนาบศกัดิ ์

1. ขนาดเนื้อที่

เพาะปลกูสม้โอทบทมิ

สยาม 

2. ระยะการปลกู 

สม้โอทบัทมิสยาม 

 

ในลกัษณะใด เช่นผูป้ระกอบการแต่ละรายกําหนดราคากนัเองหรอื

รวมกลุ่มกนัตกลงราคา เป็นตน้ 

3.3.3 ผลการดําเนินการของตลาด หมายถึง 

ส่วนประกอบของผลลพัธส์ุดทา้ยทางตน้ทุนการผลติและตน้ทุนการ

ซื้อการขาย ที่ผู้ซื้อและผู้ขายได้รบัจากพฤติกรรมที่ได้กระทําไป 

ผลการดําเนินงาน  ของตลาดจะพิจารณาได้จากอัตรากําไรที่

ผูป้ระกอบการธุรกจิไดร้บัโดย อตัรากาํไร หมายถงึ อตัราส่วนของ

กําไรที่ได้รบัจากการประกอบธุรกจิ เมื่อคดิเทยีบกบัต้นทุนในการ

ผลติ และการตลาดเป็นส่วนรวม หากอตัรากาํไรตํ่าไมคุ่ม้กบัตน้ทุน

ที่ผู้ประกอบการจ่ายไป แสดงให้เห็นว่าผลการดําเนินงานของ

ตลาดไมเ่ป็นทีน่่าพอใจ และหากว่าอตัรากาํไรคุม้กบัตน้ทุนจะจงูใจ

ใหม้กีารขยายการลงทุนและปรบัปรุงการดาํเนินการในตลาดขึน้อกี 

กรอบแนวคดิการวจิยั 

การวจิยัเศรษฐกจิการผลติและการตลาดส้มโอทบัทิม

สยามมกีรอบแนวคดิดงันี้ 

  

            

                 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4. วิธีดาํเนินงานวิจยั 

 ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง 

 ประชากรที่ใช้ในการวิจยั คือ เกษตรกรที่ปลูกส้มโอ

ทบัทมิสยามในเขตพื้นทีอ่ําเภอปากพนัง จงัหวดันครศรธีรรมราช 

จาํนวน 210 ราย (สาํนักงานเกษตรอําเภอปากพนัง) และพ่อคา้ใน

ระดบัต่างๆ ที่ซื้อขายสม้โอที่มาจากแหล่งผลติในเขตอําเภอปาก

พนงั 

กลุ่มตวัอย่าง คอื จํานวนตวัอย่างที่คํานวณได้มาจาก

สูตรการคํานวณของ ทาโร ยามาเน่  (Taro Yamane) ในที่นี้

ประชากรที่ศึกษามทีัง้หมด 210 ราย และค่าความคลาดเคลื่อน

ของการสุ่มตัวอย่างกําหนดไว้ในระดบัร้อยละ 10 หรอื 0.10 ซึ่ง

แทนค่าในสตูรดงักล่าว ไดด้งันี้ 

2)10.0(2101
210

+
=n  

 

   = 67.74 

 

ดงันัน้ ขนาดของกลุ่มตัวอย่างที่น้อยที่สุด   เชิงสถิติ

ตอ้งมจีํานวน 68 ราย อย่างไรกต็าม การสุ่มตวัอย่างในครัง้นี้จะใช้

กลุ่มตัวอย่างทัง้หมด 100 ราย โดยจะคํานวณกลุ่มตัวอย่าง

เกษตรกรที่ปลูกส้มโอพันธุ์ทับทิมสยามแต่ละหมู่บ้าน โดยใช้

สดัส่วนของจํานวนเกษตรกรที่ปลูกส้มโอพนัธุ์ทบัทมิสยามแต่ละ

หมู่บ้าน เทยีบกบัจํานวนเกษตรกรที่ปลูกส้มโอพนัธุ์ทบัทมิสยาม

ทัง้หมดในอําเภอปากพนัง เพื่อให้ได้ตัวอย่างจํานวน  100 

ตวัอย่าง 

ส่วนการสุ่มตัวอย่างพ่อค้าระดบัต่างๆ จะสุ่มด้วยวิธี

แบบห่วงโซ่  (Snow Ball Sampling) โดยการสอบถามรายชื่อ

พ่อคา้จากเกษตรกร และพ่อคา้ดว้ยกนั ซึง่ในงานวจิยันี้ไดส้อบถาม

พ่อคา้จาํนวน   37 ราย 

 เครือ่งมอืทีใ่ชใ้นการวจิยั 

 เครื่องมอืทีใ่ชใ้นการเกบ็รวบรวมขอ้มลูเพื่อทําการวจิยั

ในครัง้นี้ คอื แบบสอบถาม (Questionnaires) ทีท่างผูว้จิยัสรา้งขึน้

ตามวตัถุประสงค์ สมมตฐิาน และตวัแปรที่จะทําการศกึษา ไดแ้ก่ 

โครงสร้างการผลิต ต้นทุนและผลตอบแทน และวเิคราะห์ความ

คุ้มค่า การลงทุนในการผลติส้มโอทบัทิมสยาม หน้าที่การตลาด 

สถาบนัการตลาด วถิีการตลาด ต้นทุนการตลาด และส่วนเหลื่อม

การตลาดของสม้โอทบัทมิสยาม และปัญหาการผลติของเกษตรกร

และปัญหาการตลาด รวมทั ้งแนวทางปรับปรุงแก้ไข  โดย

แบบสอบถามจะแบ่งออกเป็น 2 ชุด คอื 

  ชุดที่ 1 สําหรบัเกษตรกรที่ปลูกส้มโอทับทิมสยามใน

อําเภอปากพนงั  

  ชุดที่ 2 สําหรบัพ่อค้าในระดับต่างๆ ที่ซื้อขายส้มโอ 

ทีม่าจากแหล่งผลติในเขตอําเภอปากพนงั  

 การเกบ็รวบรวมขอ้มลู 

 ในการวจิยัครัง้นี้ ขอ้มลูทีผู่้วจิยันํามาใชใ้นการวจิยัแบ่ง

ออกเป็น 2 ประเภท  ตามการจําแนกประเภทของข้อมูล จาก

แหล่งขอ้มลูต่างๆ ดงันี้ 

  1. ข้อมูลทุ ติยภูมิ  (Secondary Data) คือ ข้อมูลที่

ผูว้จิยัไดท้ําการเกบ็รวบรวมขอ้มลูทีม่ผีูท้ําการเก็บรวบรวมขอ้มูล

ไว้แล้ว แบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ   1) ประเภทตํารา หรือ

บทความทางวิชาการ  และ 2) ประเภทของผลงานวิจยั ได้แก่ 

งานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้ง  

  2. ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) คือ ข้อมูลที่ผู้วจิยั

ได้ทําการศึกษาและเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้ตอบแบบสอบถาม

และนํามาใชใ้นการวเิคราะห ์หรอืเรยีกว่าการเกบ็ขอ้มลูภาคสนาม 

(Field Data Collection) ทีเ่ป็นจรงิและมคีวามน่าเชือ่ถอื 

2.ผลตอบแทนสม้โอทบัทมิ

 

ตวัแปรต้น  

(Independent Variables)  
1.ตน้ทุนการผลติสม้โอทบัทมิ

 

1.ตน้ทุนการผลติสม้โอทบัทมิ
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 การวเิคราะหข์อ้มลู 

 ผู้ วิ จ ั ย นํ า ข้ อ มู ล ที่ ไ ด้ ม า วิ เค ร า ะห์ ด้ ว ย วิ ธี ก า ร            

ทางสถติ ิดงันี้ 

 สมมติฐานข้อท่ี 1 : ครวัเรอืนเกษตรที่มขีนาดเนื้อที่

เพาะปลกูและระยะการปลกูสม้โอทบัทมิสยามมผีลทาํใหต้น้ทุนและ

ผลตอบแทนแตกต่างกนั ซึ่งดําเนินการวเิคราะห์ต้นทุนการผลิต

และผลตอบแทน ดงันี้ 

  1. การวเิคราะห์ตน้ทุนการผลติเฉลีย่ต่อไร่ในแต่ละอายุ 

มขี ัน้ตอนการดาํเนินการ ดงันี้ 

1.1 การประมาณการต้นทุนการผลติทัง้หมดของ

ครวัเรอืนเกษตร 

1.2 การประมาณการเนื้อที่ปลูกของครวัเรือน

เกษตร 

1.3 ตน้ทุนการผลติต่อไร่ในแต่ละอายุ 

 2. การวเิคราะห์ต้นทุนการผลติเฉลีย่ต่อไร่ในระยะก่อน

ใหผ้ล ค่าใชจ่้ายในการปลกูสม้โอก่อนใหผ้ลผลติ ซึง่เรยีกว่า ตน้ทุน

จม (Sunk cost) และถอืเป็นต้นทุนคงที่ ทัง้นี้เพราะค่าใชจ่้ายก่อน

ใหผ้ลผลติเปรยีบเสมอืนค่าลงทุน ในทรพัยส์นิคงทน ซึ่งคงอยู่และ

มอีายุขยัของการใช้งาน จงึต้องกระจายค่าใช้จ่ายดงักล่าวใช้กบั

ตน้ทุนการผลติหลงัใหผ้ล ตัง้แต่ปีทีใ่หผ้ลถงึปีสดุทา้ยของต้นสม้โอ 

ในจาํนวนทีเ่ท่าๆ กนั  

3. การวเิคราะหต์น้ทุนการผลติในระยะ ใหผ้ลผลติเฉลีย่

ต่อไร่ คาํนวณไดจ้ากตน้ทนุเฉลีย่ต่อไร่ ในระยะใหผ้ลผลติ โดยถ่วง

น้ําหนกัดว้ยเนื้อทีป่ลกู  

 4. การวเิคราะหต์น้ทุนการผลติทัง้หมดเฉลีย่ต่อไร่  

 5. การวเิคราะหต์น้ทุนการผลติต่อหน่วย 

 6. การวิเคราะห์ผลตอบแทนต่อไร่ คํานวณได้จาก

จาํนวนผลผลติเฉลีย่ต่อไร่คูณกบัราคาทีเ่กษตรกรขายได ้ซึ่งราคา

ดงักล่าวเป็นราคาที่ถ่วงน้ําหนักด้วยปรมิาณส้มโอทบัทมิสยามที่

ขายปลกี และปรมิาณสม้โอทบัทมิสยามทีข่ายส่ง 

จากนัน้นําเอาต้นทุนและผลตอบแทนไปทดสอบกับ

ขนาดเนื้อที่เพาะปลูกที่แบ่งขนาดเนื้อที่เพาะปลูกและระยะการ

ปลกูออกเป็นช่วงๆ  โดยดาํเนินการทดสอบดว้ย F-test และ t-test 

ตามลาํดบั 

 สมมติฐานข้อท่ี 2 : ครัวเรือนเกษตรที่ปลูกส้มโอ

ทบัทมิสยามมคีวามคุม้ค่าต่อการลงทุน โดยจะดําเนินการคํานวณ

กระแสต้นทุนและผลตอบแทนของโครงการ แลว้จงึคํานวณมลูค่า

ปัจจุบนั ของต้นทุนและมลูค่าปัจจุบนัของรายรบัและอายุโครงการ 

รวมทัง้วเิคราะห์ทางด้านการเงนิและวเิคราะห์ความอ่อนไหวต่อ

การเปลีย่นแปลงของโครงการ ดงันี้ 

 1. มลูค่าปัจจุบนัสุทธ ิ(Net Present Value : NPV) 

 2. อตัราผลตอบแทนภายใน (Internal Rate of Return 

: IRR) 

 3. อัตราส่วนผลประโยชน์ต่อต้นทุน (Benefit –Cost 

Ratio : B/C) 

 สมมติฐานข้อท่ี 3 : พ่อค้าได้รบัส่วนแบ่งการตลาด

มากกว่าเกษตรกร โดยการคํานวณหาต้นทุนการตลาดและส่วน

เหลือ่มการตลาด ซึง่คดิคาํนวณเป็นรอ้ยละ ดงันี้ 

 1. วธิวีเิคราะห์ตน้ทุนการตลาด โดยคํานวณค่าใช้จ่าย

ของหน้าที่การตลาดต่อหน่วยผลผลิตโดยนําค่าใช้จ่ายรวมของ

หน้าที่การตลาดแต่ละชนิดหารด้วยจํานวนหน่วยของผลผลิต

ทัง้หมดที่ผ่านมือ ของผู้ดําเนินการในตลาด โดยมีข ัน้ตอนการ

คาํนวณ ดงันี้ 

1 .1  คํ า น ว ณ ต้ น ทุ น ก าร ต ล าด ที่ ซื้ อ ข าย           

สม้โอทบัทมิสยามระหว่างเกษตรกร 

1.2 คํานวณต้นทุนการตลาดสม้โอทบัทมิสยามที่

พ่อคา้ระดบัหนึ่งซื้อขายกบัพ่อคา้อกีระดบัหนึ่ง  

 2. ส่วนเหลื่อมการตลาด คํานวณจากความแตกต่าง

ระหว่างราคาส้มโอทบัทิมสยามที่ผู้บรโิภค หรอืผู้ส่งออกจ่ายกบั

ราคาทีผู่ผ้ลติไดร้บัโดยการคดิเป็นรอ้ยละ 

 3. ส่วนแบ่งการตลาด คาํนวณจากราคาทีเ่กษตรกรและ

พ่อค้าได้รบัโดยการคิดเป็นร้อยละเทียบกับราคาที่ผู้บริโภค/ผู้

ส่งออกจ่าย  

 

5. ผลการวิจยั 
 การศกึษาการวจิยัเศรษฐกจิการผล ิและการตลาดสม้โอ

ทบัทมิสยาม: กรณศีกึษา อําเภอปากพนงั จงัหวดันครศรธีรรมราช 

ไดแ้บ่งผลการวเิคราะหข์อ้มลูออกเป็น 3 ตอน คอื      

 ตอนท่ี 1 การผลิตส้มโอทบัทิมสยาม 

 1.1 ข้อมูลทัว่ไปของเกษตรกรผู้ปลูกส้มโอทับทิม

สยาม 

 จากการศกึษาเกษตรกรผู้ปลูกสม้โอทบัทมิสยาม จาก

กลุ่มตัวอย่าง จํานวน 100 คน พบว่า เกษตรกร ผู้ปลูกส้มโอ

ทบัทมิสยามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มอีายุ 41 – 60 ปี มกีารศกึษา

อยู่ในระดบัประถมศกึษาหรอืตํ่ากว่า/ไม่ไดเ้รยีน มรีายได้จากการ

ปลูกส้มโอปีละ 600,001 – 1,000,000 บาท ส่วนใหญ่มีจํานวน

สมาชกิ ในครอบครวัเท่ากบั 1 – 3 คน  

พื้นทีป่ลูกสม้โอทบัทมิสยามส่วนใหญ่เท่ากบั 1 – 5 ไร่ 

กรรมสิทธิใ์นการถือครองที่ดินเกษตรกรเป็นเจ้าของที่ดินเอง

ทัง้หมด โดยการเป็นเจ้าของที่ดินเองได้มาจากการรบัมรดกตก

ทอด ลกัษณะของที่ดนิก่อนการปลูกส้มโอทบัทมิสยามส่วนใหญ่

เป็นที่นา ระยะการปลูกส่วนใหญ่จะเป็นแบบ 6 เมตร ×  6 เมตร 

จาํนวนแรงงานในครวัเรอืนทีใ่ชใ้นการปลูกสม้โอไม่เกนิ 3 คน โดย
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ส่วนใหญ่ส้มโอจะให้ผลผลติเมื่อต้นมอีายุ 3 ปี และโดยส่วนมาก

เกษตรกรจะไม่ปลูกพืชชนิดอื่น  แซมระหว่างการปลูกส้มโอ 

นอกจากนัน้ เกษตรกรผูป้ลกูสม้โอทบัทมิสยามส่วนใหญ่ใชเ้งนิทุน

ตนเอง   ส่วนเกษตรกรทีกู่เ้งนิมาลงทุนเป็นการกูจ้ากธนาคารเพื่อ

การเกษตรและสหกรณ์การเกษตร (ธกส.) จํานวนเงนิกูส้่วนใหญ่

ไม่เกนิ 300,000 บาท ส่วนอตัราดอกเบี้ยเงนิกูจ้ะอยู่ที่รอ้ยละ 6 – 

10  

1.2 การวิเคราะหต้์นทุนและผลตอบแทนจากการ

ปลกูส้มโอทบัทิมสยาม 

 การวเิคราะห์ตน้ทุนและผลตอบแทนของการปลูกสม้โอ

ทบัทมิสยาม โดยจะทําการวเิคราะห ์ ดา้นต้นทุนและผลตอบแทน

จากการปลกูสม้โอทบัทมิสยาม มรีายละเอยีดดงันี้ 

1.2.1 ตน้ทุนแรกเริม่ในการลงทุน  

ค่าใชจ่้ายในการลงทุนของเกษตรกรทีป่ลูกสม้โอ

ทบัทมิสยาม มคี่าใชจ่้ายทัง้หมดเท่ากบั 481,178.66 บาทต่อไร่ ซึ่ง

ประกอบดว้ย ค่าปุ๋ ยเคม ี166,159.63 บาท คดิเป็นร้อยละ 34.53 

รองลงมาเป็นค่าวางระบบการให้น้ํา 98,910.00 บาท คดิเป็นรอ้ย

ละ 20.56 ค่ากิง่พนัธุ์ 73,536.93 คดิเป็นรอ้ยละ 15.28 ค่าใช้จ่าย

ในการเตรยีมดนิ (ยกร่อง) 61,302.00 บาท  คดิเป็นรอ้ยละ 12.74 

นอกจากนัน้ เป็นค่าเครื่องมือ/อุปกรณ์ในการปลูก ค่ายาปราบ

ศตัรพูชื ค่าแรงงาน  และค่าปุ๋ ยอนิทรยี ์รวมทัง้สิน้ 81,272.10 บาท 

คดิเป็นรอ้ยละ 16.89 

1.2.2 ตน้ทุนผนัแปร 

การปลูกส้มโอทบัทิมสยามเกษตรกร  มตี้นทุน

ผนัแปรต่อไร่ต่อปี เท่ากบั 91,228.71 บาท  คดิเป็นรอ้ยละ 92.22 

ของต้นทุนทัง้หมด ประกอบด้วย ค่าแรงงาน เท่ากบั 53,808.00 

บาท คิดเป็นร้อยละ 54.39 ค่าวสัดุ เท่ากบั 33,332.70 บาท คิด

เป็นร้อยละ 33.69 และค่าเสียโอกาสของเงินลงทุน เท่ ากับ 

2,897.25 บาท คดิเป็นรอ้ยละ 4.13 

1.2.3 ตน้ทุนคงที ่

การปลูกส้มโอทบัทมิสยามเกษตรกร   มตี้นทุน

คงที่ต่อไร่ต่อปี เท่ากบั 7,696.75 บาท/ไร่/ปี  คดิเป็นรอ้ยละ 7.78 

ของต้นทุนทัง้หมด ประกอบด้วย  ค่าใชท้ี่ดนิ/ค่าเช่าที่ดนิ เท่ากบั 

4,736.84 บาท คดิเป็นร้อยละ 4.79 ค่าเสียโอกาส เงนิลงทุนใน

อุปกรณ์การเกษตรคงทน เท่ากบั 2,080.11 บาท คิดเป็นรอ้ยละ 

2.10 ค่าเสื่อมอุปกรณ์การเกษตรคงทน เท่ากบั  919.50 บาท คดิ

เป็นรอ้ยละ 0.93 และค่าภาษทีีด่นิ เท่ากบั 50.00 บาท คดิเป็นรอ้ย

ละ 0.05 

1.2.4 ผลตอบแทน 

ใน ก า ร ป ลู ก ส้ ม โอ ทั บ ทิ ม ส ย าม จ ะ ได้ ร ับ

ผลตอบแทนจากการจําหน่ายผลผลิตในปีที่  3 โดยในปีที่ 3 

เกษตรกรไดร้บัผลผลติเฉลีย่ต่อไร่ประมาณ 1,239 ผล และผลผลติ

ต่อไร่จะเพิ่มสูงขึ้นเรื่อยๆ จนกระทัง่ถึงปีที่ 10 (ในขณะสํารวจ

ขอ้มูลต้นส้มโอทบัทมิสยามมอีายุสูงสุด 10 ปี) เกษตรกรจะไดร้บั

ผลผลติต่อไร่สงูสุดเท่ากบั 5,945 ผล โดยผลผลติเฉลีย่เพิม่ขึน้รอ้ย

ละ 25.52 ต่อปี หากพจิารณาผลผลติเฉลีย่ต่อไร่ตัง้แต่ปีที ่3 ถงึปีที ่

10 พบว่า ผลผลติเฉลีย่ต่อไร่เท่ากบั 3,015.08 ผลต่อปี  ส่วนราคา

ที่ เกษตรขายได้เฉลี่ยผลละ 113.00 บาท  จึงทําให้แต่ละปี

เกษตรกรไดร้บัผลตอบแทนต่อไร่เท่ากบั 340,703.90 บาท 

1.3 ปัจจัยท่ี มีผลทําให้ต้นทุนและผลตอบแทน 

แตกต่างกนั 

 จากการวิเคราะห์ ปัจจัยที่มีผลทําให้ต้น ทุน  และ

ผลตอบแทนจากการปลูกส้มโอทับทิมสยามแตกต่างกนั พบว่า 

ครวัเรอืนเกษตรทีม่ขีนาดเนื้อทีเ่พาะปลูกและระยะปลกูทีแ่ตกต่าง

กนัไม่ส่งผลทําให้ต้นทุน และผลตอบแทนแตกต่างกนั ณ ระดบั

นยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 

1.4 การวิเคราะห์ความคุ้มค่าต่อการลงทุนของการ

ปลกูส้มโอทบัทิมสยาม 

การศกึษาการวเิคราะห์โครงการลงทุนของการปลูกส้ม

โอทบัทมิสยามประกอบไปดว้ย  

 1.4.1 ระยะเวลาคนืทุน (Payback Period) ของ

โครงการ เท่ากับ 7 ปี 3 เดือน แสดงให้เห็นว่า โครงการอยู่ใน

เกณฑ์ทีน่่าลงทุน เนื่องจากระยะเวลาคนืทุนทีค่ํานวณได ้มคี่าน้อย

กว่าระยะเวลาของโครงการ (อายุโครงการ 10 ปี) 

1.4.2 มูลค่าปัจจุบันของผลตอบแทนสุทธิของ

โครงการ (NPV) มคี่าเท่ากบั 454,833.68 บาท ซึ่งมคี่ามากกว่า

ศูนย์ แสดงให้เห็นว่าการลงทุนในการปลูกส้มโอทบัทิมสยามให้

ผลตอบแทนทีคุ่ม้ค่าต่อการลงทุน  

1.4.3 อัตราผลตอบแทนภายในของโครงการ 

(IRR) มคี่าเท่ากบัรอ้ยละ 15 ซึ่งเมือ่เปรยีบเทยีบกบัอตัราดอกเบี้ย

เงินกู้ (อัตราดอกเบี้ยเงินกู้เท่ากับร้อยละ 7) จะพบว่า อัตรา

ผลตอบแทนภายในของโครงการมคี่ามากกว่าอตัราดอกเบี้ยเงนิกู้

แสดงว่าคุม้ค่าแก่การลงทุน 

1.4.4 อัตราส่วนผลตอบแทนต่อต้นทุน (B/C 

ratio) มคี่าเท่ากบั 1.38 ซึง่มคี่ามากกว่า 1.00 แสดงใหเ้หน็ว่า การ

ลงทุนในการปลูกส้มโอทับทิมสยามให้ผลตอบแทนมากกว่า

ค่าใชจ่้ายทีเ่สยีไป คุม้ค่า แก่การลงทุน 

สําหรับการวิเคราะห์ความอ่อนไหวต่อการ

เปลีย่นแปลงของโครงการหากใหต้้นทุนของโครงการเพิม่ขึ้นรอ้ย

ละ 10 20 และ 30 ในขณะที่กําหนดให้ผลตอบแทนคงที่ พบว่า 

มูลค่าปัจจุบนัของผลตอบแทน (NPV) เท่ากบั 335,677.49 บาท 

216,521.31 บาท และ 97,365.13 บาท ตามลําดบั เมือ่พจิารณา

อตัราผลตอบแทนภายในโครงการ (IRR) มคี่ารอ้ยละ 12 10 และ 

8 ตามลําดบั นอกจากนัน้อตัราส่วนผลตอบแทนต่อต้นทุน (B/C 
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ratio) มคี่าเท่ากบั 1.26 1.15 และ 1.06 ดงันัน้ จะเหน็ไดว้่า ถงึแม้

ต้นทุนการผลติจะเพิม่ขึ้นรอ้ยละ 30 การปลูกสม้โอทบัทมิสยามก็

ยงัมคีวามคุ้มค่าต่อการลงทุน อย่างไรก็ตาม หากต้นทุนการผลติ

เพิม่ขึน้มากกว่ารอ้ยละ 38.17 จะทําใหก้ารผลติสม้โอทบัทมิสยาม

ไมคุ่ม้ค่าต่อการลงทุน  

ในทํานองเดยีวกนัเมือ่สมมติให้ผลตอบแทนของ

โครงการลดลงรอ้ยละ 10 และ 20 ในขณะทีก่ําหนดให้ต้นทุนคงที ่

พบว่า มลูค่าปัจจุบนัของผลตอบแทน (NPV) เท่ากบั 290,194.13 

บาท  และ 125,554.57 บาท อตัราผลตอบแทนภายในโครงการ 

(IRR) มีค่ าเท่ ากับ  ร้อยละ 12 และร้อยละ 9 นอกจากนั ้น 

อัตราส่วนผลตอบแทนต่อต้นทุน (B/C ratio) มีค่าเท่ากับ 1.24 

และ 1.11 ตามลําดับ อย่างไรก็ตาม หากผลตอบแทนลดลง

มากกว่ารอ้ยละ 27.63 จะทาํใหก้ารผลติสม้โอทบัทมิสยามไมคุ่ม้ค่า

ต่อการลงทุน 

ตอนท่ี 2 การตลาดส้มโอทบัทิมสยาม 

การศกึษาการตลาดส้มโอทบัทมิสยาม โดยการศกึษา

เกี่ยวกบัหน้าที่การตลาด สถาบนัการตลาด วถิีการตลาด ต้นทุน

การตลาด และส่วนเหลื่อมการตลาด รวมทัง้ปัญหาทางด้าน

การตลาด ผลการศกึษาเป็นดงันี้ 

2.1 ลกัษณะตลาดส้มโอทับทิมสยาม สามารถแบ่ง

ออกได ้2 ระดบั ดงันี้ 

2.1.1 ตลาดระดบัท้องท่ีหรือตลาดระดบัไร่นา  

เป็ น ตลาดที่ ตั ้งอ ยู่ ใน ห มู่ บ้ าน มีระย ะ เวลา

ดาํเนินการเฉพาะช่วงทีผ่ลผลติสม้โอออกสู่ตลาดเท่านัน้ เป็นตลาด

ที่รวบรวมส้มโอจากเกษตรกรในท้องที่นัน้ๆ ซึ่งมปีรมิาณการซื้อ

ขายไม่มากนัก ผู้ที่ทําหน้าที่รวบรวมผลผลิตส้มโอในตลาดนี้

เรยีกว่าพ่อคา้ระดบัทอ้งที ่

2.1.2 ตลาดระดบัปลายทาง  

เป็นตลาดขายปลกี และตลาดส่งออกที่รบัซื้อส้ม

โอจากเกษตรกรและพ่อคา้ระดบัทอ้งทีไ่ปขายใหก้บัผูบ้รโิภค 

 

 

 

2.2 หน้าท่ีการตลาด  

เป็นการพจิารณาการซื้อและการขายการเกบ็รกัษา การ

ขนส่งและภาชนะบรรจุ การแบ่งชัน้คุณภาพ และข่าวสารการตลาด 

ตามลาํดบัดงันี้ 

 

 

 

2.2.1 การซ้ือและการขาย  

พ่อคา้ระดบัต่างๆ ทัง้พ่อคา้ทอ้งที ่และพ่อคา้ขาย

ปลกี นอกจากจะทําการซื้อขายส้มโอทบัทมิสยามแล้ว ยงัทําการ

ซื้อขายสม้โอพนัธุอ์ื่นๆ ดว้ย เพือ่ใหส้ามารถทาํการคา้ขายไดต้ลอด

ปีโดยทําการซื้อขายสม้โอทุกชนิดคดิเป็นร้อยละ 97.3  ส่วนใหญ่

ทัง้การซื้อและการขายเป็นลกัษณะการซื้อขายจากเจ้าไม่ประจํา 

คิดเป็นร้อยละ 91.9 ทัง้นี้ เนื่องจากการค้าขายส้มโอดังกล่าว             

เป็นตลาดเปิด พ่อค้ารายใดเสนอเงื่อนไขที่ดีกว่าก็จะได้รบัการ

พจิารณาจากผูข้ายเป็นอนัดบัแรก นอกจากนัน้  จะเห็นได้ว่าการ

ซื้อขายจะไม่มตีกลงทําสญัญาใดๆ  และเป็นการซื้อขายเป็นผล

เท่านัน้ โดยลกัษณะการซื้อขายจะกระทําการโดยพ่อค้าเข้าไป

ติดต่อกับเกษตรกร ที่ส้มโอสามารถเก็บเกี่ยวได้แล้ว หาก

เกษตรกรพอใจ  ในราคาซื้อขาย จํานวนการรบัซื้อ ค่าแรงงานใน

การเกบ็เกี่ยว และวธิกีารในการชําระเงนิ เกษตรกรจงึจะตดัสนิใจ

ขาย อย่างไรก็ตาม เป็นที่น่าสงัเกตว่า การกําหนดราคาซื้อขาย

จากสวนของเกษตรกร ส่วนมากเป็นการกําหนดราคา โดย

เกษตรกร คดิเป็นรอ้ยละ 94.6 ส่วนทีเ่หลอื เป็นการต่อรองราคา 

ส่วนวธิกีารในการชาํระเงนิ เมือ่พ่อค ้ตกลงซื้อสม้

โอจากเกษตรกรรายใด ก็มกัจะจ่ายเป็นเงนิสดบางส่วน คดิเป็น

รอ้ยละ 62.2 รองลงมาเป็นการซื้อเชื่อทัง้หมดและจ่ายเป็นเงนิสด

ทัง้หมด คดิเป็นร้อยละ 18.9 เท่านัน้ ในขณะที่การขายส้มโอของ

พ่อคา้เป็นการขายในลกัษณะของเงนิสดเท่านัน้ เนื่องจากการขาย

สม้โอส่วนใหญ่เป็นลกัษณะการขายปลกี 

 

2.2.2 การเกบ็รกัษา  

เมือ่พ่อคา้รวบรวม สม้โอไดต้ามจาํนวนทีต่อ้งการ 

ก็จะนําส้มโอเหล่านัน้ไปขายต่อทนัทีภายใน 3 วนั หลงัจากเก็บ

เกี่ยว ถึงแมว้่า ส้มโอสามารถเก็บรกัษาไวไ้ด้เป็นระยะเวลานาน

ประมาณเกอืบเดอืนก็ตาม อย่างไรก็ตาม พ่อค้าขายปลีกจําเป็น

จะตอ้งเกบ็รกัษาสม้โอไวข้ายในแต่ละวนัโดยการเกบ็รกัษาไวท้ีร่า้น

ตัวเองด้วยวิธีการนําส้มโอใส่เข่งหรือกองไว้กบัพื้นซึ่งรองด้วย

กระสอบป่านเพือ่ป้องกนัความชืน้ทําใหผ้วิสม้โอดาํ  การเกบ็รกัษา

สม้โอเพื่อรอการขายให้ผู้บรโิภคดงักล่าว จะทําให้สม้โอมรีสชาติ

หวานขึน้ แต่หากเกบ็รกัษาไวไ้ม่ดหีรอืนานเกนิไปจะทําใหเ้กดิการ

เน่าเสยีไดเ้ช่นกนั 

2.2.3 การขนส่ง/ภาชนะบรรจ ุ 

จากการทีแ่หล่งปลูกสม้โอทบัทมิสยามกบัรา้นคา้

ขายปลีกส่วนใหญ่อยู่ ในตําบลคลองน้อยด้วยกัน ระยะห่าง

ประมาณ 10 กิโลเมตร จึงทําให้การขนส่งส้มโอจากสวนไปสู่

รา้นคา้/ตลาด มคีวามสะดวก โดยปกตพิ่อคา้รวบรวมในทอ้งทีแ่ละ

พ่อคา้ขายปลกีจะใชร้ถบรรทุกกระบะ 4 ลอ้ ซึง่ต่อเตมิดา้นทา้ยรถ

เป็นโครงเหล็กยกสูง ป้องกนัส้มโอไม้ให้ตกหล่นในขณะบรรทุก           

มคีวามจุประมาณ 2,500 ผล หากเช่ารถกระบะต้องเสียค่าเช่า
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ประมาณเที่ยวละ 2,500 – 3,000 บาท ขึ้นอยู่ก ับระยะทาง 

โดยทัว่ไปในการขนส่งส้มโอจะไม่ใช้ภาชนะบรรจุ เพราะส้มโอมี

ขนาดผลและคงทนต่อการเคลือ่นยา้ย จงึสามารถวางซอ้นกนัได ้

2.2.4 การแบง่ชัน้คณุภาพ  

พ่ อ ค้ า ร ว บ ร ว ม ส้ ม โ อ จ า ก เก ษ ต ร ก ร              

ส่วนใหญ่ซื้อส้มโอโดยมกีารคดัแยกคุณภาพคิดเป็นร้อยละ 78.4 

ซึง่มกีารแบ่งชัน้คุณภาพตามน้ําหนัก นัน่คอื ขนาดเลก็ น้ําหนักไม่

เกนิ 1.2 กโิลกรมั ขนาดกลาง น้ําหนักไม่เกนิ 1.3 – 1.4 กโิลกรมั 

และขนาดใหญ่ น้ําหนกัตัง้แต่ 1.5 กโิลกรมัขึน้ไป การคดัแยก/แบ่ง

ชั ้น คุณ ภาพ ของส้ม โอดังกล่ าว ไม่ ได้ ใช้ เค รื่อ งชัง่ น้ํ าหนั ก             

แต่อาศยัความชํานาญและประสบการณ์ของพ่อคา้ ดว้ยการใชม้อื

จบัและยกผลส้มโอ แลว้จงึคดัแยกชัน้คุณภาพตามขนาดดงักล่าว

ออกเป็นกองๆ ในขณะที่ พ่อค้าขายปลีกทุกราย มีการแบ่งชัน้

คุณภาพและตัง้ราคาตามขนาดดงักล่าว 

2.2.5 ข่าวสารการตลาด 

พ่อคา้สม้โอทราบข่าวสารการตลาดจากพ่อคา้สม้

โอด้วยกนัคดิเป็นรอ้ยละ 56.8 รองลงมาเป็นแหล่งรบัซื้อ คดิเป็น

รอ้ยละ 40.5 โดยส่วนใหญ่ติดต่อสอบถามทุกวนัทางโทรศพัท์คดิ

เป็นรอ้ยละ 64.9 เพื่อนํามาใช้ประกอบการตดัสนิใจในการรบัซื้อ

และขายสม้โอของตนเองต่อไป 

2.3 สถาบนัการตลาด  

เป็นการพิจารณาประเภทของพ่อค้าคนกลาง สภาพ

ทัว่ไปของผูป้ระกอบการค้า และวถิกีารตลาด  โดยแยกพจิารณา

ดงันี้ 

2.3.1 ประเภทของพ่อค้าคนกลาง  

พ่อค้าคนกลางที่ทําหน้าที่ในตลาดส้มโอทบัทิม

สยามมดีงันี้ 

  1) พ่อค้าท้องที่ เป็นพ่อค้าที่ประกอบธุรกิจ

ในแหล่งปลูกส้มโอทับทิมสยามมีปริมาณการค้า และเงินทุน

หมุนเวยีนไมม่ากนัก พ่อคา้เหล่านี้มกัจะดาํเนินการคา้ในฤดูกาลที่

มผีลผลติ สม้โอเท่านัน้ 

  2) พ่อคา้ส่งออก เป็นพ่อคา้ภายในจงัหวดัที่

ทาํหน้าทีร่วบรวมสม้โอทบัทมิสยาม โดยใหพ้่อคา้รวบรวมในทอ้งที่

ทาํหน้าทีต่ดิต่อกบัเกษตรกร  เพื่อรวบรวมสม้โอใหไ้ดป้รมิาณและ

คุณภาพตามทีต่อ้งการ 

  3) พ่อค้าขายปลกี เป็นพ่อค้าที่รบัซื้อส้มโอ

จากพ่อคา้ทอ้งที ่หรอืเกษตรกร แลว้นําไปขายใหก้บัผูบ้รโิภค โดย

พ่อค้าเหล่านี้ส่วนใหญ่มกัจะเป็นรา้นคา้/แผงคา้ผลไมร้มิถนนปาก

พนงั – นครศรธีรรมราช ซึง่อยู่ใกลก้บัแหล่งปลกูสม้โอทบัทมิสยาม 

อย่างไรกต็าม พ่อค้าขายปลกีบางส่วนใช้รถยนต์บรรทุกกระบะ 4 

ลอ้ ได้เขา้ไปรบัซื้อส้มโอที่สวนของเกษตรกร และตระเวนหรอืเร่

ขายไปตามตลาดหรอืแหล่งชุมชนต่างๆ 

 2.3.2 สภาพทัว่ไปของผู้ประกอบการค้าส้มโอ

ทบัทิมสยาม  

 ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ค้ า ส้ ม โอ ทั บ ทิ ม ส ย าม มี

ประสบการณ์ค้าขายส้มโออยู่ในช่วง 4 - 6 ปี มากที่สุด คิดเป็น 

รอ้ยละ 54.1 รองลงมาเป็นช่วง 7 – 9 ปี คดิเป็นรอ้ยละ 29.7 โดย

ประกอบธุรกจิการคา้เป็นธุรกจิส่วนตวัทัง้หมดและประกอบอาชพี

ค้าขายเป็นอาชีพหลกั คิดเป็นร้อยละ 91.9 ส่วนที่เหลอืมอีาชีพ

หลกัทางการเกษตรและอื่นๆ นอกจากนัน้ แหล่งเงนิทุนในการค้า

ส้มโอส่วนใหญ่ เป็นเงินทุนจากส่วนตัว คิดเป็นร้อยละ 61.0 

รองลงมาเป็น ธนาคารพาณิชย์และจากญาต/ิเพื่อน คดิเป็นรอ้ยละ 

20.3 และ 18.7 ตามลําดบั สําหรบัผู้ประกอบการค้าส้มโอทบัทิม

สยามทุกรายมทีีอ่ยู่อาศยั/รา้นคา้ในจงัหวดันครศรธีรรมราชทัง้สิ้น 

โด ย เฉ พ าะ ใน ท้ อ งที่ อํ า เภ อ ป าก พ นั ง  แ ล ะอํ า เภ อ เมือ ง

นครศรธีรรมราช 

2.3.3 วิถีการตลาด  

การซื้อขายสม้โอทบัทมิสยามมพี่อค้าคนกลางที่

เข้ามาประกอบกิจการค้าไม่มากนัก ส่วนมากเป็นพ่อค้าระดับ

ทอ้งทีน่ัน้ รวมทัง้มกีารเคลือ่นยา้ยสม้โอไปยงัตลาดปลายทางทีไ่ม่

ซบัซอ้น จากการสาํรวจ พบว่าผลผลติของเกษตรกรส่วนใหญ่รอ้ย

ละ 44.2 ขายใหก้บัพ่อคา้ระดบัทอ้งที ่รองลงมาขายใหก้บัผูบ้รโิภค 

คดิเป็นร้อยละ 40.0 และส่วนที่เหลอืร้อยละ 15.8 ขายให้กบัพ่อ

คา้ขายปลกี 

พ่อค้าระดบัท้องที่ ทําหน้าที่รวบรวมส้มโอจาก

สวนของเกษตรกรแลว้จงึจดัส่งสม้โอรอ้ยละ 28.3 ใหก้บัพ่อคา้ขาย

ปลีก และส่วนที่ เหลือร้อยละ 15.9 ขายให้กับพ่อค้าส่งออก 

โดยเฉพาะสม้โอทบัทมิสยามเป็นทีต่อ้งการของผูบ้รโิภคในฮ่องกง 

และประเทศจนีเป็นจาํนวนมาก 

2.3.4 โครงสร้าง พฤติกรรม และผลการ

ดาํเนินงานของตลาด 

 1) โครงสร้างตลาด 

  จํานวนเกษตรกรผูป้ลูกส้มโอทบัทมิสยามมี

จาํนวนไม่มากนกั โดยเกษตรกรเหล่านี้ส่วนใหญ่มปีระสบการณ์ใน

การปลกูสม้โอพนัธุอ์ื่นๆ มาก่อน เมือ่ตลาดมคีวามตอ้งสม้โอทบัทมิ

สยามมากขึ้นเรื่อยๆ  จึงได้ปรบัเปลี่ยนหนัมาปลูกส้มโอทับทิม

สยามทดแทนส้มโอพันธุ์เดิมที่มอีายุมากให้ผลผลิตน้อย ดงันัน้ 

จํานวนเกษตรกรผู้ปลูกส้มโอทับทิมสยามจึงมีแนวโน้มเพิ่มขึ้น

เรือ่ยๆ ในขณะทีจ่าํนวนพ่อคา้ระดบัต่างๆ ทีป่ระกอบกจิการคา้สม้

โอมจีํานวนน้อยกว่าเกษตรกร ซึ่งจํานวนพ่อคา้ที่มจีํานวนไม่มาก

นกัเมือ่เทยีบกบัจาํนวนเกษตรกรดงักล่าว ไม่ส่งผลต่อการกําหนด

ราคาซื้อขายส้มโอทับทิมสยาม กล่าวคือ เกษตรกรมักเป็นผู้

กําหนดราคาส้มโอทับทิมสยาม และผู้ซื้อเป็นผู้ตามราคา ซึ่ง

แตกต่างจากสินค้าเกษตรทัว่ไปที่ผู้ซื้อมอีิทธิพลในการกําหนด
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ราคา ทัง้นี้ เนื่องจาก ปริมาณผลผลิตส้มโอทับทิมสยามยังมีไม่

เพยีงพอกบัความต้องการของตลาดภายใน  และต่างประเทศ จงึ

ส่งผลใหเ้กดิการแขง่ขนักนัสงูระหว่างผูซ้ื้อดว้ยกนั 

 อย่างไรก็ตาม ผู้ที่ประกอบกจิการค้าส้มโอ

ทบัทมิสยามทัง้พ่อคา้ระดบัทอ้งที ่และพ่อคา้ขายปลกี สามารถทีจ่ะ

เข้ามาประกอบกิจการค้าได้ง่าย  เพราะหากผู้ประกอบการค้ามี

ประสบการณ์ในการค้าพืชผลมาแล้ว ก็เพียงพอที่จะเข้ามา

ประกอบการคา้ได ้เพยีงแต่ในระยะแรกๆผูป้ระกอบการคา้รายใหม่

อาจจะมีอุปสรรคในการรวบรวมส้มโอจากเกษตรกรให้ได้ตาม

ปรมิาณและคุณภาพที่ตลาดต้องการ เนื่องจากพ่อค้ารายเก่ากบั

เกษตรกรมักจะมีความคุ้นเคย และเชื่อถือมากกว่า ดังนั ้น 

ผูป้ระกอบการรายใหมจ่ะต้องมวีธิกีารและกลยุทธ์ทางการตลาดที่

ดกีว่าพ่อคา้รายเก่า 

 2) พฤติกรรมการตลาด 

 โดยปกติทัง้เกษตรกรและผู้ประกอบการค้าส้มโอจะ

ทราบปริมาณและความต้องการของตลาดรวมทัง้ผลผลิตและ

คุณภาพของส้มโอทบัทิมสยามในแต่ละช่วงของรอบปีการผลิต 

เพื่อที่จะไปกําหนดราคาซื้อขายให้สอดคล้องกบัปรมิาณผลผลิต

และความต้องการของตลาดในช่วงนัน้ๆ อย่างไรกต็าม เนื่องจาก

ปรมิาณผลผลติส้มโอทบัทมิสยามมไีม่เพยีงพอกบัความต้องการ

ตลาด จงึทําให้ราคาซื้อขายทุกๆ ขัน้ตอนค่อนขา้งจะสูง ถึงแมว้่า

ปรมิาณผลผลติจะออกสู่ตลาดมากขึ้นก็ตามโดยเฉพาะช่วงต้นปี 

(มกราคม – เมษายน) ผลผลติจะมปีรมิาณมากขึน้และมคีุณภาพดี

เนื่องจากปรมิาณน้ําฝนในช่วงดงักล่าวมน้ีอย จงึทําให้เนื้อส้มโอ

เป็นสทีบัทมิแดงเขม้และมคีวามหวานเพิม่ขึน้ดว้ย 

 3) ผลการดาํเนินการของตลาด 

 พิจารณาจากส่วนเหลื่อมการตลาด ที่ประกอบด้วย

ตน้ทุนการตลาด และกาํไรของพ่อคา้ระดบัต่างๆ รวมทัง้ส่วนแบ่งที่

เกษตรกรได้รบั ทัง้นี้   ผลการดําเนินการของตลาดส้มโอทบัทิม

สยามในทีน่ี้ จะยดึตามวถิกีารตลาด ของทศิทางทีผ่ลผลติมากทีสุ่ด 

ถูกเคลือ่นยา้ยไปยงัตลาดปลายทาง กล่าวคอื  เป็นทศิทางของการ

เคลื่อนย้ายส้มโอทับทิมสยาม  จากเกษตรกรไปยงัพ่อค้าระดับ

ทอ้งที ่จากนัน้  จงึเคลื่อนย้ายไปยงัพ่อค้าขายปลกี เพื่อจําหน่าย

ให้กับผู้บริโภคต่อไป ซึ่งต้นทุนการตลาด กําไร และส่วนแบ่ง           

ทีเ่กษตรกรไดร้บั คดิคํานวณ โดยเทยีบกบัราคาเฉลีย่ ทีพ่่อคา้ขาย

ปลกีไดร้บั ดงันี้ 

3.1) ตน้ทุนการตลาด 

ค่าใช้จ่ายการตลาดที่พ่อค้าจ่ายไป ในการคา้ส้ม

โอทับทิมสยามที่สําคัญ ได้แก่ ค่าขนส่ง ค่าแรงงาน ค่าภาชนะ

บรรจุ ค่าเช่าแผง และค่าเสื่อมราคาของอุปกรณ์ พบว่า ต้นทุน

การตลาดของพ่อคา้ทอ้งที ่และพ่อคา้ขายปลกี เป็นเงนิ 2.77 และ 

3.57 บาท/ผล ตามลําดับ จึงทําให้ ต้นทุนการตลาดเฉลี่ยรวม

ทัง้สิ้น 6.34 บาท/ผล ในจํานวนนี้ส่วนใหญ่เป็นค่าเสื่อมราคาของ

อุปกรณ์ 1.86 บาท/ผล คดิเป็นรอ้ยละ 29.34 ของตน้ทุนการตลาด

ทัง้สิ้น รองลงมาเป็นค่าขนส่ง 1.77 บาท/ผล คดิเป็นรอ้ยละ 27.92 

ค่าแรงงาน   1.68 บาท/ผล คิดเป็นร้อยละ 26.50 ค่าเช่าแผง   

0.68 บาท/ผล คิดเป็นร้อยละ 10.72 และค่าภาชนะบรรจุ 0.35 

บาท/ผล คดิเป็นรอ้ยละ 5.52 (ตารางที ่1 - 2) 

3.2) กาํไรของพ่อคา้ 

กําไรของพ่อค้าส้มโอทับทิมสยาม ซึ่งคํานวณ

จากราคาทีพ่่อคา้ในระดบัต่างๆ ไดร้บั หกัดว้ยตน้ทุนการตลาดและ

ราคารบัซื้อ จากการสาํรวจ พบว่า พ่อคา้ในแต่ละระดบัไดร้บักาํไร

ดมีาก โดยไดร้บักําไร 59.04 บาท/ผล คดิเป็นรอ้ยละ 33.10 ของ

ราคาขายปลกี ในจํานวนนี้  เป็นกําไรของพ่อค้าขายปลกี 46.35 

บาท/ผล และพ่อค้าระดบัท้องที่ 12.69 บาท/ผล คิดเป็นร้อยละ 

78.51 และ 21.49 ตามลาํดบั (ตารางที ่2) 

3.3) ส่วนเหลือ่มการตลาด 

การคา้สม้โอทบัทมิสยามมสี่วนเหลื่อมการตลาด

ค่อนข้างสูง ซึ่งเป็นส่วนของกําไรพ่อค้าระดับต่างๆ และต้นทุน

การตลาด โดยส่วนเหลื่อมการตลาดเป็นเงนิ 65.38 บาท/ผล คดิ

เป็นร้อยละ 36.65 ของราคาขายปลกี ในจํานวนนี้แยกเป็นกําไร

ของพ่อค้า  59.04 บาท/ผล และต้นทุนการตลาด 6.34 บาท/ผล             

เป็นรอ้ยละ 33.10 และ 3.55 ตามลาํดบั (ตารางที ่2) 

3.4) ส่วนแบ่งการตลาด 

ส่วนแบ่งการตลาด แยกเป็น ส่วนแบ่งการตลาด

ของเกษตรกรและส่วนแบ่งการตลาดของพ่อค้า (โดยเทียบกับ

ราคาขายปลกี) ซึ่งจะผนัแปรในทศิทางตรงกนัขา้ม กล่าวคอื หาก

เกษตรกรไดร้บัส่วนแบ่งการตลาดสงูขึน้จะทาํใหส้่วนแบ่งการตลาด

ของพ่อคา้ลดลง จากการสํารวจ พบว่า เกษตรกรและพ่อค้าได้รบั

ส่วนแบ่งการตลาด 113.0 และ 65.38 บาท/ผล คิดเป็นร้อยละ 

63.35 และ 36.65 ของราคาขายปลกีสม้โอทบัทมิสยาม ตามลําดบั 

(ตารางที ่2) 

 

ตารางท่ี 1 ตน้ทุนการตลาดและส่วนเหลือ่มการตลาด     

              การคา้สม้โอทบัทมิสยาม ปีเพาะปลกู 2558 

รายการ จาํนวน

เงิน 

(บาท/ผล) 

ร้อยละ 

ราคาเฉล่ียท่ีเกษตรกรขายได้ 

     ค่าขนส่ง 

     ค่าแรงงาน 

     ค่าเสือ่มราคาของอุปกรณ์ 

            ต้นทุนการตลาด 

            กาํไรของพ่อค้าท้องท่ี 

113.00 

1.43 

0.52 

0.82 

2.77 

12.69 

63.35 

0.80 

0.29 

0.46 

1.55 

7.11 
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รายการ จาํนวน

เงิน 

(บาท/ผล) 

ร้อยละ 

ราคาเฉล่ียท่ีพ่อค้าท้องท่ีขายได้      

      ค่าขนส่ง 

     ค่าแรงงาน 

     ค่าภาชนะบรรจุ 

     ค่าเช่าแผง 

     ค่าเสือ่มราคาของอุปกรณ์ 

            ต้นทุนการตลาด 

            กาํไรของพ่อค้าขายปลีก 

128.46 

0.34 

1.16 

0.35 

0.68 

1.04 

3.57 

46.35 

72.01 

0.19 

0.65 

0.20 

0.38 

0.58 

2.00 

25.98 

ราคาเฉล่ียท่ีพ่อค้าขายปลีกได้รบั 178.38 100.00 

ส่วนเหล่ือมการตลาด 65.38 36.65 

ท่ีมา : จากการสาํรวจ 
 

ตารางท่ี 2 สรุปส่วนเหลือ่มการตลาดการคา้สม้โอ 

              ทบัทมิสยาม ปีเพาะปลกู 2558 

 

รายการ 

จาํนวน

เงิน 

(บาท/ผล) 

 

ร้อยละ 

1. ราคาเฉล่ียท่ีเกษตรกรได้รบั 113.0 63.35 

2. ส่วนเหล่ือมการตลาด 

    2.1 ต้นทุนการตลาด      

          2.1.1 ค่าขนส่ง 

        2.1.2 ค่าแรงงาน 

        2.1.3 ค่าภาชนะบรรจุ 

        2.1.4 ค่าเช่าแผง 

        2.1.5 ค่าเสือ่มราคาของอุปกรณ์ 

    2.2 กาํไรของพ่อค้า 

        2.2.1 กําไรของพ่อคา้ระดบัทอ้งที ่

        2.2.2 กําไรของพ่อคา้ขายปลกี 

65.38 

6.34 

1.77 

1.68 

0.35 

0.68 

1.86 

59.04 

12.69 

 

46.35 

36.65 

3.55 

0.99 

0.94 

0.20 

0.38 

1.04 

33.10 

7.11 

 

25.98 

3. ราคาเฉล่ียท่ีพ่อค้าขายปลีกได้รบั 178.38 100.00 

ท่ีมา : จากตารางที ่1 

 

ตอนท่ี 3 ปัญหาด้านการผลิตและการตลาดของ

การปลกูส้มโอทบัทิมสยาม 

 การวเิคราะหปั์ญหาดา้นการผลติและการตลาดของการ

ปลูกสม้โอทบัทมิสยาม พบว่า ปัญหาในภาพรวมอยู่ในระดบัปาน

กลาง เมือ่พจิารณาปัญหาดา้นการผลติ พบว่า มปัีญหาอยู่ในระดบั

ปานกลาง โดยปัญหาด้านปุ๋ ยและยาปราบศัตรูพืชมีราคาสูง มี

ปัญหาอยู่ในระดบัมากที่สุด ปัญหาด้านโรคพืชและแมลงรบกวน 

เงนิลงทุนสูง อุปกรณ์ในการทําสวนมรีาคาสูง และใช้พื้นทีม่ากใน

การปลกู เป็นปัญหาอยู่ในระดบัมาก ส่วนปัญหาดา้นสภาพดนิ ฟ้า 

อากาศ ค่าแรงงานสูง ขาดแคลนแรงงาน ระยะเวลาในการปลูก

นานกว่าจะให้ผลผลิต ปริมาณผลผลิตไม่แน่นอน และการดูแล

รกัษาลาํบากเป็นปัญหาทีอ่ยู่ในระดบัปานกลาง 

สํ าห รับ ปัญ ห าด้าน การต ลาด  พ บว่ า  ภ าพ รวม            

มปัีญหาอยู่ในระดับปานกลาง โดยด้านช่องทางการจําหน่ายมี

จํากัด เป็นปัญหาอยู่ ในระดับมาก ส่วนด้านพ่อค้ากดราคา 

เกษตรกรขาดอํานาจต่อรอง และตลาดมคีวามตอ้งการน้อยไม่เป็น

ที่นิยมของผู้บรโิภค เป็นปัญหาในระดบัปานกลาง ปัญหาราคา

ผลผลติตกตํ่า   ราคาผลผลติไม่แน่นอนและการขนส่งไม่สะดวก               

เป็นปัญหาอยู่ในระดบัน้อย 

 

6. อภิปรายผล 

 จากผลของการวเิคราะห์ขอ้มูลเรื่องเศรษฐกจิการผลติ

และการตลาดส้มโอทับทิมสยาม กรณีศึกษา อําเภอปากพนัง 

จงัหวดันครศรธีรรมราช สามารถอภปิรายผลไดด้งันี้ 

 จ า ก ก า ร วิ เค ร า ะ ห์ ปั จ จั ย ที่ มี ผ ล ทํ า ให้ ต้ น ทุ น             

และผลตอบแทนการปลูกส้มโอทบัทิมสยามแตกต่างกนั พบว่า 

ครวัเรอืนเกษตรทีป่ลูกสม้โอทบัทมิสยามทีม่ขีนาดเนื้อทีเ่พาะปลูก

และระยะการปลูกต้นส้มโอที่แตกต่างกันมีผลให้ต้นทุนและ

ผลตอบแทนไม่แตกต่างกัน ทัง้นี้อาจจะเนื่องจากขนาดเนื้อที่

เพาะปลูกและระยะการปลกู   ตน้สม้โอทบัทมิสยามไมแ่ตกต่างกนั

มากนัก กล่าวคือ เกษตรกรส่วนมากปลูกส้มโอทบัทิมสยามใน

พื้นที่ไม่เกนิ 5 ไร่ต่อครวัเรอืน คดิเป็นรอ้ยละ 56.0 และระยะการ

ปลกูตน้สม้โอทบัทมิสยามเกอืบทัง้หมดปลูกตน้สม้โอดงักล่าว โดย

มรีะยะระหว่างต้น 6 เมตร และระหว่างแถว 6 เมตร เช่นกนั คิด

เป็นรอ้ยละ 81.0 นอกจากนัน้พืน้ที ่ ทีเ่พาะปลูกสม้โอทบัทมิสยาม

เกือบทัง้หมดอยู่ในพื้นที่เดียวกัน คือ หมู่ที่ 13 บ้านแสงวิมาน

ตําบลคลองน้อย อําเภอปากพนงั จงัหวดันครศรธีรรมราช จงึทาํให้

สภาพดนิ การเตรยีมดนิและการบํารุงดูแลรกัษาต้นส้มโอทบัทิม

สยามทัง้ก่อนใหผ้ลผลติและหลงัจากใหผ้ลผลติ  ไมแ่ตกต่างกนั 

  อย่างไรกต็าม ครวัเรอืนเกษตรทีป่ลกูสม้โอทบัทมิสยาม

มตี้นทุนแรกเริ่มหรอืค่าใช้จ่ายในการลงทุนค่อนข้างสูง คิดเป็น

จาํนวนเงนิ 481,178.66 บาทต่อไร่ ซึ่งส่วนมากเป็นค่าปุ๋ ยเคม ีคดิ

เป็นร้อยละ 34.53 รองลงมาเป็น ค่าวางระบบการให้น้ํา คิดเป็น

รอ้ยละ 20.56 ซึง่สอดคลอ้งกบัผลงานวจิยัของสํานกังานเศรษฐกจิ

การเกษตร (2537) ได้ศกึษาการผลติและการตลาดส้มโอในพื้นที่

จงัหวดันครศรธีรรมราช พบว่า ต้นทุนการผลิตส้มโอในปีแรกมี

ต้นทุนสูงสุด ทัง้นี้ เนื่องจากการลงทุนปลูกส้มโอทับทิมสยาม

รวมทัง้ไมผ้ลอื่นๆ เกษตรกรจะต้องลงทุนเกี่ยวกบัการปรบัพื้นที ่            

ยกร่อง ขุดหลุมและปลกู ในขณะทีปี่ที ่2 เป็นตน้ไป  เป็นการบํารุง
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ดูแลรกัษาเท่านัน้ นอกจากนัน้   หากพจิารณาต้นทุนการผลติส้ม

โอทบัทมิสยามตัง้แต่ ปีที ่1 ถึงปีที ่10 พบว่า ต้นทุนส่วนมากเป็น

ต้นทุน  ผันแปร เท่ากับ 91,228.71 บาทต่อไร่ต่อปี คิดเป็น              

รอ้ยละ 92.22 ของต้นทุนทัง้หมด ในจํานวนนี้ส่วนมากเป็นต้นทุน

ไม่เป็นเงนิสด ซึ่งส่วนมากเป็นการประเมนิค่าแรงงานในครวัเรอืน 

ทัง้นี้เนื่องจากพื้นทีป่ลูกสม้โอทบัทมิสยามของแต่ละครวัเรอืนมไีม่

เกนิ 5 ไร่ จงึทําให้เกษตรกรสามารถใช้แรงงานในครวัเรอืน ซึ่งมี

อยู่ไม่เกิน 3 คน ในการบํารุงดูแลรกัษาสวนส้มโอทับทิมสยาม             

ของแต่ละครวัเรอืนได ้ 

 จากการเปรยีบเทยีบต้นทุนการผลติสม้โอทบัทมิสยาม

ตัง้แต่ปีที ่1 ถงึปีที ่10 พบว่า ต้นทุนการผลติในปีแรกมตี้นทุนการ

ผลิตสูงสุด เป็นเงนิ 180,893.61 บาทต่อไร่ ในขณะที่ปีที่ 2 มี

ต้นทุนการผลิตเป็นเงิน 60,889.60 บาทต่อไร่ สําหรับปีที่ 3 

จนกระทัง่ถึงปีที ่7 ต้นทุนการผลติมกีารเพิม่ขึ้นเรื่อยๆ เนื่องจาก

เป็นช่วงทีเ่กษตรกรจะต้องบํารุงดูแลรกัษาต้นสม้โอใหม้คีวามอุดม

สมบูรณ์ ซึ่งเป็นค่าใช้จ่ายด้านแรงงานและวสัดุประเภทค่าปุ๋ ยเคม ี

รวมทัง้ค่ายาปราบศตัรูพืชและวชัพืช ส่วนส้มโอทบัทมิสยามที่มี

อายุตัง้แต่ปีที่ 8 ถึงปีที่ 10  มตี้นทุนการผลติ ลดลงบ้างเล็กน้อย 

นัน่คอื มตี้นทุน การผลติ 85,323.23 บาทต่อไร่ 92,003.28 บาท

ต่อไร่ และ 83,647.98 บาทต่อไร่ ตามลําดบั ซึ่งเป็นการลดลงใน

รายการค่าใชจ่้ายดา้นแรงงาน แสดงวา่เกษตรกรอาจจะเหน็ว่าต้น

ส้มโอทับทิมสยามมีความอุดมสมบูรณ์เต็มที่แล้ว จึงบํารุงดูแล

รกัษาน้อยลง 

 ส่วนผลตอบแทนจากการจาํหน่ายผลสม้โอทบัทมิสยาม 

พ บว่ า มีแนวโน้ม เพิ่ มขึ้น ทุก ปี  กล่ าวคือ  ปีที่  3  ถึ งปีที่  5 

ผลตอบแทนต่อไร่เป็นเงนิ 139,975.36 บาท 166,562.00 บาท 

และ 239,187.10 บาท ตามลําดบั  โดยผลตอบแทนได้เพิ่มขึ้น

เรื่อยๆ นัน่คอื ปีที่ 8 ถงึปีที ่10 เกษตรกรไดร้บัผลตอบแทนไร่ละ 

392,901.00 บาท 532,145.25 บาท และ 671,758.00 บาท 

ตามลําดบั ทัง้นี้เนื่องจาก ผลผลติเฉลีย่ต่อไร่มแีนวโน้มเพิม่สูงขึ้น

เรือ่ยๆ คดิเป็นรอ้ยละ 25.52 ต่อปี ในขณะทีร่าคาขาย ทีเ่กษตรกร

ได้รบัมีราคาคงที่อยู่ในระดบัสูง เพราะส้มโอทับทิมสยามเป็นที่

ตอ้งการของตลาดทัง้ใน   และต่างประเทศ 

ในขณะที่ครวัเรอืนเกษตรที่ปลูกส้มโอทับทิมสยามมี

ความคุ้มค่าต่อการลงทุนเป็นไปตามสมมติฐานที่ตัง้ไว้จากการ

วเิคราะห์ทางด้านการเงนิ พบว่า มูลค่าปัจจุบนัของผลตอบแทน

สุทธโิครงการ (NPV) เท่ากบั 454,833.68 บาท อตัราผลตอบแทน

ภายในโครงการ (IRR) และอตัราส่วนผลตอบแทนต่อต้นทุน (B/C 

ratio) เท่ากบั 15% และ 1.38 ซึง่ชีใ้หเ้หน็ว่าเกษตรกรทีป่ลกู สม้โอ

ทบัทมิสยามมคีวามคุม้ค่าต่อการลงทุนและมรีะยะเวลาคนืทุนทีส่ ัน้

เพยีง 7 ปี 3 เดอืน นอกจากนัน้ จากการวเิคราะห์ความอ่อนไหว

ต่อการเปลีย่นแปลง  ของโครงการ พบว่า ไมว่่าตน้ทุน การผลติจะ

สูงขึ้นหรอืผลตอบแทนจากการขายส้มโอจะลดลง ค่าของ NPV 

IRR และ B/C ratio ก็ยังคุ้มค่าต่อการลงทุน  ซึ่งสอดคล้องกับ

ผลงานวิจัยของภัทรวรรณ แท่นทอง และคณะ (2550) ได้

ทําการศกึษาเรือ่งเศรษฐกจิการผลติและการตลาดสม้โอในภาคใต ้

และผลงานวจิยัของ  สุรยี์ เดชะศลิารกัษ์ (2546) ศกึษาเรื่องตน้ทุน                    

และผลตอบแทนการปลูกส้มโอท่าข่อย จงัหวดัพจิติร ทัง้นี้เพราะ 

สม้โอทบัทมิสยามเป็นที่ต้องการของตลาดมไีม่เพยีงพอกบัความ

ตอ้งการของตลาด เกษตรกรจงึมอีํานาจในการกาํหนดราคาขายได ้

จากการศกึษา ตน้ทุนการตลาดของการคา้ สม้โอทบัทมิ

สยามส่วนใหญ่เป็นค่าขนส่งและค่าแรงงาน นอกจากนัน้ ส่วน

เหลื่อมการตลาดค่อนขา้งสูง นัน่คอื ส่วนเหลื่อมการตลาด 65.38 

บาท/ผล คดิเป็นร้อยละ 36.65 ของราคาขายปลกี ทัง้นี้เนื่องจาก

พ่อคา้ทุกระดบัไดก้าํไรค่อนขา้งด ีจากการประกอบธุรกจิคา้ขายสม้

โอ ซึง่สอดคลอ้งกบัผลงานวจิยัของสาํนกังานเศรษฐกจิการเกษตร 

(2537) ได้ทําการศึกษาเรื่องการผลิต การตลาดและราคาส้มโอ 

จังหวัดนครศรีธรรมราช ผลการศึกษา พบว่า ส่วนเหลื่อม

การตลาดค่อนข้างสูงโดยมมีากกว่าเท่าตัวของราคาที่เกษตรกร

ขายได ้

อย่างไรกต็าม ส่วนแบ่งการตลาด  ของเกษตรกรเทยีบ

กบัของพ่อคา้ พบว่า เกษตรกรไดร้บัส่วนแบ่งทางการตลาดสูงกว่า

พ่อค้า ซึ่งไม่เป็นไปตามสมมติฐานที่ตัง้ไว้ และไม่สอดคล้องกบั

ผลงานวจิยัของสํานักงานเศรษฐกจิการเกษตร (2537) ดงักล่าว

แล้ว   ที่พบว่า เกษตรกรได้รบัส่วนแบ่งทางการตลาดน้อยที่สุด 

หรอืพ่อค้าได้รบัส่วนส่วนแบ่งการตลาดมากกว่าเกษตรกร ทัง้นี้

เนื่องจาก สม้โอทบัทมิสยามมปีรมิาณไมเ่พยีงพอกบัความตอ้งการ

ของตลาด เกษตรกร  จงึเป็นผูม้อีํานาจในการกาํหนดราคาขายได ้

 

ข้อเสนอแนะ 

 1. จากการวิจัย พบว่า เกษตรกรที่ปลูกส้มโอทับทิม

สยามมีความคุ้มค่าต่อการลงทุน รวมทัง้ปริมาณการผลิตมีไม่

เพียงพอกับความต้องการของตลาดทัง้ในและต่างประเทศ จึง

คาดคะเนไดว้่าเกษตรกรมแีนวโน้มทีจ่ะขยายเนื้อทีเ่พาะปลกูทัง้ใน

พื้นที่ปลูกดัง้เดิมและพื้นที่ปลูกใหม่ๆ เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ซึ่ง

อาจจะส่งผลกระทบต่อคุณภาพของส้มโอทับทิมสยาม ดังนัน้ 

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น กรมวิชาการเกษตร กรมส่งเสริม

การเกษตร เป็นตน้ ควรแนะนําเกษตรกรทางดา้นวชิาการ เพื่อให้

ผลผลติเพิม่ขึน้ควบคู่กบัคุณภาพ เพื่อใหเ้ป็นทีต่้องการของตลาด

ต่อไป 

 2. จากการวิจยั พบว่า เกษตรกรที่ปลูกส้มโอทับทิม

สยามมีการใช้สารเคมี ได้แก่ ปุ๋ ยเคม ียาปราบศัตรูพืช และยา

ปราบวชัพืช โดยเฉพาะอย่างยิ่ง เกษตรกรมีการใช้ปุ๋ ยเคมเีป็น

จํานวนมากต่อปี คิดเฉลี่ยเป็นร้อยละ 38.12 ของต้นทุนผนัแปร 
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โดยเกษตรกรจะใช้สารเคมมีากขึ้นในช่วงที่ส้มโอทบัทมิสยามให้

ผลผลิตแล้ว  ดงันัน้ เกษตรกรและหน่วยงานที่เกี่ยวขอ้งควรหา

วิธีการในการลดการใช้สารเคมีต่างๆ เช่น การใช้ปุ๋ ยอินทรีย์

ทดแทนการใชปุ้๋ ยเคมใีหม้ากขึน้ การใชว้ธิธีรรมชาตใินการป้องกนั

ศตัรพูชื เป็นตน้ เพือ่ทําใหผ้ลผลติสม้โอทบัทมิสยามปลอดสารเคมี

มากขึน้ จะทาํใหผู้บ้รโิภคมคีวามปลอดภยัมากขึน้ดว้ย 

 3. จากการวิจยั พบว่า ในการค้าส้มโอทบัทิมสยามมี

ส่วนเหลื่อมการตลาดค่อนขา้งสูง ทัง้นี้เนื่องจากสม้โอทบัทมิสยาม

มรีาคาขายปลีกค่อนข้างสูง  เพราะปรมิาณผลผลิตส้มโอทบัทิม

สยามมีไม่เพียงพอกับความต้องการของตลาด ดังนั ้น  เมื่อ

เกษตรกรเพิม่ปรมิาณการผลติ โดยปรบัปรุงเทคโนโลยใีนการผลติ  

ในสวนที่ปลูกส้มโอทบัทิมสยามอยู่แล้ว และขยายพื้นที่ปลูกใน

แหล่งปลูกใหม่ๆ อาจจะส่งผลทําให้อํานาจการกําหนดราคาของ

เกษตรกรลดลง ดงันัน้ ในอนาคตเกษตรกรผู้ปลูกส้มโอทับทิม

สยามควรรวมกลุ่มเพื่อการผลติและการตลาดใหเ้กดิความเขม้แขง็

มากยิง่ๆ ขึน้ 
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