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บทคดัย่อ 
 การศกึษามีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาช่องทางการตลาดและความเป็นไปได้ทางการเงนิของการลงทุนเลี้ยงหอยนางรม อ าเภอ
กาญจนดษิฐ์ จงัหวดัสุราษฎร์ธานี กลุ่มตัวอย่าง คือเกษตรกรผู้เลี้ยงหอยนางรมด้วยวิธผูีกกับหลอดซีเมนต์ พื้นที่เลี้ยง 10 ไร่  45 ราย ใช้
แบบสอบถาม โดยใช้การวิเคราะห์ความเป็นไปได้ทางการเงนิของการลงทุน ได้แก่ มูลค่าปัจจุบันสุทธ ิ(NPV) อัตราส่วนผลประโยชน์ต่อ
ต้นทุน (B/C Ratio) อัตราผลตอบแทนภายในโครงการ (IRR) การทดสอบค่าความแปรเปลี่ยน (Switching Value Test) ในการศึกษา
ช่องทางการตลาด พบว่า มีลักษณะการจ าหน่ายหอยนางรมทัง้เปลือก รูปแบบช่องทางการตลาดเป็นแบบทางอ้อม และเกษตรกรให้
ความส าคญัในการตดัสนิใจเลอืกคนกลางทางการตลาดที่มีความคุน้เคย ส าหรบัการวเิคราะห์ความเป็นไปได้ทางการเงนิม ี2 กรณี คือ 1) 
ใช้เงนิทุนตนเองใช้อตัราคดิลด 4.50% ต่อปี เมื่อสิ้นสุดอายุโครงการ 10 ปี พบว่า NPV เท่ากบั 719,076.62 บาท B/C Ratio เท่ากบั 1.575 
และ IRR เท่ากบั19.70% 2) ใช้เงนิกู้ใช้อตัราคดิลด 6.75% เมื่อสิ้นสุดอายุโครงการ 10 ปี พบว่า NPV เท่ากับ 522,570.66 บาท B/C Ratio 
เท่ากบั 1.511 และ IRR เท่ากบั 16.39% การลงทุนเลี้ยงหอยนางรมมีความเหมาะสมและคุม้ค่าในการลงทุนทัง้สองกรณี จากการประเมิน
ความเสีย่งและความไม่แน่นอนที่จะเกิดขึ้นกบัการลงทุน พบว่า 1) ใช้เงินทุนตนเอง  ผลตอบแทนในการลงทุนลดลงได้ไม่เกนิ 40.98% ผล
การวเิคราะห์ค่าความแปรเปลี่ยนทางด้านต้นทุน พบว่า เพิม่ขึน้ได้ไม่เกนิ 64.55%  หากต้นทุนที่ได้เพิม่ขึน้กว่าค่าความแปรเปลี่ยนทางด้าน
ต้นทุนจะท าให้ขาดทุนจากการลงทุน  2) ใช้เงินกู้ทัง้หมด พบว่า ลดลงได้ไม่เกิน 33.80% โดยที่ต้นทุนเพิ่มขึ้นได้ไม่เกิน 51.06% หาก
ต้นทุนที่ได้เพิม่ขึน้กว่าค่าความแปรเปลี่ยนทางด้านต้นทุนจะท าใหข้าดทุนจาการลงทุน 
 
ค าส าคญั: ช่องทางการตลาด ความเป็นไปได้ทางการเงนิ การเลี้ยงหอยนางรม สุราษฎร์ธานี 
 

Abstract  
 This research aimed to study marketing channels and feasibility of oyster farm investment in Kanchanadit District, Surat 
Thani Province. from 45 examples using cement-tubes for oyster feeding area in 10 Rai . In this study, Questionnaires are the way 
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of collecting data and then evaluating feasibility in investment by financial measures, net present value (NPV), benefit-cost ratio 
method (b/C ratio), and internet rate of Return (IRR), also analyzing risk with switching Value test (SVT). The result of this study 
showed that most of the oyster farmers in Kanchanadit used marketing channels by selling whole oysters indirectly to local 
middlemen and retailers. The study also indicated that it gave important to familiar buyers at a high level. The result showed that 
there are two possible ways to invest in oyster farms. first is investing by all own capital with using a discount rate at 4.5% a year, 
at the end of year 10, the analyzed results showed that NPV is 719,076.62 bath, B/C ratio = 1.575 a discount rate at 6.75%, at 
ending of year 10, analyzed results showed that NPV is 522,570.66 baths, B/C ratio =1.511 and IRR=16.39%. it means that all 
indicators point out to the possibility suitability of oyster farm investment in Kanchanadit. Risk and uncertainty might happen to the 
oyster farm investment so switching value test (SVT) is considered as an evaluation. variables for SVT are costs and return. for all 
own capital investment farmers, if the return can decrease to 40.98% or costs 
 
Keywords: Marketing Channel, Financial Feasibility, Oyster farm, Surat Thani 
Paper type:  Research 
 
1. บทน า
 ประเทศไทยมีศกัยภาพในการท าการประมงไม่ว่า
จะเป็นการประมงทะเลน ้าลึกหรือว่าประมงชายฝัง่ทะเลด้วย
เทคโนโลยใีนการท าการประมงที่ทนัสมยั และประสบการณ์ความ
ช านาญที่สืบทอดกันมานาน ซึ่งเป็นอาชีพที่มคีวามส าคญัทาง
เศรษฐกิจอย่างหน่ึงของประเทศ ซึ่งสถานการณ์ปัจจุบันประมง
ของประเทศไทยประสบกับปัญหาในการจบัสตัว์น ้าทะเล ซึ่งเกิด
จากปัจจัยความเสีย่งที่เพิม่สูงขึ้นไม่ว่าจะเป็นน่านน ้ามกีารจ ากัด
พื้นที่การท าประมง แรงงงานด้านประมงขาดแคลน ราคาน ้ามนัที่

เพิ่มสูงขึ้น ปริมาณสตัว์น ้าทะเลลดลง เงินทุนและผลตอบแทน
จากการลงทุนลดลง ปัญหาธรรมชาตแิละสิง่แวดล้อมแปรเปลี่ยน
สภาพและถูกท าลาย จากรายงานสถิติการประมงแห่งประเทศ
ไทย (2561) พบว่า ปริมาณการจับสตัว์น ้าทะเลและน ้าจืดจาก
แหล่งธรรมาตมิแีนวโน้มที่จะลดลง ดงัภาพที่ 1 
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 การเพาะเลี้ยงสตัว์น ้าจงึมีบทบาทส าคญั เน่ืองจาก
เป็นแหล่งอาหาร อุตสาหกรรมต่อเน่ืองและเศรษฐกจิของประเทศ  
และสามารถทดแทนการจบัจากแหล่งธรรมขาตไิด้ ซึ่งรฐับาลให้
การสนับสนุนส่งเสริมการเพาะเลี้ยงสตัว์น ้าทะเล เพื่อเป็นการ
สร้างอาชีพรายได้ให้กับเกษตรกร ประกอบกับวิถีชีวิตของ
ชาวประมงบรเิวณชายฝัง่มคีวามหลากหลายกนัไปดงันัน้ อาชีพ
การเพาะเลี้ยงสตัว์น ้าทะเลจงึเป็นอาชพีหน่ึงที่มคีวามส าคญัของ
ประเทศ 
 จงัหวดัสุราษฎร์ธานีโดยเฉพาะอ าเภอกาญจนดษิฐ์
เป็นบรเิวณที่มีการเพาะเลี้ยงหอยนางรมมากที่สุดของประเทศ
ไทย และเป็นสินค้าจังหวดัที่มีความพิเศษและมีเอกลักษณ์จน
เป็นสนิคา้ “GI” ได้รบัการจดทะเบยีนใหเ้ป็นสนิคา้ที่มสีิง่บ่งชี้ทาง
ภูมศิาสตร์เน่ืองจากหอยนางรมที่เลี้ยงมรีสชาตทิี่ด ีคุณภาพสูง มี
ขนาดใหญ่ เจริญเติบโตได้ดี เป็นที่รู้จักและกล่าวถึงโดยตลอด 
และมีการส่งออกหอยนางรมไปยงัประเทศสิงคโปร์ กัมพูชา 
เวยีดนาม มาเลเซยี สหรฐัอเมริกา ยุโรป และญี่ปุ่ น ผลเน่ืองจาก
สภาพแวดล้อมในการเลี้ยง คุณภาพน ้า ความเค็มที่เหมาะสม 
เป็นแหล่งสรา้งรายได้สรา้งอาชพีและเป็นวตัถุดบิใหอุ้ตสาหกรรม
ในการแปรรูป แม้ว่าหอยนางรมจะมีความส าคญัทางเศรษฐกิจ 
แต่กลบัพบว่าขอ้มูลเกี่ยวกบัการเลี้ยงหอยนางรมมอียู่ในวงจ ากดั 
ประกอบกบัการศึกษาคน้คว้าเกี่ยวกับการลงทุนเพาะเลี้ยงหอย
นางรมยงัมไีม่มากนัก และยงัไม่แพร่หลาย อกีทัง้ขอ้มูลเกี่ยวกับ
การลงทุนเพาะเลี้ยงหอยนางรมและช่องทางการตลาดของหอย
นางรมมอียู่อย่างจ ากดั ดงันัน้ จงึท าใหผู้ว้จิยัมคีวามสนใจที่ศกึษา
ช่องทางการตลาดของหอยนางรมและความเป็นไปได้ทางการเงนิ
ของการลงทุนเลี้ยงหอยนางรม ซึ่งเป็นการลงทุนในระยะยาวเพื่อ
เป็นแนวทางในการปรบัปรุงประสิทธิภาพการเพาะเลี้ยงหอย
นางรม และความเหมาะสมในการลงทุนเลี้ยงหอยนางรม อีกทัง้
ยงัมีความส าคญัต่อการตัดสินใจลงทุนของเกษตรกร ในการ
พจิารณาด้านความคุ้มค่าของการลงทุน การศึกษาครัง้น้ี ผู้วจิัย
ได้เลือกพื้นที่การศึกษาในอ าเภอกาญจนดษิฐ์ จงัหวดัสุราษฎร์
ธานี เน่ืองจากเป็นแหล่งผลิตที่ส าคัญของจังหวดัสุราษฎร์ธานี 
และมปีรมิาณการเพาะเลี้ยงมากที่สุดในประเทศไทย และเพื่อเป็น
ขอ้มูลเพิ่มเติมแก่ผู้เพาะเลี้ยงหอยนางรม ตลอดจนบุคคลอื่นๆ 
สามารถน าข้อมูลไปใช้ประโยชน์ในการปรับปรุงช่องทาง
การตลาดหอยนางรมให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น และเป็นแนว
ทางการส่งเสรมิการเพาะเลี้ยงเพื่อเพิม่ผลผลติหอยนางรมต่อไป 
 

2. วตัถปุระสงค์ของการวิจยั 
 2.1 เพื่อศกึษาช่องทางการตลาดของหอยนางรม ด้าน
ลกัษณะรูปแบบช่องทางการตลาดและด้านปัจจัยในการเลอืกใช้
ช่องทางการตลาดของเกษตรกรผูเ้ลี้ยงหอยนางรมในอ าเภอกาญ
จนดษิฐ์ จงัหวดัสุราษฎร์ธานี 

 2.2 เพื่อศึกษาความเป็นไปได้ทางการเงินของการ
ลงทุนเลี้ยงหอยนางรมในอ าเภอกาญจนดิษฐ์ จังหวดัสุราษฎร์
ธานี 
 

3. การทบทวนวรรณกรรม 
     จากแนวคิดและทฤษฎีต่างๆ ตลอดจนงานวิจัยต่างๆที่
เกี่ ยวข้องผู้วิจัยจึงก าหนดกรอบแนวคิดในการวิจัยและ
สมมตฐิาน ดงัน้ี 
 3.1 แนวความคิดช่องทางการตลาด (Marketing 
Channel) 
 ช่องทางการตลาด คือ กลุ่มของสถาบันซึ่งเกี่ยวข้องกับ
กระบวนการที่จะท าใหส้ินคา้ หรอืบรกิารเป็นที่หาได้ง่ายส าหรบั
การใช้หรือการบริโภค (Stern, El-Ansary & Coughlan, 1996) 
นอกจากน้ียังเป็นเส้นทางการเปลี่ยนแปลงกรรมสิทธิใ์นสินค้า
จากผู้ผลิตไปยงัผู้บริโภคขัน้สุดท้าย หรือผู้ใช้ทางอุตสาหกรรม 
(Sereerat, 1997 )  ทั ้ง น้ี  Adithipyangkul (2012 )ได้ ก ล่ า ว
เพิ่ม เติม  ว่าการตัดสินใจเลือกช่องทางการจัดจ าหน่ายที่
เหมาะสม มีความส าคัญต่อก าไรของหน่วยธุรกิจ รวมทัง้มี
ผลกระทบต่อการก าหนดส่วนผสมทางการตลาดที่เกี่ยวขอ้งอื่นๆ
ทัง้หมด เช่น การตัง้ราคา การโฆษณา เกรดสนิค้า เป็นต้น โดย
การเลอืกช่องทางการตลาดมกัมผีลผูกพนัในระยะยาว เช่น การ
เลอืกแต่งตัง้ตัวแทนจ าหน่ายสนิค้าในแต่ละประเทศ ผู้ผลิตย่อม
ไม่สามารถเปลี่ยนตัวแทนจ าหน่ายได้ง่ายๆ และหากมีการ
เปลี่ยนตวัแทนจ าหน่ายจรงิก็หมายความว่าการบริหารจดัการใน
ส่วนอื่นๆ เช่น การผลติ การบรรจุหบีห่อ พนักงานขาย นโยบาย
การจัดส่งสินค้า การวางแผนการตลาดและก าหนดกลุ่มลูกค้า
เป้าหมาย  
 กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ เคยกล่าวถึงในแนวทางการ
พัฒนาในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 6 
(พ.ศ.2530-2534) เกี่ยวกับผลกระทบในการเลี้ยงหอยนางใน
ประเดน็ทางการตลาดไว ้ดงัน้ี  

1. ผูบ้ริโภคหอยนางรมอยู่ในวงจ ากดั เน่ืองจากราคาสูง
และยงัผลติได้น้อยกว่าความต้องการมาก  

2. การตลาดต่างประเทศไม่ รับซื้ อเพ ราะราคมสู ง 
เน่ืองจากต้นทุนการผลิตสูงกว่าประเทศคู่แข่งมาก กล่าวคือ 
ต้นทุนการผลติของประเทศไทยประมาณ 70-80 บาท/กโิลกรมั
ซึ่งสูงกว่าประเทศอื่น   
 ดังนัน้ การพัฒนาช่องทางการตลาดของหอยนางรมจึง
เป็นการสร้างโอกาสในการเข้าถึงกลุ่มผู้บรโิภคในวงกว้างมาก
ขึน้ 

3.2 แนวความ คิดเกี ่ยวกับความเป็ นไปได้ของ
โครงการ 
 Kitticunaporn & Chulitawong (2001) ได้กล่าวว่า การ
วิเคราะห์ความเป็นไปได้โครงการนัน้เป็นกระบวนการในการ
ตรวจสอบโครงการที่สนใจหรอืคดิที่จะด าเนินการนัน้สมควรที่จะ
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ลงทุนหรอืไม่ ด้วยการตรวจสอบว่าผลก าไรนัน้ครอบคลุมค่าเสีย
โอกาสของเงินลงทุนหรือไม่  โดยการวิเคราะห์ โครงการ
ประกอบด้วยการวิเคราะห์ 5 ด้านได้แก่ ด้านเศรษฐกิจและ
การเงิน  ด้ าน เทคนิค  ด้ านสังคม  ด้ านสถาบัน  และด้าน
สิ่งแ วดล้อมนอกจากน้ี  Tongyingsiri (2002) ได้ก ล่าวถึ ง
การศึกษาความเป็นไปได้ของโครงการต้องศึกษาถึงลักษณะ
ส าคญัดังต่อไป 1) เป็นการศกึษาที่ช่วยให้การก าหนดโครงการ
สามารถได้รบัผลประโยชน์ตอบแทนสูงสุดจากการลงทุน 2) เป็น
การศกึษาที่ช่วยให้ทราบถึงโอกาสที่จะประสบความส าเรจ็ของ
โครงการลงทุนและเมื่อมกีารด าเนินงานตามโครงการนัน้แล้วจะ
ท าให้ผูล้งทุนได้รบัผลประโยชน์ตอบแทนสูงสุด และ 3) เอกสาร
ที่พรรณาอย่างชัดเจนและเป็นระบบของโครงการภายใต้
การศึกษาเอกสารดังกล่าวจะระบุผลการวเิคราะห์ทางด้านต่างๆ 
ที่ส าคญัของโครงการ เพื่อให้ผูต้ัดสินใจสามารถท าการตัดสินใจ
ได้  

3.3 แนวคิดเกีย่วกับการวิเคราะห์ทางการเงินของ
การลงทุน 
 การตัดสินใจ เพื่ อการลงทุ น เป็ นโครงการที่ มีอ า ยุ
ด าเนินการหลายปี การวเิคราะห์ความคุ้มค่าทางการเงินในการ
ลงทุนที่กิจการต้องการหรือเป็นจุดที่กิจการใช้ในการตัดสินใจ
เพื่อการลงทุน โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) เพื่อประเมินความ
เป็นไปได้ของโครงการ เป็นการประเมนิความสามารถในการท า
ก าไรของโครงการ นัน่คอื รายได้ที่ได้รบัคุ้มค่ากับค่าใช้จ่ายต่าง 
ๆ และมีอตัราผลตอบแทนที่ด ี2) เพื่อเป็นการประเมนิแรงจูงใจ
ที่มต่ีอเจ้าของโครงการและผูม้สี่วนร่วมกบัโครงการ และ 3) เพื่อ
จัดให้มีแผนการเงินที่ดี และเป็นการวางแผนจัดหาเงินทุนที่มี
ค่าใช้จ่ายต ่าสุด (ประสิทธิ ์ตงยิ่งศิริ, 2542) โดยการวิเคราะห์
โครงการการลงทุนจะค านึงถึงตัวเลขผลก าไรในทางบัญชีน้อย
มาก แต่จะเน้นความส าคัญกับกระแสเงินสดรบั -จ่ายมากกว่า 
รวมถึงระยะเวลาคืนเงินทุน (Payback Period: PB) ซึ่งเป็น
ระยะเวลาที่ผลตอบแทนสุทธิจากการด าเนินงานมคี่าเท่ากับค่า
ลงทุนของโครงการ (Investment cost) โดยทัว่ไประยะเวลาคืน
ทุนต้องไม่นานเกนิไป  

ระยะเวลาคนืทุน  = เงนิสดจ่ายลงทุนเมือ่เริม่                    
โครงการ / กระแสเงนิสดรบัสุทธต่ิอปี 

หากระยะเวลาคืนทุนที่ค านวณได้สัน้กว่าระยะเวลาคืนทุนที่
กิจกรรมยอมรับได้ ควรยอมรับโครงการลงทุนนั้น กรณีที่มี
ทางเลือกหลายโครงการให้เลือกโครงการที่มีระยะเวลาคืนทุน
สัน้ที่สุด นอกจากน้ีจะต้องค านึงถึงมูลค่าของเงนิตามเวลา ซึ่ง
เครื่องมอืที่ใช้ในการวเิคราะห์ได้แก่ (Piputsitee, 2001) 
 3.3.1 มู ล ค่ า ปั จ จุ บั น สุ ท ธิ  (Net Present Value: 
NPV) คอื ผลต่างระหว่างมูลค่าปัจจุบนัรวมของกระแสเงนิสดรบั
สุทธิตลอดอายุโครงการกับมูลค่าปัจจุบันของเงนิลงทุน โดยใช้
อัตราคิดลด (Discount rate) ตัวใดตัวหน่ึงมาปรับมูลค่าของ
กระแสเงินสดที่เกิดขึ้นในแต่ละช่วงเวลาให้มาอยู่ที่จุดเดียวกัน 

คือ ณ  ปัจจุบัน วิธีมูลค่ าปัจจุบันสุทธิ หรือ NPV นับ เป็น
เครื่องมือในการประเมินความเป็นไปได้ของการลงทุนที่ได้รบั
ความนิยมอย่างแพร่หลาย เน่ืองจากมีการน าเรื่องค่าของเงิน
ตามเวลามาร่วมพิจารณา และเป็นการค านวณกระแสเงินสดที่
เกดิขึน้ตลอดอายุโครงการ (ชูชพี พพิฒัน์ศถิ,ี 2540) 
สูตรการค านวณ 
 มูลค่าปัจจุบันสุทธิ หรือ NPV สามารถค านวณได้
จากสูตรต่อไปน้ี 
   n 
 NPV =   ∑   Bt - Ct 
                   t=1  (1+r)t 

 
เมื่อ  NPV  =  มูลค่าปัจจุบนัสุทธขิองโครงการ 
       Bt        =    ผลตอบแทนในปี t 
       Ct        =    ต้นทุนในปี t 
       r    =   อตัราคดิลด 
       t       =   ระยะเวลาโครงการตัง้แต่ปีที่  

        0,1,2,…,n  
       n      =   จ านวนปีทัง้สิ้นของโครงการ 
เกณฑ์การตดัสินใจ 

เกณฑ์การตัดสนิใจส าหรบัวธิีมูลค่าปัจจุบันสุทธ ิคือ 
ถ้ามูลค่าปัจจุบนัสุทธทิี่ค านวณได้ของโครงการมคี่ามากกว่า 0 ก็
ตดัสนิใจลงทุนหรอืยอมรบัโครงการนัน้ หากมูลค่าปัจจุบนัสุทธิมี
ค่าน้อยกว่า 0 หรือ มีค่าเป็นลบก็ไม่ลงทุนในโครงการดังกล่าว 
เน่ืองจากไม่คุ้มค่าที่ จะลงทุน ในกรณีที่ มีโครงการลงทุนที่
น่าสนใจมากกว่า 1 โครงการ จะต้องจัดอันดับโครงการโดย
เรยีงล าดบัตามมูลค่าปัจจุบนัสุทธิที่ค านวณได้จากค่ามากไปหา
ค่าน้อย 
 3.3.2 อัตราส่วนผลตอบแทนต่อต้นทุน (B/C ratio) 
คือ อัตราส่วนระหว่างมูลค่าปัจจุบันสุทธิของกระแสเงินสดที่
ได้รบัตลอดอายุโครงการกับเงินลงทุนเริม่แรกของโครงการนัน้ 
เป็นการเปรียบเทียบระหว่างผลตอบแทนในรูปของกระแส
รายได้ที่เกิดขึน้ในอนาคตตลอดอายุโครงการที่มกีารปรบัค่าให้
เป็นมูลค่าปัจจุบันแล้วกับเงินลงทุนเริ่มแรกของโครงการที่
เกดิขึน้ในปัจจุบนั (ชูชพี พพิฒัน์ศถิ,ี 2540) 
 

สูตรการค านวณ 
อตัราส่วนผลตอบแทนต่อต้นทุนสามารถค านวณได้

ดงัน้ี 
  
B/C Ratio = PV of Benefits 
        PV of Cost 

สูตรที่ใช้ในการค านวณ 
                   n 
 B/C Ratio  = ∑  Bt / (1+r) 
        t=1 Ct / (1+r) 
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      เมื่อ B/C Ratio  = อัตราส่วนผลประโยชน์ต่อต้นทุนของ
โครงการ 
 Bt    =    ผลตอบแทนในปี t 
        Ct    =    ต้นทุนในปี t 
        r    =   อตัราคดิลด 
       t    =   ระยะเวลาโครงการตัง้แต่ปีที่  

          0,1,2,…,n  
 n   =  จ านวนปีทัง้สิ้นของโครงการ 
 
เกณฑ์การตดัสินใจ 

ส าห รับ เกณฑ์ การตัดสิน ใจของวิธีอัต ราส่ วน
ผลตอบแทนต่อต้นทุน คือ หากค่าอัตราส่วนผลตอบแทนต่อ
ต้นทุนที่ค านวณได้ของโครงการมีค่ามากกว่า 1 ก็ตัดสินใจ
ลงทุนหรือยอมรับโครงการนั้น เน่ืองจากโครงการจะได้รับ
ผลตอบแทนจากกระแสเงนิสดรบัทัง้หมดในรูปมูลค่าปัจจุบันสูง
กว่าเมด็เงนิที่ลงทุนไปนัน่เอง 
 3.3.3 อัตราผลตอบแทนภายในโครงการ (Internal 
Rate of Return: IRR) คือ อัตราคิดลด (Discount Rate) ที่ท า
ให้มูลค่าปัจจุบันของกระแสเงินสดรบัสุทธิตลอดอายุโครงการ
เท่ากับเงินสดจ่ายลงทุนสุทธิพอดี หรือกล่าวอีกนัยหน่ึง คือ 
อตัราคิดลดที่ท าให้มูลค่าปัจจุบันสุทธิของโครงการเท่ากับศูนย์ 
เป็นอตัราผลตอบแทนเฉลี่ยต่อปีที่ผู้ลงทุนจะได้รบัจากการลงทุน
ตลอดอายุโครงการนัน่เอง ในทางปฎิบตั ิIRR นิยมน ามาใช้เป็น
เกณฑ์ในการประเมนิโครงการอย่างแพร่หลาย เน่ืองจากวธิ ีIRR 
น้ีมกีารแสดงค่าผลตอบแทนเป็นร้อยละจึงท าให้เขา้ใจง่ายและมี
ความสะดวกในการเปรยีบเทียบระหว่างโครงการต่าง ๆ ที่เป็น
ทางเลอืกของการลงทุนที่มอียู่ขณะนัน้ (ชูชพี พพิฒัน์ศถิ,ี 2540) 
สูตรการค านวณ 
  n 
 ∑   Bt - Ct    = 0 
          t=1  (1+r)t 

 
เมื่อ Bt  = ผลตอบแทนในปี t 
      Ct  = ต้นทุนในปี t 
       r  =  อัตราคิดลด ที่ท าให้มูลค่าปัจจุบันของผลตอบแทน
สุทธมิคี่าเท่ากบัศูนย์ 
       t  =  ระยะเวลาโครงการตัง้แต่ปีที่ 0,1,2,...n 
       n =  จ านวนปีทัง้สิ้นของโครงการ 
 
เกณฑ์การตดัสินใจ 

ส าหรับ เกณฑ์ตัดสินใจว่าจะลงทุนหรือไม่นั ้นจะ
พจิารณา ดงัน้ี 
  หาก IRR > r ก็ตดัสนิใจลงทุน 
  หาก IRR < r ก็ตดัสนิใจไม่ลงทุน 

โดย r คือ อัตราคิดลด หรือต้นทุนเงินทุน (Cost of Capital) 
ของโครงการ 

3.4 แนวความคิดเกีย่วกับการวิเคราะห์ความเสีย่ง
และความไม่แน่นอน 

3.4.1 การวิเคราะห์ความอ่อนไหวของโครงการ 
(Sensitive analysis) เป็ นการวิเคราะห์ ปัจจัยภายนอกที่ มี
ผลกระทบต่อต้นทุนและผลตอบแทนโครงการ ประโยชน์จาก
การวิเคราะห์ดังกล่าวจะท าให้ผูป้ระเมินโรงการทราบว่า หากมี
ตั วแป รใดที่ ไม่ เป็ น ไปต ามที่ ค าดกา รณ์ ไว้จ ะส่ งผล ต่ อ
ผลตอบแทนสุทธิของโครงการอย่างไรบ้าง นอกจากน้ีการ
ประเมินนัน้ ควรพจิารณาว่า ผลตอบแทนหรอืประโยชน์ที่ได้รบั
จากการตัดสินใจนัน้คุ้มค่าพอที่จะชดเชยกับความเสี่ยงที่อาจ
เกิดขึ้นหรือไม่  เพื่ อจะได้มีแนวทางป้ องกันตัวแปรต่าง ๆ 
เหล่านั้น ผลการวิเคราะห์จะแสดงให้เห็นว่าโครงการมีความ
คล่องตวั และทนต่อความเสีย่งได้มากน้อยแค่ไหน  
 3.4.2 การประเมินความเสี่ยงของโครงการ ในการ
ประเมินค่าโครงการ โดยเฉพาะสถาบันการเงินที่จะสนับสนุน
เงินกู้แก่โครงการหรือไม่นัน้ มกัจะมีการพิจารณาสถานการณ์
แห่งความเสี่ยงและความไม่แน่นอนที่อาจมีผลกระทบต่อการ
ด าเนินงานตามโครงการ ส่งผลให้เกิดความแปรปรวนใน
ข้อก าหนดหรือ เงื่ อนไขซึ่ งในที่ สุ ดจะท า ให้ ต้นทุ น หรือ
ผลประโยชน์ของโครงการไม่ เป็นไปตามที่ คาดหวัง การ
วิเคราะห์จึงได้มีการน าเอาความเสี่ยงความไม่แน่นอนมา
วิเคราะห์ด้วย โดยใช้การวิเคราะห์แบบวิธีการทดสอบมูลค่า
ความแปรเปลี่ยนของโครงการ (Switching Value Test) โดย
พิจารณาด้านต้นทุนและรายได้ที่ท าให้ NPV = 0 และ B/C 
Ratio = 1 ดงัน้ี  
กรณีต้นทุน เพื่อวิเคราะห์ ว่าต้นทุนของโครงการจะสามารถ
เพิม่ขึน้ได้รอ้ยละเท่าไหร่ จงึท าให ้NPV = 0 และ B/C Ratio = 1 
 SVTC   =  NPV x 100 
   PVC 
เมื่อ SVTc   =  Switching Value Test ของต้นทุน 
      NPV    =  มูลค่าปัจจุบนัสุทธขิองโครงการ 
      PVC    =  มูลค่าปัจจุบนัของต้นทุน 
 
กรณีผลตอบแทน เพื่อวเิคราะห์ว่าผลตอบแทนของโครงการจะ
ส า ม า ร ถ ล ด ล ง ไ ด้ ร้ อ ย ล ะ เ ท่ า ไ ห ร่  จึ ง ท า ใ ห้ 
 NPV = 0 และ B/C Ratio = 1 
 

SVTB   =  NPV x 100 
   PVB 
เมื่อ SVTB   =  Switching Value Test ของต้นทุน 
      NPV    =  มูลค่าปัจจุบนัสุทธขิองโครงการ 
      PVB    =  มูลค่าปัจจุบนัของผลตอบแทน 
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ส าหรับการลงทุนเพาะเลี้ยงหอยนางรมนั้นเป็น
โครงการการลงทุนระยะยาว ดงันัน้พิจารณาเกี่ยวกบัความเสีย่ง
และความไม่แน่นอนของโครงการนัน้ จงึเป็นสิง่จ าเป็นที่อาจจะมี
ผลกระทบต่อการด าเนินงานตามโครงการที่อาจส่งผลให้เกิด
ความผันผวนในข้อก าหนดหรือเงื่อนไขซึ่งท าให้ต้นทุนหรือ
ผลประโยชน์ไม่เป็นไปตามที่คาดหวงั ดงันัน้ ในการศกึษาครัง้น้ี
จงึมกีารวิเคราะห์ความสีย่งและความไม่แน่นอนมาร่วมวเิคราะห์
ด้วยเพื่อตรวจสอบดูว่าผลการวิเคราะห์ความคุ้มค่ายังเป็นที่
ยอมรบัได้หรอืไม่ 

 
3.5 งานวจิยัทีเ่กีย่ว 

 วรีะพฒันา ธนอมรกาญจน์ และธนารกัษ์ เหล่าสุทธ ิ
(2561) ท าการศึกษาความเป็นไปได้ทางการเงินโครงการ
คลงัสนิค้าให้เช่ารูปแบบดัง้เดมิ อ าเภอเมอืง จงัหวดัสมุทรสาคร 
เพื่อใช้ในการตัดสนิใจในการลงทุนท าธุรกจิ โดยแบ่งออกเป็น 3 
กรณี ได้แก่ 1) กรณีมทีี่ดินและมกีารกู้ยมื 2) กรณีเช่าที่ดนิ และ 
3) กรณีมทีี่ดนิและไม่ท าการกู้ยมื อาศยัแนวคดิการวเิคราะห์และ
ประเมินโครงการมาใช้ในงานวิจัย และใช้ตัวชี้ว ัดความคุ้มค่า
ดัง ต่อ ไป น้ี  ระยะเวลาคืนทุ น มู ลค่ าปั จ จุบันสุทธิ อัต รา
ผลตอบแทนภายในของโครงการและอัตราผลตอบแทนต่อ
ต้นทุน ผลการศกึษาพบว่า กรณีเช่าที่ดินมีระยะเวลาคนืทุนสัน้
ที่สุด เพราะมกีารใช้เงนิลงทุนเริ่มต้นโครงการน้อยที่สุด และไม่ม ี
ภาระดอกเบี้ยเงนิกู้ ในขณะที่กรณีมทีี่ดิน และมกีารกู้ยมืมีมูลค่า  
 
กรอบแนวคิดในการศึกษา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

NPV ค่า IRR ค่า BCR และค่า ROE สูงที่สุด เพราะนักลงทุนจะ
ได้รับผลก าไรจากการขายที่ดินเมื่อสิ้นสุดอายุโครงการ สิทธิ
ประโยชน์จากการลดหย่อนภาษีดอกเบี้ยเงนิกู้ และมอีตัราคดิลด
ด้วยวิธีต้นทุนเงินทุนเฉลี่ยถ่วงน ้าหนักมีค่าต ่ากว่ากรณีอื่น  ๆ 
และมคึวามเสีย่งต ่าที่สุด 
 นเรศ นิภากรพันธ์ (2556) ได้ศึกษาการวิเคราะห์
ต้นทุนและผลตอบแทนของการผลิตหอยนางรม กรณีศึกษา
เกษตรกร ในเขตอ าเภอกาญจนดิษฐ์ จังหวัดสุราษฎร์ธานี 
รวมถึงปัญหาที่เกิดขึ้นในการผลิตหอยนางรมของเกษตรกร 
กลุ่มตัวอย่างจ านวน 52 ราย ผลการศกึษา พบว่า การผลิตหอย
นางรมของเกษตรกรมีต้นทุนเฉลี่ย 1,704.70 บาท/ไร่ และ
รายได้เฉลี่ย 1,716.18 บาท/ไร่ โดยอัตราส่วนผลตอบแทนต่อ
ต้นทุนเท่ากบั 1.01 แสดงว่า รายได้ที่ผูผ้ลติหอยนางรมได้รบันัน้
มากกว่าต้นทุนการผลติหอยนางรม  
 ดัง นั้น  การผลิตหอยนางรมของเกษตรกรจึ ง
เหมาะสมต่อการลงทุน โดยพบว่า ปัจจัยที่จะส่งผลกระทบต่อ
กระบวนการผลิตและต้นทุนการผลิตหอยนางรมของเกษตรกร 
ได้แก่ ปัจจัยภายนอกที่ไม่สามารถควบคุมได้ ได้แก่ ปริมาณ
น ้าฝนที่มีจ านวนมากท าให้น ้าทะเลมีความเค็มลดลงส่งผลให้
หอยนางรมตาย คดิเป็นรอ้ยละ 37.96 ของต้นทุนการผลติ การ
ปล่อยน ้าเสียจากบ่อกุ้งและโรงงานอุตสาหกรรมลงสู่ทะเล คิด
เป็นร้อยละ 52.06 ของต้นทุนการผลิต และการลักขโมยหอย
นางรม คดิเป็นรอ้ยละ 9.98 ของต้นทุนการผลติ   
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4. วิธีการศึกษา 
    4.1 ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง 
 ประชากรที่ใช้ในการศึกษา คือ เกษตรกรผู้ลงทุน
เลี้ยงหอยนางรมในอ าเภอกาญจนดษิฐ ์จงัหวดัสุราษฎร์ธานี ซึ่งมี
ขนาดเน้ือที่ไม่เกนิ 10 ไร่ เน่ืองจากจากการส ารวจเบื้องต้น ส่วน
ใหญ่เกษตรกรท าการเลี้ยงหอยนางรม ขนาดประมาณ 10 ไร่ โดย
มีจ านวนทัง้หมด จ านวน 263 ราย การเลือกกลุ่มตัวอย่าง
เกษตรกรผูเ้ลี้ยงหอยนางรม โดยไม่ค านึงความน่าจะเป็น (Non 
Probability) ด้วยวิธสีุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive 
Sampling) รอ้ยละ 20 ของจ านวนประชากร และหลงัจากนัน้ท า
การคดัเลอืกแบบสอบถามที่มคีวามสมบูรณ์และมขีอ้มูลที่เป็นตัว
แทนที่ดีในการวิเคราะห์ต้นทุน-ผลตอบแทนทางการเงินในการ
เลี้ยงหอยนางรม  จ านวน 45 ราย  

   4.2 เครือ่งมอืทีใ่ช้ในการรวบรวมขอ้มูล 
  เครื่องมอืที่ใช้ในการวจิยัในครัง้น้ีคอื แบบสอบถาม 
(Questionnaires) โดยแบ่งเน้ือหาเกี่ยวกับรูปแบบช่องทาง
การตลาดและปัจจัยในการเลือกช่องทางการตลาด และ ต้นทุน-
ผลตอบแทนทางการเงินในการเลี้ยงหอยนางรม  ซึ่งในการ
ตรวจสอบแบบสอบถามในด้านความเที่ยงตรงตามเน้ือหาโดยมี
ผู้เชี่ยวชาญ 3 ราย โดยจะต้องมีค่ามากกว่า 0.50 ในทุกข้อ
ค าถาม ซึ่งข้อค าถามทัง้หมดพบว่า มีค่ามากกว่า 0.50 ทุกข้อ 
ถือว่าข้อค าถามทุกข้อมีความเที่ยงตรงตามเน้ือหา (Content 
Validity) 

   4.3 การวเิคราะห์ขอ้มูล 
 ผู้วิจัยใช้วิธีการวิเคราะห์ ข้อมูลด้วยสถิติเชิง
พรรณา (Descriptive Analysis) เป็นการอธิบายถึงรูปแบบช่อง
ทางการจ าหน่ายหอยนางรม เพื่อให้ทราบด้านลักษณะรูปแบบ
ช่องทางการตลาดของหอยนางรม การวิเคราะห์ข้อมูลเชิง
ปรมิาณ (Quantitative Analysis) เป็นการศกึษาความเป็นไปได้
ทางการเงนิของการลงทุนเลี้ยงหอยนางรม ได้แก่ มูลค่าปัจจุบัน
สุทธิ (NPV) อัตราส่วนผลประโยชน์ต่อต้นทุน (B/C Ratio) 
อตัราผลตอบแทนภายในโครงการ (IRR) และวิเคราะห์ความไม่
แน่นอนของโครงการโดยท าการการทดสอบค่าความแปรเปลี่ยน
ของโครงการ (Switching Value Test) ทางด้านต้นทุนและ
ทางด้านผลตอบแทน 
        ทัง้น้ี ในการศกึษาครัง้น้ีผู้วจิัยได้ก าหนด อัตราคิด
ลดเท่ากับร้อยละ 4.50 ต่อปี กรณีใช้เงินลงทุนของตนเอง ซึ่ง
เทียบเท่ากับค่าเสียโอกาสของค่าเฉลี่ยของอัตราดอกเบี้ยเงิน
ฝาก และ อตัราคิดลดเท่ากับร้อยละ 6.75 ต่อปี ซึ่งเทียบเท่ากับ
ค่าเสียโอกาสของค่าเฉลี่ยของอัตราดอกเบี้ยเงินกู้ และได้
ก าหนดอายุโครงการเท่ากับ 10 ปี ตามการเปลี่ยนของการ
ลงทุนขนาดใหญ่ ซึ่งเป็นอายุการเปลี่ยนท่อซีเมนต์ในการลงทุน
เลี้ยงหอยนางรม 
 
 

5. ผลการศึกษา  
    5.1. ขอ้มูลทัว่ไปของผูเ้ลี้ยงหอยนางรม 

 ผลการศึกษา พบว่า ขอ้มูลทัว่ไปของกลุ่มเกษตกร
ตวัอย่าง จ านวน 45 คน สามารถสรุปได้ดงัตารางที่ 1  
 
ตารางท่ี 1 ขอ้มูลทัว่ไปของผูเ้ลี้ยงหอยนางรม  

ข้อมูลทัว่ไป จ านวน ร้อยละ 
1.เพศ 45 100.00 
   ชาย 37 82.20 
   หญิง 8 17.80 
2.อาย ุ 45 100.00 
   ต า่กว่า 20 ปี 1 2.22 
   20-30 ปี 3 6.67 
   31-40 ปี 9 20.00 
   41-50 ปี 17 37.78 
   51-60 ปี 13 28.89 
   มากกว่า 60 ปี 2 4.44 
3.ระดบัการศึกษา 45 100.00 
   ประถมศึกษา 22 48.89 
   มธัยมศึกษา 16 35.55 
   อนุปริญญาหรอื
เทียบเท่า 

4 8.89 

   ปริญญาตร ี 3 6.67 
4.สมาชิกในครอบครวั
ท่ีท างานเล้ียงหอย
นางรม 

45 100.00 

  1-2 คน 34 75.56 
  3-4 คน 10 22.22 
  5-6 คน 1 2.22 
5. ลกัษณะอาชีพการ
เล้ียงหอยนางรม 

45 100.00 

   อาชีพหลกั 31 68.89 
   อาชีพรอง 14 31.11 
6.อายุฟารม์หอย
นางรม 

45 100 

   ต า่กว่า 1 ปี 2 4.44 
   1-5 ปี 5 11.11 
   6-10 ปี 7 15.56 
   มากกว่า 10 ปี 31 68.89 
7.ประสบการณ์เล้ียง
หอยนางรม 

  

   ต า่กว่า 1 ปี 2 4.44 
   1-5 ปี 5 11.11 
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ข้อมูลทัว่ไป จ านวน ร้อยละ 
   6-10 ปี 5 11.11 
   11-15 ปี 9 20.00 
   16-20 ปี 7 15.56 
   มากกว่า 20 ปี 17 37.78 
8. ลกัษณะกิจการ
ฟารม์เล้ียงหอยนางรม 

45 100.00 

   ครอบครวั 45 100.00 
   บริษัท - - 
   ห้างหุ้นส่วน - - 
   อื่น ๆ - - 
 

จากตารางที่ 1 พบว่า กลุ่มเกษตรกรตวัอย่างส่วนใหญ่
เป็นเพศชาย คดิเป็นร้อยละ 82.20 มอีายุระหว่าง 41- 50 ปี คิด
เป็นร้อยละ 37.78 มีระดับการศึกษาชัน้ประถมศึกษามากที่สุด 
คิดเป็นร้อยละ 48.89 โดยฟาร์มหอยนางรมส่วนใหญ่ มีอายุ
ม า กก ว่ า  10 ปี  คิ ด เ ป็ น ร้อ ย ล ะ  68.89 และเกษต รก รมี
ประสบการณ์ในการเลี้ยงหอยนางรมมากกว่า 20 ปี มากที่สุด คิด
เป็นร้อยละ 37.78 ซึ่งอาชีพของเกษตรตัวอย่างส่วนใหญ่เป็น
ฟาร์มเลี้ยงหอยนางรมเป็นอาชีพหลัก การด าเนินการไม่มี
ลกัษณะเป็นผูร้วบรวมในตลาดหอยนางรม คดิเป็นรอ้ยละ 86.67 
สมาชิกในครัวเรือนมีสมาชิกต่อครัวเรือนเฉลี่ย 4 คน ส่วน
สมาชกิในครวัเรอืนท างานเลี้ยงหอยนางรมเฉลี่ย 2 คนต่อฟาร์ม 
ลกัษณะกจิการฟาร์มเลี้ยงหอยนางรมเป็นกจิการครอบครวั การ
ใช้เงนิลงทุนส่วนใหญ่เป็นเงินทุนของตนเอง และมีรายได้เสริม
จากการท าประมงชายฝัง่ การเลี้ยงหอยแมงภู่ และการเลี้ยง
หอยแครง เป็นต้น   

5.2 ขอ้มูลด้านลกัษณะรูปแบบช่องทางการตลาดและ
ด้านปัจจัยในการเลือกใช้ช่องทางการตลาดของผู้เลี้ยงหอย
นางรม สามารถสรุปดงัตารางที่ 2-4 ดงัน้ี  

 
ตารางท่ี 2  ลกัษณะรูปแบบช่องทางการตลาด   
รูปแบบช่องทาง
การตลาด 

จ านวน ร้อยละ 

1.ลกัษณะการ
จ าหน่ายหอยนางรม 

45 100.00 

    จ าหน่ายทัง้เปลือก 45 100.00 
    จ าหน่ายเฉพาะเน้ือ
หอยนางรม 

- - 

2.ช่องทางการตลาด
หอยนางรม 

45 100.00 

   จ าหน่ายโดยตรง 2 4.44 
   จ าหน่ายผ่านพ่อค้า
คนกลาง 

43 95.56 

รูปแบบช่องทาง
การตลาด 

จ านวน ร้อยละ 

3. ประเภทคนกลาง 45 100.00 
   ผู้รวบรวมในท้องถ่ิน 20 44.44 
   ผู้ค้าส่ง
กรุงเทพมหานคร 

6 13.33 

   ผู้ค้าส่งในจงัหวดั 
สุราษฎรธ์านี 

5 11.11 

   ผู้ค้าปลีก 20 44.44 
   เลือกมากกว่า 2 
ประเภท 

6 13.33 

   อื่น ๆ - - 
4. สถานท่ีจ าหน่าย
หอยนางรม 

45 100.00 

   หน้าฟารม์ 17 37.78 
   ตลาดรบัซ้ือใน
ท้องถ่ิน 

26 57.78 

   ท่ีท าการผู้รวบรวม 1 2.22 
   ตลาดรบัซ้ือ    
กรุงเทพมหานคร 

1 2.22 

   อื่น ๆ - - 
5.วิธีการติตต่อเพ่ือ
จ าหน่ายหอยนางรม 

  

   ติดต่อทางโทรศพัท์ 15 33.33 
   ติดต่อทาง
อินเทอรเ์น็ต 

- - 

   ติดต่อถึงตวัผู้ซ้ือ 30 66.67 
6.วิธีการขนส่งในการ
จ าหน่ายหอยนางรม 

45 100.00 

   รถยนต์บรรทุก 4 ล้อ 20 44.44 
   รถยนต์บรรทุก 10 
ล้อ 

2 4.44 

   รถยนต์บรรทุก 6 ล้อ - - 
   เรือยนต์ 4 8.89 
   รถจกัรยานยนต์ 19 42.23 
7.ผู้รบัภาระในค่า
ขนส่งหอยนางรม 

45 100.00 

   เกษตรกรผู้ขาย 26 57.78 
   ผู้ซ้ือ 19 42.22 
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ตารางท่ี 3  ปัจจยัในการเลอืกใช้ช่องทางการตลาดของผู้เลี้ยงหอย   
ปัจจยัในการ
เลือกใช้ช่องทาง
การตลาด 

จ านวน ร้อยละ 

 ขนาดของ
ตลาด 

16 35.55 

จ านวนคนกลาง
ทางการตลาด 

6 13.33 

ประเภทคน
กลางทาง
การตลาด 

7 15.55 

ความสามารถ
ในการก าหนด
ราคา 

13 28.88 

ความสามารถ
ในการก าหนด
สถานท่ีจ าหน่าย 

-- - 

ภาระการขนส่ง 8 17.77 
ปริมาณการซ้ือ 24 53.33 
คุณภาพและ
ขนาดของหอย
นางรม 

19 42.22 

หมายเหตุ ตอบได้มากกว่า 1 ขอ้ 
 
ตารางท่ี 4 ปัจจัยในการให้ความส าคญัต่อการตดัสนิใจเลือกคน 
               คลางทางการตลาด 3 อนัดบัแรก 
ปัจจยัในการใหค้วามส าคญัต่อการ
ตดัสนิใจเลอืกคนกลาง 

  

รอ้ยละ 

อนัดบั 1 ความคุน้เคยที่มต่ีอคนกลาง 40.00 
อนัดบั 2 การมมีนุษยสมัพนัธ์ที่ด ี 22.22 
อนัดบั 3 ความน่าเชื่อถอืของคนกลาง 28.90 
 
ตารางท่ี 5 ระดับการให้ความส าคัญต่อการตัดสินใจเลือกคน 
              กลางทางการตลาดของเกษรตรกรในลกัษณะต่าง ๆ 

รายการ ค่าเฉลี่ย ส่วน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดบั
ความส าคญั 

การมีมนุษย์สมัพนัธ์
ที่ดขีองคนกลาง 

2.78 0.694 ปานกลาง 

คุ้ น เค ยที่ มี ต่ อ ค น
กลาง 

3.53 0.6.7 มาก 

การตรงต่อเวลาของ
คนกลาง 

3.38 0.625 ปานกลาง 

รายการ ค่าเฉลี่ย ส่วน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดบั
ความส าคญั 

ปริมาณการซื้อของ
คนกลาง 

2.96 0.672 ปานกลาง 

ความน่าเชื่อถือของ
คนกลางที่ตดิต่อ 

3.51 .610 มาก 

ความรวดเร็วในการ
ตดิต่อกบัคนกลาง 

2.58 0.714 ปานกลาง 

ความสะดวกที่ได้รบั
จากคนกลาง 

2.80 0.689 ปานกลาง 

เฉล่ียรวม 3.08 0.658 ปานกลาง 
 
 จากตารางที่ 2 ด้านลกัษณะรูปแบบช่องทางการตลาด
พบว่า ลักษณะรูปแบบช่องทางการตลาดของเกษตรกรผู้เลี้ยง
หอยนางรมเป็นช่องทางการตลาดที่มีการจ าหน่ายหอยนางรม
ทัง้เปลือก คิดเป็นรอ้ยละ 100.00 ลักษณะรูปแบบทางการตลาด
ของช่องทางการตลาดของเกษตรกรผู้เลี้ยงหอยนางรม มีการ
จ าหน่ายผ่านพ่อค้าคนกลางมากที่สุด คดิเป็นร้อยละ 91.49 ซึ่ง
เป็นลักษณะรูปแบบช่องทางการตลาดแบบทางอ้อม โดย
ประเภทคนกลางที่ เกษตรกรเลือกจ าหน่ายมากที่สุดคือ ผู้
รวบรวมในท้องถิ่น คิดเป็นร้อยละ 35.09 และผูค้้าปลกี คดิเป็น
ร้อยละ 35.09 ซึ่งสถานที่ที่จ าหน่ายหอยนางรมของเกษตรกร
ส่วนใหญ่จ าหน่าย ณ ตลาดรบัซื้อในท้องถิ่นมากที่สุด คิดเป็น
ร้อยละ 57.78 และมีการติดต่อเพื่อจ าหน่ายหอยนางรมของ
เกษตรกรส่วนใหญ่ผู้ซื้อเป็นผู้ติดต่อเกษตรกร คิดเป็นร้อยละ 
51.02 โดยมีวิธีการติดต่อถึงตัวมากที่สุดคิดเป็นร้อยละ 66.67 
และวิธีการขนส่งหอยนางรมของเกษตรกรส่วนใหญ่ขนส่งด้วย
รถยนต์บรรทุก 4 ล้อ คิดเป็นร้อยละ 44.44 โดยภาระค่าใช้จ่าย
ในการขนส่งเกษตรกรเป็นผูร้บัภาระค่าขนส่งเอง คดิเป็นรอ้ยละ 
57.78 
  จากตารางที่  3 ด้านปัจจัยในการเลือกใช้ช่องทาง
การตลาดของผูเ้ลี้ยงหอยนางรม พบว่า ส่วนใหญ่เกษตรกรเลอืก
ปัจจยัเกี่ยวกบัปรมิาณในการซื้อของคนกลางทางการตลาดมาก
ที่สุด คิดเป็นร้อยละ 25.81  ส่วนปัจจัยในการให้ความส าคัญ
ตดัสินใจเลอืกคนกลางทางการตลาดโดยเรยีงล าดับความส าคญั
ในตารางที่  4  พ บ ว่า  3 ล าดับ แ รกที่ เกษตรกรเลือก ให้
ความส าคญั คอื ความคุ้นเคยที่มีต่อคนกลางทางการตลาดเป็น
ล าดับหน่ึงมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 40.00 เลือกเป็นล าดับสอง
มากที่สุด คือ การมีมนุษยสมัพนัธ์ที่ดีของคนกลาง คิดเป็นร้อย
ละ 22.22 และเลือกเป็นล าดบัสามมากที่สุด คอื ความน่าเชื่อถือ
ของคนกลางทางการตลาด คดิเป็นร้อยละ 28.89 หากพจิารณา
ตามลักษณะด้านต่างๆ ดังตารางที่ 5 โดยก าหนดค่าคะแนน
ระดับความส าคญัในการตัดสินใจเลือกคนกลางทางการตลาด
พบว่า ด้านความคุ้นเคยต่อคนกลางทางการตลาดมีค่าเฉลี่ย
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สูงสุด เท่ากับ 3.53 รองลงมาคือ ความน่าเชื่อถือของคนกลาง
ทางการตลาดมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.51 แสดงว่า เกษตรกรให้
ความส าคญัมาก ส่วนลกัษณะด้านการตรงต่อเวลาของคนกลาง
ทางการตลาด ปรมิาณการซื้อของคนกลางทางการตลาด ความ
สะดวกที่ได้รบั การมมีนุษยสมัพนัธ์ที่ดี และความรวดเรว็ในการ
ติด ต่อ  มีค่ าเฉลี่ย เท่ ากับ  3.38, 2.96, 2.80, 2.78 และ 2.58 
ตามล าดบั แสดงว่า เกษตรกรใหค้วามส าคญัในระดบัปานกลาง 
 5.3 ข้อมูลเกี่ยวกับการด าเนินงานเลี้ยงหอยนางรม 
เพื่อศึกษาความเป็นไปได้ทางการเงินของการลงทุนเลี้ยงหอย
นางรม 
 พบว่า กลุ่มเกษตรกรตัวอย่างซึ่งมีขนาดพื้นที่ การ
เลี้ยง 10 ไร่ ลกัษณะการเลี้ยงเป็นการเลี้ยงด้วยหลอดซเีมนต์ มี
จ านวนเฉลี่ย 2,000 หลอดต่อไร่ อาศัยหอยนางรมเกาะเองตาม
ธรรมชาติ เฉลี่ยปีละ 2 ตัว ตลอดอายุโครงการ 10 ปี มีหอย
นางรมเกาะเองตามธรรมชาติเฉลี่ ยหลอดละ 20 ตัว ตลอด
โครงการลงทุน ซึ่งหอยนางรมที่เจริญเติบโตสามารถเก็บเกี่ยว
ผลผลิตเพื่อจ าหน่ายได้เมื่อหอยนางรมมีอายุ 18 เดือน ขนาด
ของหอยนางรมที่เก็บเกี่ยวแบ่งเป็น3 ขนาด คือ หอยนางรม
ขนาดเลก็ (ขนาดความกวา้ง 4-5 เซนตเิมตร) หอยนางรมขนาด
กลาง (ขนาดความกว้าง 5.5-6 เซนติเมตร) และหอยนางรม
ขนาดใหญ่ (ขนาดความกว้าง 7-9 เซนตเิมตร) ซึ่งหอยนางรมมี
ราคาตามขนาดคือ 4.00 บาท 7.00 บาท และ 10.00 บาท 
ตามล าดบั กลุ่มเกษตรกรตวัอย่างจะเก็บหอยนางรมเฉลี่ยเดอืน
ละ 4-5 ครัง้ โดยมปีรมิาณในการเก็บเกี่ยวผลผลิตเฉลี่ย 494 ตัว
ต่อครัง้ แบ่งเป็นหอยนางรมขนาดเลก็ 21 ตัว หอยนางรมขนาด
กลาง 119 ตัว และหอยนางรมขนาดใหญ่ 354 ตัว ก่อให้เกิด
รายได้เท่ากับ 267,420.00 บาทต่อฟาร์มต่อปี ซึ่งการวิเคราะห์
ความเป็นไปได้ทางการเงินของการลงทุนเลี้ยงหอยนางรมแยก

เป็น 2 กรณี คือ กรณีใช้เงินทุนตนเองทัง้หมด อัตราคิดลดร้อย 
ละ 4 .50 ต่อ ปี  พบ ว่า มู ลค่ า ปัจจุบันสุทธิ (NPV) เท่ ากับ 
719,076.62 บาท มูลค่าปัจจุบันของผลตอบแทนต่อต้นทุน (B/C 
Ratio) มีค่าเท่ากับ 1.575 และอัตราผลตอบแทนภายในการ
ลงทุน (IRR) เท่ากับรอ้ยละ 19.70 กรณีใช้เงินกู้ทัง้หมด อัตรา
คิดลดร้อยละ 6.75 ต่อปี พบว่า มูลค่าปัจจุบันสุทธิ (NPV) 
เท่ากับ 522,570.66 บาท มูลค่าปัจจุบันของผลตอบแทนต่อ
ต้นทุน (B/C Ratio) มีค่าเท่ากับ 1.511 และอัตราผลตอบแทน
ภายในการลงทุน (IRR) เท่ากบัรอ้ยละ 16.39 ดงันัน้ การลงทุน
เลี้ยงหอยนางรมในอ าเภอกาญจนดษิฐ์ จงัหวดัสุราษฎร์ธานี มี
ความเป็นไปได้สูง และจากการทดสอบค่าความแปรเปลี่ยน 
(Switching Value Test) ซึ่งพิจารณาจากความสามารถในการ
เพิม่ขึน้ของต้นทุน และการลดลงของผลตอบแทนที่ท าให ้ 
NPV = 0 และ B/C Ratio = 1 พบว่า การเลี้ยงหอยนางรมใน
อ าเภอกาญจนดิษฐ์ จงัหวดัสุราษฎร์ธานี มีความเสี่ยงภัยอยู่ใน
ระดับต ่า โดยพิจารณาจาก 2 กรณี คือ กรณีใช้ เงินทุนของ
ตนเองทัง้หมด และกรณีใช้เงินกู้ทัง้หมด สรุปได้ว่า กรณีใช้
เงินทุนตนเองทัง้หมด อัตราคิดลดร้อยละ 4.50 ต่อปี ความ
แปรเปลี่ยนทางด้านผลตอบแทน (SVTB ) เท่ากบั 
ร้อยละ 40.98 และด้านต้นทุน (SVTC ) เท่ากับร้อยละ 64.55 
กรณีใช้เงินกู้ทัง้หมด อัตราคิดลดร้อยละ 6.75 ต่อปี มีความ
แปรเปลี่ยนทางด้านผลตอบแทน (SVTB) เท่ากบัรอ้ยละ 33.80 
และด้านต้นทุน (SVTC ) เท่ากบัรอ้ยละ 51.06 เมื่อเปรยีบเทยีบ
การลงทุนเลี้ยงหอยนางรมกรณีไม่กู้ยมื และกรณีกู้ยมืเงนิในการ
ลงทุน พบว่า การลงทุนโดยไม่กู้ยืมเงินลงทุนมีความคุ้มค่า
มากกว่า 
 

 
ตารางท่ี 6 สรุปการวเิคราะห์ทางการเงินของการลงทุนเลี้ยงหอยนางรมขนาดพื้นที่เลี้ยง 10 ไร่ 
 

 

 
6. อภิปรายผล (หรือ) สรปุผล 
 ช่องทางการตลาดของเลี้ยงหอยนางรมในอ าเภอกาญจน
ดิษฐ์ จังหวดัสุราษฎร์ธานี ส่วนใหญ่พบว่า มีลักษณะรูปแบบ
ช่องทางการตลาดโดยจ าหน่ายหอยนางรมทัง้เปลอืก มีลกัษณะ
รูปแบบทางการตลาดของช่องทางการตลาดแบบทางอ้อม โดย
เริ่ ม จ า ก เก ษ ต รก ร ผ่ า น พ่ อ ค้ า ค น ก ล า ง  ซึ่ ง ไ ด้ แ ก่  
ผูร้วบรวมในท้องถิ่นและผู้ค้าปลีกเป็นส่วนใหญ่ ส่วนด้านปัจจัย
ในการเลอืกช่องทางการตลาดของเกษตรกรผูเ้ลี้ยงหอยนางรม 
เกษตรกรส่วนใหญ่พิจารณาถึงปริมาณการซื้อของพ่อค้าคน
กลางมากที่สุด สาเหตุมาจากช่องทางการตลาดมีลักษณะ

รูปแบบเป็นแบบทางอ้อม การจ าหน่ายส่วนใหญ่ผ่านคนกลาง
ทางการตลาดมากที่ สุดส าหรับการให้ความส าคัญในการ
ตัดสิน ใจ เลือกคนกลางทางการตลาดของเกษตรกรให้
ความส าคญัความส าคญัต่อความคุน้เคยเป็นอนัดบัแรกมากที่สุด
และให้ความส าคญัในระดับรองลงมาเป็นการให้ความส าคญัต่อ
ความน่าเชื่อถือของคนกลางทางการตลาดซึ่งใหค้วามส าคญัใน
ระดบัมากเช่นกัน ส่วนลักษณะด้านการตรงต่อเวลาของคนกลาง
ทางการตลาด ปรมิาณการซื้อของคนกลางทางการตลาด ความ
สะดวกที่ได้รบั การมีมนุษยสมัพันธ์ และความรวดเร็วในการ
ตดิต่อ เกษตรกรใหค้วามส าคญัในระดบัปานกลาง ซึ่งสอดคล้อง
กับผลวิจัยของ Vissase (2003) ศึกษาเรื่อง ระบบการตลาด
หอยนางรมในจังหวัดชลบุรี พบว่า การตลาดหอยนางรม

กรณี PVB PVC NPV IRR B/C Ratio 
ใช้เงนิทุนตนเองทัง้หมด 1,754765.60 1,113,933.72 719,076.62 19.70% 1.575 
ใช้เงนิกู้ทัง้หมด 1,546,112.99 1,023,524.33 522,570.66 16.39% 1.511 
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ประกอบด้วยระบบการตลาดหอยนางรมเปลือกและระบบ
การตลาดหอยนางรมแกะสดจะขายผู้ค้าส่งกรุงเทพมหานคร 
รา้นอาหาร และโรงงานแปรรูป ส่วนหอยเปลือกจะขายให้แก่ผู้
รวบรวม ผูค้้าส่งกรุงเทพมหานคร ผู้คา้ส่งชลบุรี รา้นอาหารและ
ผูค้า้ปลกี นอกจากน้ี ช่องทางการตลาดของหอยนางรมในอ าเภอ
กาญจนดิษฐ์ จงัหวดัสุราษฎร์ธานี มีลกัษณะเป็นแบบทางอ้อม 
โดยอาศัยคนกลางทางการตลาดสอดคล้องกับสินค้าเกษตร
ประเภทอื่นๆ โดยมีปัจจัยในการเลือกช่องทางการตลาดแบบ
ครอบคลุม และประหยดัค่าใช้จ่ายในเรื่องต้นทุนในการบรหิาร
ช่องทางการตลาด   
 การศึกษาความเป็นไปได้ทางการเงินของการลงทุน
เลี้ยงหอยนางรมในอ าเภอกาญจนดิษฐ์ จังหวัดสุราษฎร์ธานี 
พบว่า โครงสร้างการลงทุนเลี้ยงหอยนางรม ซึ่งประกอบด้วย
รายจ่ายในการลงทุน ค่าใช้จ่ายในการด าเนินงาน และค่าใช้จ่าย
ในการบ ารุงรกัษา ตลอดอายุโครงการการลงทุนเลี้ยงหอยนางรม
ในอ าเภอกาญนดิษฐ์ จังหวดัสุราษฎร์ธานี มีค่าใช้จ่ายในการ
ด าเนินงานสูงสุด จ านวน 764,340.90 บาท คดิเป็นรอ้ยละ 56.78 
รองลงมาเป็นรายจา่ยในการลงทุน จ านวน 467,993.00 บาท คดิ
เป็นร้อยละ 34.76 ส่วนค่าใช้จ่ายในการบ ารุงรักษา จ านวน 
113,870.71 บาท คิดเป็นรอ้ยละ 8.46 โดยในส่วนของค่าใช้จ่าย
ในการด าเนินงาน ค่าใช้จ่ายด้านค่าจ้างแรงงานมีสดัส่วนสูงสุด 
คดิเป็นรอ้ยละ 64.79 ขอบค่าใช้จ่ายในการด าเนินงานทัง้หมด ซึ่ง
การเลี้ยงหอยนางรมในอ าเภอกาญนดิษฐ์ จงัหวดัสุราษฎร์ธานี 
ส่วนใหญ่เกษตรกรจะเป็นผู้ดูแลและด าเนินการเองเพื่อให้เกิด
ประสทิธภิาพ และได้รบัผลตอบแทนสูงสุด  

การศึกษาความเป็นไปได้ทางการเงินของการลงทุน
เลี้ยงหอยนางรมในอ าเภอกาญจนดษิฐ์ จงัหวดัสุราษฎร์ธานี ใช้
หลกัเกณฑ์ทางการเงนิเป็นตวัชี้วดัความคุม้ค่าในการลงทุน ดงัน้ี 
 - กรณีใช้เงินทุนส่วนตวัทัง้หมด มมีูลค่าปัจจุบันสุทธ ิ
(NPV) เป็นบวกและมคี่ามากกว่าศูนย์หมายความว่า โครงการน้ี
เมื่อลงทุนแล้วสามารถให้ผลตอบแทนโดยเมื่อคิดเป็นมูลค่า
ปัจจุบนัของผลตอบแทนแล้วสูงกว่ามูลค่าปัจจุบนัของค่าใช้จ่ายที่
เกดิขึ้นตลอดโครงการ จึงก่อใหเ้กิดก าไร โครงการลงทุนมีความ
เป็นไปได้ มคีวามคุม้ค่าจากการลงทุน ส่วนอตัราผลประโยชน์ต่อ
ต้นทุน (B/C Ration) มคี่ามากกว่าหน่ึง แสดงว่าผลประโยชน์ที่
ได้รบัจากการลงทุนมีความคุ้มค่าหรือผลประโยชน์ที่ได้รบัจาก
การลงทุนสูงกว่าที่ลงทุนไป และอตัราผลตอบแทนจากการลงทุน 
(IRR) มีค่าเท่ากับร้อยละ 19.70 ซึ่งมากกว่าอัตราส่วนลดของ
โครงการซึ่งเท่ากบัรอ้ยละ 4.50 จงึควรยอมรบัโครงการ 
 - กรณีใช้เงินกู้ทัง้หมด มีมูลค่าปัจจุบันสุทธิ (NPV) 
เป็นบวกและมีค่ามากกว่าศูนย์หมายความว่า โครงการน้ีเมื่อ
ลงทุนแล้วสามารถให้ผลตอบแทนโดยเมื่อคดิเป็นมูลค่าปัจจุบัน
ของผลตอบแทนแล้วสูงกว่ามูลค่าปัจจุบนัของค่าใช้จ่ายที่เกดิขึ้น
ตลอดโครงการ จงึก่อใหเ้กิดก าไร โครงการลงทุนมคีวามเป็นไป
ได้ มคีวามคุม้ค่าจากการลงทุน ส่วนอตัราผลประโยชน์ต่อต้นทุน 

(B/C Ration) มคี่ามากกว่าหน่ึง แสดงว่าผลประโยชน์ที่ได้รบัจาก
การลงทุนมคีวามคุม้ค่าหรอืผลประโยชน์ที่ได้รบัจากการลงทุนสูง
กว่าที่ลงทุนไป และอตัราผลตอบแทนจากการลงทุน (IRR) มคี่า
เท่ากับร้อยละ 16.39 ซึ่งมากกว่าอัตราส่วนลดของโครงการซึ่ง
เท่ากบัรอ้ยละ 6.75 จงึควรยอมรบัโครงการ 

จ า ก า ร ล งทุ น เลี้ ย ง ห อ ย น า ง รม ใน อ า เภ อ 
กาญจนดษิฐ์ จงัหวดัสุราษฎร์ธานี ทัง้กรณีใช้เงินทุนของตนเอง
ทัง้หมดและกรณีใช้เงินกู้ทัง้หมด เป็นการลงทุนทางการเกษตร 
ซึ่งมีมูลค่าปัจจุบนัสุทธิ (NPV) มีค่าเป็นบวก อตัราผลประโยชน์
ต่อต้นทุน (B/C Ration) มคี่ามากกว่าหน่ึง และอตัราผลตอบแทน
จากการลงทุน (IRR) มีค่ามากกว่าอัตราคิดลด มีความคุ้มค่า
สมควรแก่การลงทุนเน่ืองจากมคีวามคุม้ค่าเป็นโครงการลงทุนทีม่ี
ความเป็นไปได้ทางการเงินของการลงทุน อย่างไรก็ตาม
การศกึษาครัง้น้ีอยู่ภายใต้เงื่อนไขว่า ราคาของผลผลติคงที่ตลอด
อายุโครงการของการลงทุนเลี้ยงหอยนางรมในอ าเภอกาญจน
ดษิฐ์ จงัหวดัสุราษฎร์ธานี ส่วนปัจจัยการผลิตเพิ่มขึ้นร้อยละ 3 
ต่อปี ซึ่งโดยลักษณะทางกายภาพ น ้าและสภาพภูมิอากาศ 
รวมทัง้รูปแบบการเลี้ยงคงที่ตลอดโครงการ อันจะส่งผลกระทบ
โดยตรงต่อต้นทุนและผลตอบแทนของโครงการ ดังนัน้ ผู้ลงทุน
ควรมีการพิจารณาเงื่อนไขต่าง ๆ ดังกล่าวข้างต้นก่อนการ
ตดัสนิใจลงทุนเพื่อใหก้ารตดัสนิใจลงทุนเป็นไปอย่างถูกต้องและ
เหมาะสมที่สุด 

ความเสี่ยงและความไม่แน่นอนจากการลงทุนเลี้ยง
หอยนางรมในอ าเภอกาญจนดิษฐ์ จังหวัดสุราษฎร์ธานี ซึ่งอาจ
ส่งผลกระทบต่อการด าเนินงานตามโครงการส่งผลท าให้เกิด
ความแปรปรวนในข้อก าหนดหรือเงื่อนไขซึ่งในที่สุดจะท าให้
ต้นทุนหรอืผลประโยชน์ของโครงการไม่เป็นไปตามที่หวงั โดยใช้
การวิเคราะห์แบบวิธีการทดสอบมูลค่าความแปรเปลี่ยนของ
โครงการ (Switching Value Test) ด้านต้นทุนและรายได้ที่ท าให ้
NPV = 0 และ B/C Ratio = 1 ดงัน้ี 
 1. ก รณี ใช้ เงินทุ น ขอ งตน เอ งทั ้งห ม ด  พ บ ว่า 
ผลตอบแทนในการลงทุนเลี้ยงหอยนางรมในอ าเภอกาญจนดษิฐ์ 
จงัหวดัสุราษฎร์ธานีสามารถลดลงได้ไม่เกนิร้อยละ 40.98 หาก
ผลตอบแทนที่ ได้ลดลงกว่าค่ าความแปรเปลี่ ยนทางด้าน
ผลตอบแทนจะท าใหเ้กษตรกรขาดทุนจากการลงทุน ส่วนต้นทุน
ในการเลี้ยงหอยนางรมสามารถเพิม่ขึ้นได้รอ้ยละ 64.55 ซึ่งหาก
ต้นทุนเพิ่มขึ้นกว่าค่าความแปรเปลี่ยนทางด้านต้นทุนจะท าให้
เกษตรกรขาดทุน 
 2. กรณีใช้เงินกู้ทัง้หมด พบว่า ผลตอบแทนในการ
ลงทุนเลี้ยงหอยนางรมในอ าเภอกาญจนดิษฐ์ จังหวดัสุราษฎร์
ธานีสามารถลดลงได้ไม่เกินรอ้ยละ 30.80 หากผลตอบแทนที่ได้
ลดลงกว่าค่าความแปรเปลี่ยนทางด้านผลตอบแทนจะท าให้
เกษตรกรขาดทุนจากการลงทุน ส่วนต้นทุนในการเลี้ยงหอย
นางรมสามารถเพิ่มขึ้นได้ร้อยละ 51.06 ซึ่งหากต้นทุนเพิ่มขึ้น
กว่าค่าความแปรเปลี่ยนทางด้านต้นทุนจะท าใหเ้กษตรกรขาดทุน 
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7. ข้อเสนอแนะ  
 7.1 การเลี้ยงหอยนางรมสามารถเก็บเกี่ยวได้เมื่ออายุ
ประมาณ 18 เดอืน โดยเก็บเกี่ยวได้ทัง้ปี เกษตรกรควรพจิารณา
ช่วงเวลาที่เหมาะสมเพื่อใหไ้ด้ผลผลติหอยนางรมในปรมิาณมาก
ตลอดจนในช่วงเวลาที่มแีนวโน้มความต้องการของตลาดสูง เช่น
ในเทศกาลท่องเที่ยว เป็นต้น  
 7.2 จากผลการวิเคราะห์ความเป็นไปได้ทางการเงิน
ของการลงทุนเลี้ยงหอยนางรม มคีวามเป็นไปได้สูง มคีวามคุม้คา่
ในการลงทุน ไม่ว่าจะเป็นการลงทุนด้วยเงินของตนเอง หรือ 
ลงทุนด้วยเงินกู้ยืมมาลงทุน ดังนัน้ จึงควรมีการสนับสนุนและ
ส่งเสริมเกษตรกรให้เลี้ยงหอยนางรมเพิ่มมากขึ้น โดยควรให้
ความรู้แก่เกษตรกร มีการถ่ายทอดประสบการณ์ เทคโนโลยี
ใหม่ๆ ที่ เกี่ ยวกับการเลี้ยงหอยนางรมซึ่งกันและกัน เพื่ อ
แก้ปัญหาอัตรารอดของหอยนางรมที่มกีารเลี้ยงใหเ้พิ่มสูงขึน้ ซึ่ง
อาจส่งผลใหก้ารลงทุนเลี้ยงหอยนางรมได้รบัผลตอบแทนที่สูงขึ้น 
 7.3 หน่วยงานภาครฐัควรใหค้วามช่วยเหลือ ส่งเสริม
และสนับสนุนเกษตรกรผูเ้ลี้ยงหอยนางรมใหม้ากขึน้ เช่น การจัด
งานเกษตรเพื่อกระตุ้นใหม้กีารบรโิภคเพิม่มากขึน้ท าใหเ้กษตรกร
มชี่องทางการตลาดเพิ่มมากขึ้นด้วย หรือจัดให้มีการพบปะกัน
ระหว่างเกษตรกรผู้เลี้ยงหอยนางรมและคนกลางทางการตลาด
เพื่อแลกเปลี่ยนความรูด้้านการตลาดและสรา้งความคุน้เคยเปิด
โอกาสใหเ้กษตรมทีางเลอืกเพิม่มากขึน้ 
 7.4 ควรมกีารกระตุ้น และส่งเสรมิให้มกีารรวมตัวกัน
จดัตัง้เป็นกลุ่มสหกรณ์หรอืชมรมผู้เลี้ยงหอยนางรมเพื่อเป็นการ
กระจายขอ้มูลข่าวสารและมอี านาจต่อรองในตลาดเพิม่สูงขึน้ 
 

8. ข้อเสนอแนะในการศึกษาครัง้ต่อไป 
8.1 ศึกษาถึงระบบการตลาดหอยนางรมพันธุ์ใหญ่ 

เพื่อทราบถึงลักษณะรูปแบบช่องทางการตลาดและวิธีการ
ด าเนินงานทางการตลาดหอยนางรมในประเทศไทยทัง้หมด  

8.2 ในการศกึษาครัง้น้ีเป็นการศกึษาทางด้านการเงิน
และเลอืกศกึษาเพยีงอ าเภอเดยีว ดงันัน้ผลการศกึษาจงึเป็นเพยีง
ตวัชี้วดัระดบัหน่ึงเท่านัน้ ซึ่งในการศกึษาครัง้ต่อไปควรจะศกึษา
ถงึวธิกีารเลี้ยง ประสทิธภิาพการผลติ และการตลาด ทัง้ระบบ ซึ่ง
ผลที่ได้จะช่วยประกอบการตัดสินใจของเกษตรกรผู้เลี้ยงหอย
นางรมได้ดยีิง่ขึน้ 
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