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บทคดัยอ่ 
 กำรวจิยันี้มวีตัถุประสงคเ์พือ่ (1) ศกึษำพฤตกิรรมซื้อสนิคำ้ปลอม (2) ศกึษำระดบักำรรบัรู ้ทศันคต ิค่ำนิยมและพฤตกิรรมกำร
ซื้อสนิคำ้ปลอม และ (3) เปรยีบเทยีบระดบักำรรบัรู ้ทศันคต ิค่ำนิยมและพฤตกิรรมกำรซื้อสนิคำ้ปลอมจ ำแนกตำมปจัจยัส่วนบุคคล กลุ่ม
ตวัอย่ำงทีศ่กึษำ ไดแ้ก่ ประชำชน 6 ชุมชน ในเขตเทศบำลต ำบลมวกเหลก็ จงัหวดัสระบุร ีจ ำนวน 368 คน ใชก้ำรสุ่มตวัอย่ำงแบบแบ่งกลุ่ม
ร่วมกบัแบบงำ่ย และเกบ็ขอ้มลูโดยใชแ้บบสอบถำม สถติทิีใ่ชใ้นกำรวจิยั คอื ค่ำควำมถี่ (Frequencies) ค่ำรอ้ยละ (Percentage) ค่ำเฉลีย่
เลขคณิต (Mean) ส่วนเบีย่งเบนมำตรฐำน (S.D.) สถติทิดสอบท ี(t - test) กำรวเิครำะห์ควำมแปรปรวนทำงเดยีว (One – way ANOVA) 
ผลกำรวจิยัพบว่ำประชำชนส่วนใหญ่นิยมซื้อสนิคำ้ปลอมทีเ่ป็นเครื่องใชไ้ฟฟ้ำ จ ำนวนเงนิทีซ่ื้อครัง้ละ 1,001 – 2,000 บำท จ ำนวน 1 – 3 
ครัง้ต่อเดอืน ซื้อจำกตลำดนดั จ ำนวน 2 – 3 ชิน้ เหตุผลทีซ่ื้อ คอื รำคำถูก ระดบักำรรบัรูท้ ีม่ต่ีอสนิคำ้ปลอมดำ้นกำรจดัจ ำหน่ำยมคี่ำเฉลีย่
สงูสุด (3.25) และระดบัค่ำนิยมทีม่ต่ีอสนิคำ้ปลอมมคี่ำเฉลีย่ต ่ำสุด (2.69) ผลกำรเปรยีบเทยีบควำมแตกต่ำงพบว่ำ ประชำชน 6 ชุมชนทีม่ ี
อำยุ รำยไดส้่วนบุคคล และชุมชนที่อำศยัทีแ่ตกต่ำงกนัมปีจัจยัที่มผีลต่อพฤติกรรมกำรซื้อสนิค้ำปลอมไม่แตกต่ำงกนั ส่วนประชำชน 6 
ชุมชนทีม่เีพศ ระดบักำรศกึษำ และอำชพีทีแ่ตกต่ำงกนัมปีจัจยัทีม่ผีลต่อพฤตกิรรมกำรซื้อสนิคำ้ปลอมดำ้นทศันคต ิค่ำนิยมและควำมตัง้ใจ
ซื้อแตกต่ำงกนัอย่ำงมนียัส ำคญัทำงสถติทิี ่0.05  

ค าส าคญั: สนิคำ้ปลอม กำรรบัรู ้ทศันคต ิค่ำนิยม พฤตกิรรมกำรซื้อ  

Abstract 
This study has objectives (1) to study counterfeit product purchasing behavior, (2) to study the level of awareness, 

attitude, value, and counterfeit product purchasing, and (3) to compare the level of awareness, attitude, value, and counterfeit 
product purchase intention categorized by personal factors. The sample of this study consisted of 368 people who live in 6 
communities within the Muak Lek municipal area of Saraburi province. A survey questionnaire was used cluster/area random 
sampling and simple random sampling for collecting data. Frequencies, percentage, mean, standard deviation, t- test, and one 
way ANOVA were utilized for data analysis. The findings showed most samples have purchase behavior of: like to purchase 
counterfeit electronic appliances; spend 1,001 – 2,000 Baht per one purchase; purchase 1 – 3 times per month; purchase 2-3 
items a time; purchase from occasional market; and low price is the main reason for the counterfeit product purchasing. The 
level of awareness toward the counterfeit product possessed the highest mean score (3.25) and the level of value toward the 
counterfeit product possessed the lowest mean score (2.69). In comparing the counterfeit product purchasing behavior by 
reference to the personal factors of the people who live in 6 communities within the Muak Lek municipal area, the findings 
showed people who differed in age, personal income, and residential community did not exhibit concomitant differences in the 
counterfeit product purchasing behavior. However, people who differed in gender, education level, and occupation manifested 
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associated differences at the statistically significant level of .05 in the counterfeit product purchasing behavior in term of 
attitude, value, and counterfeit product purchase intention. 
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1. บทน า 
             1.1 ความเป็นมาของปญัหา 
          สนิคำ้ปลอมมอียู่ในอำรยธรรมมนุษย์มำนำนหลำยพนัปี 
มนุษยร์ูจ้กัผลติและขำยสนิคำ้เลยีนแบบมำตัง้แต่อำรยธรรมโรมนั 
ในศตวรรษที่ 21 เป็นยุคที่สินค้ำปลอมได้รบัควำมนิยมสูงสุด 
คำดว่ำธุรกจิสนิคำ้เลยีนแบบมมีลูค่ำกว่ำ 7% ของกำรคำ้ทัว่โลก 
(Marketeer, 2549) ถงึแมว้่ำสนิคำ้ปลอมจะไดร้บัควำมนิยมอย่ำง
มำกมำย แต่จำกขำ่วสำรทีป่รำกฏผ่ำนสื่อในช่วงทีผ่่ำนมำปรำกฏ
อนัตรำยจำกกำรใช้สนิค้ำปลอมมำกมำย เช่น ในปี 2556 เกิด
เหตุกำรณ์สมำร์ทโฟนระเบดิ ไฟช็อตจนเสยีชวีติ เนื่องจำกเลอืก
แบตเตอรี่หรืออุปกรณ์เสริมปลอม (ไอที 24 ชัว่โมง, 2557) 
นอกจำกเหตุกำรณ์ดงักล่ำวแลว้ยงัพบอนัตรำยจำกสนิค้ำปลอม
อื่นๆ เช่น เครื่องส ำอำงปลอมที่มกีำรผลติสนิค้ำลอกเลยีนแบบ
ออกจ ำหน่ำยในรำคำต ่ำมำก มลีกัษณะบรรจุภณัฑท์ีค่ลำ้ยคลงึกนั 
จนกระทัง่ไม่สำมำรถแยกแยะได้ เครื่องส ำอำงปลอมเหล่ำนี้มี
ส่วนผสมอนัตรำยเจอืปนอยู่ เช่น ไฮโดรควโิดน (Hydroquinone) 
และสำรประกอบปรอท ซึ่งจะท ำให้เกิดอำกำรแพ้ ระคำยเคอืง 
เป็นผื่นแดง คนั มตุ่ีมนูน แสบร้อน มจีุดด่ำงลำยที่ใบหน้ำและ
ส่งผลท ำใหผ้วิหน้ำหมองคล ้ำ ผวิฝ้ำทีร่กัษำไมห่ำย เกดิกำรสะสม
ของสำรปรอทในร่ำงกำย ท ำให้ทำงเดนิ ปสัสำวะอกัเสบและไต
อกัเสบได ้(SaRay, 2 กุมภำพนัธ์ 2556) จำกอนัตรำยของสนิคำ้
ปลอมทีก่ล่ำวเป็นเพยีงสนิคำ้ปลอมบำงชนิดเท่ำนัน้ หำกแต่ยงัมี
สนิค้ำปลอมและสนิคำ้เลยีนแบบที่ดอ้ยคุณภำพอีกหลำยชนิดที่
จ ำหน่ำยในทอ้งตลำด  

หน่วยงำนภำครฐัไดเ้ลง็เหน็ปญัหำของสนิคำ้ปลอมทีเ่กดิ
จึงกับผู้บริโภคจึงได้เพิ่มบทลงโทษผู้ผลิตและจ ำหน่ำยสินค้ำ
ปลอมในประเทศไทยจำกปรับหนึ่งพนับำทกบัจ ำคุกหกเดือน 
หรอืรอลงอำญำสองปี เป็นปรบัไม่เกนิสี่แสนบำท หรอืจ ำคุกไม่
เกนิสีปี่ หรอืทัง้จ ำและปรบั (ไทยรฐัออนไลน์, 2557) ถงึแมว้่ำ
บทลงโทษจะรุนแรงมำกขึน้ แต่สนิคำ้ปลอมยงัคงไดร้บัควำมนิยม
และจดัจ ำหน่ำยในหลำกหลำยรูปแบบ เช่น กำรปลอมแปลงตรำ
สินค้ำ กำรน ำสินค้ำปลอมแปลงมำบรรจุในบรรจุภัณฑ์ที่มี
เครื่องหมำยถูกต้อง เป็นต้น ส่งผลให้ผู้บรโิภคเขำ้ใจผดิว่ำเป็น
สินค้ำจริงและได้รบัอันตรำยจำกกำรบริโภค เนื่องจำกสินค้ำ
ปลอมหรอืสนิค้ำไม่ได้มำตรฐำน บำงครัง้ผู้บรโิภคทรำบว่ำเป็น
สนิคำ้ปลอมแต่ไมท่รำบถงึอนัตรำยทีจ่ะไดร้บั และบำงลง เป็น 

เหตุผลที่ซื้อสินค้ำปลอมเพรำะจ ำหน่ำยในรำคำที่ต ่ำกว่ำสินค้ำ
จริงประมำณ 50% จึงท ำให้ผู้บริโภคยังคงนิยมบริโภคสินค้ำ
ปลอม  
           ดงันัน้จำกปญัหำและอนัตรำยของสนิคำ้ปลอมขำ้งต้นท ำ
ให้ผู้ว ิจ ัยสนใจที่จะศึกษำพฤติกรรมกำรซื้อ ระดับกำรรับรู ้
ทศันคติ ค่ำนิยมและพฤติกรรมกำรซื้อสินค้ำปลอม โดยกำร
วิเครำะห์เปรียบเทียบระดับกำรรับรู้ ทัศนคติ ค่ำนิยมและ
พฤตกิรรมกำรซื้อสนิคำ้ปลอม และศกึษำควำมสมัพนัธ์ของระดบั
กำรรับรู้  ทัศนคติ และค่ำนิยมกำรซื้ อสินค้ำปลอมที่มีต่อ
พฤติกรรมกำรซื้อสินค้ำปลอมของประชำชน 6 ชุมชน ในเขต
เทศบำลต ำบลมวกเหล็ก จงัหวดัสระบุร ีเพื่อน ำไปใช้เป็นขอ้มูล
ประกอบกำรรณรงค์ใหป้ระชำชนเหน็ถงึอนัตรำยจำกกำรบรโิภค
สนิคำ้ปลอมต่อไป 
              1.2 ปญัหาวจิยั 

1. ประชำชน 6 ชุมชน ในเขตเทศบำลต ำบลมวกเหล็ก 
จงัหวดัสระบุรมีพีฤตกิรรมกำรซื้อสนิคำ้ปลอมอย่ำงไร 

2. ประชำชน 6 ชุมชน ในเขตเทศบำลต ำบลมวกเหลก็ 
จงัหวดัสระบุรทีี่มปีจัจยัส่วนบุคคลแตกต่ำงกนั มรีะดบักำรรบัรู ้
ทศันคติ ค่ำนิยมและพฤติกรรมกำรซื้อสนิค้ำปลอมแตกต่ำงกนั
หรอืไม ่
              1.3 วตัถุประสงค ์
 1. เพือ่ศกึษำพฤตกิรรมกำรซื้อสนิคำ้ปลอมของประชำชน 
6 ชุมชน ในเขตเทศบำลต ำบลมวกเหลก็ จงัหวดัสระบุร ี

2. เพื่อศึกษำระดับกำรรับรู้  ทัศนคติ ค่ำนิยมและ
พฤตกิรรมกำรซื้อสนิคำ้ปลอมของประชำชน 6 ชุมชน ในเขตเทศบำล
ต ำบลมวกเหลก็ จงัหวดัสระบุร ี
 3. เพื่อเปรยีบเทยีบระดบักำรรบัรู้ ทศันคติ ค่ำนิยม
และควำมตัง้ใจซื้อสินค้ำปลอมของประชำชน 6 ชุมชน ในเขต
เทศบำลต ำบลมวกเหล็ก จงัหวดัสระบุร ีจ ำแนกตำมปจัจยัส่วน
บุคคล 
              1.4 ประโยชน์ทีค่าดว่าจะไดร้บั 
ผลทีค่ำดว่ำจะได้รบัจำกกำรวจิยัเรื่อง กำรรบัรู้ ทศันคต ิค่ำนิยม
และพฤตกิรรมกำรซื้อสนิคำ้ปลอมของประชำชน 6 ชุมชน ในเขต
เทศบำลต ำบลมวกเหลก็ อ ำเภอมวกเหลก็ จงัหวดัสระบุรมีดีงันี้ 

1. ท ำใหท้รำบถงึพฤตกิรรมกำรซื้อสนิคำ้ปลอม 

และระดบักำรรบัรู ้ทศันคต ิค่ำนิยมและควำมตัง้ใจซื้อประชำชน 
6 ชุมชน ในเขตเทศบำลต ำบลมวกเหลก็ จงัหวดัสระบุร ี

อทิธพิลต่อผูบ้รโิภคในกำรตดัสนิใจซื้อ ประกอบดว้ยหลำกหลำย
ประกำรทีส่ ำคญั ได้แก่ วฒันธรรม บุคลกิภำพ ช่วงชวีติ รำยได ้
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2. ท ำใหท้รำบถงึควำมแตกต่ำงของประชำชน 6 ชุมชน
จ ำแนกตำมปจัจยัส่วนบุคคลทีม่ต่ีอสนิคำ้ปลอมตำมระดบักำรรบัรู ้
ทศันคต ิค่ำนิยมและพฤตกิรรมกำรซื้อ 

3. น ำผลกำรวจิยัไปใช้ประโยชน์ในกำรประกอบกำร
วำงแผนและจัดกิจกรรมเพื่อรณรงค์ให้ประชำชนทรำบถึง
อนัตรำยจำกกำรบรโิภคสนิคำ้ปลอม 

2. การทบทวนวรรณกรรมและกรอบแนวคิด 
2.1 ความหมายของการรบัรู ้
Hulet, Pride, and Ferrell (2013, p. 173) ไดใ้ห้

ควำมหมำยของค ำว่ำ กำรรบัรู ้(Perception) คอื กระบวนกำร
เลือกสรร กำรก่อเกิด และกำรแปลข้อมูลน ำเข้ำเป็นสิ่งที่มี
ควำมหมำย Goldstein (2010, p. 8) กล่ำวว่ำ กำรรบัรู ้หมำยถงึ 
ประสบกำรณ์ของกำรรู้สึกที่เกิดขึ้นเมื่อกระแสไฟฟ้ำที่เป็น
สัญญำณได้ถูกแปลควำมโดยสมองและน ำไปสู่กำรตีควำม 
Schiffman & Kanuk (2010, p. 175) กล่ำวว่ำ กำรรบัรูเ้ป็น
กระบวนกำรที่มนุษย์แต่ละคนเลือก จัดระเบียบ และแปล
ควำมหมำยสิง่กระตุ้นเป็นควำมหมำยและเป็นภำพที่ติดอยู่ใน
ควำมทรงจ ำ และ Christ (2012, p. 57) กล่ำวว่ำ กำรรบัรู ้คอื สิง่
ทีเ่รำมองตนเองและโลกทีเ่รำอยู่ ประกอบดว้ย 4 ข ัน้ตอน คอื 1) 
กำรเปิดรบั 2) ควำมสนใจ 3) กำรตระหนกัรู ้และ 4) กำรจดจ ำ 

2.2 ความหมายของทศันคต ิ
Grewal & Levy (2014, p. 192) กล่ำวว่ำ ทศันคต ิ

(Attitude) คอื กำรประเมนิทีเ่กดิขึน้จำกควำมรูส้กึหรอืพฤตกิรรม
เฉพำะเกี่ยวกบับำงสิง่ต่อสิง่ของหรอืแนวคดิที่ยึดตดิอย่ำงถำวร
ของบุคคล และ Kerin, Hartley, & Delius (2009, p. 107) กล่ำว
ว่ำ กำรรบัรู้เป็นแนวโน้มของกำรตอบสนองต่อบำงสิง่บำงอย่ำง
ต่อเนื่องสม ่ำเสมอตำมวถิทีำงทีต่นเองรูส้กึชืน่ชอบและไมช่ืน่ชอบ 

2.3 แนวคดิเกีย่วกบัค่านิยม 
Blackwell, Miniard, & Engel (2012, p. 259) กล่ำว

ว่ำ ค่ำนิยม (Value) คอื พฤตกิรรมโดยทัว่ไปของแต่ละบุคคลที่
มุง่ไปสู่ ค่ำนิยมจะสะทอ้นถงึทำงเลอืกของแต่ละบุคคลทีเ่กดิจำก
ค่ำนิยมทำงสงัคมหรอืระบบค่ำนิยมทีแ่ต่ละบุคคลแสดงออกมำ  

2.4 แนวคดิและทฤษฎพีฤตกิรรมผูบ้รโิภค 
ฉตัยำพร เสมอใจ (2550, หน้ำ 17) กล่ำวว่ำ พฤตกิรรมผูบ้รโิภค 
หมำยถงึ กระบวนกำรหรอืพฤตกิรรมกำรตดัสนิใจ กำรซื้อ กำร
ใช้ และกำรประเมนิผลกำรใช้สนิค้ำหรอืบรกิำรของบุคคล และ
วุฒ ิสุขเจรญิ (2555, หน้ำ 8) สรุปควำมหมำยของ พฤติกรรม
ผู้บริโภคว่ำ หมำยถึง กิจกรรมที่เกิดขึ้นในกระบวนกำรที่
เกีย่วขอ้งกบักำรบรโิภคใดๆ เชงิเศรษฐศำสตร ์

2.5 ปจัจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซื้อของผูบ้รโิภค 
Blackwell, Miniard, & Engel (2012, p. 4) ไดส้รุปว่ำปจัจยัทีม่ ี

ทัศนคติ แรงจูงใจ ควำมรู้สึก ควำมรู้ จริยธรรม ครอบครัว 
ค่ำนิยม ทรพัยำกรทีม่อียู่ ควำมคดิเหน็ ประสบกำรณ์ในอดตี และ
กลุ่มอำ้งองิ และ ฉตัยำพร เสมอใจ (2550, หน้ำ 57-60) กล่ำวว่ำ 
ปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อกำรตดัสนิใจซื้อของผูบ้รโิภค แบ่งออกเป็น 2 
ประเภท ดงันี้ 1) ปจัจยัภำยใน (Internal factors) ไดแ้ก่ ควำม
จ ำเป็น ควำมต้องกำรและควำมปรำรถนำ แรงจูงใจ บุคลกิภำพ 
ทัศนคติ กำรรับรู้ และกำรเรียนรู้ และ 2) ปจัจัยภำยนอก 
(External factors) ได้แก่ สภำพเศรษฐกจิ ครอบครวั สงัคม 
วัฒนธรรม กำรติดต่อธุรกิจ และสภำพแวดล้อม นอกจำกนี้ 
Hawkins & Mothersbaugh (2013, p. 25) ยงักล่ำวเพิม่เตมิว่ำ 
ปจัจยัทีม่อีทิธพิลภำยนอกรวมถงึ สถำนภำพทำงสงัคม กจิกรรม
ทำงกำรตลำด (4 Ps) และปจัจยัภำยในรวมถึง ควำมจดจ ำ 
อำรมณ์ และแรงกระตุน้ 

จำกกำรทบทวนงำนวิจยัเกี่ยวกบัพฤติกรรมกำรใช้
สนิคำ้ปลอมหรอืสนิคำ้ลอกเลยีนแบบพบว่ำงำนวจิยัส่วนใหญ่เป็น
กำรศึกษำพฤติกรรมกำรใช้สินค้ำเลียนแบบสินค้ำแบรนด์เนม 
ได้แก่ งำนวิจัยของ ชุติกำญจน์ บัลลังค์ (2553) กำรศึกษำ
ทศันคตขิองประชำชนทีม่ต่ีอกำรซื้อสนิคำ้เลยีนแบบสนิคำ้แบรด์
เนม จังหวัดเพชรบูรณ์ ได้แก่ งำนวิจัยของ นริศรำ เกตุแก้ว
และณฐัแกว้ ขอ้งรอด (2555) กำรเปรยีบเทยีบพฤติกรรมกำรซื้อ
สนิค้ำแบรนด์เนมกบัสนิค้ำลอกเลียนแบบ ได้แก่ งำนวิจยัของ
พรรณธิชำ ศิริโภคพัฒ (2554) กำรศึกษำเกี่ยวกับปจัจัยที่มี
อิทธิพลต่อกำรตัดสินใจซื้ อสินค้ำแบรนด์ เนมและสินค้ำ
ลอกเลียนแบบ ได้แก่  งำนวิจยัของจณิห์ณิภำ สนัติวรำนุรกัษ์ 
(2552) ผกำมำศ ไชยวสิุทธกิุลและณักษ์ กุลสิร์ (2557) เบ็ญเล่ 
จันทร์เทพ (2551) และจิตภินันท์ ร ัตนะโรจน์ (2556) และ
แรงจูงใจในกำรสนิค้ำเลียนแบบ ได้แก่ งำนวจิยัของปำลดิำ หุ
เสรยีแ์ละไกรชติ สุตะเมอืง (2556) อย่ำงไรกต็ำมงำนวจิยัเหล่ำนี้
เป็นกำรศกึษำอธบิำยโดยใชส้ถิตพิรรณนำถึงพฤติกรรมกำรซื้อ
สินค้ำแบรนด์ เนมกับสินค้ำลอกเลียนแบบพบว่ำ  ผู้ตอบ
แบบสอบถำมนิ ยม ใช้สินค้ ำแบรนด์ เนมมำกกว่ ำสินค้ ำ
ลอกเลยีนแบบ เหตุผลทีเ่ลอืกสนิค้ำลอกเลยีนแบบเพรำะมรีำคำ
ถูกกว่ำสนิคำ้แบรนด์เนม มจี ำหน่ำยใกลแ้หล่งชุมชน ปจัจยัส่วน
บุคคลทีแ่ตกต่ำงกนัส่งผลบำงประเดน็ต่อพฤตกิรรมกำรใชส้นิค้ำ
เลยีนแบบหรอืสนิค้ำปลอมต่อกำรตัดสนิใจ ดงันัน้กำรศกึษำใน
ครัง้นี้จงึไดก้ ำหนดกรอบแนวคดิทีใ่ชใ้นกำรศกึษำประกอบดว้ยตวั
แบบตำม คอื กำรรบัรู้ ทศันคติ ค่ำนิยม และพฤติกรรมกำรซื้อ
สินค้ำปลอม และตัวแปรอิสระ คือ เพศ อำยุ ระดับกำรศึกษำ 
อำชพี รำยไดต่้อเดอืน และชุมชนทีอ่ำศยัมำใชป้ระกอบกำรศกึษำ 
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2.3 กรอบแนวคิด 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1 แนวคดิของกำรวจิยักำรรบัรู ้ทศันคต ิค่ำนิยมและพฤตกิรรมกำรซือ้สนิคำ้ปลอมของประชำชน 6 ชุมชน ในเขตเทศบำลต ำบล

มวกเหลก็ อ ำเภอมวกเหลก็ จงัหวดัสระบุร ี

 

3. วิธีวิจยั 
3.1 ประชากร 

           ประชำกรที่ใช้ในกำรวิจยัครัง้นี้  คือ ประชำชนในเขต
เทศบำลต ำบลมวกเหล็กแบ่งออกเป็น 6 ชุมชน แยกจ ำนวน
ประชำกรชำย 3,355 คน หญงิ 3,512 คน รวมทัง้หมด 6,867 
คน (สทิธวิชัร ์หวงัสวสัดิ,์ 2556) 

3.2 กลุ่มตวัอย่าง 
 กลุ่มตวัอย่ำงทีใ่ชใ้นกำรวจิยัประกอบดว้ยประชำชน 6 
ชุมชน ในเขตเทศบำลต ำบลมวกเหลก็ จงัหวดัสระบุร ีโดยใชสู้ตร
ค ำนวณกรณีทรำบขนำดของประชำกรของทำโร ยำมำเน่ 
(Yamane, 1973 อ้ำงใน ธรีวุฒ ิเอกะกุล, 2543) ไดจ้ ำนวนกลุ่ม
ตัวอย่ำงทัง้สิ้น 378 คน หลังจำกนัน้ใช้กำรสุ่มตัวอย่ำงแบบ
แบ่งกลุ่ม (Cluster random sampling) ตำมเขตพื้นทีท่ีป่ระชำกร
อำศยัอยู่ร่วมกบักำรสุ่มตัวอย่ำงแบบง่ำย (Simple Random 
Sampling) 
 3.3 ตวัแปรทีใ่ชใ้นการวจิยั 
1. ตวัแปรอิสระ (Independent Variable) จ ำแนกออกเป็น 2 
ส่วนตำมวตัถุประสงค์กำรวจิยั ส่วนแรก ไดแ้ก่ (วตัถุประสงค์ขอ้ 
3) ปจัจยัส่วนบุคคลของประชำชน 6 ชุมชน ในเขตเทศบำลต ำบล
มวกเหล็ก จงัหวดัสระบุรี ประกอบด้วย เพศ อำยุ ระดบั
กำรศกึษำสูงสุด อำชพี รำยไดส้่วนบุคคลต่อเดอืน และชุมชนที่
อำศยั ส่วนที่สอง ได้แก่ กำรรบัรู้ ทศันคติ และค่ำนิยมกำรซื้อ
สินค้ำปลอมของประชำชน 6 ชุมชน ในเขตเทศบำลต ำบล
มวกเหลก็ จงัหวดัสระบุร ี

2. ตัวแปรตำม (Dependent Variable) จ ำแนก
ออกเป็น 2 ส่วนตำมวตัถุประสงคก์ำรวจิยั 
ส่วนแรก ได้แก่ กำรรบัรู้ ทศันคติ และค่ำนิยมเกี่ยวกบักำรซื้อ
สินค้ำปลอมของประชำชน 6 ชุมชน ในเขตเทศบำลต ำบล
มวกเหลก็ จงัหวดัสระบุร ี
 

ส่วนที่สอง ได้แก่ พฤติกรรมกำรซื้อสนิค้ำปลอม
ของประชำชน 6 ชุมชน ในเขตเทศบำลต ำบลมวกเหล็ก 
จงัหวดัสระบุร ี

 3.4 เครือ่งมอืทีใ่ชใ้นการวจิยั  
เครือ่งมอืทีใ่ชใ้นกำรวจิยั เป็นแบบสอบถำมทีผู่ว้จิยั

สร้ำงขึ้นจำก เอกสำร ผลงำนวจิยัต่ำงๆ ทีเ่กี่ยวขอ้งลกัษณะ
แบบสอบถำมปลำยเปิดและปลำยปิด แบ่งออกเป็น 5 ตอน 
ดงันี้ 

ตอนท่ี 1  ปจัจยัส่วนบุคคล ประกอบด้วย เพศ 
อำยุ ระดบักำรศกึษำสูงสุด อำชพี รำยไดส้่วนบุคคลต่อเดอืน 
และชุมชนทีอ่ำศยั 

ตอนท่ี 2  ปจัจยัด้ำนกำรรบัรู้ที่มต่ีอสินค้ำปลอม 
ประกอบดว้ย   กำรรบัรูเ้กีย่วกบัผลติภณัฑ์/ คุณภำพ กำรรบัรู้
เกี่ยวกับรำคำ กำรรับรู้เกี่ยวกับกำรจัดจ ำหน่ำย กำรรับรู้
เกีย่วกบักำรส่งเสรมิกำรตลำด 

ตอนท่ี 3 ปจัจยัด้ำนทัศนคติที่มต่ีอสินค้ำปลอม 
ประกอบด้วย องค์ประกอบด้ำนควำมรู้  ควำมเข้ำใจ 
องค์ประกอบด้ำนอำรมณ์ ควำมรู้สึก และองค์ประกอบด้ำน
พฤตกิรรม  

ตอนท่ี 4 ปจัจัยด้ำนค่ำนิยมที่มีต่อสินค้ำปลอม 
ประกอบดว้ย สถำนะกำรบรโิภค และวตัถุนิยม 

ตอนท่ี 5 ปจัจยัดำ้นพฤตกิรรมกำรซื้อสนิคำ้ปลอม 
ประกอบด้วย ควำมตัง้ใจซื้อสนิค้ำปลอม และพฤติกรรมซื้อ
สนิคำ้ปลอม 
แบบสอบถำมตอนที่ 2- 5 เป็นแบบมำตรำส่วนประมำณค่ำ 
(Rating Scale) ลกัษณะขอ้ควำมประกอบดว้ยขอ้ควำมทีเ่ป็น
กำรให้ควำมส ำคญัในแต่ละเรื่อง แต่ละค ำตอบมคี ำตอบให้
เลอืก 5 ระดบั ของ Likert Scale คอื มำกทีสุ่ด มำก ปำน
กลำง น้อย และน้อยทีสุ่ด 

ปัจจยัส่วนบคุคล 

1. เพศ 

2. อำยุ 
3. ระดบักำรศกึษำสงูสุด 

4. อำชพี 

5. รำยไดส้่วนบุคคลต่อเดอืน 

6. ชุมชนทีอ่ำศยั 

การรบัรู้ ทศันคติ ค่านิยมและความตัง้ใจซ้ือสินค้าปลอม 
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3.5 การเกบ็รวบรวมขอ้มลู 
ผูว้จิยัได้เกบ็รวบรวมขอ้มูลจำกประชำชนที่อำศยัใน

เขตเทศบำลมวกเหล็กจ ำนวน 6 ชุมชน ระยะเวลำในกำรเก็บ
ข้อมูลอยู่ในช่วงระหว่ำงเดือนมถุินำยน–ตุลำคม 2556 โดยมี
รำยละเอยีดดงันี้ 
 1. เกบ็รวบรวมขอ้มลูพรอ้มตรวจสอบควำมครบถ้วน
ถูกต้อง ทดลองใช้ (Try Out) กบักลุ่มตัวอย่ำงที่มลีกัษณะ
ใกล้เคียงกับกลุ่มประชำกรที่ใช้ในกำรศึกษำจ ำนวน 40 ชุด 
หลงัจำกนัน้น ำมำวเิครำะห์ค่ำควำมเทีย่งตรง (Reliability) ของ
แบบสอบถำม และเลอืกขอ้ค ำถำมทีม่คี่ำ 0.80 ขึน้ไป 

2. เกบ็รวบรวมขอ้มลูจำกแบบสอบถำมโดย 
นักศึกษำสำขำวิชำกำรจัดกำร ชัน้ปีที่ 3 ที่เข้ำร่วมโครงกำร
บรกิำรวชิำกำรแก่สงัคม จ ำนวน 400 ชุด ไดร้บัแบบสอบถำมที่
สมบูรณ์ทัง้สิ้น 368 ชุด หลงัจำกนัน้น ำแบบสอบถำมทัง้หมดที่
ได้ร ับไปวิเครำะห์ข้อมูลโดยใช้โปรแกรมส ำเร็จรูปทำงสถิติ
วเิครำะห์หำค่ำควำมเทีย่งตรงของ Cronbach พบว่ำมคี่ำเท่ำกบั 
.94 ซึง่อยู่ในเกณฑท์ีย่อมรบัได ้จงึไมไ่ดเ้กบ็ขอ้มลูเพิม่เตมิ 

3.6 การวเิคราะหข์อ้มลูและสถติทิีใ่ช ้
กำรวเิครำะห์ขอ้มูลโดยใช้โปรแกรมส ำเร็จรูปในกำร

ประมวลผลขอ้มลูและกำรวเิครำะห์ขอ้มลู ก ำหนดกำรใหค้ะแนน
ระดบักำรรบัรู ้ทศันคต ิค่ำนิยมและพฤตกิรรมกำรซื้อสนิคำ้ปลอม
ของประชำชน 6 ชุมชน ในเขตเทศบำลต ำบลมวกเหลก็ จงัหวดั
สระบุร ีเป็นแบบมำตรำส่วนประมำณค่ำ (Rating Scale) และ
ก ำหนดเกณฑ์ในกำรพจิำรณำ ระดบักำรรบัรู ้ทศันคติ ค่ำนิยม
และพฤตกิรรมกำรซื้อสนิคำ้ปลอมของประชำชน6 ชุมชน ในเขต 

เทศบำลต ำบลมวกเหลก็ จงัหวดัสระบุร ีโดยใชเ้กณฑ์ค่ำเฉลีย่
เท่ำกนัทุกช่วงชัน้ (บุญชม ศรสีะอำด, 2535, หน้ำ 100) ดงันี้ 

ค่ำเฉลีย่ 4.21-5.00 หมำยถงึ ระดบัมำกทีสุ่ด 
ค่ำเฉลีย่ 3.41-4.20 หมำยถงึ ระดบัมำก 
ค่ำเฉลีย่ 2.61-3.40 หมำยถงึ ระดบัปำนกลำง 
ค่ำเฉลีย่ 1.81-2.60 หมำยถงึ ระดบัน้อย          
ค่ำเฉลีย่ 1.00-1.80 หมำยถงึ ระดบัน้อยทีสุ่ด 
สถิติที่ใช้ในกำรวิเครำะห์ข้อมูล คือ ค่ำควำมถี่ 

(Frequencies) ค่ำร้อยละ (Percentage) ค่ำเฉลี่ยเลข
คณิต (Mean) ส่วนเบี่ยงเบนมำตรฐำน (S.D.) สถิติ
ทดสอบที (t - test) กำรวิเครำะห์ควำมแปรปรวนทำง
เดียว (One – way ANOVA) และหำควำมแตกต่ำงรำยคู่
ด้วยวิธีกำรของเชฟเฟ่ (Scheffe’ Method) 

3.7 ผลการวจิยั 
จำกกำรรวบรวมข้อมูลแบบสอบถำมพบว่ำกลุ่ม

ตวัอย่ำงประชำชน 6 ชุมชน ในเขตเทศบำลต ำบลมวกเหล็ก 
จังหวัดสระบุรีพบว่ำเป็นผู้ชำยและผู้หญิงจ ำนวนที่เกือบ
เท่ำกนั มอีำยุระหว่ำง 25 – 30 ปี คดิเป็นรอ้ยละ 40.2 ส ำเรจ็
กำรศกึษำระดบัปรญิญำโท คดิเป็นรอ้ยละ 36.4 (เนื่องจำกเป็น
กำรเก็บขอ้มูลในเขตชุมชนเมอืง ประชำกรที่มกีำรศกึษำสูงจงึ
อำศยัอยู่กระจุกตวั) อำชพีท ำธุรกจิส่วนตวัและรบัรำชกำร คดิ
เป็นรอ้ยละ 26.9 และ 25.3 ตำมล ำดบั มรีำยได้ส่วนบุคคลต่อ
เดอืนระหว่ำง 5,001 – 15,000 บำท คดิเป็นร้อยละ 24.7 และ
อำศยัอยู่ในแต่ละชุมชนในเขตเทศบำลต ำบลมวกเหลก็ จงัหวดั
สระบุร ีจ ำนวนใกลเ้คยีงกนั ดงัแสดงในตำรำงที ่1 

 

ตารางท่ี 1 ขอ้มลูปจัจยัส่วนบุคคล 
ปัจจยัส่วนบคุคล จ านวนกลุ่มตวัอย่าง ร้อยละ 

เพศ 1) ชำย 182 49.5 
 2) หญงิ 186 50.5 
อำยุ 1) ต ่ำกว่ำ 25 ปี   57 15.5 
 2) 25 ปี – 30 ปี  148 40.2 
 3) 31 ปี – 35 ปี 72 19.6 
 4) 36 ปี – 40 ปี   33 9.0 
 5) 41 ปี – 45 ปี   37 10.1 
 6) มำกกว่ำ 45 ปี  21 5.7 
ระดบักำรศกึษำ 1) มธัยมศกึษำตอนตน้ (ม.3)   7 1.9 
 2) มธัยมศกึษำตอนปลำย (ม.6)  33 9.0 
 3) ประกำศนียบตัรวชิำชพี (ปวช.)  66 17.9 
 4) ประกำศนียบตัรวชิำชพีชัน้สงู (ปวส.)   61 16.6 
 5) ปรญิญำตร ี  53 14.4 
 6) ปรญิญำโท 134 36.4 
 7) ปรญิญำเอก 14 3.8 
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ปัจจยัส่วนบคุคล จ านวนกลุ่มตวัอย่าง ร้อยละ 
อำชพี 1) รบัรำชกำร  93 25.3 
 2) พนกังำนบรษิทัเอกชน  70 19.0 
 3) ธุรกจิส่วนตวั 99 26.9 
 4) พนกังำนรฐัวสิำหกจิ 20 5.4 
 5) รบัจำ้งทัว่ไป  52 14.1 
 6) อื่นๆ  34 9.2 
รำยไดส้่วนบุคคล 1) ต ่ำกว่ำ 5,000 บำท       57 15.5 
ต่อเดอืน 2) 5,001 บำท – 15,000 บำท 91 24.7 
 3) 15,001 บำท – 25,000 บำท  73 19.8 
 4) 25,001 บำท – 35,000 บำท 67 18.2 
 5) 35,001 บำท – 45,000 บำท  54 14.7 
 6) 45,001 บำทขึน้ไป 26 7.1 
ชุมชนทีอ่ำศยั 1) ชุมชนมติรใหม ่  55 14.9 
 2) ชุมชนขำ้งโรงพกั   71 19.3 
 3) ชุมชนศำลเจำ้พ่อมวกเหลก็ 66 17.9 
 4) ชุมชนนกแซงแซว    62 16.8 
 5) ชุมชนวดัมวกเหลก็นอก  56 15.2 
 6) ชุมชนโรงเรยีนอนุบำลมวกเหลก็ 58 15.8 

 
1. ผลจากการศึกษาพฤติกรรมการซ้ือสินค้าปลอม 
ผลจำกกำรศกึษำพฤตกิรรมกำรซื้อสนิคำ้ปลอมของ

ประชำชน 6 ชุมชน ในเขตเทศบำลต ำบลมวกเหล็ก จงัหวดั
สระบุรี พบว่ำประชำชนส่วนใหญ่บริโภคเครื่องใช้ไฟฟ้ำ คิด
เป็นรอ้ยละ 32.9 ใชจ้่ำยในกำรซื้อสนิคำ้ปลอมต่อครัง้ระหว่ำง 
1,001 – 2,000  

บำท คดิเป็นรอ้ยละ 39.7 มคีวำมถี่ในกำรซื้อสนิคำ้ปลอม 1 – 3 
ครัง้ต่อเดอืน คดิเป็นรอ้ยละ 44.0 ซื้อสนิคำ้ปลอมจำกตลำดนัด 
คดิเป็นร้อยละ 37.0 ซื้อสนิค้ำปลอมจ ำนวน 2 – 3 ชิ้นต่อครัง้  
คดิเป็นรอ้ยละ 43.8  เหตุผลทีซ่ื้อสนิคำ้ปลอมเนื่องจำกรำคำถูก 
คดิเป็นร้อยละ 35.9  และมคีวำมรู้สกึเฉยๆ หลงัจำกซื้อสนิค้ำ
ปลอม คดิเป็นรอ้ยละ 39.1  ดงัแสดงในตำรำงที ่2 

ตารางท่ี 2 พฤตกิรรมกำรซื้อสนิคำ้ปลอม 
 

พฤติกรรมการซ้ือสินค้าปลอม จ านวนกลุ่มตวัอย่าง ร้อยละ 
ประเภทสนิคำ้ปลอม  1) เครือ่งส ำอำง  113 30.7 
(ตอบไดม้ำกกว่ำ 1 ครัง้) 2) เครือ่งใชไ้ฟฟ้ำ  121 32.9 
 3) อำหำรและเครือ่งดืม่ 56 15.2 
 4) ของใชส้่วนตวั (เสือ้ผำ้ รองเทำ้) 109 29.6 
 5) เครือ่งครวั    79 21.5 
 6) ของเล่นส ำหรบัเดก็  83 22.6 
 7) อื่นๆ  5 1.4 
ค่ำใชจ้่ำยในกำรซื้อ 1) ต ่ำกว่ำ 1,000 บำท   137 37.2 
สนิคำ้ปลอมต่อครัง้ 2) 1,001 บำท – 2,000 บำท  146 39.7 
 3) 2,001 บำท – 3,000 บำท 46 12.5 
 4) 3,001 บำท – 4,000 บำท 17 4.6 
 5) 4,001 บำท – 5,000 บำท  19 5.2 
 6) 5,001 บำทขึน้ไป 3 .8 
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พฤติกรรมการซ้ือสินค้าปลอม จ านวนกลุ่มตวัอย่าง ร้อยละ 
ควำมถีใ่นกำรซื้อสนิคำ้ปลอมต่อครัง้ 1) น้อยกว่ำเดอืนละครัง้ 102 27.7 
 2) 1 – 3 ครัง้ต่อเดอืน  162 44.0 
 3) 4 – 6 ครัง้ต่อเดอืน 44 12.0 
 4) 7 – 9 ครัง้ต่อเดอืน   22 6.0 
 5) 10 – 12 ครัง้ต่อเดอืน   31 8.4 
 6) มำกกว่ำ 12 ครัง้ต่อเดอืน 7 1.9 
สถำนทีซ่ื้อสนิคำ้ปลอม 1) ตลำดนดั   136 37.0 
 2) รำ้นคำ้ทัว่ไป   91 24.7 
 3) สัง่ซื้อผ่ำนอนิเทอรเ์น็ต 50 13.6 
 4) สัง่ซื้อทำงไปรษณยี ์  24 6.5 
 5) หำ้งสรรพสนิคำ้   62 16.8 
 6) อื่นๆ  5 1.4 
จ ำนวนในกำรซือ้สนิคำ้ปลอมต่อครัง้ 1) ครัง้ 1 ชิน้   119 32.3 
 2) 2 – 3 ชิน้   161 43.8 
 3) 4 – 5 ชิน้   73 19.8 
 4) อื่นๆ  15 4.1 
เหตุผลทีซ่ือ้สนิคำ้ปลอม 1) รำคำถูก   132 35.9 
 2) หำซื้อไดง้ำ่ย   113 30.7 
 3) มสีนิคำ้ใหเ้ลอืกหลำกหลำย 32 8.7 
 4) ไมท่รำบว่ำเป็นสนิคำ้ปลอม 60 16.3 
  5) ใชง้ำนไดเ้หมอืนสนิคำ้จรงิ 26 7.1 
 6) อื่นๆ  5 1.4 
ควำมรูส้กึหลงัจำกซื้อสนิคำ้ปลอม 1) พอใจมำก   22 6.0 
 2) พอใจ    109 29.6 
 3) เฉยๆ 144 39.1 
 4) ค่อนขำ้งไมพ่อใจ   55 14.9 
 5) ไมพ่อใจ   38 10.3 

 

2. ผลจากการศึกษาระดบัการรบัรู้ ทศันคติ และ
ค่านิยมการซ้ือสินค้าปลอม 

จำกกำรศึกษำปจัจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมกำรซื้อ
สนิคำ้ปลอมจำกระดบักำรรบัรู ้ทศันคติ ค่ำนิยมและพฤติกรรม
กำรซื้อสินค้ำปลอมของประชำชน 6 ชุมชนในเขตเทศบำล
ต ำบลมวกเหลก็ จงัหวดัสระบุร ีพบว่ำ 

1. ดำ้นกำรรบัรูท้ ีม่ต่ีอสนิคำ้ปลอม พบว่ำมคี่ำเฉลีย่
โดยรวมอยู่ในระดบัปำนกลำง (3.06) โดยระดบักำรรบัรูท้ ีม่ต่ีอ
สนิค้ำปลอมเกี่ยวกบักำรจดัจ ำหน่ำยมคี่ำเฉลี่ยสูงสุด (3.25) 
และระดับกำรรับรู้ที่มีต่อสินค้ำปลอมเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์/
คุณภำพมคี่ำเฉลีย่ต ่ำสุด (2.84) 

2. ด้ำนทศันคติที่มต่ีอสนิค้ำปลอม พบว่ำมคี่ำเฉลี่ย
โดยรวมอยู่ในระดบัปำนกลำง (2.70) โดยระดบัทศันคติทีม่ต่ีอ
สินค้ำปลอมเกี่ยวกบัองค์ประกอบด้ำนควำมรู้ ควำมเข้ำใจมี
ค่ำเฉลี่ยสูงสุด (2.94) และระดบัทศันคติที่มต่ีอสินค้ำปลอม
เกีย่วกบัองคป์ระกอบดำ้นพฤตกิรรมมคี่ำเฉลีย่ต ่ำสุด (2.49) 

3. ด้ำนค่ำนิยมที่มต่ีอสินค้ำปลอม พบว่ำมคี่ำเฉลี่ย
โดยรวมอยู่ในระดบัปำนกลำง (2.67) โดยระดบัค่ำนิยมทีม่ต่ีอ
สนิคำ้ปลอมดำ้นสถำนะกำรบรโิภคมคี่ำเฉลีย่สูงสุด (2.68) และ
ระดบัค่ำนิยมที่มต่ีอสนิค้ำปลอมด้ำนวตัถุนิยมมคี่ำเฉลี่ยต ่ำสุด 
(2.66) ดงัแสดงในตำรำงที ่3 
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ตารางท่ี 3 ปจัจยัทีม่ผีลต่อพฤตกิรรมกำรซื้อสนิคำ้ปลอม 
ปัจจยั ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ระดบัปัจจยั 

ด้านการรบัรู้ท่ีมีต่อสินค้าปลอม    
    กำรรบัรูเ้กีย่วกบัผลติภณัฑ์/คุณภำพ 2.84 .76 ปำนกลำง 
    กำรรบัรูเ้กีย่วกบัรำคำ 2.96 .76 ปำนกลำง 
    กำรรบัรูเ้กีย่วกบักำรจดัจ ำหน่ำย 3.25 .83 ปำนกลำง 
    กำรรบัรูเ้กีย่วกบักำรส่งเสรมิกำรตลำด 2.98 .82 ปำนกลำง 
รวม ด้านการรบัรู้ท่ีมีต่อสินค้าปลอม 3.06 .64 ปานกลาง 
ด้านทศันคติท่ีมีต่อสินค้าปลอม    
     องคป์ระกอบดำ้นควำมรู ้ควำมเขำ้ใจ 2.94 .88 ปำนกลำง 
     องคป์ระกอบดำ้นอำรมณ์ ควำมรูส้กึ 2.55 .76 น้อย 
     องคป์ระกอบดำ้นพฤตกิรรม 2.49 .81 น้อย 
รวม ด้านทศันคติท่ีมีต่อสินค้าปลอม 2.70 .69 ปานกลาง 
ด้านค่านิยมท่ีมีต่อสินค้าปลอม    
     สถำนะกำรบรโิภค 2.68 .71 ปำนกลำง 
     วตัถุนิยม 2.66 .73 ปำนกลำง 
รวม ด้านค่านิยมท่ีมีต่อสินค้าปลอม 2.67 .67 ปานกลาง 

 

3. ผลการเปรียบเทียบระดบัการรบัรู้ ทศันคติ ค่านิยมและ
พฤติกรรมการซ้ือสินค้าปลอม จ าแนกตามปัจจยัส่วน
บคุคล 

3.1 เพศ 
จำกกำรศกึษำระดบักำรรบัรู้ ทศันคติ ค่ำนิยมและ

พฤตกิรรมกำรซื้อสนิคำ้ปลอมของ  

ประชำชน 6 ชุมชน ในเขตเทศบำลต ำบลมวกเหล็ก จงัหวดัสระบุร ี
จ ำแนกตำมเพศของกลุ่มตวัอย่ำง โดยกำรทดสอบแบบ T-test พบว่ำ
เพศชำย และเพศหญงิ มรีะดบักำรรบัรู้ ทศันคติ ค่ำนิยมและควำม
ตัง้ใจซื้อสนิค้ำปลอมทีแ่ตกต่ำงกนัอย่ำงมนีัยส ำคญัทำงสถิตทิี่ 0.05 
ดงัแสดงในตำรำงที ่4 

 

ตารางท่ี 4 เปรยีบเทยีบระดบักำรรบัรู ้ทศันคต ิค่ำนิยมและควำมตัง้ใจซื้อสนิคำ้ปลอม จ ำแนกตำมเพศ 

ปัจจยัท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือสินค้าปลอม 
เพศชาย (n=182) เพศหญิง (n=186) 

t p 
 S.D.  S.D. 

ดำ้นกำรรบัรูท้ ีม่ต่ีอสนิคำ้ปลอม 3.14 .58 2.98 .69 2.51* .01 
ดำ้นทศันคตทิีม่ต่ีอสนิคำ้ปลอม 2.86 .69 2.53 .64 4.67* .00 
ดำ้นค่ำนิยมทีม่ต่ีอสนิคำ้ปลอม 2.90 .64 2.49 .64 6.15* .00 
ควำมตัง้ใจซื้อสนิคำ้ปลอม 2.78 .71 2.30 .77 6.23* .00 

 
3.2 อำยุ 
จำกกำรศกึษำระดบักำรรบัรู้ ทศันคต ิค่ำนิยมและ

พฤตกิรรมกำรซื้อสนิคำ้ปลอมของประชำชน 6 ชุมชน ในเขต
เทศบำลต ำบลมวกเหลก็ จงัหวดัสระบุร ีจ ำแนกตำมอำยุของ
กลุ่มตวัอย่ำง โดย 

กำรทดสอบแบบ ควำมแปรปรวนทำงเดยีว (One – way 
ANOVA) พบว่ำระดบัอำยุที่แตกต่ำงกนั มผีลต่อระดบักำรรบัรู ้
ทัศนคติ ค่ำนิยมและควำมตัง้ใจซื้อไม่แตกต่ำงกันอย่ำงมี
นยัส ำคญัทำงสถติทิี ่0.05 ดงัแสดงในตำรำงที ่5 
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ตารางท่ี 5 เปรยีบเทยีบระดบักำรรบัรู ้ทศันคต ิค่ำนิยมและควำมตัง้ใจซื้อสนิคำ้ปลอม จ ำแนกตำมอำยุ 
แหล่งของความแปรปรวน SS df MS F P 

ดำ้นกำรรบัรูท้ ีม่ต่ีอสนิคำ้ปลอม      
ระหว่ำงกลุ่ม 3.46 5 .69 1.69 .14 
ภำยในกลุ่ม 147.83 362 .41   
รวม 151.29 367    

ดำ้นทศันคตทิีม่ต่ีอสนิคำ้ปลอม      
ระหว่ำงกลุ่ม 2.16 5 .43 .90 .48 
ภำยในกลุ่ม 174.53 362 .48   
รวม 176.69 367    

ดำ้นค่ำนิยมทีม่ต่ีอสนิคำ้ปลอม      
ระหว่ำงกลุ่ม 2.46 5 .49 1.09 .37 
ภำยในกลุ่ม 163.37 362 .45   
รวม 165.82 367    

ควำมตัง้ใจซื้อสนิคำ้ปลอม      
ระหว่ำงกลุ่ม 2.72 5 .54 .89 .49 
ภำยในกลุ่ม 220.46 362 .61   
รวม 223.19 367    

 

3.3 ระดบักำรศกึษำ 
จำกกำรศกึษำระดบักำรรบัรู้ ทศันคติ ค่ำนิยมและ

พฤติกรรมกำรซื้อสนิค้ำปลอมของประชำชน 6 ชุมชน ในเขต
เทศบำลต ำบลมวกเหล็ก จังหวัดสระบุรี จ ำแนกตำมระดับ
กำรศกึษำของกลุ่มตวัอย่ำง โดยกำรทดสอบแบบควำม  

แปรปรวนทำงเดยีว (One – wayANOVA) พบว่ำระดบักำรศกึษำ
ที่แตกต่ำงกันมีผลต่อระดับกำรรับรู้ไม่แตกต่ำงกันอย่ำงมี
นัยส ำคญัทำงสถติทิี ่0.05 แต่มผีลต่อทศันคต ิค่ำนิยมและควำม
ตัง้ใจซื้อแตกต่ำงกนัอย่ำงมนียัส ำคญัทำงสถติทิี่ 0.05 ดงัแสดงใน
ตำรำงที ่6 

ตารางท่ี 6 เปรยีบเทยีบระดบักำรรบัรู ้ทศันคต ิค่ำนิยมและควำมตัง้ใจซื้อสนิคำ้ปลอม จ ำแนกตำมระดบักำรศกึษำ 
แหล่งของความแปรปรวน SS df MS F P 

ดำ้นกำรรบัรูท้ ีม่ต่ีอสนิคำ้ปลอม      
ระหว่ำงกลุ่ม 2.76 6 .46 1.12 .35 
ภำยในกลุ่ม 148.53 361 .41   
รวม 151.29 367    

ดำ้นทศันคตทิีม่ต่ีอสนิคำ้ปลอม      
ระหว่ำงกลุ่ม 13.59 6 2.26 5.01* .00 
ภำยในกลุ่ม 163.11 361 .45   
รวม 176.69 367    

ดำ้นค่ำนิยมทีม่ต่ีอสนิคำ้ปลอม      
ระหว่ำงกลุ่ม 14.31 6 2.38 5.68* .00 
ภำยในกลุ่ม 151.52 361 .42   
รวม 165.82 367    

ควำมตัง้ใจซื้อสนิคำ้ปลอม      
ระหว่ำงกลุ่ม 15.11 6 2.52 4.37* .00 
ภำยในกลุ่ม 208.08 361 .58   
รวม 223.19 367    
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เมื่อน ำค่ำเฉลี่ยของทัศนคติที่แตกต่ำงกันมำ
ทดสอบควำมแตกต่ำงเป็นรำยคู่  โดยใช้วิธีของเชฟเฟ่ 
(Scheffe’ Method) พบว่ำค่ำเฉลี่ยของผูม้กีำรศกึษำระดบั
ประกำศนียบตัรวิชำชีพ (ปวช.) มทีศันคติในกำรซื้อสินค้ำ
ปลอมแตกต่ำงจำกผูท้ีม่กีำรศกึษำระดบัปรญิญำโทอย่ำงม ี

นัยส ำคญัทำงสถติทิี ่ 0.05 หมำยควำมว่ำผูม้กีำรศกึษำระดบั
ประกำศนียบตัรวชิำชพีมทีศันคติต่อสนิค้ำปลอมอยู่ในระดบั
ปำนกลำง และผู้มีกำรศึกษำระดบัปริญญำโทมีทัศนคติต่อ
สนิคำ้ปลอมในระดบัน้อย ดงัแสดงในตำรำงที ่7 

ตารางท่ี 7 ควำมแตกต่ำงระหว่ำงค่ำเฉลีย่ดำ้นทศันคตเิป็นรำยคู่จ ำแนกตำมระดบักำรศกึษำ 
ระดบัการศึกษา ค่าเฉล่ีย  ม.3 ม.6 ปวช. ปวส. ปรญิญำตร ี ปรญิญำโท ปรญิญำเอก 
ม.3 2.91 - .02 -.08 .14 .24 .50 -.13 
ม.6 2.89  - -.09 .12 .22 .48 -.15 
ปวช. 2.77   - .04 .11 .37* -.26 
ปวส. 2.77    - .10 .36 -.27 
ปรญิญำตร ี 2.68     - .26 -.37 
ปรญิญำโท 2.41      - -.63 
ปรญิญำเอก 3.04       - 

 
เมือ่น ำค่ำเฉลีย่ของค่ำนิยมทีแ่ตกต่ำงกนัมำทดสอบ

ควำมแตกต่ำงเป็นรำยคู่ โดยใช้วิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe’ 
Method) พบว่ำค่ำเฉลีย่ของผูม้กีำรศกึษำ 

 
ระดบัมธัยมศกึษำตอนปลำย (ม.6) มคี่ำนิยมในกำรซื้อสนิคำ้ปลอม
แตกต่ำงจำกผูท้ี่มกีำรศกึษำระดบัปรญิญำโทอย่ำงมนีัยส ำคญัทำง
สถติทิี ่0.05 ดงัแสดงในตำรำงที ่8 

ตารางท่ี 8 ควำมแตกต่ำงระหว่ำงค่ำเฉลีย่ดำ้นค่ำนิยมเป็นรำยคู่จ ำแนกตำมระดบักำรศกึษำ 
ระดบัการศึกษา ค่าเฉล่ีย ม.3 ม.6 ปวช. ปวส. ปรญิญำตร ี ปรญิญำโท ปรญิญำเอก 
ม.3 3.25 - -.21 .52 .51 .55 .79 .31 
ม.6 3.04  - .30 .28 .33 .57* .08 
ปวช. 2.73   - -.01 .03 .27 -.21 
ปวส. 2.74    - .04 .28 -.20 
ปรญิญำตร ี 2.70     - .24 -.24 
ปรญิญำโท 2.46      - -.48 
ปรญิญำเอก 2.94       - 
 

เมือ่น ำค่ำเฉลีย่ของควำมตัง้ใจซื้อทีแ่ตกต่ำงกนัมำ
ทดสอบควำมแตกต่ำงเป็นรำยคู่ โดยใช้วิธีของเชฟเฟ่ 
(Scheffe’ Method) พบว่ำค่ำเฉลีย่ของผูม้กีำรศกึษำ 

ระดบัมธัยมศกึษำตอนปลำย (ม.6) มคีวำมตัง้ใจซื้อสนิค้ำปลอม
แตกต่ำงจำกผูท้ี่มกีำรศกึษำระดบัปรญิญำโทอย่ำงมนีัยส ำคญัทำง
สถติทิี ่0.05 ดงัแสดงในตำรำงที ่9 

ตารางท่ี 9 ควำมแตกต่ำงระหว่ำงค่ำเฉลีย่ดำ้นควำมตัง้ใจซื้อเป็นรำยคู่จ ำแนกตำมระดบักำรศกึษำ 
ระดบัการศึกษา ค่าเฉล่ีย ม.3 ม.6 ปวช. ปวส. ปรญิญำตร ี ปรญิญำโท ปรญิญำเอก 
ม.3 3.11 - -.12 .62 .58 .64 .79 .29 
ม.6 2.92  - .46 .41 .49 .63* .11 
ปวช. 2.50   - -.03 .03 .18 -.32 
ปวส. 2.53    - .06 .21 -.29 
ปรญิญำตร ี 2.47     - .15 .35 
ปรญิญำโท 2.32      - -.50 
ปรญิญำเอก 2.82       - 
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3.4 อำชพี  
จำกกำรศึกษำระดับกำรรับรู้ ทัศนคติ ค่ำนิยมและ

พฤติกรรมกำรซื้อสินค้ำปลอมของประชำชน 6 ชุมชน ในเขต
เทศบำลต ำบลมวกเหล็ก จงัหวดัสระบุร ีจ ำแนกตำมอำชพี โดย
กำรทดสอบแบบควำมแปรปรวน 

ทำงเดยีว (One – way ANOVA) พบว่ำอำชพีทีแ่ตกต่ำงกนัมผีล
ต่อระดบักำรรบัรูไ้ม่แตกต่ำงกนัอย่ำงมนีัยส ำคญัทำงสถติทิี่ 0.05 
แต่มผีลต่อทศันคต ิค่ำนิยมและควำมตัง้ใจซื้อแตกต่ำงกนัอย่ำงมี
นยัส ำคญัทำงสถติทิี ่0.05  ดงัแสดงในตำรำงที ่10 

 

ตารางท่ี 10 เปรยีบเทยีบระดบักำรรบัรู ้ทศันคต ิค่ำนิยมและควำมตัง้ใจซือ้ จ ำแนกตำมอำชพี 
แหล่งของความแปรปรวน SS df MS F P 

ดำ้นกำรรบัรูท้ ีม่ต่ีอสนิคำ้ปลอม      
ระหว่ำงกลุ่ม 1.87 5 .37 .90 .48 
ภำยในกลุ่ม 149.42 362 .41   
รวม 151.29 367    

ดำ้นทศันคตทิีม่ต่ีอสนิคำ้ปลอม      
ระหว่ำงกลุ่ม 6.36 5 1.27 2.70* .02 
ภำยในกลุ่ม 170.33 362 .47   
รวม 176.69 367    

ดำ้นค่ำนิยมทีม่ต่ีอสนิคำ้ปลอม      
ระหว่ำงกลุ่ม 8.30 5 1.66 3.81* .00 
ภำยในกลุ่ม 157.53 362 .44   
รวม 165.82 367    

ควำมตัง้ใจซื้อสนิคำ้ปลอม      
ระหว่ำงกลุ่ม 9.57 5 1.91 3.24* .01 
ภำยในกลุ่ม 213.61 362 .59   
รวม 223.19 367    

 

เมือ่น ำค่ำเฉลีย่ของทศันคต ิค่ำนิยมและควำมตัง้ใจ
ซื้อทีแ่ตกต่ำงกนัมำทดสอบควำมแตกต่ำงเป็นรำยคู่ โดยใชว้ธิี
ของเชฟเฟ่ (Scheffe’ Method) พบว่ำไม่มปีจัจยัคู่ใดด้ำน
ทศันคตแิละควำมตัง้ใจซื้อทีม่คี่ำเฉลีย่แตกต่ำงกนั แต่มปีจัจยั 

อย่ำงน้อยหนึ่งคู่ด้ำนค่ำนิยมที่มีค่ำเฉลี่ยแตกต่ำงกัน โดย
ค่ำเฉลี่ยของระดับค่ำนิยมของผู้ประกอบอำชีพรบัรำชกำรมี
ควำมแตกต่ำงจำกผูป้ระกอบอำชพีพนักงำนบรษิทัเอกชนอย่ำง
มนียัส ำคญัทำงสถติทิี ่0.05 ดงัแสดงในตำรำงที ่11 

ตารางท่ี 11 ควำมแตกต่ำงระหว่ำงค่ำเฉลีย่ดำ้นค่ำนิยมเป็นรำยคู่จ ำแนกตำมอำชพี 
อาชีพ 

ค่าเฉล่ีย รบัรำชกำร 
พนกังำน
บรษิทั 

ธุรกจิ
ส่วนตวั 

รฐัวสิำหกจิ รบัจำ้ง อื่นๆ 

รบัรำชกำร 2.54 - -.40* -.06 -.32 -.06 -.08 
พนกังำนบรษิทั 2.90  - .28 .10 .37 .29 
ธุรกจิส่วนตวั 2.62   - -.18 .09 .01 
รฐัวสิำหกจิ 2.80    - .27 .19 
รบัจำ้ง 2.53     - -.08 
อื่น 2.61      - 

 

3.5 รำยไดส้่วนบุคคลต่อเดอืน 
จำกกำรศึกษำระดบักำรรบัรู้ ทศันคติ ค่ำนิยมและ

พฤติกรรมกำรซื้อสินค้ำปลอมของประชำชน 6 ชุมชน ในเขต
เทศบำลต ำบลมวกเหลก็ จงัหวดัสระบุร ีจ ำแนกตำมรำยไดส้่วน 
 

บุคคลต่อเดือนของกลุ่มตัวอย่ำง โดยกำรทดสอบแบบควำม
แปรปรวนทำงเดยีว (One – way ANOVA) พบว่ำรำยไดส้่วน
บุคคลต่อเดือนที่แตกต่ำงกันมีผลต่อระดับกำรรับรู้ ทัศนคต ิ
ค่ำนิยมและควำมตัง้ใจซื้อไมแ่ตกต่ำงกนัอย่ำงมนีัยส ำคญัทำงสถติิ
ที ่0.05 ดงัแสดงในตำรำงที ่12 
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ตารางท่ี 12 เปรยีบเทยีบระดบักำรรบัรู ้ทศันคต ิค่ำนิยมและควำมตัง้ใจซือ้ จ ำแนกตำมรำยไดส้่วนบุคคลต่อเดอืน 
แหล่งของความแปรปรวน SS df MS F P 

ดำ้นกำรรบัรูท้ ีม่ต่ีอสนิคำ้ปลอม      
ระหว่ำงกลุ่ม 1.47 5 .29 .71 .62 
ภำยในกลุ่ม 149.82 362 .41   
รวม 151.29 367    

ดำ้นทศันคตทิีม่ต่ีอสนิคำ้ปลอม      
ระหว่ำงกลุ่ม 1.42 5 .28 .59 .71 
ภำยในกลุ่ม 175.28 362 .48   
รวม 176.69 367    

ดำ้นค่ำนิยมทีม่ต่ีอสนิคำ้ปลอม      
ระหว่ำงกลุ่ม 1.59 5 .32 .70 .63 
ภำยในกลุ่ม 164.24 362 .45   
รวม 165.82 367    

ควำมตัง้ใจซื้อสนิคำ้ปลอม      
ระหว่ำงกลุ่ม 2.66 5 .53 .87 .50 
ภำยในกลุ่ม 220.52 362 .61   
รวม 223.19 367    

 

3.6 ชุมชนทีอ่ำศยั 
จำกกำรศกึษำระดบักำรรบัรู้ ทศันคติ ค่ำนิยมและ

พฤติกรรมกำรซื้อสนิค้ำปลอมของประชำชน 6 ชุมชน ในเขต
เทศบำลต ำบลมวกเหล็ก จงัหวดัสระบุรี จ ำแนกตำมชุมชนที่
อำศยัของกลุ่มตวัอย่ำงโดยกำรทดสอบแบบควำมแปรปรวน 

ทำงเดยีว (One – way ANOVA) พบว่ำชุมชนที่อำศยัที่
แตกต่ำงกนัมผีลต่อระดบักำรรบัรู้ ทศันคติ ค่ำนิยมและควำม
ตัง้ใจซื้อไม่แตกต่ำงกนัอย่ำงมนีัยส ำคญัทำงสถิติที่ 0.05 ดงั
แสดงในตำรำงที ่13 

 
ตารางท่ี 13 เปรยีบเทยีบระดบักำรรบัรู ้ทศันคต ิค่ำนิยมและควำมตัง้ใจซือ้ จ ำแนกตำมชุมชนทีอ่ำศยั 

แหล่งของความแปรปรวน SS df MS F P 
ดำ้นกำรรบัรูท้ ีม่ต่ีอสนิคำ้ปลอม      

ระหว่ำงกลุ่ม 1.26 5 .25 .61 .70 
ภำยในกลุ่ม 150.04 362 .41   
รวม 151.29 367    

ดำ้นทศันคตทิีม่ต่ีอสนิคำ้ปลอม      
ระหว่ำงกลุ่ม 4.55 5 .91 1.91 .09 
ภำยในกลุ่ม 172.15 362 .48   
รวม 176.69 367    

ดำ้นค่ำนิยมทีม่ต่ีอสนิคำ้ปลอม      
ระหว่ำงกลุ่ม 2.47 5 .49 1.09 .36 
ภำยในกลุ่ม 163.36 362 .45   
รวม 165.82 367    

ควำมตัง้ใจซื้อสนิคำ้ปลอม      
ระหว่ำงกลุ่ม 1.94 5 .39 .63 .68 
ภำยในกลุ่ม 221.25 362 .61   
รวม 223.19 367    
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4. สรปุและอภิปรายผลการวิจยั 
 จำกกำรศกึษำกำรรบัรู ้ทศันคต ิค่ำนิยมและพฤตกิรรม
กำรซื้อสนิคำ้ปลอมของประชำชน 6 ชุมชน ในเขตเทศบำลต ำบล
มวกเหล็ก จังหวัดสระบุรี พบว่ำประชำชนส่วนใหญ่บริโภค
เครือ่งใชไ้ฟฟ้ำ ใชจ่้ำยในกำรซื้อสนิคำ้ปลอมต่อครัง้ระหว่ำง 1,001 
– 2,000 บำท มคีวำมถี่ในกำรซื้อสนิคำ้ปลอม 1 – 3 ครัง้ต่อเดอืน 
ซื้อสนิคำ้ปลอมจำกตลำดนัด ซื้อสนิคำ้ปลอมจ ำนวน 2 – 3 ชิ้นต่อ
ครัง้  เหตุผลทีซ่ื้อสนิคำ้ปลอมเนื่องจำกรำคำถูก และมคีวำมรูส้กึ
เฉยๆ หลังจำกซื้อสินค้ำปลอม ซึ่งบำงประเด็นสอดคล้องกับ
ผลงำนวิจัยของปำลิดำ หุเสนีย์ และไกรชิต สุตะเมือง (2556) 
ศกึษำแรงจงูใจในกำรเลอืกใชส้นิคำ้แฟชัน่เลยีนแบบของกลุ่มผูเ้ริม่
ท ำงำนใหม่ในเขตกรุงเทพมหำนคร และ งำนวิจยัของจติภนิันท ์
รตันะโรจน์ (2556) ศกึษำปจัจยัทีม่อีิทธพิลต่อกำรเลอืกซื้อสนิค้ำ
ลอกเลียนแบบสินค้ำแบรนด์เนมของนักศึกษำเศรษฐศำสตร ์
มหำวทิยำลยัเชยีงใหม่ ผลกำรวจิยัพบว่ำ สำเหตุหลกัของกำรซื้อ
สนิค้ำเลียนแบบเพรำะรำคำถูกกว่ำ นอกจำกนี้ยงัสอดคล้องกบั
งำนวจิยัของจณิห์ณิภำ สนัตวิรำนุรกัษ์ (2552) ศกึษำปจัจยัทีม่ผีล
ต่อกำรตัดสนิใจเลอืกซื้อระหว่ำงกระเป๋ำแบรนด์เนมและกระเป๋ำ
ลอกเลยีนแบบของนักศกึษำมหำวทิยำลยัเชยีงใหม่และบุคคลวัย
ท ำงำนจงัหวดัเชยีงใหม่พบว่ำ ปจัจยัดำ้นรำคำและควำมเหมำะสม
ของรำคำเป็นปจัจยัส ำคญัในกำรเลือกซื้อสินค้ำเลียนแบบ ชุติ
กำญจน์ บลัลงัค์ (2553) ศกึษำพฤตกิรรมของนักศกึษำหญงิคณะ
เศรษฐศำสตร์ มหำวทิยำลยัเชียงใหม่ในกำรใช้สินค้ำเลียนแบบ
สนิคำ้แบรนดเ์นมพบว่ำผูซ้ื้อสนิคำ้เลยีนแบบส่วนใหญ่เป็นกลุ่มทีย่งั
ไมม่รีำยได ้ซื้อเพรำะประหยดัค่ำใชจ้่ำย สนิคำ้รำคำถูก มลีกัษณะ
ไมแ่ตกต่ำงจำกของจรงิ 
ประชำชน 6 ชุมชน ในเขตเทศบำลต ำบลมวกเหลก็ จงัหวดัสระบุร ี
มคี่ำเฉลี่ยระดบักำรรบัรู้ ทศันคติ ค่ำนิยมและพฤติกรรมกำรซื้อ
สนิค้ำปลอมอยู่ในระดบัปำนกลำง โดยกำรรบัรู้ที่มต่ีอสนิค้ำปลอมมี
ค่ำเฉลี่ยสูงสุด  ในขณะทีร่ะดบัค่ำนิยมทีม่ต่ีอสนิค้ำปลอมมคี่ำเฉลี่ย
ต ่ำสุด ซึ่งขดัแย้งกบังำนวจิยัของนรศิรำ เกตุแก้ว และณัฐแกว้ ขอ้ง
รอด (2555) ศึกษำเรื่องทศันคติของประชำชนที่มีต่อกำรซื้อสินค้ำ
เลียนแบบ สินค้ำแบรนด์ เนมจังหวัดเพชรบูรณ์  ผลกำรวิจัย 
พบว่ำ  ทศันคตขิองประชำชนทีม่ต่ีอกำรซื้อสนิคำ้เลยีนแบบสนิคำ้แบ
รนด์เนม จงัหวดัเพชรบูรณ์  ด้ำนควำมรู ้ควำมเขำ้ใจ  ดำ้นอำรมณ์ 
ควำมรู้สึก  และด้ำนพฤติกรรม  พบว่ำอยู่ในระดบัดี ผลกำร
วเิครำะหท์ีข่ดัแยง้อำจเป็นผลมำจำกพืน้ทีศ่กึษำแตกต่ำงกนั 

 จำกกำรศึกษำระดับกำรรับรู้ ทัศนคติ ค่ำนิยมและ
พฤติกรรมกำรซื้อสินค้ำปลอมของประชำชน 6 ชุมชน ในเขต
เทศบำลต ำบลมวกเหล็ก จงัหวดัสระบุรี จ ำแนกตำมปจัจยัส่วน
บุคคล พบว่ำเพศชำยและเพศหญิง มรีะดบักำรรบัรู้ ทศันคต ิ
ค่ำนิยมและพฤติกรรมกำรซื้อที่แตกต่ำงกนั ซึ่งสอดคล้องกับ
แนวคดิ Fishbein and Ajzen (1977) และ Sciffman and Kanuk 
(1994) ซึ่งกล่ำวว่ำ ทศันคตมิบีทบำทส ำคญั และมอีทิธพิลต่อกำร

ตดัสนิใจซื้อ และเป็นตวัท ำนำยพฤตกิรรมกำรซื้อสนิคำ้อนำคตของ
ผูบ้รโิภคได ้จำกงำนวจิยัไดแ้สดงใหเ้หน็ว่ำทศันคตต่ิอสนิคำ้ปลอม
ของผู้บริโภคมผีลต่อพฤติกรรมควำมตัง้ใจซื้อ ซึ่งสอดคลองกบั
งำนวจิยั ของ Marcketti and Shelley (2009, p. 327) โดยพบว่ำ
ทศันคตมิอีทิธพิลต่อควำมเตม็ใจซื้อสนิคำ้เลยีนแบบจำกกำรศกึษำ
ระดบักำรรบัรู ้ทศันคต ิค่ำนิยมและพฤตกิรรมกำรซื้อสนิคำ้ปลอม
ของประชำชน 6 ชุมชน ในเขตเทศบำลต ำบลมวกเหล็ก จงัหวดั
สระบุร ีจ ำแนกตำมอำยุ รำยได้ส่วนบุคคลต่อเดอืน และชุมชนที่
อำศยัที่แตกต่ำงกนั มผีลต่อระดบักำรรบัรู้ ทศันคติ ค่ำนิยมและ
พฤตกิรรมกำรซื้อไมแ่ตกต่ำงกนั ซึง่สอดคลอ้งกบังำนวจิยัของเบญ็
เล่ จนัทร์เทพ (2551) ศกึษำกำรตดัสนิใจซื้อสนิคำ้เลยีนแบบตรำ
สินค้ำต่ำงประเทศของร้ำนก๊อปป้ี ซิตี้ ในห้ำงสรรพสินค้ำมำบุญ
ครอง ผลกำรวจิยัพบว่ำปจัจยัดำ้นอำยุ อำชพี และรำยไดแ้ตกต่ำง
กนั มกีำรตดัสนิใจซื้อสนิคำ้เลยีนแบบไมแ่ตกต่ำงกนั 
            จำกกำรศึกษำระดับกำรรับรู้ ทัศนคติ ค่ำนิยมและ
พฤติกรรมกำรซื้อสินค้ำปลอมของประชำชน 6 ชุมชน ในเขต
เทศบำลต ำบลมวกเหล็ก จังหวัดสระบุรี จ ำแนกตำมระดับ
กำรศกึษำทีแ่ตกต่ำงกนัมผีลต่อทศันคต ิค่ำนิยมและพฤตกิรรมกำร
ซื้อแตกต่ำงกนัโดยค่ำเฉลีย่ของผูม้กีำรศกึษำระดบัประกำศนียบตัร
วชิำชพี (ปวช.) มทีศันคตใินกำรซื้อสนิคำ้ปลอมแตกต่ำงจำกผูท้ีม่ ี
กำรศกึษำระดบัปรญิญำโท ผู้มกีำรศกึษำระดบัมธัยมศกึษำตอน
ปลำย (ม.6) มคี่ำนิยมในกำรซื้อสินค้ำปลอมแตกต่ำงจำกผู้ที่มี
กำรศึกษำระดับปริญญำโท ผู้มีกำรศึกษำระดับมธัยมศึกษำตอน
ปลำย (ม.6) มคีวำมตัง้ใจซื้อสนิคำ้ปลอมแตกต่ำงจำกผูท้ีม่กีำรศกึษำ
ระดบัปรญิญำโท ซึง่สอดคลอ้งกบังำนวจิยัของผกำมำศ ไชยวสิุทธกิุล
และณักษ์ กุลิสร์ (2557) ศึกษำปจัจัยที่มีควำมสัมพันธ์กับกำร
ตัดสินใจซื้ อกระเป๋ำเลียนแบบแบรนด์เนมของวัยรุ่ นในเขต
กรุงเทพมหำนคร ผลกำรวจิยัพบว่ำระดบักำรศกึษำที่แตกต่ำงกนัมี
ผลต่อกำรตดัสนิใจซื้อกระเป๋ำเลยีนแบบแบรนด์เนมแตกต่ำงกนั และ
สอดคลอ้งกบังำนวจิยัของสุภคัคณิศร รุ่งเรอืง (2553) ศกึษำกำรรบัรู ้
ทศันคต ิค่ำนิยม และพฤติกรรมกำรซื้อสนิค้ำปลอม ตรำยี่หอ้ระดบั
หรูของผู้หญิงวยัท ำงำนในเขตกรุงเทพมหำนคร ผลกำรวิจยัพบว่ำ
ปจัจยัส่วนบุคคลดำ้นระดบักำรศกึษำมกีำรรบัรูเ้กีย่วกบัสนิคำ้ปลอม
ตรำยีห่อ้ระดบัหรแูตกต่ำงกนัอย่ำงมนียัส ำคญัทำงสถติทิีร่ะดบั 0.05 

จำกกำรศึกษำระดับกำรรับรู้  ทัศนคติ ค่ำนิยมและ
พฤตกิรรมกำรซื้อสนิคำ้ปลอมของประชำชน 6 ชุมชน ในเขตเทศบำล
ต ำบลมวกเหลก็ จงัหวดัสระบุร ีจ ำแนกตำมอำชพีทีแ่ตกต่ำงกนัมผีล
ต่อระดบักำรรบัรู้ไม่แตกต่ำงกนั แต่มผีลต่อทศันคติ ค่ำนิยมและ
พฤติกรรมกำรซื้อแตกต่ำงกนั แต่ไม่มปีจัจยัคู่ใดด้ำนทศันคติและ
ควำมตัง้ใจซื้อที่มคี่ำเฉลี่ยแตกต่ำงกนั โดยมปีจัจยัอย่ำงน้อยหนึ่งคู่
ด้ำนค่ำนิยมที่มคี่ำเฉลี่ยแตกต่ำงกนั โดยค่ำเฉลี่ยของระดบัค่ำนิยม
ของผูป้ระกอบอำชพีรบัรำชกำรมคีวำมแตกต่ำงจำกผูป้ระกอบอำชพี
พนักงำนบริษัทเอกชน ซึ่งบำงประเด็นสอดคล้องกบังำนวิจยัของ
พรรณธิชำ ศิริโภคพัฒ (2553) ศึกษำเรื่องกำรตัดสินใจซื้อสินค้ำ
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เลยีนแบบแบรนด์เนมต่ำงประเทศของประชำชน ในจงัหวดัสุรำษฎร์
ธำนีพบว่ำ อำชพี ต่ำงกนัมกีำรตดัสนิใจเลอืกซื้อสนิคำ้เลยีนแบบแบ
รนด์เนมต่ำงประเทศ  ส่วนพฤติกรรมกำรซื้อสินค้ำปลอมของ
ประชำชน 6 ชุมชนในเขตเทศบำลต ำบลมวกเหล็ก จงัหวดัสระบุรี
พบว่ำประเภทของสินค้ำปลอมที่ซื้ อ คือ เครื่องใช้ไฟฟ้ำและ
เครือ่งส ำอำง จ ำนวนเงนิทีซ่ื้อต่อครัง้ 1,001 – 2,000 บำท ควำมถี่ใน
กำรซื้อ 1 – 3 ครัง้ต่อเดือน สถำนที่ซื้อคือ ตลำดนัด เหตุผลที่ซื้อ
เพรำะรำคำถูก และเมื่อซื้อไปใช้แล้วรู้สึกเฉยๆ แสดงให้ เห็นว่ำ
ประชำชนไมไ่ดห้วัน่เกรงต่ออนัตรำยของสนิคำ้ปลอมทีอ่ำจจะเกดิขึน้  

 
5. ข้อเสนอแนะ 

1. งำนวิจยัครัง้นี้เป็นกำรศกึษำเฉพำะกลุ่มประชำชน 6 
ชุมชนในเขตเทศบำลต ำบลมวกเหล็ก จังหวัดสระบุรีเท่ำนัน้ ผล
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